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RESUMEN DEL CONTENIDO EN ESPANOL E INGLES

(Maximo 250 palabras — 1530 caracteres, aplica para resumen en espafiol):

El estudio de factibilidad de la creacion de una entidad consultora en temas de educacion
sexual y reproductiva para jovenes adultos en la ciudad de Girardot, surge como solucién a
las problematicas identificadas con respecto a este tema, como son los altos indices de
embarazo no planeados en jovenes, el incremento de la poblacién y las enfermedades de
transmision sexual; En la poblacién girardotefia existe la necesidad de contar con una
entidad que les permita acercarse de forma segura y confiable a solicitar informacién y
asesoramiento en temas de educacién sexual y reproductiva, por esto la implementacion
del desarrollo de este proyecto se propone como una soluciéon a esta necesidad y las
problematicas y consecuencias que han ido incrementando en la ciudad.

Para poder hacer este estudio de factibilidad, hemos realizado una investigacion,
permitiéndonos identificar si se ha llevado a cabo en la ciudad la implementacion de una
entidad similar u otras que tenga los mismos objetivos y tomarlos como guias, segun la
experiencia y los resultados que hayan obtenido en su realizacion, la investigacion realizada
fue de tipo cuantitativa con enfoque descriptivo, lo cual nos permitié definir y concluir a partir
de resultados concretos, constantes y de facil comparacién porcentual.

En el analisis de la encuesta realizada a la poblacién objeto de estudio se pudo evidenciar
la aceptacién de la comunidad con respecto a la creacién de la entidad y los beneficios que
esta puede brindar, no solo para los jovenes adultos sino para las generaciones que vienen
detras.

The feasibility study of the creation of a consulting entity on issues of sexual and reproductive
education for young adults in the city of Girardot, arises as a solution to the problems
identified with respect to this issue, such as the high rates of unplanned pregnancy in young
people, the increase in the population and sexually transmitted diseases; In the population
of Girardot there is a need to have an entity that allows them to approach safely and reliably
to request information and advice on issues of sexual and reproductive education, for this
reason the implementation of the development of this project is proposed as a solution to
this need and the problems and consequences that have been increasing in the city.

In order to carry out this feasibility study, we have carried out an investigation, allowing us
to identify if the implementation of a similar entity or others that has the same objectives has
been carried out in the city and take them as guides, according to the experience and the
results that have been achieved. Obtained in its realization, the research carried out was
guantitative with a descriptive approach, which allowed us to define and conclude from
specific, constant results and easy percentage comparison.

In the analysis of the survey carried out on the population under study, it was possible to
show the acceptance of the community regarding the creation of the entity and the benefits
that it can provide, not only for young adults but for the generations that come behind .
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AUTORIZACION DE PUBLICACION

Por medio del presente escrito autorizo (Autorizamos) a la Universidad de
Cundinamarca para que, en desarrollo de la presente licencia de uso parcial, pueda
ejercer sobre mi (nuestra) obra las atribuciones que se indican a continuacion,
teniendo en cuenta que, en cualquier caso, la finalidad perseguida sera facilitar,
difundir y promover el aprendizaje, la ensefianza y la investigacion.

En consecuencia, las atribuciones de usos temporales y parciales que por virtud de
la presente licencia se autoriza a la Universidad de Cundinamarca, a los usuarios de
la Biblioteca de la Universidad; asi como a los usuarios de las redes, bases de datos
y demas sitios web con los que la Universidad tenga perfeccionado una alianza, son:
Marque con una “X”:

AUTORIZO (AUTORIZAMOS)

1. Lareproduccion por cualquier formato conocido o por conocer. X
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2. La comunicacion publica por cualquier procedimiento o medio
fisico o electrénico, asi como su puesta a disposicion en Internet.

3. La inclusidbn en bases de datos y en sitios web sean éstos
onerosos 0 gratuitos, existiendo con ellos previa alianza
perfeccionada con la Universidad de Cundinamarca para efectos
de satisfacer los fines previstos. En este evento, tales sitios y sus
usuarios tendran las mismas facultades que las aqui concedidas
con las mismas limitaciones y condiciones.

4. Lainclusion en el Repositorio Institucional. X

De acuerdo con la naturaleza del uso concedido, la presente licencia parcial se
otorga a titulo gratuito por el maximo tiempo legal colombiano, con el propésito de
gue en dicho lapso mi (nuestra) obra sea explotada en las condiciones aquil
estipuladas y para los fines indicados, respetando siempre la titularidad de los
derechos patrimoniales y morales correspondientes, de acuerdo con los usos
honrados, de manera proporcional y justificada a la finalidad perseguida, sin animo
de lucro ni de comercializacion.

Para el caso de las Tesis, Trabajo de Grado o Pasantia, de manera complementaria,
garantizo(garantizamos) en mi(nuestra) calidad de estudiante(s) y por ende autor(es)
exclusivo(s), que la Tesis, Trabajo de Grado o Pasantia en cuestion, es producto de
mi(nuestra) plena autoria, de mi(nuestro) esfuerzo personal intelectual, como
consecuencia de mi(nuestra) creacién original particular y, por tanto, soy(somos)
el(los) unico(s) titular(es) de la misma. Ademas, aseguro (aseguramos) que no
contiene citas, ni transcripciones de otras obras protegidas, por fuera de los limites
autorizados por la ley, segun los usos honrados, y en proporcién a los fines previstos;
ni tampoco contempla declaraciones difamatorias contra terceros; respetando el
derecho a la imagen, intimidad, buen nombre y demas derechos constitucionales.
Adicionalmente, manifiesto (manifestamos) que no se incluyeron expresiones
contrarias al orden publico ni a las buenas costumbres. En consecuencia, la|
responsabilidad directa en la elaboracion, presentacion, investigacion y, en general,
contenidos de la Tesis o Trabajo de Grado es de mi (nuestra) competencia exclusiva,
eximiendo de toda responsabilidad a la Universidad de Cundinamarca por tales
aspectos.

Sin perjuicio de los usos y atribuciones otorgadas en virtud de este documento,
continuaré (continuaremos) conservando los correspondientes derechos
patrimoniales sin modificacion o restriccion alguna, puesto que, de acuerdo con la
legislacion colombiana aplicable, el presente es un acuerdo juridico que en ningun
caso conlleva la enajenacién de los derechos patrimoniales derivados del régimen
del Derecho de Autor.
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De conformidad con lo establecido en el articulo 30 de la Ley 23 de 1982 y el articulo
11 de la Decision Andina 351 de 1993, “Los derechos morales sobre el trabajo son
propiedad de los autores”, los cuales son irrenunciables, imprescriptibles,
inembargables e inalienables. En consecuencia, la Universidad de Cundinamarca|
esta en la obligaciéon de RESPETARLOS Y HACERLOS RESPETAR, para lo cual
tomara las medidas correspondientes para garantizar su observancia.

NOTA: (Para Tesis, Trabajo de Grado o Pasantia):

Informacion Confidencial:

Esta Tesis, Trabajo de Grado o Pasantia, contiene informacion privilegiada,
estratégica, secreta, confidencial y demas similar, o hace parte de la
investigacion que se adelanta y cuyos resultados finales no se han publicado.
SI____NO _x_.

En caso afirmativo expresamente indicaré (indicaremos), en carta adjunta tal
situacion con el fin de que se mantenga la restriccién de acceso.

LICENCIA DE PUBLICACION

Como titular(es) del derecho de autor, confiero(erimos) a la Universidad de
Cundinamarca una licencia no exclusiva, limitada y gratuita sobre la obra que se
integrard en el Repositorio Institucional, que se ajusta a las siguientes
caracteristicas:

a) Estara vigente a partir de la fecha de inclusion en el repositorio, por un plazo de 5
afios, que seran prorrogables indefinidamente por el tiempo que dure el derecho
patrimonial del autor. El autor podra dar por terminada la licencia solicitandolo a lal
Universidad por escrito. (Para el caso de los Recursos Educativos Digitales, la
Licencia de Publicacién sera permanente).

b) Autoriza a la Universidad de Cundinamarca a publicar la obra en formato y/o
soporte digital, conociendo que, dado que se publica en Internet, por este hecho
circula con un alcance mundial.

c) Los titulares aceptan que la autorizacién se hace a titulo gratuito, por lo tanto,
renuncian a recibir beneficio alguno por la publicacién, distribucién, comunicacion
publica y cualquier otro uso que se haga en los términos de la presente licenciay de
la licencia de uso con que se publica.

d) El(Los) Autor(es), garantizo(amos) que el documento en cuestion, es producto de
mi(nuestra) plena autoria, de mi(nuestro) esfuerzo personal intelectual, como
consecuencia de mi (nuestra) creacién original particular y, por tanto, soy(somos)
el(los) unico(s) titular(es) de la misma. Ademds, aseguro(aseguramos) que no
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contiene citas, ni transcripciones de otras obras protegidas, por fuera de los limites
autorizados por la ley, segun los usos honrados, y en proporcion a los fines previstos;
ni tampoco contempla declaraciones difamatorias contra terceros; respetando el
derecho a la imagen, intimidad, buen nombre y deméas derechos constitucionales.
Adicionalmente, manifiesto (manifestamos) que no se incluyeron expresiones
contrarias al orden publico ni a las buenas costumbres. En consecuencia, la|
responsabilidad directa en la elaboracion, presentacion, investigacion y, en general,
contenidos es de mi (nuestro) competencia exclusiva, eximiendo de todal
responsabilidad a la Universidad de Cundinamarca por tales aspectos.

e) En todo caso la Universidad de Cundinamarca se compromete a indicar siempre
la autoria incluyendo el nombre del autor y la fecha de publicacién.

f) Los titulares autorizan a la Universidad para incluir la obra en los indices V|
buscadores que estimen necesarios para promover su difusion.

g) Los titulares aceptan que la Universidad de Cundinamarca pueda convertir el
documento a cualquier medio o formato para propésitos de preservacion digital.

h) Los titulares autorizan que la obra sea puesta a disposicion del publico en los
términos autorizados en los literales anteriores bajo los limites definidos por la
universidad en el “Manual del Repositorio Institucional AAAMO003”

i) Para el caso de los Recursos Educativos Digitales producidos por la Oficina de
Educacion Virtual, sus contenidos de publicacion se rigen bajo la Licencia Creative
Commons: Atribucién- No comercial- Compartir Igual.

oS0

j) Para el caso de los Articulos Cientificos y Revistas, sus contenidos se rigen bajo
la Licencia Creative Commons Atribucién- No comercial- Sin derivar.

[@oSle)

Si el documento se basa en un trabajo que ha sido patrocinado o apoyado por una
entidad, con excepcion de Universidad de Cundinamarca, los autores garantizan
gue se ha cumplido con los derechos y obligaciones requeridos por el respectivo
contrato o acuerdo.

La obra que se integrara en el Repositorio Institucional, esta en el(los) siguiente(s)
archivo(s).

Diagonal 18 No. 20-29 Fusagasuga — Cundinamarca
Teléfono (091) 8281483 Linea Gratuita 018000976000
www.ucundinamarca.edu.co E-mail: inffo@ucundinamarca.edu.co
NIT: 890.680.062-2

Documento controlado por el Sistema de Gestion de la Calidad
Asegurese que corresponde a la Ultima version consultando el Portal Institucional



MACROPROCESO DE APOYO CODIGO: AAAri1i3

PROCESO GESTION APOYO ACADEMICO VERSION: 3
DESCRIPCION, AUTORIZACION Y LICENCIA DEL = VIGENCIA: 2017-11-16
REPOSITORIO INSTITUCIONAL | PAGINA: 8 de 8

Nombre completo del Archivo Incluida Tipo de documento

(ej. Texto, imagen, video, etc.)

su Extension
(Ej. PerezJuan2017.pdf)
1. Estudio de factibilidad para la | Texto, Imagen
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en temas de educacion sexual vy
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Es importante que en la ciudad de Girardot exista una entidad que ofrezca un
acompafnamiento en formacion y prevencion sexual a las comunidades vulnerables,
principalmente al segmento de jovenes adultos, como marco de Responsabilidad
Social, con el fin de disminuir el incremento de embarazos no planeados,
enfermedades de transmision sexual y el aumento de la poblacién en sectores de
bajos recursos; para lo cual se propone el siguiente titulo para el ante proyecto:

1.1. Titulo del proyecto

“ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA ENTIDAD DE
CONSULTORIA EN TEMAS DE EDUCACION SEXUAL Y REPRODUCTIVA PARA
JOVENES ADULTOS EN LA CIUDAD DE GIRARDOT”
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Area de investigacion
Gestion de las organizaciones y sociedad

Linea de investigacion
Emprendimiento

Programa

La investigacion esta contenida dentro del programa de Administracién de
Empresas

Tema de investigacion

El proyecto consiste en desarrollar un estudio de factibilidad para la creacion
de una entidad de consultoria en temas de educacidn sexual y reproductiva
para los adultos jovenes de la ciudad de Girardot, la entidad se encargara
de brindar servicios de informacion, asesoria y acompafiamiento de
profesionales en los temas de educacion sexual y reproductiva.

11
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3. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

3.1. Descripcion del problema

La educacion sexual y reproductiva es un tema de gran bagaje a nivel mundial y
Colombia no es la excepcion, ya que con la resolucion 3353 del 1993 establece la
necesidad de abordar la educacion sexual en el pais, y fue asi como el ministerio
de educacion nacional le otorgo caracter obligatorio a la educaciéon sexual en las
instituciones educativas, que por medio de programas educativos, en escuelas,
colegios y universidades han pretendido adelantar procesos de orientacion y
formacién en temas de sexualidad, prevencion y manejo de situaciones que tengan
qgue ver con la educacion sexual y reproductiva, en el caso del estudio que fue
planteado en este trabajo, estos procesos estaran dirigidos a la poblacién de
jovenes adultos de la ciudad de Girardot.

En Colombia el Modelo de SSAAJ (Servicios de salud amigables para adolescentes
y jévenes) es un proceso en el cual se busca que las instituciones de salud generen
espacios y formas de atencién integral y diferencial para la poblacion entre 10 y 29
afos y de esta manera contribuyan a la garantia de los Derechos Sexuales y de los
Derechos Reproductivos de esta poblacién. “La caracteristica central de los
Servicios Amigables es que parten de las necesidades y realidades de adolescentes
y jovenes y apuntan a satisfacerlas.”. El Modelo se construyé participativamente
con el liderazgo del Ministerio de Salud y Proteccion Social y ha logrado escalarse
a la mayor parte del territorio nacional.

Profamilia es otra entidad que trata estos temas, es una organizacion privada sin
animo de lucro que promueve el respeto y el ejercicio de los Derechos Sexuales y
Derechos Reproductivos de toda la poblacién colombiana. A través de una gestion
empresarial exitosa e innovacion permanente, Profamilia garantiza altos niveles de
calidad en su operacion para contribuir al bienestar y desarrollo de los colombianos,
y ser un referente nacional e internacional. Uno de sus objetivos principales es
“‘Promover y defender el ejercicio de los Derechos Sexuales y Derechos
Reproductivos para que hombres y mujeres adultos, adolescentes y jovenes gocen
de una vida sexual saludable y satisfactoria, libre de toda discriminacion, coercion y

! Ministerio de Salud y Proteccion Social. (2015). https://www.minsalud.gov.co/. Obtenido
de https://'www.minsalud.gov.co
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violencia y para que puedan tomar decisiones libres e informadas sobre su vida
reproductiva.”

Actualmente la ciudad de Girardot no cuenta con una entidad oficial que brinde a la
poblacion de jovenes adultos un acompafiamiento y/o consultoria que les sirva de
guia en temas de educacion sexual y reproductiva, las comunidades de escasos
recursos son las mas propensas a la desatencion por parte de las entidades que
regulan procesos de desarrollo social en la ciudad, entre estos principalmente los
jovenes adultos que estan iniciando su vida sexual. La falta de informacion y
educacion sexual influye en que los indices de poblacion en los sectores vulnerables
aumenten de una manera significativa. Esto acarrea que en la ciudad de Girardot
sean mas notorios los factores de embarazos no planeados, enfermedades de
transmision sexual, etc. casos puntuales a los cuales se pretende dar solucion con
el estudio planteado.

3.2. Formulacién del problema

¢, Cual seria la viabilidad de la creacion de una entidad de consultoria, que preste el
servicio de informacion y acompafiamiento en temas de educacion sexual y
reproductiva a los jévenes adultos en la ciudad de Girardot?

2 Profamilia. (2020). https://profamilia.org.co/. Obtenido de https://profamilia.org.co/:

https://profamilia.org.co/somos/
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4.1. OBJETIVO GENERAL

Elaborar un estudio de factibilidad para la creacién de una entidad de consultoria en
temas de educacion sexual y reproductiva para jovenes adultos en la ciudad de
Girardot.

4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Identificar el segmento de mercado al que esta dirigido el estudio de
factibilidad.

e Analizar la oferta y demanda sociodemografica potencial para la creacion de
este tipo de entidad en la ciudad de Girardot

e Disefiar el plan de marketing mix social (4P’s), para el proyecto de la
consultora en temas de educaciéon sexual

e Elaborar el estudio administrativo de la entidad

e Realizar un estudio técnico y socio-econdémico del proyecto en estudio.

14
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El estudio de factibilidad de la creacion de una entidad consultora en temas de
educacion sexual y reproductiva para jévenes adultos en la ciudad de Girardot,
surge como solucion a las problematicas identificadas con respecto a este tema,
como son, altos indices de embarazo no planeados en jovenes, el cual es de un
91% segun un estudio de la Universidad de Cundinamarca donde evaluaban a las
madres gestantes y se llevaba un registro continuo de todo lo que abarcara su
embarazo?®.

Por otro lado, esta el incremento de la poblacién; la universidad de Cundinamarca
evidencio esta problematica en su trabajo barreras de acceso en la adherencia a los
métodos anticonceptivos en mujeres y hombres de 10 hasta 54 afios en el municipio
de Girardot- Cundinamarca 2015.# Donde determinan que el 12,5% (9) son
primigestantes y en las edades entre los 21 a 30 afios, es relevante que el 36,1%
(26) tienen mas de 2 hijos y es un rango de edad propicia para tener su primera
gestacion sin embargo a esta edad ya son multiparas, por lo cual se puede inferir,
que se esta fallando en la educacion y la atencién que se le debe proporcionar a
esta poblacion en el uso de los métodos anticonceptivos, en el control post parto
para el inicio de la anticoncepcion y en el primer nivel de atencion en los programas
de planificacién familiar. Lo mismo sucede con tres casos de mujeres mayores de
40 afos que van por su quinta y sexta gestacion.

Otra de las problematicas identificadas se refiere a las enfermedades de transmisién
sexual, las cuales para el afio 2015 en el departamento de Cundinamarca,
presentaron un indice de contagio de 15 hombres y 5 mujeres por cada 100.000
habitantes, segun el foro realizado por el médico internista y nefrélogo, Rafael
Suarez Charry, “Girardot, en donde hay mas de 108.000 habitantes, se presentaron
25 casos Yy, de los cuales, siete personas murieron relacionadas con la patologia”.®

La finalidad de la creacion de la entidad anteriormente mencionada, es la de llevar
a cabo los procesos necesarios para cumplir a cabalidad las funciones que se

3 Quesada Florez, A. N., & Ruiz Suarez, P. A. (2018). madres adolescentes un reto social
de la academia . Girardot: Universidad de Cundinamarca.

4 Pabon Rojas, A. M. (2016). Barreras de acceso en la adherencia a los métodos
anticonceptivos en mujeres y hombres de 10 hasta 54 afios en el municipio de
Girardot- cundinamarca 2015. Girardot: Universidad de Cundinamarca.

> Suarez Charry, R. (03 de Junio de 2017). Giro en U. Obtenido de Uniminuto digital:
https://www.giroenu.com/2017/06/prevencion-del-vihsida-en-girardot/
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establezcan, prestando acompafiamiento profesional en situaciones de conflicto con
el tema de sexualidad y sus consecuencias, talleres informativos, entre otras
actividades; para entregarle a la comunidad un espacio donde podran encontrar una
asesoria sin prejuicios, brindando la confianza y seguridad que se requiera para
lograr el propésito general, que es educar a los jovenes adultos, dandoles una guia
para su vida sexual y reproductiva.

De esta manera la entidad tendria la posibilidad de aportar a la solucion de las
problematicas identificadas, como lo son los embarazos no planeados, las
enfermedades de transmision sexual (ETS) y el aumento de pobreza y poblacion en
la ciudad de Girardot, dandole un enfoque particular a los jovenes adultos; para
lograr los objetivos de la consultora se pretende contar con el acompafiamiento de
la alcaldia, como también alianzas estratégicas con entidades prestadoras de salud,
y la colaboracion de instituciones educativas.

Con estas alianzas estratégicas se pretende buscar mayor alcance y efectividad
para gue la entidad sea viable y tenga la cobertura y aceptacion esperada, ya que
con estos aliados podremos contar con los recursos fisicos, econdémicos y
profesionales que se requieren para la envergadura del proyecto en la comunidad.

La situacion de vulnerabilidad en los sectores de bajos recursos se puede evidenciar
en gran notoriedad, especialmente en los jévenes adultos, debido a la falta de
apoyo, informacién y orientacién en materia de salud reproductiva y educacién en
la sexualidad, es por esto que los proyectos de desarrollo social son necesarios no
solo por el impacto positivo frente a esta necesidad o problema, sino también para
crear conciencia en la prevencion y asi lograr un mejor manejo de estas situaciones.

La entidad que se busca crear con este estudio de factibilidad, suplira en gran
medida las falencias planteadas y hara que esta problemética que afecta muchos
factores, principalmente sociales y econémicos, permita en lo posible la disminucion
del indice de crecimiento poblacional y de ETS, en los sectores mas vulnerables,
donde los recursos son mas limitados, permitiéndoles asi la mejora de
oportunidades para tener acceso a una educacion y mejor calidad de vida, siendo
los joévenes adultos los principales beneficiados con el desarrollo de estas
actividades, aunque no los Unicos, ya que el impacto del desarrollo de este estudio
seria positivo para la comunidad Girardotefia en general.

La ciudad actualmente cuenta con un programa de educacion sexual que ha sido
aplicado en algunas instituciones educativas. “Desde la Administracion local a
través de la Casa de Justicia adscrita a la Secretaria de Gobierno, se vienen
realizando unos programas de educacién sexual enfocada en la poblacion
estudiantil del municipio”.6que pretende llegar a mas de 10.000 nifios en la ciudad;

6 La Guia Cundinamarca. (18 de 05 de 2019). La Guia Cundinamarca. Obtenido de
Programas de educacién sexual en los colegios de Girardot.
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es alli donde la creacion de la entidad entraria a reforzar este tipo de iniciativas
dando mas cobertura, generando mas programas y llegando a la poblacion de
jovenes adultos en general sin importar su estrato econémico.

Es importante tomar parte de esta problematica como actores mediadores y
preventivos, por medio del estudio planteado, que pretende en gran medida mitigar
al maximo estos impactos, mediante un trabajo mancomunado de nuestro equipo y
las autoridades locales. El involucramiento de la comunidad en el desarrollo de este
estudio sera fundamental para lograr su éxito, ya que es una labor pedagdgica y
técnica que lograria ayudar en la prevencion de los casos mencionados que en su
mayoria son ocasionados por la desinformacién en nifios, jovenes, y adultos
respecto a temas de educacion sexual y reproductiva.

6. MARCOS DE REFERENCIA

6.1. MARCO TEORICO

Los adolescentes y jovenes del municipio de Girardot estan iniciando su vida sexual
antes de cumplir la mayoria de edad; se puede deducir que ésta situacion es
proveniente por situaciones posiblemente desventajosas en términos de
informacion, conocimiento, aspectos sociales y afectivos.

Colombia en 1992 se convirtié en uno de los pocos paises latinoamericanos con un
Plan Nacional para la Educacion Sexual, con un mandato estatal que obliga a los
colegios publicos y privados a elaborar planes para ensefiar educacion sexual a
todos los estudiantes de bachillerato. El sustento juridico de los derechos sexuales
y reproductivos descansa en las garantias individuales, en el derecho internacional
de los derechos humanos e incluso en el derecho internacional humanitario.

El Centro Latinoamericano de Sexualidad y Derechos Humanos tiene como
finalidad producir, organizar y difundir el conocimiento sobre la sexualidad desde la
perspectiva de los derechos humanos, apuntando asi a contribuir a la disminucion
de temas como el embarazo en adolescentes, promover la prevencion del VIH/SIDA
y los derechos reproductivos.

Basados en esto, la propuesta de una entidad de consultoria en temas sexuales
surge como una oportunidad de mejorar la calidad de vida de los jovenes de la
ciudad de Girardot, no solo como una guia sino como una entidad que preste una
compafia de confianza en temas que son dificiles de tratar en algunos casos para
sus propios padres, profesores o personas cercanas. Para poder hacer este estudio
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de factibilidad, hemos realizado una investigacion, permitiéndonos identificar si se
ha llevado a cabo en la ciudad la implementacion de una entidad similar u otras que
tenga los mismos objetivos y tomarlos como guias, segun la experiencia y los
resultados que hayan obtenido en su realizacion.

Es asi como encontramos los siguientes proyectos, encaminados en nuestro tema
de estudio, en la ciudad de Girardot:

e Nombre del proyecto: MADRES ADOLESCENTES UN RETO SOCIAL DE LA
ACADEMIA

e Objetivo general: Realizar una valoracion integral a la adolescente en estado
de gestacion, puerperio, recién nacido y/o lactante, y establecer un plan de
cuidado de Enfermeria de acuerdo a la necesidad encontrada, brindando un
acompafiamiento en la reestructuracion del proyecto de vida, el desarrollo del
nuevo rol y promover la adherencia a la anticoncepcion con el fin de evitar un
embarazo subsecuente.

e Conclusiones:

o A la valoracion fisica de las adolescentes se encuentra que los
hallazgos en el indice de masa corporal de gestantes el 59% tenian
algun tipo de alteracibn como enflaguecimiento, sobrepeso u
obesidad. Mientras que el 43% de las adolescentes en puerperio y/o
lactancia tienen algun tipo de alteracion nutricional como sobrepeso y
bajo peso. Esto se relaciona con los estratos socioeconémicos mas
bajos como los 1 y 2, en donde sus habitos nutricionales son
deficientes en su mayoria o con estilos de vida sedentarios.

o Por otro lado, posterior al seguimiento realizado a las adolescentes se
logré identificar que la educacion brindada, junto con las remisiones
han servido para que las adolescentes reconozcan que el uso de un
método moderno de anticoncepcidon previene un embarazo
subsiguiente, pues de las puérperas valoradas, el 81% usaban algun
método de planificacion al momento de la visita de seguimiento. El
61% usa trimestral y el 22% Pomeroy.’

e Nombre del proyecto: RECURSO WEB PARA EL ACOMPANAMIENTO EN
LA FORMACION DE LOS DERECHOS SEXUALES Y REPRODUCTIVOS
PARA LOS ESTUDIANTES DE LA INSTITUCION EDUCATIVA MANUEL
ELKIN PATARROYO. (ARTE PARA CUIDARTE)

" Quesada Florez, A. N., & Ruiz Suarez, P. A. (2018). Madres adolescentes un reto social
de la academia . Girardot: Universidad de Cundinamarca.
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e Objetivo general: Desarrollar un Recurso Web que brinde informacion,
asesoria y seguimiento en el tema de los derechos sexuales y reproductivos
a los adolescentes y jovenes de la Institucion Educativa Manuel EIlkin
Patarroyo.

e Conclusiones:

o Lastematicas presentadas en el tablero del recurso web cumplen con
los parametros dados por el Ministerio de Educacion, las sugerencias
dadas por la psicéloga y las necesidades de los estudiantes sobre los
temas de sexualidad.

o Durante la implementacién del desarrollo del recurso web se cumplen
los objetivos propuestos, porque los estudiantes y la psicéloga
interactian por el foro y el chat sobre las dudas en los temas de
sexualidad.

o El recurso web presenta contenidos didacticos e interactivos para
lograr una mayor participacion de los estudiantes en la resolucion de
dudas en temas sexuales con el acompafiamiento de la psicologa de
la institucion donde se garantiza la privacidad del estudiante.?

e Nombre del proyecto: BARRERAS DE ACCESO EN LA ADHERENCIA A
LOS METODOS ANTICONCEPTIVOS EN MUJERES Y HOMBRES DE 10
HASTA 54 ANOS EN EL MUNICIPIO DE GIRARDOT- CUNDINAMARCA
2015

e Objetivo general: Determinar las barreras de acceso que influyen en la
adherencia en la anticoncepcion en las mujeres y hombres entre 10 y 54 afios
de edad del municipio de Girardot con el fin de plantear estrategias de trabajo
interinstitucional que mejoren la oferta y demanda del programa.

e Conclusiones:

o No hay adherencia adecuada a la anticoncepcion, debido a que el
(52%) 217 adquiere el método anticonceptivo por sus propios medios
y solo un (41%) 172 lo adquiere por medio de la EPS; de las (93%)
389 actualmente se encuentra planificando; de los cuales (50%) 207
planifican con inyeccién y (7%) 31 actualmente no se encuentran
planificando, (54%) 228 adquirié el método de planificacion por fuera
del sistema de salud que se les hace mas sencillo y (1%) 5 no desean
que su pareja se enteren del uso del método, en su mayoria por fuera
de la EPS (particular) en donde generalmente invierten entre $10.000
y $50.000 mensuales

o De las 420 mujeres un (89%) 374 iniciaron su actividad sexual a
temprana edad 15 a 19 afios y (7%) 31 entre 20 a 24 afos, se

8 Ducuara Ruiz, J. M. (2017). recurso web para el acompafiamiento en la formacién de los
derechos sexuales y reproductivos para los estudiantes de la Institucion Educativa
Manuel Elkin Patarroyo. Girardot.
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evidencia un (62%) 260mujeres entre 15 a 19 afos iniciaron a utilizar
anticonceptivos y (1%)5 entre 25 a 29 afios iniciaron tarde a utilizar
anticonceptivos.

o Del andlisis 236(56%) de las Mujeres prefieren recibir asesoria
particular por medio de familiares, amigos y no por medio de una EPS
con personal capacitado para la orientacion y entrega del método,
siendo este un derecho de los usuarios afiliados a un régimen de
salud.®

Tomando esto en cuenta y queriendo ampliar el analisis del problema, hacemos
referencia al enfoque del estudio y reforzamos el sustento teérico del mismo con los
siguientes contextos.

6.1.1. La sexualidad en la actualidad

El tema de actividad sexual y reproductora ha tomado un acelerado ritmo en las
diferentes ciudades de nuestro pais, inclusive dentro de muchos paises se ha
convertido en una situacion de alarma para actuar. Segun el Catedratico de
Psicologia de la Universidad de Salamanca, F. Lopez Sanchez “Los adolescentes
empiezan su actividad sexual a edades muy diferentes, dependiendo de la actividad
sexual de que se trate (p. €j., antes de la adolescencia uno de cada tres ya tiene
experiencia de masturbacion, mientras a la actividad sexual coital acceden
aproximadamente en torno al 10-11% antes de los catorce afios y la mitad de ellos
entre los 15 y 18 afos)”.1° A veces pareciera que el tema fuese tomado comun y
corriente por algunas entidades de nuestro estado colombiano y se trata de mitigar
el inconveniente superficialmente, pero este tema necesita ser tratado
rigurosamente desde la raiz.

La reduccion de embarazos no deseados y concientizacion de la responsabilidad
en temas sexuales se hace posible con el continuo trabajo de entidades
comprometidas. Esto es consecuente al mirar los resultados que obtuvo la
gobernacion de Cundinamarca, con su esfuerzo en implementar proyectos que
apuntaban directamente a la probleméatica del desacelerado crecimiento poblacional
en los municipios de este departamento.

® Pabon Rojas, A. M. (2016). Barreras de acceso en la adherencia a los métodos
anticonceptivos en mujeres y hombres de 10 hasta 54 afios en el municipio de
girardot- cundinamarca 2015. Girardot: Universidad de Cundinamarca.

10 Lépez Sanchez, f. (junio de 2016). pediatra integral. obtenido de
https://www.pediatriaintegral.es/publicacion-2017-06/la-sexualidad-en-la-
adolescencia/
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‘Redujimos la proporcion de adolescentes alguna vez madres o actualmente
embarazadas entre los 10 y 19 afios en Cundinamarca. Para el primer semestre de
2016 fue de 20,47, (corresponde a 3.883 embarazos en menores de 19 afios),
mientras que en el primer semestre de 2015 la proporcion fue de 21,22
correspondiente a 1.983 embarazos en menores de 19 afios. Lo anterior quiere decir
que hubo 166 embarazos menos en la actual vigencia 2016, respecto al mismo
periodo del 2015”11

6.1.2. Prevencion de enfermedades sexuales

Esta accion consiste en prevenir o reducir riesgos en la salud de los seres humanos
provocados esencialmente por actos sexuales. En este orden de ideas el tema a
abarcar se convierte en una situacion de influencia y desarrollo social. Por
naturaleza la sexualidad se convierte en algo esencial en las acciones humanas,
hace parte de las necesidades que exponia Maslow en su piramide.

6.1.3. Sexualidad

El ser humano actla bajo el instinto de satisfacer sus propias necesidades, en
ciertos casos no dimensiona las consecuencias que acarrea la toma de sus
decisiones; el inicio de una relacion sexual se torna casi que, en algo inevitable,
aungque sea una accién que se encuentre ligada a su parte biolégica se hace
necesario que se lleve a cabo con responsabilidad y dominio propio.

6.1.4. La familia

Los nucleos familiares son la base de la sociedad, es por esto que los valores,
principios y hébitos que se ensefian en casa son vitales en el desarrollo del
comportamiento del ser humano. Actualmente no es un secreto que los nucleos
familiares han sufrido una transformacién considerable, lo que puede ser causa de
que la formacion sexual y reproductiva pierda importancia en este contexto social.

Es alli donde la sexdéloga, doctora en psicologia y educadora social Mercedes
Garcia Ruiz tiene razon al decirnos en su Programa de Educacién Sexual con las
familias desde Atencién Primaria, “Las familias ya hacemos educacion sexual al
transmitir modelos, ideas y valores sobre la sexualidad, aunque no seamos muy
consciente de que lo estamos haciendo. La educacion sexual forma parte de las
formas de comunicacién y educacion que se dan en la familia”.12

11 Gobernacion de Cundinamarca. (2016). Informe de gestion Cundinamarca.
Obtenido de http://www.cundinamarca.gov.co/wcm/connect

12 Garcia Ruiz, M. (25 de 03 de 2020). Revista con la a. Obtenido de los derechos

sexuales y reproductivos son derechos humanos: https://conlaa.com/educacion-
sexual-en-las-familias/
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6.1.5. Emprendimiento Social

Estos conocimientos previos ofrecen un asentamiento mas fuerte a lo que se
pretende desarrollar en el transcurso de la formulacion del proyecto; sin lugar a duda
el incursionar en el mundo competitivo y exitoso requiere de una generacion de valor
no econdémico, sino social; abarcar un contexto desprotegido, desatendido, esa es
la verdadera oportunidad para establecer proyectos exitosos.

Para el desarrollo de este trabajo se realizaron los sientes estudios; estudio de
mercado, estudio administrativo, estudio técnico y estudio socioeconémico. Los
cuales se definen a continuacion:

Estudio de mercado: Un estudio de mercado, también llamado analisis de
mercado o investigacion de mercado, es un proceso que consiste en recopilar
y analizar datos e informacion sobre un determinado mercado, con el objetivo
de conocer su oferta y demanda, precios, necesidades, potenciales clientes,
competencia, etc. Asi, el estudio o andlisis de mercado ofrece los
conocimientos necesarios para tomar decisiones futuras y establecer
diferentes politicas de comercializacion. Ademas, el estudio de mercado es
una revision previa a la inversion que realizan las empresas para saber qué
es conveniente y viable para su beneficio.!3

Para el desarrollo del trabajo se realiz6 como estudio de mercado basicamente el
analisis del marketing mix social, ya que el proyecto tiene un enfoque de este tipo.

Marketing Mix Social: Es una disciplina de las ciencias sociales y
econémico -administrativas que estudia e incide en los procesos de
intercambio en beneficio de las partes involucradas y de la sociedad en
general, este intercambio se presenta entre el agente de cambio, quien
identifica el problema social, estudia la poblacién objetivo y detecta sus
necesidades para disefiar, planear, administrar e implementar de manera
solidaria y coparticipativa los programas sociales en beneficio de las
personas afectadas y la sociedad en general.

Estudio administrativo: El estudio administrativo en un proyecto de
inversiéon proporciona las herramientas que sirven de guia para los que en su
caso tendran que administrar dicho proyecto. Este estudio muestra los
elementos administrativos tales como la planeacién estratégica que defina el
rumbo y las acciones a realizar para alcanzar los objetivos de la empresa,
por otra parte se definen otras herramientas como el organigrama y la

13 Enciclopedia economica, R. (2019). Estudio de mercado. Obtenido de

https://enciclopediaeconomica.com/estudio-de-mercado/

14 Reyes, C. (2019). Academia.edu. Obtenido de https://www.academia.edu/
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planeacion de los recursos humanos con la finalidad de proponer un perfil
adecuado y seguir en la alineacion del logro de las metas empresariales.!®

En este estudio se analiz0 la estructura organizacional de la entidad y se plante6 un
organigrama de como estarian distribuidos los cargos que se manejaran dentro de
la misma para su debida operacion.

e Estudio técnico: EIl estudio técnico conforma la segunda etapa de los
proyectos de inversion, en el que se contemplan los aspectos técnicos
operativos necesarios en el uso eficiente de los recursos disponibles para la
producciéon de un bien o servicio deseado y en el cual se analizan la
determinacion del tamafo Optimo del lugar de produccion, localizacién,
instalaciones y organizacion requeridos.®

Para el estudio técnico se llevé a cabo el andlisis y determinacion de la localizacion
optima del proyecto, donde se planteé la distribucion mas 6ptima dentro de las
instalaciones y la ubicaciébn mas apropiada de la entidad para su puesta en marcha.
También se hizo el andlisis y determinacién del tamafio 6ptimo del proyecto, donde
se describe detalladamente la inversion inicial del proyecto, la capacidad instalada,
el punto de equilibrio, la proyeccion del flujo de caja a 5 afios, el célculo del precio
de cada servicio que la entidad ofrecerd y como tal las tablas relacionadas con los
aspectos técnicos operativos del estudio. Y por ultimo se realizo la identificacion y
descripcion del proceso, donde se detalla la funcionalidad que tendra cada servicio
y en que consiste cada proceso del mismo.

e Estudio socioecondmico: es el andlisis de la dinAmica de la poblacién, la
estructura demografica, el estado de la salud humana, los recursos de
infraestructura, ademas de los atributos econémicos, como el empleo, el
ingreso per capita, la agricultura, el comercio y el desarrollo industrial en el
area de estudio.’

En el desarrollo de este estudio se tuvo en cuenta un analisis socioeconémico de
los habitantes de la ciudad y un analisis del comportamiento de las principales
actividades econGmicas, que nos permitiera conocer cual seria el impacto que va a
generar la creacion de la entidad.

15 Mtra. Maria Elvira Lépez Parra, M. J. (2008). Estudio administrativo, un apoyo en la
estructura organizacional. Mexico.

16 Facultad de Economia, U. (2019). Economia.unam.mx. Obtenido de
http://www.economia.unam.mx/secss/docs/tesisfe/GomezAM/cap2a.pdf

7 Corvo, H. S. (2019). Lifeder.com. Obtenido de https://www.lifeder.com/estudio-
socioeconomico/
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6.2.MARCO CONCEPTUAL

Educacién sexual: la entendemos como un proceso lento, gradual y complejo que
haga posible la construccion de las diferentes nociones sexuales, que ayude a
comprender los procesos, histéricos y culturales, por los que se han generado los
conocimientos actuales y la organizacion social y sexual vigentes y que nos permita
tomar conciencia de aquellos aspectos que deseamos asumir y los que deseamos
cambiar.'®

Enfermedad de transmision sexual: Son aquellas enfermedades infecciosas que
se transmiten a través de determinadas conductas o préacticas sexuales. Se las
conoce también por sus siglas: E.T.S. 1°

Aborto: Etimolégicamente, la palabra aborto procede del latin abortus o aborsus,
derivados de aborior opuesto a orior, nacer. Es la muerte del no nacido en cualquier
momento del embarazo. Desde el punto de vista demogréfico, se define como
aborto a las muertes fetales de menos de veintiocho semanas de gestacion y a las
de mas de veintiocho se les llama mortinatos.?°

Embarazo no planeado: Aquellos que ocurren en un momento poco favorable,
inoportuno, o que se dan en una persona que ya no quiere reproducirse.?!

Acompafamiento: Es un vocablo de uso frecuente en el sector educativo, en el
ambito familiar y en las comunidades humanas. Este vocablo es una sintesis de
necesidades, de sentimientos, de tareas y proyectos. Su desarrollo involucra a dos
0 mas personas y a instituciones, que asumen un compromiso con la ayuda, la
transferencia de conocimientos, de vida y de experiencias entre las/os

18 Barragan, M. F. (2010). Sexualidad, educacion sexual y género. sevilla: Junta de
Andalucia. Consejeria de Educacion y Ciencia e Instituto Andaluz de la Muijer.

19 Rodriguez, E., & Villegas, P. (1994). Salud 5 E.T.S Enfermedades de transmicion sexual
y SIDA. Sevilla, Malaga: Instituto Andaluz de la Mujer.

20 Velazquez U, M. T. (2018). Revista Ciencia, Vol. 69. Obtenido de
https://www.revistaciencias.unam.mx/es/

21 Langer, A. (2002). El embarazo no deseado: impacto sobre la salud y la sociedad en
América Latina y el Caribe. Revista Panamericana de Salud Publica.
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acompafantes y los sujetos acompafiados. Asumen también, un compromiso con
la I6gica del cambio personal, institucional y del contexto.??

Prevencion: El concepto de prevencion pues, se ha extendido, volviéndose, por un
lado, una actividad que se refiere a muchos sujetos, instituciones y ciudadanos
comunes y por el otro, un componente integrante e inseparable de las politicas de
seguridad. En la “nueva” prevencion encontramos hoy una gama articulada de
medidas e intervenciones dirigidas tanto a la reduccién de los fendmenos criminales
en sentido estricto como a la reduccion de la percepcion de inseguridad o, en un
sentido todavia mas amplio, al aumento de la seguridad social.?®

Entidad: La palabra entidad posee diferentes significados dependiendo del
contexto en el que ésta es resaltada. En el &mbito juridico esta palabra es empleada
para referirse a una corporacion o una compafiia que sera tomada en cuenta como
una persona juridica. La palabra entidad también puede utilizarse para hacer
referencia a las divisiones territoriales de las que esta compuesto un Estado o pais.
Mientras que en la filosofia, ésta palabra es usada para referirse a todo lo que
constituye la esencia de un ser.?*

Salud sexual: es la integracion de aspectos somaticos, afectivos e intelectuales del
sexuado, de modo tal que de ella derive el enriquecimiento y el desarrollo de la
persona humana, la comunicacién y el amor.?®

Salud reproductiva: Abarca no sélo la ausencia de enfermedades, sino que
fundamentalmente esté referido a un estado de bienestar fisico, mental y social de
la persona en todos los aspectos relacionados con el sistema reproductivo, sus
funciones y procesos. Seguidamente plantea que parte de ese bienestar es la
capacidad de disfrutar libremente de una vida sexual satisfactoria como fin en si
mismo, y no enlazado necesariamente con la procreacion si de esa manera cada
persona lo decide, en una practica sin riesgo de embarazos no deseados.?®

22 Garcia, R. D. (2012). Acomparfiamiento a la practica pedagégica. Santo Domingo: Centro
Cultural Poveda.

% Selmini, R. (2009). La prevencion: estrategias, modelos y definiciones en el. Revista
latinoamericana de seguridad ciudadana No 6, 43.

24 Concepto Definicion. (8 de 10 de 2019). https://conceptodefinicion.de. Obtenido de ¢Qué
es Entidad? » Su Definicién y Significado [2020]:
https://conceptodefinicion.de/entidad/.

% Barriga, S. (2013). La sexualidad como producto cultural. Perspetiva historica y
psicosocial. Revista Andaluza de Ciencias Sociales , 98.

% Ramos Padilla, M. (Julio de 2006). SCielo Peru. Obtenido de
http://www.scielo.org.pe/scielo.
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6.3. MARCO LEGAL

En Colombia a lo largo

de los afos se han venido fomentando distintos programas

de educacion sexual y reproductiva como también leyes que regulan muchos
aspectos de la misma, como es la ley 115 del 8 de febrero del 2008 que habla sobre
por qué educar para la sexualidad, prevencion de embarazos a temprana edad
como también la transmision de enfermedades venéreas.

Se busca contribuir soc

ialmente ante la problemética del aumento de la poblacién y

las enfermedades de transmisién sexual, con la formulacion de un estudio con
proyeccién social que permita crear una entidad enfocada a mitigar esta situacion,

con lo anterior es muy i

mportante tener en cuenta las leyes y resoluciones vigentes

que regulan todo lo concerniente a la salud sexual y reproductiva como también la
de creacién de entidades prestadoras de salud.

Tabla 1: Leyes que rigen los temas sexuales y reproductivos en Colombia

Resolucion 3353
de 1993

Constitucioén
Politica, Titulo 1,
Articulo 5

Constitucioén
Politica, Titulo 2,
Articulo 13

Por la cual se establece el desarrollo de programas y proyectos
institucionales de educacién sexual en la educacién basica del pais

El Estado reconoce, sin discriminacion alguna, la primacia de los
derechos inalienables de la persona y ampara a la familia como
institucion basica de la sociedad.

Todas las personas nacen libres e iguales ante la ley, recibiran la
misma proteccion y trato de las autoridades y gozaran de los mismos
derechos, libertades y oportunidades sin ninguna discriminacion por
razones de sexo, raza, origen nacional o familiar, lengua, religion,
opinién politica o filosdfica.

Mediante la presente resolucion se adoptan las normas técnicas de
obligatorio cumplimiento en relacion con las actividades,
procedimientos e intervenciones de demanda inducida para el
desarrollo de las acciones de proteccion especifica y deteccion
temprana y las guias de atencion para el manejo de las
enfermedades de interés en salud publica, a cargo de las Entidades
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Promotoras de Salud, Entidades Adaptadas y Administradoras del
Régimen Subsidiado. Igualmente se establecen los lineamientos
para la programacion, evaluacion y seguimiento de las actividades
establecidas en las normas técnicas que deben desarrollar estas
entidades.

Este codigo tiene por finalidad garantizar a los nifios, a las nifias y a
los adolescentes su pleno y armonioso desarrollo para que crezcan
en el seno de la familia y de la comunidad, en un ambiente de
felicidad, amor y comprensién. Prevalecera el reconocimiento a la
igualdad y la dignidad humana, sin discriminacion alguna.

Por la cual se adoptan las Guias de Practica Clinica basadas en
evidencia para la prevencién, diagnéstico y tratamiento de pacientes
con VIH- SIDA

Por medio de la cual se expiden normas para la prevencion de la
violencia sexual y atencién integral de los nifios, niflas y
adolescentes abusados sexualmente.

Por la cual se dictan normas de sensibilizacion, prevencion y sancion
de formas de violencia y discriminacién contra las mujeres

Adopta la Norma Técnica que incrementa la oferta anticonceptiva
moderna para hombres, mujeres y parejas en edad fértil, dar
cumplimiento al Acuerdo 380 de diciembre 14 de 2007,deICNSSS

Esta ley tiene como objeto el fortalecimiento del Sistema General de
Seguridad Social en Salud, a través de un modelo de prestacion del
servicio publico en salud que en el marco de la estrategia Atencién
Primaria en Salud permita la accion coordinada del Estado, las
instituciones y la sociedad para el mejoramiento de la salud y la
creacion de un ambiente sano y saludable, que brinde servicios de
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mayor calidad, incluyente y equitativo, donde el centro y objetivo de
todos los esfuerzos sean los residentes en el pais.

Resolucion 459 Adoptar el Protocolo de Atencion Integral en Salud para Victimas de
del 2012 Violencia Sexual, que hace parte integral de la presente resolucion,
el cual es de obligatorio cumplimiento para la atencién de las
victimas de violencia sexual, por parte de las Entidades Promotoras
de Salud, del régimen contributivo y del régimen subsidiado
Fuente: Equipo investigador

6.4.

MARCO GEOGRAFICO

El Municipio de Girardot esta situado en la Zona Tropical hacia el centro de la
Republica de Colombia, al suroccidente del Departamento de Cundinamarca, a 40
17' 36" de Latitud Norte, tiene una Longitud con relacion al Meridiano de Bogota de
0o 44' 55" W. Esta ubicado en la parte media del Alto Magdalena y en su margen
derecha. Alejado de las estribaciones occidentales de la Cordillera Oriental y en una
zona de transicion de la regidon seca del Sur y la himeda del Norte de este Valle.
Tiene una extension de 138 Kildmetros cuadrados y se encuentra a solo dos horas
y media de la Capital de la Republica.

llustracién 1: Ubicacion geografica de la ciudad de Girardot

- i Girardot
\I
S

llustracién 2: Proyecciones de Poblacion 2018-2023

28



3 UNIVERSIDAD DE
CUNDINAMARCA

Generacion Siglo 21

Total municipal por &rea y sexo

COD_DPTO NOMBREDPT( COD_MPIO NOMBREMPIC ~ SEXOS 2018 2019 2020 2021 2022 2023

2 Cundinamarcar25307 Girardot ~ AMBOS SEXO§ 101.018 105379 109.792 114152 117,744 121,09
r25 Cundinamarcar25307 Girardot ~ HOMBRES 48919 51167 53.405 55.632 57468 59.173
r25 Cundinamarcar25307 Girardot ~ MUJERES 52099 54212 56.387 58.520 60.276 61917

Fuente: Serie de proyecciones de poblacion por areay sexo.?’

llustracién 3: Poblacion y piramide poblacional desagregada por sexo

Poblacion desagregada por sexo
Fuente: DANE - Proyecciones de poblacian - 2018

Girardot Girardot

50.413 56.405
(47.2%) (52,8%)
Colombia Colombia
24.605.796 25.228.444
(49,4%) (50,6%)

Piramide poblacional
Fuente: DANE - Proyecciones de poblacién - 2018

Hombres : Mujeres

Fuente: Terridata (https://terridata.dnp.gov.co/#/diccionario)

27 DANE, informacion para todos. (2018). https://www.dane.gov.co. Obtenido de Serie de
poblacion

proyecciones de

por area y

https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/demografia-y-

poblacion/proyecciones-de-poblacion
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7. DISENO METODOLOGICO

Enfoque:

La investigacion es de tipo cuantitativa con enfoque descriptivo, ya que se abordara
una muestra definida por una caracterizacion particular necesaria para el caso de
nuestro estudio, en busca de verificar la necesidad de la implementacién de una
entidad del tipo que estamos proponiendo en el proyecto, del mismo modo el
abordaje de la poblacién se hace a partir de instrumentos medibles estadisticamente
y el resultado expresado a partir de cifras. Ello permite definir y concluir a partir de
resultados concretos, constantes y de facil comparacién porcentual.

7.1. Tipo de investigacion

Este proyecto es de investigacion descriptiva y cuantitativa, ya que el estudio de
factibilidad nos permite ilustrar lo que sera la implementacién de la entidad en la que
se basa el proyecto, dejandonos observar como esta siendo aplicado en la
actualidad o como estan siendo manejadas este tipo de situaciones, y con los
resultados adquiridos en esta investigacion poder aplicar y llevar a cabo la finalidad
del mismo y dar una solucion de una problematica o una necesidad.

7.2. Caracterizacion de la poblacién objeto de estudio

Nuestra poblacion objeto de estudio seran los jévenes adultos que estén entre los
18 y 40 afios de edad, que puedan aportar con su experiencia, al objetivo principal
de nuestra investigacion.

7.3. Técnicas de recoleccion de informacién

Para recolectar la informacion del presente estudio de factibilidad, se aplicaron
fuentes de informacién primaria y secundaria, teniendo en cuenta que son las
fuentes que mas se adaptan a este tipo de estudio, ya que nos permiten alcanzar
un resultado mas seguro y confiable.

Informacion primaria: Se obtuvo mediante una encuesta aplicada de manera virtual
a la poblacién objeto de estudio, la cual fue disefiada para obtener informacién
especifica acerca de la acogida que podra tener los servicios de asesoria y
consultoria en temas de educacion sexual y reproductiva en la ciudad de Girardot.

Informacién secundaria: Se obtuvo por medio del repositorio virtual de la
universidad de Cundinamarca y Paginas web, se tuvo en cuenta la informacion de
los siguientes estudios, para analizar la necesidad de la creacién de una entidad de
asesoria y consultoria en temas de educacion sexual y reproductiva en la ciudad de
Girardot:
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e Madres adolescentes un reto social de la academia
Autoras: Angy Natalia Quesada Flores y Paola Andrea Ruiz Suarez

e Barreras de acceso en la adherencia a los métodos anticonceptivos en mujeres
y hombres de 10 hasta 54 afios en el municipio de Girardot - Cundinamarca

2015

Autores: Ana Maria Pabon Rojas y Blas Emilio Torres Olaya
e Recurso web para el acompafamiento en la formacion de los derechos sexuales
y reproductivos para los estudiantes de la Institucion Educativa Manuel Elkin

Patarroyo.

Autor: Juan Manuel Ducuara Ruiz

7.3.1 Formulacién de la muestra

La investigacion para el estudio de factibilidad a realizar es de tipo cuantitativo con
enfoque descriptivo, ya que se abarcaran técnicas de recoleccion estadisticas,
basadas en un perfil ya identificado de la poblacién como ya se explicé en el enfoque
de la metodologia, para hallar la muestra de estudio a la que se hara la aplicacion
de nuestras técnicas de recoleccioén usaremos la siguiente formula.

2
n = " xpxgxN
2 2
ex(N-1T)+Zxpxg
(&) DNP= GOBIERNO DE COLOMBIA

Girardot, Cundinamarca

——
TerriData

Sistama de Estadisticas Territoriales

Codigo Municipal: 25307

Region: Centro Oriente

Subregion (SGR): Alto Magda

lena

Entorno de Desarrollo (DNP): Robusto

Categoria Ley 617 de 2000: 2

Superficie: 130 Km2 ( 13.000 Ha)

Proyecciones de Poblacién 2018-2023, total municipal por area y sexo

Junio 30
COD DPTO NOMBRE DPTC COD_MPIO NOMBREMPIC ~ SEXOS 2018 2019 2020 2021 2022 2023
25 Cundinamarca 25307 Girardot AMBOS SEXOY 101.018 105.379 109.792 114.152 117.744 121,090
5 Cundinamarca 25307 Girardot HOMBRES 48919 51.167 53.405 55.632 57.468 59.173
5 Cundinamarca 25307 Girardot MUJERES 52,099 54.212 56,387 58,520 60.276 61917

31




UNIVERSIDAD DE
CUNDINAMARCA

Generacion Siglo 21

Fuente: DANE, informacion para todos (Serie de proyecciones de poblacion por
area y sexo).?®

7.3.2. Aplicacién de la formula

llustracion 4: Formulacion de la muestra

% de Confiabilidad VARIABLES DATOS

95% Z 1,96 3,8416

N 41721
e 0,05 0,0025

P 0,5

Q 0,5
n=_40068,8484
105,2604

380,7 Muestra a tratar
Fuente: Equipo investigador

Segun la proyeccion de poblacion del DANE para el 2020 en la ciudad de Girardot
de 109.792 personas, calculamos que nuestra poblacién objetivo que son los
jovenes adultos entre 18 y 40 afios de edad, equivale aproximadamente a un 38%
de la poblacién que es en total 41.721 personas, por lo tanto el valor de la muestra
corresponde a un total de 381 habitantes aprox. El cual serd utilizado para la
aplicacion de la técnica de recoleccion de datos que usaremos para este proyecto.

7.3.3. Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos
Método

Como método de recoleccion de la informacién en coherencia con el tipo de
investigacién se utilizé el cuantitativo, el cual permitia la cuantificacion de los
eventos que caracteriza la identificacion de los problemas y/o necesidades
plasmadas en el estudio del proyecto.

2 DANE, informacion para todos. (2018). https://www.dane.gov.co. Obtenido de Serie de
proyecciones de poblacion por area y sexo.:
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/demografia-y-
poblacion/proyecciones-de-poblacion
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Técnica

Teniendo en cuenta la situacién actual del distanciamiento social y todo lo que
implican las medidas de bioseguridad debido la pandemia ocasionada por el
COVID-19, y que no era posible llevar a cabo entrevistas o estudios de observacion,
entre otros, en los que se debe tener presencia de las dos partes, es decir nosotras
como estudiantes y representantes de este trabajo y la poblacion objeto de estudio,
se opto por realizar una encuesta online, que nos aporte la validez y confiabilidad
del estudio. Proporcionandonos datos para el andlisis de la factibilidad de la
creacion de una entidad de asesoria y consultoria en temas de educacion sexual y
reproductiva en la ciudad de Girardot; lo cual se realiza por medio de un cuestionario
estructurado, en el que se incluyen los siguientes tipos de preguntas:

e Preguntas cerradas: en las que Unicamente se responde si 0 no.

e Pregunta de opcién multiple: En las que el encuestado debe elegir entre varias
alternativas y escoger la que mejor responda a la pregunta.

e Preguntas mixtas: En las que se presenta al encuestado una serie de
alternativas que debe escoger pero también se le da la oportunidad de contestar
una alternativa que no se incluye en la pregunta.

e Preguntas abiertas: En las cuales el encuestado da su libre opinion acerca de
una pregunta planteada.

Encuesta: dirigidas a hombres y mujeres de 18 a 40 afios susceptibles de ser
usuarios de los servicios que prestara la consultora como también posibles
orientadores en los temas a tratar y en general para conocer la percepcion frente al
servicio del que ofreceria la entidad.

7.4. Técnicas de procesamiento y analisis de datos

Para la recoleccion de la informacion sobre la creacion de una entidad prestadora
de servicios de consultoria y acompafiamiento en temas de educacion sexual y
reproductiva, se disefidé un instrumento tipo encuesta de facil diligenciamiento que
les permitié a los jévenes adultos de 18 a 40 afios responder en forma clara, real y
precisa. Con el fin de obtener una visién de cada una de las partes con el todo, se
decide utilizar los porcentajes (proporcion por cien) en el andlisis de parte
cuantitativa de lo que tiene que ver con el propésito del proyecto. Se tienen
preguntas que dan opciones a dos 0 mas respuestas y otras a una y solo una
respuesta, y también una pregunta donde pueden expresar su opinion respecto al
tema.

7.4.1. Aplicacion de la encuesta

La encuesta se elaboro con base en los trabajos de grado encontrados en la pagina
de repositorios realizados por estudiantes de la universidad de Cundinamarca, que
manejaban una similitud con nuestro tema de estudio. Entre ellos tomamos en
cuenta la técnica de encuesta del trabajo de grado “MADRES ADOLESCENTES UN
RETO SOCIAL DE LA ACADEMIA IPA 2018” presentado por las estudiantes, Paola
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Andrea Ruiz Suarez y Angy Natalia Quesada Flores, estudiantes de enfermeria de
la seccional Girardot (Quesada Florez & Ruiz Suarez, 2018) y el trabajo de grado
“PROYECTO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA DE
ASESORIA Y CONSULTORIA PARA LAS MIPYMES DEL BARRIO KENNEDY DE
GIRARDOT.”, presentado por el estudiante Brayan Camilo Molano Vargas, del
programa de administracion de empresas de la seccional Girardot.?®

La encuesta se aplicé individualmente, de manera virtual, accediendo por medio de
un link que fue proporcionado por las estudiantes a cargo del desarrollo del
proyecto. Al momento de ingresar, en el texto de descripcion de la encuesta se
aclar6 que los datos recolectados se usaran para temas académicos con el
propésito de desarrollar el presente trabajo de grado.

7.4.2. Recoleccion de datos

La informacién se obtendra por medio de la aplicaciébn de una encuesta que se
realizara de manera virtual. En la cual se obtendran respuestas a preguntas
cerradas que nos brindaran datos especificos que nos permitiran hacer su
respectivo andlisis, asi como preguntas abiertas que nos permitiran saber el punto
de vista de los encuestados respecto al planteamiento de nuestro proyecto.

7.4.3. Procesamiento de la informacién

Se realiza la agrupacion de los datos individuales y se estructuran con el propésito
de responder al problema de nuestra investigacion, nuestros objetivos y la hipotesis
de nuestro estudio.

Esto se hara por medio de la tabulacion y andlisis de los datos obtenidos, los cuales
representaremos de forma gréfica.

7.4.4. Graficay Analisis de resultados

Se elaboré y sistematizo la encuesta teniendo en cuenta la formulacién del
problema, proponiendo objetivos de acuerdo al proyecto y enfocando las preguntas
de acuerdo a la justificacion planteada, también se delimitaron unas
caracterizaciones categoéricas de acuerdo a la segmentacién de la poblacion objeto
de estudio.

Se realiz6 una categorizacion de analisis con cada pregunta, buscando que es lo
mas importante e interesante indagar dentro de la problematica. Asi mismo se tomé
en cuenta lo expresado por los encuestados de acuerdo a la viabilidad de la
generacion de la entidad en la ciudad.

2% Molano Vargas, B. C. (2019). Proyecto de factibilidad para la creacion de una empresa
de asesoria y consultoria para las mipymes del barrio kennedy de Girardot. Girardot:
Universidad de Ccundinamarca.
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Se asignd un numero a cada pregunta de acuerdo a su formulacion en la encuesta
y se elaboro un analisis de las respuestas mediante la tabulacion de las mismas, las
cuales se representaron por medio de graficos para su mejor interpretacion.

Se formularon conclusiones de los resultados obtenidos con la implementaciéon de
la encuesta. “ENCUESTA PARA MEDIR LA FACTIBILIDAD DE LA CREACION DE
UNA ENTIDAD DE CONSULTORIA EN TEMAS DE EDUCACION SEXUAL Y
REPRODUCTIVA PARA JOVENES ADULTOS EN GIRARDOT”
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La siguiente encuesta se realiza con fines académicos, permitiendo la recopilacion de informacion para el desarrollo de
Trabajo de Grado. Link de la encuesta: https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSe9bMyTkHSwibZfCl4QJep w8935X-
OyDTj-cgXN40KY1lyjoA/viewform?usp=sf link La presente encuesta serd aplicada a una muestra significativa de 381

personas en rangos de edades entre los 18 a los 40 afios de edad, para recolectar sus conocimientos, experiencias y
opiniones frente al tema de educacion sexual y reproductiva, la apreciativa frente a la creacion de una entidad de asesoria
en el tema, al igual obtener datos personalizados de cada encuestado.

Tabla 2: Graficas y andlisis de los resultados de la encuesta

GRAFICA Y ANALISIS DE RESULTADOS

Pregunta

iQué edad tiene?

381 responses

@ Menos de 12 afios
@ Entre 18y 25 afios

Entre 26 y 32 afios
@ Entre 33y 40 afios

Las edades de los encuestados esta mayormente concentrada
entre los 18 y 25 afios seguidos por las edades entre los 26 y 32
afios, lo que nos indica que esta encuesta fue principalmente
contestada por jovenes adultos que no superan los 40 afios de
edad. Lo cual es favorable para el estudio que se busca presentar
en este documento, puesto que a pesar de que nuestra poblacion
objeto de estudio es el rango de edad de 18 a 40, al ser la encuesta
aplicada de manera virtual, no se podia asegurar al 100% de que
quienes la respondieran fueran parte de ella. Evidencia de ello es el
11.3% de personas menores de 18 afios que dieron respuesta a la
encuesta.

Pregunta 2:

Los resultados nos indican que mas la mayoria de los encuestados
son mujeres con un 48.6% quienes segun los resultados de la
pregunta anterior se presume que estan en un rango de edad entre
los 18 y 25 afios de edad, el 43.3% son hombres, el restante de
8,1% indican que su género es otro.
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Indique su género

381 responses

@ Wujer
& Hombre
Prefiero no decirlo
@ homosexual
@ Homosexual
@ Bisexual
@ Homosexual

Pregunta 3:

;Cuél es su estado civil?

Observando los resultados, de las 381 personas que respondieron
la encuesta se evidencia que el estado civil predominante es el de
soltero con un 45,1%, y el restante se encuentran en algun tipo de

381 responses

@ Soliero L ] c . | .
® casado relacion o compromiso, tanto en union libre, es decir conviven con
Union fbre su pareja, casados con un porcentaje de 21.3% con un compromiso

@ En unarelacion

legal o en una relacion con menor formalidad, esto nos indica que
la mayoria de las personas encuestadas cuentan actualmente con
una pareja.
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Pregunta
;Es activo sexualmente?

381 responses

@® si
@ No

Con estos resultados podemos observar que a pesar de que el
45.1% de los encuestados es soltero, no quiere decir que no tengan
una vida sexual activa, puesto que un 82.9% indicaron que son
activos sexualmente, y nos da a entender que no es necesario estar
en una relaciéon formal para tener relaciones sexuales.

Pregunta 5:

;A gue edad tuvo su primera relacion sexual?

381 responses

@ no he tenido
@ Ninguna

@ 7 aiios

@ Mo he tenido
® 13

2w

@ Entre los 14 y los 18 afios
@ Entre los 19y los 25 afios
Entre los 26 y los 30 afios

Se puede observar que la actividad sexual en la poblacion
encuestada con casi el 50% de frecuencia inicio su vida sexual
antes o maximo a los 18 afios de edad, mientras que un porcentaje
de 45.7% de la poblacién la inicio entre los 19 y los 25 afios, lo que
indica que la actividad sexual se inicia a temprana edad entre la
pubertad y adolescencia. Y solo una minima parte de los
encuestados un 6.5% aun no inician su vida sexual.
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Pregunta
;Que metodo a

387 responses

nticonceptivo utiliza?

-

_—
39.9%

@ Condon
@ Pildoras

Inyeccion
@ Anticonceptivos de emergencia
@ Dispositivo Intrauterino (DIU)
@ Implante anticonceptive (Pila)
@ Mo planifica
@ FPomeroy

172V

Interpretando el resultado de esta pregunta nos indica que uno de
los métodos anticonceptivos mas utilizados por la poblacién objeto
de estudio es el Condon, este atribuido principalmente a los
hombres, seguido de este estan las Pildoras usadas por las
mujeres, un 20.7% utiliza otros métodos o aun no ha iniciado su vida
sexual, y solo el 23.1% no planifica. Considerando estos resultados
se puede concluir que la mayor parte de la poblacién utiliza algun
método de planificacion, ya sean los momentaneos o los
permanentes, y que solo una pequefia parte aun no planifica con
ninguno, pero igualmente es una cantidad considerable.

Pregunta

;Con que fre

381 responses

cuencia usa ese método?

&

@ Siempre

@ Casi Siempre
Aveces

@ Casi Munca

@ MNunca

@ No planifica

Estas respuestas nos permiten observar que los métodos
anticonceptivos mencionados anteriormente tiene un uso muy
frecuente, algunos por ser permanentes, en el caso de dispositivos
implantados y operaciones, y otros por motivo de responsabilidad al
momento del acto sexual como son los de uso momentaneo. Pero
igualmente persiste una cantidad considerable de personas que no
planifican o hacen poco uso de los métodos anticonceptivos con un
22.3%.
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Pregunta 8:

;Tiene hijos?

381 responses

@S
® Mo

De entre el 100% de los encuestados el 65% tiene hijos, de esto se
puede presumir que la mayoria fue concebida al iniciar su actividad
sexual a temprana edad y no contar con una planificacion o método
anticonceptivo frecuente.

Pregunta 9:

;Cuantos hijos tiene?

3817 responses

@0
[ B
2
[
[ !
® Masde 4

De la poblacion que afirmo tener hijos en la encuesta méas del 50%
tiene al menos 1 hijo, lo que nos que indica que la tasa reproductiva
esta entre 1 a 2 hijos de un aproximado del 70% de la poblacién que
oscilan en edades entre 21 a 30 afios de edad.
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Pregunta 10:
¢ A qué edad tuvo su primer hijo?

381 responses

@ Entre los 14y los 18 afios

@ Entre los 19y los 25 afios
Entre los 26 v los 32 afios

@ Entre los 33y los 40 afios

@ No tengo

@ no tengo

@ Mo tengo

@ Ninguno

{ER 4

Se puede observar que la mayoria embarazos se producen antes
de los 25 afos, lo que llama la atencién es que el 28.6% de esa
poblacién tuvo sus hijos posiblemente siendo menores de edad y el
restante después de los 18 afios, con esto se puede evidenciar que
presuntamente tuvieron poco conocimiento respecto a los métodos
de planificacion que se pueden utilizar o que no llevaron un control
periodico del uso de los mismos. Es decir que quiza planificaban
con algun método pero no lo usaron con la regularidad que se debia.

Pregunta 11:

;Considera que en las instituciones educativas se debe promover la educacion sexual?

A

381 responses

®si
® No

Teniendo en cuenta que aproximadamente el 50% de la poblacion
encuestada inicio su actividad sexual siendo menor de edad, se
considerd importante conocer el criterio que las personas tenian
respecto a la educacion que reciben los jévenes en las instituciones
educativas. Se puede observar que mas del 80% de toda la
poblacién manifiesta que la educacion sexual se debe promover
desde la etapa de escolaridad y como tal es un factor muy
importante en desarrollo de la vida adulta de los jévenes. Lo cual es
una oportunidad para incorporar los servicios que quiere ofrecer la
entidad en las instituciones educativas.
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Pregunta 12:

;Acudiria usted, a una entidad dirigida por profesionales, que brinden informacion y
acompafiamiento en programas de educacion sexual y reproductiva?

381 responses Considerando las falencias en temas de educacion sexual y
reproductiva que pueden existir en la comunidad, mas del 85% de

:ffo la poblacion encuestada manifiesta la necesidad y/o ventaja de

Talvez contar con una entidad que brinde este tipo de orientacién que

permita prevenir a futuro que se presenten situaciones a las que se
puedan dar un manejo apropiado dentro de las familias con los mas
jovenes e igualmente brindar la informacion y acompafiamiento en
los méas adultos.
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Pregunta 13:

Teniendo en cuenta la pregunta anterior, indigue el motivo de su respuesta.

381 responses

asesoramiento
me es indiferente
Prevencion
En temas de seguridad y planificacion a corto, mediano y largo plazo (definitivo).
Es importante asi sean jovenes o adultos
Estoy de acuerdo
Porque ayudaria hoy en dia para que mujeres no salgan tan temprana edad embarazadas
Para que existan menos embarazos en adolescentes
Ayudaria tener mas informacion sobre el tema y previniendo embarazo
Para que sepan mas de la vida sexual
Para obtener informacidn y asi brindarle a mi Hija también educacion
Para obtener mayor informacion y prevenir muchas situaciones en la familia.
Se direcciona para las personas que no tienen claro este tema y orientarlos a tener precauciones
Para informarme

Me parece que es importante que los nifios desde la edad de los 12 afios deben conocer las
consecuencias de no planear su vida sexual y que una mala decision de nifios le repercutira en tener un
mal futuro ya que es complejo ver un escenario de un nifio criando otro nifio

Es importante

Las anteriores fueron algunas de las respuestas brindadas por los
encuestados en cuestion de cudl era su opinion frente al tema o
como tal cual habia sido el motivo de la respuesta de la anterior
pregunta donde se puede evidenciar que la mayoria de
encuestados dieron opiniones positivas, manifestando que la
entidad seria una buena inclusion en la ciudad ya que permitira
brindar informacion respecto a un tema muy importante como lo es
la educacion sexual y reproductiva.

Estos programas son importantes para gue nosotros como personas seamos mas conscientes con
nuestras decisiones sexuales.

La informacién es muy poca lo que brindan

Seguro

Si

Conocer mas

Por qué seria bueno estar informada sobre el tema ya que algunos jovenes lo toman como deporte

Es bueno saber sobre la sexualidad
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Pregunta 14:

¢Cree usted, que una entidad que brinde programas de educacion sexual y reproductiva,
ayude en la prevencion de embarazos no planificados y la reduccion de enfermedades de
transmision sexual?

381 responses

Es muy importante conocer que tan factible es la implementacion de
este proyecto en la comunidad Girardotefia, y lo que podemos
observar como resultado en esta encuesta es que mas del 80% de
la poblacién encuestada considera que el impacto que puede

@ si
o generar la creacion de la entidad seria positivo y permitiria mitigar
los aspectos principales a los que va dirigida, como lo son la
prevencion de embarazos no planificados y la transmision de
enfermedades sexuales.
Pregunta 15:

Si esta entidad existiera, ; Por medio de que canal de informacién le pareceria mas
conveniente conocer de sus programas y los servicios gue brinda?

AL

381 responses

@ Redes sociales
@ Follstos
Voz a voz
@ Medios de informacion masiva (televis. ..
@ ninguno
@ Conferencia
@ Charlas mas a menudo en los colegios
@ Campafas gubernamentales

172w

Méas del 50% de la poblacion encuestada manifiesta que seria
efectivo dar a conocer la entidad, sus programas y servicios por
medio de las redes sociales ya que la conectividad en estos tiempos
es mas constante y por ende se tendria un mayor alcance.

Fuente: Equipo investigador
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8. ESQUEMA TEMATICO

8.1. Identificacion del segmento de mercado al que esta dirigido el
estudio de factibilidad.

Nuestra poblacién objeto de estudio seran los jévenes adultos que estén entre los
18 y 40 afios de edad, que puedan aportar con su experiencia, al objetivo principal
de nuestra investigacion, que es, la factibilidad de la creacion de una entidad
consultora en temas de educacion sexual y reproductiva; los rangos de edad que
tenemos en cuenta para la implementacion de nuestras técnicas de recoleccion de
datos estan basados en el criterio y madurez a nivel intelectual que ya pueden haber
desarrollado estas personas sobre otras de menor edad, no obstante se busca
aclarar que los servicios de la consultora también pueden ir direccionados a jévenes
menores de edad que los requieran, bajo la autorizacion de un adulto o de la entidad
que esté a cargo del menor, siempre rigiéndonos a los parametros legales que esto
conlleve.

Cabe resaltar que en este rango de edad se toman decisiones muy importantes
tales como el matrimonio, el trabajo y el estilo de vida en general, para lo cual se
requiere pasar de la ambiciones adolecentes a una realidad madura y determinada
por la realidad del mundo actual, ademas de considerarse un periodo de mucha
responsabilidad, razén por la cual la entidad buscara brindar el mejor
acompafamiento a los jévenes adultos, que les permita mantener una mejor calidad
de vida.
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llustracién 5: Segmentacion

GEOGRAFICA

)
Cirargat
Flandes ;', -
e

Girardot

Girardot sera la ciudad principal donde se
desarrollara el estudio de factibilidad del
proyecto para la creacion de la entidad
prestadora de servicios de educacion sexual y
reproductiva

DEMOGRAFICA

b
=
&

Girardot tiene una poblacion de 109.792
habitantes donde 47,2% son hombres y 52,8%
son mujeres segun las proyecciones de poblacion
del DANE 2018, donde nuestra poblacion
objetivo estan en un rango de edad entre los 18 y
40 afios, que serian entre hombres y mujeres
aproximadamente un 38% de la poblacion total
de la ciudad

o=

@

PICTOGRAFICA

La entidad se tiene destinada para prestar sus
servicios a la comunidad en general, centrandoce
principalmente en las poblaciones mas
vulnerables de la ciudad de girardot, como lo son
los estrato 1y 2, que no tienen la posibilidad de
acceder a la informacion y acompafiamiento
necesarios para tratar nuestro tema central.

> 4

CONDUCTUAL

G2
%

Como resultado de la encuesta realizada y
considerando los factores psicosociales se puede
establecer que la poblacion inicia sus actividades

sexuales a muy temprana edad con un 47,8%
antes de los 18 afios y 45,7% entre los 19 y los 25
afos, que la mayoria tuvieron embarazos antes de

los 25 afios, esto indica que el desconocimiento
de temas de prevencion y metodos
anticonceptivos esta bastante ajenos y que esto
esta afectando de manera significativa la

, poblacion F
2

| ¢

Fuente: Equipo investigador
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Andlisis de la oferta y demanda sociodemografica para el desarrollo
del proyecto.

8.2.1. Analisis de la oferta

Estudiar la oferta de un producto es analizar la competencia que se debe
enfrentar. Mientras mas conocimiento se obtenga de los competidores, se
tendran mejores elementos de juicio para disefiar las estrategias de
comercializacion que aumenten el éxito para dichos productos en el mercado.
Actualmente en la ciudad no se cuenta con competidores directos, puesto
que la Unica entidad que prestaba servicios similares al que planteamos para
la entidad de este estudio de factibilidad, era Profamilia, la cual dejo de tener
una sede en la ciudad desde hace varios afos, y en este momento la sede
MAas cercana es la que se encuentra en la ciudad de Ibagué, Tolima.

¢ Clientes potenciales

La entidad prestara sus servicios a la comunidad en general, nuestros
clientes potenciales y en los cuales sera enfocado el propdsito de la este
estudio serd la poblaciéon de jovenes adultos de la ciudad de Girardot, los
cuales se encuentran entre los 19 y 40 afios de edad, quienes representa un
38.03% de la poblacién total de la ciudad, que tengan la necesidad de adquirir
servicios de asesoria y consultoria en temas de educacién sexual y
reproductiva.

El modelo de gestion empresarial desarrollado por Michael Porter, nos
permite analizar el sector en funcién de cinco fuerzas existentes, lo cual le
brinda a la empresa la oportunidad de conocer la competencia, con el objetivo
de formular estrategias frente a las situaciones que se puedan presentar.
Para ello se plante6 la siguiente estructura en referencia a las 5 fuerzas de
Porter.
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llustracion 6: Andlisis de las 5 fuerzas de Porter

Fuente: Equipo investigador

48



UNIVERSIDAD DE
CUNDINAMARCA

Generacion Siglo 21

8.2.2. Analisis de la demanda

El analisis de la demanda es el proceso de entender los motivos de los
consumidores para adquirir un producto o servicio en un mercado objetivo. Las
técnicas de analisis se utilizan para abrir camino a un mercado exitosamente y
generar los resultados esperados.

Este andlisis se puede llevar a cabo con la respuesta a dos interrogantes que
permiten abarcar de manera global lo referente al producto o servicio que se quiere
ofrecer en el mercado.

1) ¢como se da a conocer al consumidor la manera en que puede adquirir los
servicios que ofrece la entidad de consultoria en temas de educacion sexual
y reproductiva?

Basados en los resultados obtenidos en la técnica de recoleccion de informacion
utilizada para este estudio (encuesta), donde méas del 50% de la poblacion
encuestada manifiesto que seria de su preferencia informarse acerca de la entidad,
sus programas y servicios por medio de las redes sociales, consideramos que este
seria el medio mas apropiado para brindar a los clientes potenciales la informacién
de todo lo que tenga que ver con la entidad de asesoria y consultoria, ya que la
conectividad en estos tiempos es mas constante y por ende se tendria un mayor
alcance. De igual forma como un medio alterno a este se tendra en consideracion
los medios de comunicacién masiva, que también mostraron gran aceptacion por
parte de los encuestados.

2) ¢porque los consumidores adquieren este tipo de servicios?

Tomando en cuenta los criterios obtenidos en la justificacién a la respuesta de si,
¢acudiria a una entidad dirigida por profesionales, que brinden informacién y
acompafamiento en programas de educacion sexual y reproductiva? Donde el 70%
de los encuestados dieron una respuesta positiva, e indicaron que los motivos
principales para ello eran que la comunidad necesitaba de una entidad de este tipo,
que les permitiera obtener informacion clara y precisa en lo que se refiere a los
temas de sexualidad y reproduccion, ya que esto les va a brindar la oportunidad, en
el caso de los que ya son padres, tener una guia para manejar las situaciones que
se puedan presentar con sus hijos, y para los mas jovenes contar con el
acompafnamieno de profesionales que los orienten y resuelvan todas las dudas que
puedan tener respecto a su sexualidad y la mejor forma de protegerse, y/o dar
manejo a alguna circunstancia por la que esten atravesando.

A continuacion se plantea un pronostico de la demanda, para el calculo de la
elasticidad de la misma, basado en el precio de venta y los datos que se calcularon
en el estudio tecnico.
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e Pronodstico de la Demanda:

Para la proyeccion de la demanda, se tiene el punto de equilibrio de 245 servicios
prestados mensualmente y 2946 en el afio, donde se proyecta para el segundo afio
un incremento del 2% del mercado total y para los tres afios siguientes se proyectan
mediante minimos cuadrados.

Tabla 3: Pronostico de la demanda

7.400.865,3 #SERVICIOS
PE= > 245
$ 30.150 MENSUALES
#SERVICIOS
2946 ALANO

Fuente: Equipo investigador

e FElasticidad Precio ala Demanda

Tabla 4: Variacion de cantidades y precios

UNIDADES | PRECIO
2946 S 75.375
2727 S 94.219

Fuente: Equipo investigador

ANO PROYECCION
1 2946
2 3006
3 3067
4 3130
5 3194
(Q,-Q,)
Q,
(P,-P;)
Fl1
EPD:-1,08

Se realiza un incremento del 20% al precio del Servicio y se nota que baja la
demanda en el servicio de 2946 a 2727 servicios de Asesoria Integral a la
Sexualidad y Reproduccion.

Por lo tanto se puede identificar que la demanda es inelastica ya que el aumento en
el precio afecta en una menor proporcion la demanda de servicios, esto significa
gue si existiera un alza en los precios de este servicio en particular la aceptacion
del mismo no se veria afectado de manera significativa, lo cual podemos evidenciar
en la siguiente grafica.
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llustracion 7: Elasticidad de la demanda

594.219

$75.375

Fuente: Equipo investigador

8.3. Plan de Marketing Mix Social

8.3.1. ¢{Qué es Marketing Mix Social?

El marketing social es una disciplina de las ciencias sociales y econdmico-
administrativas que estudia e incide en los procesos de intercambio en beneficio de
las partes involucradas y de la sociedad en general, este intercambio se presenta
entre el agente de cambio, quien identifica el problema social, estudia la poblacién
objetivo y detecta sus necesidades para disefiar, planear, administrar e implementar
de manera solidaria y coparticipativa los programas sociales en beneficio de las
personas afectadas y la sociedad en general.

v" SERVICIO SOCIAL

Buscamos implementar servicios amigables con el medio ambiente evitando en su
mayoria el uso de papel para cualquier tramite o proceso que tenga que ver con la
entidad, usando bases de datos digitales, y solicitud de documentos digitalizadas
por medio de correo electrénico o medios magnéticos. Igualmente buscamos que
nuestros servicios sean prestados por profesionales que se comprometan con la
causa y los objetivos de la entidad, entregando Io mejor de ellos para lograr el
cumplimiento de las metas propuestas, asi mismo, estard representado en la
prestacion de un servicio especializado, el cual ira enfocado a brindar informacion
y acompafiamiento en temas de educacion sexual y reproductiva. Este servicio
contara con los estandares de calidad necesarios para la maximizacion de valor en
las personas que lo adquieran. Los avances tecnoldgicos iran de la mano con el
servicio a ofrecer; ya que actualmente se maneja como estrategia de mercado. El
servicio tendra varias opciones para ser tomado, una de ellas sera de manera
presencial directamente en el establecimiento de la entidad; otro de manera
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presencial pero a domicilio donde indigue el solicitante y como ultima opcién se
ofrecera el servicio de informacion online.

8.3.2. PLAZA

Para constituir este proyecto social se requiere de un lugar con todas las
caracteristicas de comodidad y accesibilidad que permitan el adecuado
funcionamiento de los servicios que ofrece la entidad. De esta manera se proyecta
establecer la entidad en un area central que genere confianza y ambiente familiar.
La zona que mas se ajusta a los requerimientos de ubicacion de la entidad sera la
correspondiente al barrio Granada sobre la carrera 8va con calle 19. Que brinda
varias vias de acceso y un entorno favorable en cuando a entidades
complementarias para los servicios que buscamos ofrecer. Dentro de las
instalaciones de la entidad se tendra en la entrada principal, el area de primer
experiencia con el cliente; atendido por personas capacitadas en esta labor,
respectivamente se contara con salas de charlas y actividades de desarrollo; dentro
de este mismo lugar se tendran consultorios donde el cliente si desea puede hacer
uso de valoraciones medicas segun lo necesite.
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llustracion 8: Cadena de valor

Direccion:

¢ Equpo competitrvo v con amplia expenencia gerencial

s Excelente relacion con las umversidades publicas y privadas

* (laro enfoque en orientacién social

Finanzas:

* Ingresos por los servicios prestados en educacion sexual v reproductiva
Suministros:

* Relacion estratégica con los proveedores

Recursos Humanos:

s Profesionales especializados

* Profesionales comprometidos con la entidad

Innovacion Servicio Logistica Mercadotecnia Fidelizacion
* Mejoray Cobertura a » Distribucién | » Publicidad Servicio de
desarrollo nivel local de los onentada a la acompafiamiento
cn Especializacion SEervicios a poblacion de Aszezoria
procesos en los servicios traves de las los jovenes personalizada
enfocados de educacién diferentes adultos
en los sexual v vmiversidades | »  Informacidn a
usuarios reproductiva de la ciudad los clientes
Conocimiento ® Buena imagen
del sector de la entidad

Fuente: Michael Porter. Adaptado a la entidad M.A. Asesoria y consultoria en educaciéon sexual y reproductiva
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Analisis de la cadena de valor

Se relaciona cada actividad de la cadena de valor con los cuatro factores de ventaja
competitiva: calidad superior, innovacion superior, eficiencia superior y satisfaccion
del usuario. Estableciendo el indicador de medicion en cada caso, y de esta manera
se determinara si se trata de una fortaleza o debilidad.

Tabla 5: Actividades de Apoyo - direccion

Actividades de la Tipo Fortaleza / Debilidad
cadena de valor
Equipo competitivo y con Eficiencia superior Fortaleza

amplia experiencia gerencial

Excelente relacion con las Eficiencia superior Fortaleza
universidades publicas vy
privadas

Claro enfoque en Satisfaccion al Fortaleza
orientacién social cliente

Fuente: Michael Porter. Adaptado a la entidad M.A. Asesoria y consultoria en
educacion sexual y reproductiva

Tabla 6: Actividades de Apoyo - finanzas

Actividades de la Tipo Fortaleza / Debilidad
cadena de valor
Ingresos por los servicios Eficiencia superior Fortaleza

prestados en educacién
sexual y reproductiva
Fuente: Michael Porter. Adaptado a la entidad M.A. Asesoria y consultoria en
educacion sexual y reproductiva

Tabla 7: Actividades de Apoyo — suministros

Actividades de la Tipo Fortaleza / Debilidad
cadena de valor

Relacion estratégica con Calidad superior Fortaleza
los proveedores

Fuente: Michael Porter. Adaptado a la entidad M.A. Asesoria y consultoria en
educacion sexual y reproductiva
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Tabla 8: Actividades de Apoyo — Recursos Humanos

Actividades de la Tipo Fortaleza / Debilidad
cadena de valor
Profesionales Calidad superior Fortaleza

especializados

Profesionales Calidad superior Fortaleza
comprometidos con la
entidad

Fuente: Michael Porter. Adaptado a la entidad M.A. Asesoria y consultoria en
educacion sexual y reproductiva

Tabla 9: Actividades primarias - innovacion

Actividades de la Tipo Fortaleza / Debilidad
cadena de valor

Mejora y desarrollo en Satisfaccion al Fortaleza
procesos enfocados en los | cliente
usuarios

Fuente: Michael Porter. Adaptado a la entidad M.A. Asesoria y consultoria en
educacién sexual y reproductiva

Tabla 10: Actividades primarias - servicio

Actividades de la Tipo Fortaleza / Debilidad
cadena de valor

Cobertura a nivel local Eficiencia superior Fortaleza

Especializacion en los Calidad superior Fortaleza

servicios de educacion
sexual y reproductiva

Conocimiento del sector Eficiencia superior Fortaleza
Fuente: Michael Porter. Adaptado a la entidad M.A. Asesoria y consultoria en
educacién sexual y reproductiva
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Tabla 11: Actividades primarias - logistica

Actividades de la Tipo Fortaleza / Debilidad
cadenade valor
Distribucion de los Eficiencia superior Fortaleza
servicios a través de las
diferentes universidades de
la ciudad

Fuente: Michael Porter. Adaptado a la entidad M.A. Asesoria y consultoria en

educacion sexual y reproductiva

Tabla 12: Actividades primarias — mercadotecnia

Buena imagen de la entidad

Actividades de la cadena Tipo Fortaleza
de valor Debilidad

Publicidad orientada a la Innovacion superior Fortaleza
poblacion de los jévenes
adultos

Informacién a los clientes Satisfaccion al Fortaleza

cliente
Eficiencia superior Fortaleza

Fuente: Michael Porter. Adaptado a la entidad M.A. Asesoria y consultoria en

educacion sexual y reproductiva

Tabla 13: Actividades primarias - fidelizacion

cliente

Actividades de la Tipo Fortaleza / Debilidad
cadenade valor

Servicio de Satisfaccion al Fortaleza
acompafnamiento cliente

Asesoria personalizada Satisfaccion al Fortaleza

Fuente: Michael Porter. Adaptado a la entidad M.A. Asesoria y consultoria en

educacién sexual y reproductiva.

Como se puede observar, la entidad M.A. Asesoria y consultoria en educacion
sexual y reproductiva, posee una posicion interna sélida.
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Visualizando que el proyecto a que sea sostenible; se ha tenido en cuenta los costos
que tiene la prestacion de cada servicio que se quiere ofrecer y también la
ponderacion o el sondeo de los precios en el mercado de servicios ofrecidos de
manera similar por entidades como EPS u ONG. Para lo cual se establecerd un
precio que sea competitivo en el mercado, el cual permita a las personas que lo
requieran tener accesibilidad a los servicios. El precio de venta sera calculado en el
estudio técnico que se desarrollara para el estudio de factibilidad que contiene este
documento.

8.3.4. PROMOCION

Los autores del proyecto en mencion tendran participacion activa y significativa para
motivar a la comunidad a hacer uso de los servicios que ofrece la entidad; se hara
uso de las TIC, como paginas Web, campafias por redes sociales; donde la
comunidad podra obtener informacion de interés acerca de la entidad y de esta
manera se difundira. De igual manera en cada charla se entregara material didactico
gue contenga la informacion por la cual el cliente se encuentre visitandonos.

llustracién 9: Imagenes publicitarias

b ey O M
Y Asesopia g Consultoria

- R eddeqciin senugl 4 peprodictin |

| icEro ExCUsAas!, ERES
| puENO DE TU VIDA Y TU
|  DECIDES VIVIR LA

Fuente: Equipo investigador
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MA.
Asesoria y Consalloria
£ adueacin sexual g peppodietss

1 de cada 2 adolecentes
no uso método
anticonceptivo en su
primera relacién sexual

Fuente: Equipo investigador
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Fuente. Equipo investigador

8.4. Estudio Administrativo

8.4.1. Planeacién estratégica

Nombre: La entidad llevara el nombre de:

M.A. — Asesoria y consultoria en educacion sexual y reproductiva Girardot

llustraciéon 10: Logo
Asesoria y consultoria
Fuente: Equipo investigador
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Misién

Prestar el servicio de asesoria y consultoria en educacion sexual y reproductiva, a
través de especialistas capacitados, con el fin de prevenir los embarazos no
deseados, sobrepoblacion y enfermedades de transmision sexual; Brindando un
espacio confiable que esté al alcance de la comunidad de Girardot, mediante una
atencién de calidad con compromiso social.

Visién

Ser la entidad lider en asesoria y consultoria en educacién sexual y reproductiva
para el afio 2025 en la ciudad de Girardot y asi contribuir a la disminucion notable
de embarazos no deseados, sobrepoblacion y enfermedades de transmision sexual
a nivel regional, ademas convertirnos en un ejemplo de servicios, logrados a través
de la integridad, el respeto y la responsabilidad por parte de nuestro equipo de
especialistas.

e Valores corporativos

Responsabilidad: Ofreceremos un servicio con seriedad y profesionalismo, para
que nuestros clientes se sientan satisfechos al momento de elegirnos.

Compromiso Social: Somos conscientes de las necesidades de la comunidad
frente a la falta de atencion, conocimiento, y manejo sobre temas de educacién
sexual y reproductiva, y con la prestacion de un servicio oportuno a estas
transformamos estas necesidades en algo productivo.

Integridad: Somos coherentes y consecuentes con nuestra misién en contribuir a
la mejora de la calidad de vida de la poblacion actuando con rectitud, honestidad,
responsabilidad y total transparencia en todos nuestros procesos.

Respeto: Valoramos la dignidad del ser humano y reconocemos los derechos de
toda la comunidad a la cual es nuestro interés ayudar.

e Principios

Calidad: Nuestro personal ofrecera un servicio que genere satisfaccion, en busca
de obtener mayores rendimientos.

Excelencia: Se busca satisfacer al cliente con los mejores procedimientos y
estandares de calidad del mercado actual.

Liderazgo: Nuestros colaboradores tendran la mayor disposicion y compromiso
para el desarrollo de sus actividades, con el mejoramiento continuo, asumiendo
metas personales y en conjunto que apoyen la calidad de nuestros servicios.
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Objetivos
. Mejorar la calidad de vida de la poblacion girardotefia en cuanto a los
temas de educacion sexual y reproductiva
. Desarrollar proyectos sociales dirigidos a nuestro publico objetivo

“‘jovenes adultos” mejorando el acceso a los servicios e informacion de
salud sexual y reproductiva.

. Promover en los jovenes adultos una vida sexual saludable y
satisfactoria libre de discriminacion y violencia, que le permita tomar
decisiones libres e informadas sobre su vida reproductiva.

Servicios
. Servicio de Asesoria Integral a la Sexualidad y Reproduccion
. Servicio de Asesoria Psicologica a la Sexualidad y Reproduccién
. Servicio de Atencidn primaria a la Gestacion
. Servicio de Atencion Social a la Sexualidad y Reproduccion
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OPORTUNIDADES

= Gestion de recursos por medio del gobierno.

* Ahanzas estratégicas que se pueden
establecer con otfras entidades.

2= C i ion ¥ form

personal.

integral del

ANMENAZAS

* Cambios constantes ¥ repentinos en Ia
normatividad del sector salad.

*> Falta de inclusion de estos tipos de proyectos
en los planes de desarrollo.

* Gestion de recursos e infraestructura de otras
instituciones.

Fuente: Equipo investigador

FORTALEZAS

* La entidad contara con per Ppr
para Ia prestacion de servicios.

* Posibilidad de amphar los servicios prestados por
Ia entidad.

* Atencion basada en valores como el respeto.
integridad ¥y compromiso social.

ESTRATEGIAS (FO)

* Gestionar por medio de los entes gubernamentales.,
Ia posibilidad de proporcionar profesionales a Ia
entidad, como un recurso otorgado por el gobierno.

* Generar alianzas que nos permitan ofrecer un
portafolio de servicios mas amphio, conforme a Ia
evolucion de Ia entidad.

* Capacitar siempre al personal con Ias mejores
tecnicas para el manejo de los temas de Ia entidad,
bajo los valores de Ia misma.

ESTRATEGIAS (FA)

* Mantener a nuestros profesionales capacitados ¥
al tanto de todo lo requerido legalmente para ejercer
en los servicios que ofrece Ia entidad.

* Verificar el papel que juega una entidad de este
tipo dentro del plan de desarrollo de Ia ciudad, ¥
tomar accion frente a su inclusion o a su ejecucion.

* Prestar un servicio basado en los valores
fundamentales de Ia entidad, siendo este nuestro
ente diferenciador frente a ofras entidades.
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ACTORES INTERNOS (DE LA EMPRESA)

DEBILIDADES

= Falta de participacion gubernamental en Ia
ciudad.

= Falta de experiencia en este campo de accién.

= Costos de adquisicion de equipamiento ¥
recursos

ESTRATEGIAS (DO)

= Presentar ante los entes gubernamentales Ia
importancia y aceptacion de una entidad de este
tipo en Ia cindad.

= Iniciar el proceso de capacitacion, por medio de
entidades especializadas para irnos abriendo
campo en el tema

= Lograr el apoyo del gobierno en cuanto a
financiacion o suministro de recursos. por medio de
Ia presentacion de un plan de negocio bien
estructarado.

ESTRATEGIAS (DA)

= Constante capacitacion, frente a los temas a
tratar apovados de los entes guberrnamentales ¥
basados en las actualizaciones de los mismos.

* Obtener apoyo del estado con los profesionales
requeridos para las actividades de Ia entidad ¥
capacitaciones segun los planes de desarrollo.

= Lograr Ia financiacion gubernamental para
infraestructura y personal.
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8.4.2. Estructura Administrativa

El enfoque administrativo compromete elementos de orden estructural que permiten
gue la gestion de los procesos y planes proyectados por la entidad de Asesoria y
consultoria en educacion sexal y reproductiva, se desarrollen con la mayor celeridad
y responsabilidad posible, todo al contar con personas integrales y comprometidas
con los ideales y objetivos planteados.

Para una entidad del tipo que se esta estudiando en este trabajo se optd por plantear
una estructura organizacional de tipo funcional, que permita cubrir las necesidades
de distintos niveles jerarquicos, los cuales tendran al frente de cada uno a un
especialista o jefe de seccion. Segun Chiavenato “Ubicar un cargo en el
organigrama implica definir cuatro aspectos: el nivel jerarquico, el departamento, el
Superior jerarquico y los subordinados.”™°, por lo tanto en el planteamiento del
organigrama de la entidad que se quiere crear en base a este estudio de factibilidad,
se tomaron en cuenta los servicios que se pretende ofrecer, para dar una correcta
distribucion de los departamentos que se manejaran dentro de la misma, y por ende
contar con el talento humano preciso y capacitado para ocupar estos cargos.

30 Chiavenato, 1. (1999). ADMINISTRACION DE RECUSOS HUMANOS, Quinta edicion
. —Editorial Mc Graw Hill
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llustracién 12: Propuesta para el organigrama de la empresa

DIRECTOR DEL
PROYECTO

COORDINADOR
FINACIERO

COORDINADOR

OPERTATIVO COORDINADOR

SOCIAL

| [

[ |
INFRAESTRUCTURA MANEJO DE SEDE PROFESIONAL 1 | PROFESIONAI 2 | PROFESIONAL 3 PROFESIONAL 4

Fuente: Equipo investigador

Formas de contratacion

La entidad al inicio del proyecto solo contratara mediante un contrato de trabajo o
relacion laboral a los profesionales minimos requeridos para atender la demanda
actual de servicios, que son los que generarian los ingresos fijos mientras se
materializan nuevos clientes. A continuacion se presenta un resumen de las formas
iniciales de contratacion propuestas:
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Tabla 14: Descripcidon de cargos y funciones para la contrataciéon de RR.HH.

Cargo Estudios Funciones Contratacion
. e Planeacion de las actividades que se
Profesional :
en desarrollen dentro de la entidad.
Gerente administracio | © Organizar los recursos de la entidad. | Laboral
n de |+ Definir a donde se va a dirigir
empresas la entidad en un corto, medio y largo
plazo
Profesional o Dirigir el correcto desarrollo de las
_ en actividades operativas de la empresa
Coordinador | agministracié |« Garantizar que los procesos de lleven | Laboral
operativo n de a cabo en el tiempo y la forma
empresas estipulados por la entidad
Coordinador | Profesional o« Manejo del personal de asesoria y
social en trabajo consultoria (profesionales y
social tecndlogos) Laboral
tecndlogo o |e Llevar y consolidar la contabilidad
. profesional general y de presupuesto, establecer
Coordinador | gn los libros de contabilidad de la entidad, | Laboral
financiero Contaduria documentos  soporte  de las
transacciones y movimientos
, e Asesorar temas sexuales y .
Asesor - ProfeIS|onaI, reproductivos Pregtgmon de
consultor en psicologia servicios
Asesor - | Tecndlogo en |« Atencidn Social a la Sexualidad y | Prestacion de
consultor trabajo social Reproduccién servicios
Asesor - | Profesional o |« Asesorar en temas de atencion | Prestacion de
consultor tecndlogo en primaria a la Gestacion servicios
enfermeria
Auxiliar  en | Auxiliar de | « Asesorar de manera Integral los temas | Prestacion de
enfermeria Enfermeria de sexualidad y Reproduccion servicios
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o Recibir a los clientes o usuarios que
o o lleguen a la entidad
Recepcionist | Técnico  en |,  Concertar las citas, preparar facturas, | Laboral
a asistencia responder consultas de futuros
Administrativ clientes o usuarios.
a
Operario de | Bachiller e Asear las oficinas y areas asignadas, | Laboral
servicios académico antes del ingreso de los funcionarios y
generales velar gue se mantengan aseadas

Fuente: Equipo investigador

8.5. Estudio Técnico y Socio-Econ6mico

8.5.1. Estudio Técnico

*Analisis y determinacién de la localizaciéon optima del proyecto

El proyecto requiere de ciertas caracteristicas, como cercania a las entidades
prestadoras del servicio de salud de la ciudad, facilidad de llegada y acceso, en
zona rural del municipio, inicialmente se buscara un local en arriendo, al cual se le
realizaran las respectivas adecuaciones para la prestacion de los servicios,
determinadas por las siguientes caracteristicas.

2 oficinas para las areas administrativas

2 oficinas tipo consultorio para la prestacion de los servicios individuales
1 bafio con servicio al publico

1 bafio con servicio al personal

1 &rea de prestacién de servicio colectivo

Sala de espera, con area de recepcion
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llustracién 13: Plano de adecuaciones al local para la puesta en marcha de la

1% Fam

entidad

Sala de eszpera

Recepcion

| 4

Huw .
1 P j‘ —
- / S Consultorio Colectivo

L1

Oficinas tipo consultorio

\)

Fuente: Equipo investigador

La zona que mas se ajusta a los requerimientos de ubicacion de la entidad
sera la correspondiente al barrio Granada sobre la carrera 8va con calle 19.
Que brinda varias vias de acceso y un entorno favorable en cuando a
entidades complementarias para los servicios que buscamos ofrecer.
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e
llustracién 14: Ubicacion 6ptima para la puesta en marcha de la entidad
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Banc

Fuente: Google Maps, Ubicacion: Equipo investigador
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*Analisis y determinacién del tamaio éptimo del proyecto

Inversion inicial del proyecto

Tabla 15: Estructura de la inversion inicial del proyecto

ESTRUCTURA DE LA INVERSION INICIAL DEL PROYECTO

CONCEPTO

VALOR (En miles)

1- INVERSION EN ACTIVOS TANGIBLES (FIJOS)

MILES DE PESOS

ADECUACION DEL LUGAR $30.000.000
EQUIPOS DE COMPUTO $6.000.000
EQUIPOS DE OFICINA (Impresoras, papeleria, Video Beam, telefonos, etc.) $3.000.000
AIRE ACONDICIONADO $3.000.000
MUEBLES Y ENSERES $4.000.000

TOTAL ACTIVOS TANGIBLES $46.000.000

2- INVERSION EN ACTIVOS INTANGIBLES (DIFERIDOS)

MILES DE PESOS

GASTOS DE CONSTITUCION $800.000
SOFTWARE Y LICENCIAS $3.000.000
INSTALACION DE EQUIPOS DE COMPUTO $1.500.000
CAPACITACION $500.000

TOTAL ACTIVOS INTANGIBLES $5.800.000

3- CAPITAL DE TRABAJO

MILES DE PESOS

PAGO DE SERVICIOS $1.500.000
SUELDOS DE PERSONAL $10.000.000
PUBLICIDAD $1.000.000

TOTAL $12.500.000

4-IMPREVISTOS

MILES DE PESOS

6% ACTIVOS TANGIBLES

$2.760.000

TOTAL INVERSION INICIAL DEL PROYECTO |

$67.060.000|

Fuente: Plantilla tomada del docente Arturo Serrano, adecuada al proyecto
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Tabla 16: Resumen de la inversion inicial

RESUMEN INVERSION INICIAL

CONCEPTO MILES DE PESOS PORCENTAIJE
INVERSION FIJA $46.000.000 68,6%
INVERSION DIFERIDA $5.800.000 8,6%
CAPITAL DE TRABAJO $12.500.000 18,6%
IMPREVISTOS $2.760.000 4,1%

TOTALINVERSION INICIAL $67.060.000 100,0%

Fuente: Plantilla tomada del docente Arturo Serrano, adecuada al proyecto

Se estima una inversion inicial de $67.060.000 para la puesta en marcha del
proyecto, se proyectaron unos imprevistos por valor de $2.760.000 para cualquier

eventualidad en el trascurso del tiempo.

Tabla 17: Calculo de precio para cada servicio

Servicio de Asesoria Integral a la Sexualidad y Reproduccion

Unidad de Precio
Item Medida Cantidad Unitario |Total
Auxiliar de
Enfermeria Hora 1 4.157,1 4,157
Uso de
Intalaciones Hora 1 3.472,2 3.472

Uso de Plantay

Equipo Hora KwH 1 6.377,0 6.377
Gastos Admin Hora 1 28.985,8 28.986
TOTAL $ 42.992

Servicio de Atencion primaria a la Gestacion

Unidad de Precio
Item Medida Cantidad Unitario |[Total
Jefe de
Enfermeria Hora 1 8.637,5 8.637
Uso de
Intalaciones Hora 1 3.472,2 3.472

Uso de Plantay

Equipo Hora KwH 1 6.377,0 6.377
Gastos Admin Hora 1 28.985,8 28.986
TOTAL S 47.472

Fuente: Equipo investigador
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Servicio de Asesoria Psicologica a la Sexualidad y Reproduccion
Unidad de Precio

Item Medida Cantidad Unitario |[Total

Psicologo Hora 1 5.929,4 5.929

Uso de

Intalaciones Hora 1 3.472,2 3.472

Uso de

Plantay

Equipo Hora KwH 1 6.377,0 6.377

Gastos

Admin Hora 1 28.985,8 28.986
TOTAL $ 44.764

Servicio de Atencion Social a la Sexualidad y Reproduccion
Unidad de Precio

Item Medida Cantidad Unitario |[Total

Trabajador

Social Hora 1 6.835,2 6.835

Uso de

Intalaciones Hora 1 3.472,2 3.472

Uso de

Plantay

Equipo Hora KwH 1 6.377,0 6.377

Gastos

Admin Hora 1 28.985,8 28.986
TOTAL $  45.670
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Tabla 18: Calculo de precio promedio respecto al margen de utilidad

MC= UTIL
PRODUCTO COSTO UN. PRECIO VTA UN. BRUTA MG UTIL

Servicio de Asesoria Integral a la
Sexualidad y Reproduccion $ 42,992 | § 71.653 | $ 28.661 40%
Servicio de Asesoria Psicologica a la
Sexualidad y Reproduccion S 44.764 | S 74.607 | $ 29.843 40%
Servicio de Atencion primariaala
Gestacion S 47.472 | S 79.121 | S 31.648 40%
Servicio de Atencion Social a la
Sexualidad y Reproduccion S 45670 | $ 76.117 | $ 30.447 40%
TOTALES S 180.899,19 | $ 301.498,65 | $ 120.599
PROMEDIOS S 45225 | $ 75375 S 30.150 40%

Fuente: Elaboracion propia

Se calcula un precio promedio de $75.375 pesos por servicio tomando en cuenta un
margen de utilidad de 40% que permite entrar en el mercado con un precio
competitivo.

Tabla 19: Tabla de gastos por mes

TABLA DE GASTOS
GASTOS CF VALOR MENSUAL DE GASTOS
SERVICIOS PUBLICOS S 444.273,3
NOMINA S 6.956.592,0
TOTAL CF | S 7.400.865,3

Fuente: Equipo investigador

Se calcul6é un gasto de servicios publicos mensual de $444.273 que incluyen
servicio de luz y agua, también un gasto de nédmina por $6.956.592 donde esta
incluido el pago de 3 coordinadores de area, 2 operarios, el director del proyecto
y en caso de no contar con un profesional en contaduria para el cargo de
coordinador financiero, se incluyé el pago de un contador el cual se tomaria como
pago por honorarios el cual se haria 2 o0 3 veces al afio segun sea necesario.
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$ 7.400.865,3 #SERVICIOS CF
PE= 4 P.E. =
$ 30.150 245 MENSUALES pP—cv
#SERVICIOS CF Costos fijes
2946 |, 5o 7 Precome

Fuente: Equipo investigador

Se calculd para este estudio de factibilidad un punto de equilibrio de 245 servicios
gue se deben vender al mes para que la entidad pueda cubrir los gastos y no incurra
en pérdidas.

Flujo de caja del proyecto

El flujo de caja del proyecto se ha estimado a 5 afios teniendo en cuenta los ingresos
por medio de las ventas con los costos fijos y variables.

El incremento del precio de los servicios se estimo6 en un 20% anual, esto en base
al IPC porcentual anual que oscila en 4% sumando la inflacion y el crecimiento de
la demanda, con una capacidad instalada para la prestacion de 2946 servicios al
afo.
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Tabla 21: Flujo de caja proyectado a 5 afios

FLUJO DE CAJA
ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA ENTIDAD DE CONSULTORIA EN TEMAS DE EDUCACION SEXUAL Y
REPRODUCTIVA PARA JOVENES ADULTOS EN LA CIUDAD DE GIRARDOT

Incremento anual del Precio de venta del

20% e Incremento de costos fijos y gastos ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
del 20% anual
Capacidad Instalada (No. De unidades) 2946 2946 2946 2946 2946
Precio por unidad $ 75375 | $ 94.219 | $ 117.773 | $ 147.217 | $ 184.021
Costo Variable unidad $ 45225 | $ 56.531 | $ 70.664 | $ 88.330 | $ 110.413
Margen de contribucién MC= UB $ 30.150 | $ 37.688 | $ 47.109 | $ 58.887 | $ 73.608
FLUJO DE CAJA
INGRESOS ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
1. Ingresos por la Venta de Productos $ 222.025.959 | $ 277.532.449 | $ 346.915.561 [ $ 433.644.451 [ $ 542.055.564
2. Ingresos por la Venta de subproductos $ - $ - $ - $ - $ -
3. Otros Ingresos $ - $ - $ - $ - $ -
TOTAL INGRESOS 1+2+3 $ 222.025.959 | $ 277.532.449 | $ 346.915.561 | $ 433.644.451 | $ 542.055.564
EGRESOS
1. Costo Fijo $ 88.810.384 | $ 88.810.384 | $ 88.810.384 | $ 88.810.384 | $ 88.810.384
2. Costo Variable $ 133.215.575 | $ 166.519.469 | $ 208.149.337 | $ 260.186.671 | $ 325.233.338
TOTAL DE EGRESOS 1+ 2 +3 $ 222.025.959 | $ 255.329.853 | $ 296.959.720 [ $ 348.997.054 [ $ 414.043.722
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS $ - $ 22.202.596 [ $ 49.955.841 | $ 84.647.397 [ $ 128.011.842
IMPUESTOS DEL 10% $ - $ 2220260 [$ 4.995.584 | $ 8.464.740 [ $ 12.801.184
UTILIDAD NETA $ o $ 19.982.336 | $ 44.960.257 | $ 76.182.657 [ $ 115.210.658

Fuente: Equipo investigador
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Tabla 22: Proyeccion de la demanda mensual de cada servicio

PROYECCION DE LA DEMANDA MENSUAL DE CADA SERVICIO PARA EL PRIMER ARO
Enero (Febrero | Marzo | Abril | Mayo Junio Julio Agosto [Septiembre| Octubre [Noviembre| Diciembre
Servicio 1 45 37 75 30 64 2% 75 50 58 49 65 43
Servicio 2 58 60 45 40 67 52 70 73 62 40 56 68
Servicio 3 90 75 69 95 47 119 62 83 85 84 70 79
Servicio 4 52 73 56 80 67 48 38 39 40 72 54 55
T°st::::::e w5 | s | a5 | 25 | 25 245 245 245 245 245 245 245
IniciE) de San' Dia dg la| Semana | Dia de las |Fiestas de Vacaciones | vacaciones Amory Festi\{ales de Vacaciones Fiesta§
afio |valentin| mujer Santa Madres | san pedro amistad la ciudad decembrinas
Servicio de
Asesoria In,tegral ? Iservicio1 Se realiz6 una proyeccién de la cantidad de servicios
laSexualidad y que se venderan al mes desglosando los 4 servicios
Reproduccion que ofrecera la entidad, tomando en cuenta algunas de
Servicio de las fechas o festividades que pueden ser factores que
Asesoria servicio2 [Nfluyan en el aumento o disminucién de la demanda
Psicologicaala de los servicios y también el punto de equilibrio
Sexualidad y calculado que es de 245 servicios mensuales.
Servicio de
Atencion primaria a|Servicio 3
la Gestacion
Servicio de
Atencion Social ala|Servicio 4
Sexualidad y

Fuente: Equipo investigador

74




UNIVERSIDAD DE
CUNDINAMARCA

Generacion Siglo 21

llustraciéon 15: Grafica de la proyeccion de la demanda mensual de cada servicio
para el primer afio

PROYECCION DE LA DEMANDA MENSUAL DE CADA SERVICIO

—f— Servicio 1 Servicio 2 =—d—Servicio 3 ——e—DServicio 4
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=
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“ 4]
Enera Febrero Marzo Abril Mzyo Junia Julio Agosto Septiembre) Octubre | Moviembre  Diciembre
—4#— Servicio 1 45 37 75 30 B4 2% 75 50 58 45 B5 43
Servicio 2 58 60 45 40 &7 52 0 73 62 40 56 68
=—ir— S&rvicio 3 50 75 63 55 47 119 62 b &5 4 70 7
== Servicio 4 52 73 &5 an 67 43 38 33 40 72 54 55
MESES DEL ARlO

Fuente: Equipo investigador

Con los datos proyectados en las ventas de cada servicio por mes, se procedio a
graficar los resultados para poder observar de forma mas clara el comportamiento
de la demanda de los servicios por cada mes, podemos evidenciar que uno de los
servicios mas demandados por la poblacién objetivo de este proyecto es el de
Servicio de atencion primaria a la gestacion, el cual pretende controlar la evolucién
del embarazo y brindar una adecuada preparacién para el parto y la crianza del
recién nacido, con la finalidad de disminuir los riesgos de este proceso fisiologico.

Tabla 23: Flujo de caja de ventas mensuales del primer afio

FLUJO DE CAJA DE VENTAS MENSUALES DEL PRIMER ANO

Enero Febrero Marzo Abil Mayo Junio Julio Agosto Septiembre | Octubre | Noviembre | Diciembre

Serviciol | $3,408,075 | $2,802,195 | 95680125 | $2,272,050 | $4,847,040 | $1,969,110 | $5680,125 | $3,786,750 | $4,392,630 | $3,71L,015 | $4922,775 | $3,256,605

Servicio2 | $4,392,630 | $4,544,100 | $3408,075 | $3,029400 | 95,074,245 | $3,938220 | 95,301,450 | $5528,655 | 94,695570 | $3,029400 | $4,241,160 | 95,149,980

Servicio3 | $6,816,150 | $5680,125 | 95225715 | $7,194,825 | 93,559,545 | $9,012,465 | 94695570 | $6,286,005 | 96,437,475 | $6,361,740 | $5301,450 | 55,983,065

Serviciod | $3938,220 | $5528,655 | 94,241,160 | $6,058,800 | 95074245 | $3,635280 | $2,877,930 | $2,953,665 | 93,029,400 | $5452,920 | $4,089,690 | 94,165,425
Ventas

$18,555,075 | $18,555,075 | 18,555,075 | $18,555,075 | $18,555,075 | $18,555,075 | $18,555,075 | $18,555,075 | 18,555,075 | $18,555,075 | $18,555,075 | $18,555,075

totales

Fuente: Equipo investigador
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llustracién 16: Grafico de flujo de caja de ventas mensuales
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Fuente: Equipo investigador
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Con el flujo de caja podemos comprobar que la venta de servicio 3 sera el que
genere el mayor aporte a las utilidades de la entidad teniendo en cuenta que es para
el que se proyecta una mayor demanda.

Tabla 24: Calculo del VAN del proyecto

VALORES DE UTILIDADES NETAS POR CADA ANO

0 1 2 3 4 5
-$ 67.060.000 | $ - $ 19982336 | % 44.960.257 |$ 76.182.657 | $ 115.210.658
PERIODOS FNE (1+i)n FNE/(1+i)* DATOS
0 -$  67.060.000 -$ 67.060.000 | [PERIODOS 5
TIPO DE PERIODO ANOS
1 $ - 1,10| $ - TASADE DESCUENTO|  10%
2 $ 19.982.336 1,21| $ 16.514.327,53
3 $  44.960.257 1,33| $ 33.779.306,31
4 $ 76.182.657 1,46| $ 52.033.779,92
5 $ 115.210.658 1611 $ 71.536.754,06
$ 106.804.168
VAN | $106.804.167,82 |

Fuente: Equipo investigador
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Se obtuvo como resultado un valor positivo determinando que el proyecto es viable
y muy atractivo.

Tabla 25: Calculo del T.I.R del proyecto

TASAINTERNA DE RETORNO | Teniendo en cuenta el analisis de los resultados
TASA DE VAN arrojad_os por el VAN y por_el TIR podemos
DESCUENTO determinar que el proyecto tiene una tasa de
0% $ 189.275.907,98 | retorno interno bastante amplia que oscila entre
5% $142.849.153,89 | el 10% y 40%, para el caso de inversionista
10% $106.804.167,82 | Seria un proyecto bastante viable ya que el TIR
15% $ 78.449.355,86 | €S del 40% lo cual permitird una holgura en los
20% $55.875.190,49 | COStOS.
25% $ 37.704.991,39
30% $ 22.931.499,66
35% $ 10.807.696,21
40% $ 772.601,71
45% -$7.599.951,15
50% -$ 14.637.204,13
55% -$ 20.592.954,91
60% -$ 25.665.879,22
| TIR | 40% |

Fuente: Equipo investigador

llustracion 17: Tasa interna de retorno

77



UNIVERSIDAD DE
CUNDINAMARCA

Generacion Siglo 21

TASA INTERNA DE RETORNO T.I.R.
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Fuente: Equipo investigador

. PRCPM

La ruta de tiempo desde el inicio del proyecto hasta la puesta en marcha del
mismo se estimo en un tiempo aproximado de 4 meses y/o un alrededor de 15
semanas, donde se consideré un listado de actividades principales a ejecutar
durante esas 16 semanas para llegar asi a la parte final que es la puesta en
marcha del proyecto.

Tabla 26: Actividades para la puesta en marcha de la entidad
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LISTADO PREDECESORES| TIEMPO UNIDAD

FORMULACION DEL PROYECTO - 3 SEMANA
FINANCIACION A 4 SEMANA
INTALACIONES A 2 SEMANA
COMPRA DE EQUIPOS Y SUMINISTROS BC 1 SEMANA
OFERTA LABORAL B 2 SEMANA
SELECCION DE PERSONAL E 4 SEMANA
MERCADEO DE SERVICIOS D 4 SEMANA
RECONOCIMIENTO DE PROTOCOLOS F 1 SEMANA

| PUESTA EN MARCHA H 1 SEMANA

Fuente: Equipo investigador

llustracién 18: Grafico de la ruta critica de la puesta en marcha de la entidad
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Fuente: Equipo investigador

Al analizar el grafico con la ruta trazada, se puede estimar que el 65% de las
actividades se van a desarrollar en el tiempo justo ya que el tiempo estimado para
la puesta en marcha del proyecto es de 16 semanas y la ruta critica me estima que
el tiempo para el desarrollo de las actividades estan en un tiempo de 15 semanas
lo que indica que no se puede tomar tiempo ocioso para la ejecucion de las
actividades.
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*ldentificaciéon y descripcién del proceso

Tabla 27: Descripcidn de los servicios que prestara la entidad

Servicio de
Asesoria Integral a
la Sexualidad y
Reproduccién

Servicio de
Asesoria
Psicoldgica a la
sexualidad y
Reproduccién

Proporcionar
alternativas a las
necesidades
afectivas y sexuales
de los jévenes
adultos, que faciliten
la identificacion de
riesgo y fomenten las
actitudes positivas
afectivas y sexuales
responsables,
saludables y no
sexistas.

Asesorar y/u orientar
promoviendo un
comportamiento

sexual y reproductivo

responsable,
mediante la ejecucién
de programas de
educacion a la
poblacion.

Fuente: Equipo investigador
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Servicio de Servicio de
Atencion primariaa Atencion Social a la
la Gestacion Sexualidad y

Reproduccién

Controlar la evolucién
del embarazo y
brindar una adecuada
preparacién para el
parto y la crianza del
recién nacido, con la
finalidad de disminuir
los riesgos de este
proceso fisiologico.

Promover los
derechos sexuales y
los derechos
reproductivos con
equidad de género,
realizando programas
de prevenciéony
atencion de la salud
sexual y reproductiva.
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*Recurso Humano

Tabla 28: Descripcion de funciones por area.

PROFESIONALES

COORDINADORES

Auxiliar de enfermeria: Prestacion del
Servicio de Asesoria Integral a la
Sexualidad y Reproduccion

Operativo: Administrador de empresas,
encargado del control y manejo del area
administrativa y atencion a los clientes.

Psicblogo: Prestacion del Servicio de
Asesoria Psicologica a la Sexualidad y
Reproduccion.

Social: Trabajador social, encargado de
supervisar el buen uso de las instalaciones
enfocadas a la prestacién de los servicios
propios de la entidad.

Jefe de enfermeria: Prestacion del
Servicio de Atencion primaria a la
Gestacion

Financiero: Contador, encargado de llevar
el orden financiero de la entidad.

Trabajador social: Prestaciéon del
Servicio de Atencibn Social a la
Sexualidad y Reproduccién.

Operarios:

De servicios generales: encargado del
cuidado y mantenimiento de las
instalaciones
Recepcién: encargado del servicio al
cliente, manejo de informacion y pago
de servicios.

Fuente: Equipo investigador

8.5.2. Estudio Socio-Econdmico

El impacto de la creacién de una entidad que preste los servicios de informacion y
acompafamiento en temas de educacion sexual y reproductiva en la ciudad de
Girardot se evalu6 en términos socioecondémicos. Para esto se hizo lo siguiente:
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v" Un andlisis socioeconémico de los habitantes de la ciudad, con respecto a
su estrato social y nivel social que ocupan en la poblacién en la actualidad, con
el objetivo de identificar los diferentes niveles socio-econdmicos del municipio.

En el ambito econdmico Girardot carece de alianzas estratégicas con los Municipios
vecinos en temas turisticos; con el fin de desarrollar una regién especializada en el
turismo aprovechando la firma del TLC.

La ciudad debe aprovechar el TLC para involucrase en temas turisticos e
igualmente, el fortalecimiento de la microempresa local.

A nivel econémico Girardot presenta una grave situacion social mas del 38.10% de
los habitantes pertenecen al estrato uno, mientras que el 38.20% se encuentran en
el estrato 2. En cuanto al estrato 3 se ubica en un 22.79%. Estos guarismo
representan a un Municipio con una problematica social de pobreza; ya que el
aumento de individuos en los niveles inferiores muestran la ausencia de politicas
econdémicas, como: la generacién de empleos en el sector publico al mismo tiempo,
que el sector privado, ausencia de interés en la vivienda social, una baja calidad de
servicios de salud y una disminucion en cobertura de educacion.

Se concluye que los estratos 4, 5 y 6 presenta bajos guarismos en el nUmero de
habitantes destacandose en su orden respectivos los siguientes porcentajes 0.71%,
0.18% y 0.03%. Esto significa que la ciudad no tiene un motor salido de inversion
gue contribuya en el aumento de las transacciones mercantiles en la localidad.

La alcaldia debe tener un mayor liderazgo en la propuesta sobre cultura local para
generacion de identidad y pertenencia por los habitantes. La alcaldia local, Camara
de Comercio y las entidades educativas deben fortalecer el sector comercial local
con capacitaciones en administracion, mercadeo, recoleccion de datos y
merchandising.

A la alcaldia le corresponde realizar una nueva estratificacion debido a que la actual,
no esta acorde a las condiciones socioeconémicas de los habitantes de Girardot.
Esta conviene realizarse de manera progresiva segun su salario minimo legal
vigente y su situacién econémica.

Se deduce que los habitantes de Girardot con mayor indice de desempleo estan
ubicado en los rangos de edad de 20 a 30 afios. Se contempla que Girardot es una
ciudad joven segun las cifras estadisticas del Sisben e igualmente, el andlisis que
se realiz6 en el trabajo que es objeto de estudio los rangos se encuentran ubicados
en los siguientes tramos de: 0 a 20 afos 33.565, De 21 a 45 afos 32.294, De 46
a 100 afios 22.467 para un total de 88.326

A futuro los habitantes del Municipio ubicados en las categorias de 20 a 30 afios no
contaran con una pension en los afios venideros perjudicando a futuro la economia
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local y las finanzas de Girardot. El bajo nivel en los porcentajes de la poblacion
econémicamente activa no son suficientes para contrarrestar el desempleo en
Girardot3.

La anterior informacion fue tomada de un escrito, realizado por el docente Diego
Armando Castro Munar.

v" Un analisis del comportamiento de las principales actividades econémicas
qgue se desarrollan a nivel local, con el objetivo de contextualizar la situacion
socioecondmica de los habitantes ubicados en la zona de influencia con relacién
al comportamiento general de la economia.

La principal actividad econémica de Girardot es el turismo, en donde alberga una
gran infraestructura de alojamiento y recreacién, destacandose los hoteles, los
condominios vacacionales, centros recreacionales de gran capacidad, restaurantes,
clubes nocturnos e instituciones eco turisticas. Adicional a esta dinamica turistica
existe la actividad Agroindustrial en donde se destaca la produccién de oleaginosos
(maiz, ajonjoli, sorgo...), cereales, algodén y café, en el sector pecuario la
produccién de carnicos es importante y en el minero el yeso.

Debido a la prolongacion anual de la dindmica turistica, el comercio tiene un
movimiento importante, y por tratarse de un centro regional con mayor razon. El
comercio de productos agricolas y artesanales se llevan a cabo principalmente en
el centro de la ciudad donde se encuentra La Plaza de Mercado declarada
monumento nacional y que fuera disefiada por el arquitecto Leopoldo Rother, y los
otros sectores comerciales se llevan a cabo principalmente en el camellén del
comercio y en el area de influencia del parque de Bolivar, donde se encuentran los
edificios gubernamentales del municipio.

El Plan de Competitividad de Girardot 2007-2019 realizado en convenio por las
Céamara de Comercio de Bogota y Girardot demuestra, basandose en un estudio
diagnéstico elaborado por la Universidad de Cundinamarca Seccional Girardot; dos
importantes clister en la ciudad.??

El principal Cluster de la region es el Turismo. Girardot es el primer destino turistico
del centro de Colombia, y esta ciudad cuenta con la infraestructura hotelera y los
escenarios necesarios para llevar a cabo grandes proyectos de este tipo. La

31 Munar, D. A. (s.f.). BIBLIOTECA VIRTUAL de Derecho, Economia y Ciencias Sociales.
Obtenido de DIAGNOSTICO ECONOMICO DE LA CIUDAD DE GIRARDOT:
https://www.eumed.net/libros

%2 Girardot, A. M. (2016-2019). PLAN DE ACCION TERRITORIAL 2016-2019. Obtenido de
http://www.girardot-cundinamarca.gov.co
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conglomeracion de empresas y mipymes que conforman este importante cluster
obedece a las siguientes actividades econdémicas:

« Hoteles, Hostales, Residencias

e Agencias de Viajes

Empresas turisticas

Restaurantes

Centros Vacacionales y Recreacionales
Almacenes de Cadena

El segundo cluster de Girardot es el Académico, constituido por instituciones que
contribuyen a la calidad de la educacion cundinamarquesa y mejoran el nivel de
vida de la region. Girardot se ha convertido en el segundo centro académico mas
importante de Cundinamarca después de Bogota, gracias a la presencia de cuatro
universidades.

Adicional a estos cluster, Girardot desarrolla una dinamica Comercial muy
importante y recientemente el sector del entretenimiento, llevando a cabo varias
producciones televisivas y cinematograficas.

La economia de Girardot se basa en el comercio y la explotacién turistica, debido a
gue la mayoria de industrias que existian en la localidad cerraron sus puertas por
estrategias empresariales y expansion de las organizaciones en el mercado
mundial.

De otra forma; el Municipio presenta un desarrollo econémico importante en el
sector turistico, pero no generaria un equilibrio econémico en la produccion de
nuevos puestos de trabajo. Mientras si se concibe el apoyo a las PYME locales por
parte de FENALCO, Camara de Comercio y Alcaldia; se generaria una alternativa
empresarial de mayor envergadura para los habitantes del Municipio creando
nuevas oportunidades de manera permanente contribuyendo asi a bajar la tasa de
desocupacion por la cual atraviesa Girardot.
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Todo proyecto aparte del enfoque productivo u objetivo principal debe tener una
inherencia social y ambiental, ya que con ello se pretende construir cultura y
sostenibilidad, a través de programas o proyectos que permitan llevar a la sociedad
al crecimiento no solo productivo sino también social, ambiental y sostenible.

A continuacion, se presenta nuestra matriz de responsabilidad social del proyecto:

Tabla 29: Impacto social

ASPECTO

IMPACTO

RESPONSABILIDAD
SOCIAL

Embarazos
deseados

no

Los embarazos no deseados
especialmente tiene un impacto
negativo en la sociedad ya que
puede generar no solo sobre
poblacién si no un incremento de
la pobreza porque este suceso
ocurre en las poblaciones mas
vulnerable de la sociedad.

El proposito principal del
proyecto es mitigar y reducir de
manera sustancial este aspecto
generando medios y
oportunidades no solo de
acompafamiento si también de
prevencion y crecimiento social.

Enfermedades
transmision sexual

de

Las enfermedades de
transmision sexual es un impacto
que genera las actividades
sexuales irresponsables, ya que
no existe un cuido, ni medidas
tomadas frente a este aspecto lo
que puede llegar la muerte de
muchos de los que las adquieren.

En sus estrategias el proyecto
tiene el ser formador vy
orientador frente a préacticas
sexuales responsables con
animos de preservar y conservar
la integridad del ser humano,
acompafiamiento y asesoria en
métodos de barrera y
prevencion ante este aspecto.

Abuso sexual

El abuso sexual, es una falencia
muy grande que tiene la sociedad
ya que no solo se quedo el acceso
violento al cuerpo, si no a la
vulneracion integral de la intimidad
de las personas

El proyecto tiene como
objetivo especifico el
salvaguardar la dignidad

humana en todos sus aspectos
es por esto que frente al abuso
sexual y personal el proyecto
implementara un programa a de
acompafiamiento y asesorias
profesionales a todos aquellos
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gue son victimas de esta
problematica

Dignificacion
humana

La dignificacion humana esta
deteriorada en la sociedad ya que
no es posible tener una vida digna
y mas cuando la integridad y el
decoro cada vez estan mas
desgastada.

El proyecto de la mano de sus
formuladores tiene la finalidad
social de dar una dignificacion
humana y social a todos y cada
uno de los ciudadanos que
busquen ayude y la necesiten.

Fuente: Equipo investigador

9.2. Impacto econémico

Elimpacto econdmico del presente proyecto social, corresponde a una comparacion
de la totalidad de los costos y beneficios sociales resultantes del proyecto,
independientemente de la forma en que se han distribuidos entre los diferentes
actores sociales. La inversién es esencial para el crecimiento econémico de la
organizacién. Sin embargo, en muchas ocasiones el contexto econémico y la falta
de una planeacion adecuada al momento de la creacion, ampliacion o remodelacion
de la organizacion pueden afectar la rentabilidad, el crecimiento y el buen
desempefio de las mismas, resaltando asi la importancia de la realizacion de
evaluaciones economicas Yy financieras.

Por consiguiente se considera que la creacion y puesta en marcha de la entidad de

M.A. - asesoria y consultoria, generar4 un impacto econdémico positivo para la
ciudad de Girardot y la regién, ya que es un proyecto que generard empleo
constante para 6 familias; ademas, es economicamente beneficioso para aquellas
personas gue utilizan sus servicios de asesoria y consultoria en temas de educacion
sexual y reproductiva, por cuanto ahorran en tiempo y dinero, debido a que no
tendran que desplazarse a otras ciudades para obtenerlos.

Aspectos a destacar de la entidad M.A. — Asesoria y Consultoria.

e Beneficiara a las propiedades y locales que se encuentran alrededor de sus
instalaciones, ya que aumentara la afluencia de clientes, mejorando de esta
manera el comercio y por ende la economia del sector.

e El sueldo que se pagard al personal sera justo, permitiendo mejorar su calidad
de vida.

e La construccion de la infraestructura de la entidad M.A. — Asesoria y
Consultoria, necesitara de personal para los trabajos de construccion y
adecuacion, por tanto, la empresa contribuird en gran medida al aumento de la
poblacién econGmicamente activa.
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9.3. Impacto cultural

La inclusion de una entidad que preste servicios de consultoria y acompafiamiento
en temas de educacion sexual y reproductiva, puede generar para la comunidad
girardotefia un impacto cultural con respecto a:

Enfoque de desarrollo sostenible

Con respecto a los objetivos de desarrollo sostenible adoptados por las naciones
unidas en la asamblea general del 2015, donde se plante6 un plan de accién favor
de la persona, el planeta y la prosperidad, buscando también fortalecer la paz
universal y el acceso a la justicia, nuestro proyecto busca aportar de la siguiente
manera al cumplimiento o desarrollo de este plan de accion.

Contribuir de manera efectiva a la generacion de empleo, para mitigar los indices
de pobreza, alcanzar la igualdad entre los géneros, empoderando a las mujeres
cabeza de hogar, con el fin de que participen en nuestro proyecto con sus
experiencias vividas.

Promover el buen manejo de informacion en cuanto a educacion sexual y
reproductiva con el fin de garantizar una vida saludable y el bienestar para todos y
todas en todas las edades, logrando asi un mayor equilibrio sociocultural donde los
valores propios del proyecto sean el pilar para generar un impacto positivo en la
sociedad.

Ademas buscamos contribuir en puntos como

e Nivel educativo; solo el 8.7% de la poblacibn econémicamente activa
colombiana tiene un titulo universitario, segun cifras del DANE 2019. “Para
el afio 2019, la proporcién de la poblacion econémicamente activa (PEA) con
educacion media fue 35,0%. La distribucion de los demas niveles educativos
en la PEA fue la siguiente: el 22,0% en educaciéon basica primaria, el 5,8%
educacion basica secundaria, el 11,3% educacion técnica profesional o
tecnoldgica, el 8,7% educacion universitaria y el 3,7% postgrado.” Tomando
estas cifras en cuenta buscamos aportar con la creacion de esta entidad a
aumentar los indicies de acceso a la educacion superior, buscando mantener
una calidad de vida estable para los jovenes y que no se vean limitadas al
obtener un compromiso tan grande como lo es la manutencion de un hijo a
corta edad.

3  DANE. (2019). DANE, INFORMACION PARA TODOS. Obtenido de
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/educacion/fuerza-
laboral-y-educacion
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e Valores y habitos aprendidos en casa, buscamos generar un impacto en las
familias que busquen una orientacion frente a la educacion en casa de sus
hijos, madres cabeza de familia que sientan que se les sale de las manos el
cOmo guiar a sus hijos para romper con el paradigma de que los hijos siguen
los pasos de sus padres, en este caso de forma no tan positiva asumiendo
responsabilidades que no correspondan a su corta edad. Esto con el fin de
crear una cultura mas responsable en los jovenes girardotefios,
inculcandoles e informandoles desde los hogares como llevar su vida sexual
y reproductiva.

9.4. Impacto ambiental

El impacto ambiental se conoce como el efecto que produce una accién sobre el
medio ambiente en sus distintos aspectos.

Los principales motivos que han producido que un bien o recurso natural sufra
cambios negativos son las acciones humanas. Los recursos naturales se
encuentran amenazados en todos los sentidos, el agua, el suelo, el aire, son
recursos que estan siendo afectados por medidas o acciones sin previos estudios
gue permitan mitigar tales impactos; es por esto que la minimizacion del impacto
ambiental es un factor importante en cualquier estudio que se quiera realizar para
el desarrollo de un proyecto o accién a ejecutar; con ello se logrard que los
efectos secundarios puedan ser positivos 0 menos negativos.

No se espera que haya un impacto ambiental alto en la creacién de una entidad
de consultoria, pero igualmente debe tenerse en cuenta que las practicas de
trabajo tengan el menor impacto ambiental posible.

Debido a la importancia que tiene la conservacion del medio ambiente y el aporte
a la mitigacion de contaminantes y distintos factores que afecten el mismo, la
entidad optaria por implementar una politica ambiental que se resumen en los
siguientes elementos:

- Uso minimo del papel.

Los informes, en lo posible, deben ser manejados en medios digitales (archivos,
hojas de célculo, imdgenes escaneadas).

- Los documentos suministrados por los clientes deben corresponder también a
documentos digitales o digitalizados (escaneados). No se recibirian documentos
fisicos a menos que correspondan a originales declarados por terceros.

- Implementacion de sistemas de gestion ambiental NTC 1SO 14001 de 2015.
Que le permitira a la entidad hacer parte de la conservacion del entorno, “Dicha
gestion hace referencia a los aspectos que la alta direccién desarrolle, implante
y mantenga en la politica ambiental, ya que se encuentra orientada a minimizar
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todas las afecciones de la empresa en el medio ambiente y ademas, ayuda a
cumplir con los requisitos legales que le afectan.”*

10.CONCLUSIONES

Analizando el resultado de todos los estudios realizados se logra identificar que
en la poblacion girardotefia existe la necesidad de contar con una entidad que
les permita acercarse de forma segura y confiable a solicitar informacion y
asesoramiento en temas de educacion sexual y reproductiva, por esto la
implementacion del desarrollo de este proyecto se propone como una solucion
a esta necesidad y las problematicas y consecuencias que han ido
incrementando en la ciudad.

El estudio Socio-econdémico y administrativo, nos permite describir como se van
a implementar los servicios de la entidad, también determinar los recursos que
se necesitaran para la prestaciéon de cada uno de estos y del recurso humano
gue necesitamos para cada uno de ellos, de igual forma identificar claramente
la poblacién a la que iremos dirigidos en primera instancia y las necesidades que
presenta esta poblacién, con grandes posibilidades de ampliar nuestro nicho de
mercado no solo a los adultos jovenes de 18 a 40 afios, sino a adolescentes
menores de edad que necesiten de los servicios de la entidad.

Finalmente el estudio Técnico nos permite conocer el valor inicial de inversion
para la puesta en marcha de este proyecto, el cual se busca sea financiado en
parte por entes gubernamentales que permitan llegar los servicios de la entidad
a la poblacion que se busca beneficiar que son principalmente los de estratos 1
y 2, sin animo de discriminar a los deméas. Ademas de esto el andlisis de la
encuesta realizada a la poblacién objeto de estudio en la que pudimos observar
la aceptacion de la comunidad con respecto a la creacion de la entidad y los
beneficios que esta puede brindar, no solo para los jévenes adultos sino para las
generaciones que vienen detras que van siguiendo el ejemplo de sus padres,
hermanos mayores, y demas allegados que pueden ver como guias en la vida.

3180, N. N. (4 de JUNIO de 29015). BLOG 14001. Obtenido de ISO 14001: Una Gestion
Ambiental de calidad: https://www.nueva-iso-14001.com/2015/06/iso-14001-una-
gestion-ambiental-de-calidad/
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Para lograr alcanzar los objetivos planteados, se propone dos estrategias:
primero fortalecer los procesos generadores de ingresos econémicos y segundo
cumplir con la importante labor social en la ciudad de Girardot y sus alrededores,
y de esta manera atraer mas usuarios que generen los ingresos que puede llegar
a necesitar la entidad para realizar nuevas inversiones.

Implementar la capacitacion, el desarrollo de valores y un ambiente saludable
de trabajo que permitan el refuerzo de una cultura organizacional adecuada, que
ayude a mantener a todo el personal comprometido con la entidad.

Realizar alianzas estratégicas con instituciones educativas de alta envergadura
y reconocimiento; que sean fuente de formacién, capacitacion y actualizaciéon
constante para el equipo de trabajo de la entidad, con el fin de trabajar bajo los
mas altos estandares de calidad.

Mantener habitos de reinvencion y auto asesoria que permita identificar las

fortalezas y debilidades de la entidad, ademas que ayuden frecuentemente a
evaluar los cambios y oportunidades que ofrezca el mercado
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