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Después de analizar la competencia turistica de los lugares se investigan |
los beneficos que el proyecto ke ofrece al Municipio. El objetivo deel |
proyecto es fransformar & implementar el teniemo de aveniurd como una

nuava fuente de INgreso

ABSTRACT
Ask a founst product imnovation which generates income and position the !

city of Girarded as ene of the major tounist destinations of adwenture from

the Province of Alto Magdalena, Encourage innovation in the Municipality
with a project that breaks with the schemes thal the lowrst already knows of .
the city. Afler analyzing the compaetition touristy of the places we investigate
the Benefits that the project offers to the Municipality. The aim of the project
is to transform and implement the adwventure tourism as new source of

INGGMme

SUTORIZACION DE PUBLICAGHDMN

Por medic del presente escrito autorza [Autorzamos) & la Universidad de
undinarnarca para que, en desamoba de la presarle kcencia de wso parcal, pued
Bpercer sobire mi (nuesiral oora las stribucionse que se indican & continuacian

ki I a3 o e i N 1E 53
A LI (R H E-rooms e oy ol i B e, L B0 B
kT Bl G0 DEED

Pheciameren cedmam s ooy sl Siswes s Secisn oe b Cplriag
Arasiews gue coneepasde 3 D peons et ool ko & FPosal s baoeena?



MACROPROCESD DE APOYD COOIGO: AAAFI13

PROCESD GESTION APOYD ACADEMICD VERSION: 3
DESCRIPCION, AUTORIZACION ¥ LICENCIA DEL . VIGENCIA: 20171116
REFOSITORIO INSTITUCIONAL PAGINA: 4 de T

heniendo en cuanta que. en cualguier caso, |a finalided persequica sera faciltar
igifungr y promaover ¢l aprendizage la ensafianza y 1a investigacion.

En consecusncia, las almbusionas de uses lemporales ¥ parciahas qua por wirud de

la presente hoenca se autonza & la Unngrsidad de Cundinamarca, a los usuanos de
la Bibbabeca de ka Universidad, asi como a los usuanios de las redes, bases de dalos

¥ demas sitios web con los gue |3 Universidad tenga perfecoonads una alanza,
O
Blargue Son una "X

AUTORIZG (AUTORIZAMOS) 8 NO

1. La repraduccidn por cualgusar formato CoNoDoiig & pOr Conpoer X

fisico o eedrdnico, asi comdg su puesta & disposicion an | X
[ Irternat
3 La mougidn en bages de detos y en sitios wab sean asios

oNergsss o gratuilos, eastiendo con ellos previa alianza
pefecoanads con |8 Universdad de Condinamarca para

x

| afecios 0o salisfeoer Ios finegs previsics. En esie ewenio, fales :

' SMics ¥ SUS uSUANas tenaran las mismas facullades que las agui i

| | concadidas con las mismas limitaciones y condiciones. 5
4 Lanclusicn en @ Resasilans Insitesans o [

L —

| D gowardo con la naluraleza dal wse concedido, la presents licencia patcaal se
| abarga a fitula gratuite por & maxime tempo legal calombano, con al propdsto de
que an dicho leged mi (ruesia) obra 5ed expiotada en las condicores agui
asbpuladas y para og fines indicadss, respelando siempre @ tWularided de |os
| derachos patrimoniales ¥ morales comespondantes, de acusrdo con los usos
i honrados, de manera proporcanal y justificada a la finalidad perseguida, sin animos

de lucre o de cornercializacion.

Pwa el caso de las Tesis, Trabapo de Grade o Pasantia, de maners
complemantaria, garamiee|garantizamos) en minuesiral calidad e estuckantals) ¥
por gnde autories) exclusvo{s), que la Tesis, Tragaje g Grado o Pasaniia H;
cuestidn, s producto de milnuesira) plena suboria, de minuestro) esfuarzo
persanal imtalectual, como consacuencia de milneasiral creacion onginal particular
¥, par tanla, soyisomos) ellos) oncals) tlutaries) de la misma. Ademas, asegure

| (BBEQUIBMOS| que No contene citas nl lranscrpoionas de otras obras protegidas,
por fuera de los limites sutonzados por la ey, segun los uses honradas, v e
proporcidn a los fings previsias, mi tampoco conlempla declasaciones difamatena
carlra berceros, respalanda & derecha a la imagen, indmided. buen nomkbee

| demads gerechos constiucionales. Adicionabments, manfesio (manifesiamos) qu

Oliagorid 7B Mo 305 Futagera g - 0k iampns
Tebirkaqns 508 1; 231453 Linesai (rptumia O ATERDA TG00
WP L el ks 36 € inEedk A e ETNT U R
WIT erdelbe) D023

W o Al o i Sedia ole Sikdn R Ay T ksiag
Sl e 1L A ERTR R T e b ) P W s wl e



MACROPROCESO DE APOYD CODIGD: AAAri13

PROCESO GESTION APOYD ACADEMICO VERSION: 3 _
DESCRIPCION, AUTORIZACION ¥ LICENCIA DEL | VIGENGLA: 2017-11-16 |
REPOSITORIC INSTITUCKOMAL FAGINA: 5 da T

no s& InCluyeran expresionas contrariss & orden plblico ni a las buenas
castumipre:s, BEn consacuencia, |z responsabilidad direcla en la elaboracicn
presentacidn, nveskgacion ¢, eN gangral, con@ndas de a3 Tess o Tral:l.ilp:l da
Grado @5 de mi (nuestra) comtelencia exclusiva,  eximiendo  de toda
| responsablidad a la Unversdad de Cundinamarca por tales aspacios |

S perjuck: de los usos ¥ atnibucion2s olorgadas en vinud de este documento
[ conbinuare  (Conlinearemos)  consarvando  los  correspondientes .;n:rccn.;.j
! palrimorsales sin modficackn o reslriccion alguna, puasio que, de acuerde con |

mgislacion colomitsana apkcable, ef presents @8 un acuerdo uridico que en ningon

cass conleva la enajenacdn de los derechos patrimoniales darlvados del régi

del Deracha de Autor mer1

Le contormedad con lo esfablacido en &f ariculo 3 de la Ley 23 de 1982 y &
{articulo 11 de la Decsidn Andina 251 de 1983, “Los deechos movales sohirg al
frabuyo  son  popeded de % awsws’, los cusles san  Frerunciables,
| Impraacriplibles, inembargables & nakenables. En corsecuancla, @ Universidagd de
| Cundinamarca estd en la obligacdn os RESPETARLOS ¥ HACERLO
RESPETAR. para lo cual lomara las meddas cormasgondienles para garamiza st
ohservancsa

NOTA: (Para Tesig, Trabajo de Grado o Pasantia):

|
Informacidn Confidencial: |

Esta Tesis, Trabajo de Grado o Pasantia, contione informacion prvilegiada)
estralegica, secreta, confidencial y demas similar. o hace pare de la
investigacion que se adelanta ¥ cuyos resulados finales no se h-,qr1
publicado. 51 NO X

En caso afirmativo expresamente indicand {indicaremas), n carta adjunta ta
situacson con el fin de que se mantenga la restriceidn de acceso,

LICENCIA DE PUBLICACIDMN

| Comg tEularies) del derecho oe @ubor, canficrodenmasl @ A Unreersidsd
Cundinamarca una licencia no axchugiva, limitada y grafiss sobre [ abra oug
nbegrard en @ Reposdlorio Insfitucional, gue s& ajusta a las ﬂguenlaf.l
caracteristicas

a) Estara vigente a parnir de la fecha da inclussdn en &l regasitario, par un plazo d
2 BAos, que seran proregables indefinidaments por @l lemps que dure & derech
patrimenial del auber. El autor podrd dar por terminada b licencia solicitandolo 3 | |
Universidad por escnto. (Para el caso de los Recursos Educativos Digitales, |
| Licencia de Publicacdn sers permanente).

T AT e T O e o e ol Laaxiner oe by Cadviad
BT P R A e ) e el ot s e s L o Pl D W uesorad



" MACROPROCESO DE APOYD CODIGD: AAAM1I

"o | PROCESO GESTION APOYOD ACADEMICO | VERSIGH: 3 .
DESCRIPCION, AUTORIZACKIN ¥ LICENGCIA DEL  VIGENCIA: 2017-11.18
REPOSITORKD INSTITUCIGNAL PAGINA; & da 7

by Auvtonza a la Universidad de Cundmamarca a publcar 13 obra en formato yio
saporte digital, conocands gue, dade gue =& publca en Inlarnet, por eske hechao
| circula com un alcance mundial.

c} Los teudares aceptan que la aulonzacdn ge hase a tlule gratuite, par lo o
renuncan a recibir beneficio alguno par la pulblicacion, distnbucdn, comunicacitn
pablica ¥ cualquier ofro uso que 88 haga en e Wrminos de la presente licencia
08 fa licancia de uso can gue 58 publica

4l EliLos) Autar{es), garanteo{amos) que @l documento en cuestion. es producto
dia minUEsra) plena aulofia, d& mijruestro) esfsarzo personal infelaciual, came
consecuenci de mi (nuestra) creacidn odginal paricular v, por fanio, soy(somos
el(los} uncods) tlularies) de fa misma, Ademas, BEEJUIT{SEEQUEMOL) quUE Ao
corhens citas. n ranscripoones de altas chras prolegdas, por fuera de oo lineles
aulonzados por la ley, sagun los wsos homeadss, y en proporcion a los fines
preweios, ni lampoco conlempla declaracones difamatoras comdra  lercenas,
respetando of dersche & s mmagen, inlimidad, buen nombre v demas gareches
consliluconales. Adcienalments, manfiesio (manifestamos) que no se incheyeron
Expresiongs coniranas al ofden publico ni a las buenas costumbres. En
comsecu2ncia, la respansabdidad direcia en la  elabaracion.  preseniacion
invessigacion y, en general, carmemdos es de mi (ruestra)l competencia axclusiva
ewrnands de foda responsabilidad 8 la Unhersidad de Cundinamarca por talas

R LARChTE

@} En 10d0 caso la Universidad de Cundinamarca g2 compramete a indicar sigmpre
& auvoria incluyendo el nombre del aulor v la facha de publicacion _
f) Los fitulares autorizan a la Universidad pera incluir la obea &n los indices v
buscasares que ashmean NBcesanas sara promover su difusion

Ol Los Tularas acaplan que la Unversicad de Cuendinemarca pueda convertr el
docurnento a cualqueer medio o formato para propositos de preservacdn digtal

hi Los fitulares autorizan que la obra sea puesta a disposiclon del pablico en lo
lerminos aulofizacos en fos Werales enterores bajo los limses defindos por q
uriiversidad an al “Manual del Repasitonio Instfecional A80M003°

| Para el caso de los Recursos Egucatwos Dagitales preducides por la Oficing d .
Educacdn Virual, sus comenidos de publicacdn se rigen tajo a Licencia Creative
| Commans: Atribucian- No comernzial- Compantic Igual

@080 |

Hlosgaonm il nd Fosamsu e - <ok e
i i AT g Lyipbasla O " BRI

e 0l R e i B R SRR T It AT e TS ST THE T = TR

M e o

Pyttt SUnYo bed) por o8 Serieroa o Gestio de e Cahatsd
S T g LT LSS o LT e R LT e Ll i S e



MACROPROCESD DE AFOYD CODIGO: AAAr113

PROCESO GESTION APOYD ACADEMICD VERSION: 3
DESCRIPCION, AUTORIZACION ¥ LICENCIA DEL | VIGENCIA: 20171116
REFOEITORIC BSTITUCIGHAL FAGIMA: T da 7

(11 Para el caso de kos Articulos Cientificos y Revistas, 5Us contenidos se rigan bae
la Licancia Craglive Camrmans Alribucdn- Mo comercial- Sin denyar. |

(HOSO

Sl &l decurments se basa sn un trabeps que ha side palrocinado o apoyado por wna
entidad, con gxcepciin de Unwersidad de Cundinamarca, los autores garantizan

| que 22 ha cumpido con los derachos y obkgaciones requendas por el respective
cariraio o acuenda

L& oore que se irnegrard &n el Repostono Institucional, esta en elllos) siguisnbeds)
Archvais)

Mombre camplalo del &r:kive Inclaida

Tipo de documenio |

su Extenslon
= (). Texlo, Fnafen, video, ebc.)

{Ej. PerezJuam2047. pdi)
1. Tumsmo  de  aventwra, una | Testo, imdgenes y tablas
eslrategs para posecionar la ciudad
da Girardol como wuno de  bos
| | principales lugares turisticos de la |
| prowincia del atto magdalena - | |

En conslancia de lo antarior, Femo (amos) & presenie decumanto:

21.1-51.20

2
_.-.-|:' TR e T IE] ||_|: ITFRIGITSIL S
Vool s b 1§ AT AE Lines Db s 0180005700

rervd Losred s s bl o Bormresl vl e redenamece g ik S0
HIT 00 R0 DE2-2

PTG o e e ) St -t Gl o b Cabiad
A, | T O OO BT O e D RO Sl ST S PO i blaaaany)



TURISMO DE AVENTURA COMO ENCUENTRO MULTICULTURAL

DANIEL FELIPE BONILLA PULIDO

UNIVERSIDAD DE CUNDINAMARCA
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS ECONOMICAS Y CONTABLES
PROGRAMA TECNOLOGIA EN GESTION TURISTICA Y HOTELERA
GIRARDOT

2019



TURISMO DE AVENTURA COMO ENCUENTRO MULTICULTURAL

DANIEL FELIPE BONILLA PULIDO

PROYECTO DE GRADO PARA OPTAR AL TITULO DE TECNOLOGO EN
GESTION TURISTICA Y HOTELERA

ADRIANA RODRIGUEZ

DIRECTOR

UNIVERSIDAD DE CUNDINAMARCA
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS ECONOMICAS Y CONTABLES
PROGRAMA TECNOLOGIA EN GESTION TURISTICA Y HOTELERA
GIRARDOT

2019



1. TITULO

TURISMO DE AVENTURA, UNA ESTRATEGIA PARA POSICIONAR LA CIUDAD
DE GIRARDOT COMO UNO DE LOS PRINCIPALES LUGARES TURISTICOS DE
LA PROVINCIA DEL ALTO MAGDALENA.

2. DEFINICION DEL PROBLEMA

¢,COmo posicionar la ciudad de Girardot a nivel turistico fomentando el

turismo de aventura?

El turismo es la base primordial para el desarrollo econémico del pais, es por eso
gue debe ser una herramienta utilizada para afrontar la competencia que hay en la

actualidad por atraer el mayor numero de turistas.

A través del tiempo la cuidad de Girardot ha ascendido como destino turistico, el
aumento de infraestructura y festividades como el REINADO NACIONAL DEL
TURISMO atraen cantidad de turistas que disfrutan del clima y la tranquilidad. Es
asi como surge una serie de interrogantes como ¢ Como innovar para que el turismo
genere interés en los turistas? O ¢ Cual seria un motivo para que un turista regrese

a la ciudad?.

Es necesario aprovechar que Girardot es un destino turistico y asi buscar
estrategias para que el turista sea atraido por actividades que sean de su interés

generando diversion e invitandolo a volver y atraer mas turistas.

Girardot cuenta con una serie de atractivo turisticos tanto histéricos, coloniales
como naturales los cuales no se han sabido explotar al maximo y serian una fuente

de ingreso para la ciudad.



2.1-ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

Girardot es una ciudad que, por su clima y su avance en infraestructura hotelera,
comercial y su crecimiento poblacional debido a que asciende en proyectos de

vivienda y condominio.

Teniendo en cuenta que la cuidad no ofrece una oferta turistica que cuente con
actividades recreacionales y turisticas el turista se somete muchas veces a
guedarse en su lugar de estadia ya sea hotel, condominio, casa campestre, entre
otros debido a que no hay suficiente oferta turistica en cuanto actividades
recreacionales y turisticas debido a esto es necesario poder mostrarle al turista otra

cara de la ciudad y no solamente el clima y la vida nocturna.

2.2 DESCRIPCION DEL PROBLEMA

El problema que se establece en este proyecto se basa en que Girardot no cuenta
con una amplia oferta turistica, pero tiene los atractivos fundamentales para poder
ofrecer el turismo de aventura como un factor de ingresos y observamos que la
ciudad entra en desventaja en cuanto a otros Municipios aledafios, mas porque no
tiene un valor agregado y diferenciador que haga que los turistas prefieran esta

ciudad que las alternas.

A través de los afios Girardot se ha convertido en una ciudad donde llega una
cantidad importante de turistas que no encuentran satisfactorias las actividades
brindadas por el Municipio debido a que hay una oferta turistica basada en sol y
vida nocturna, pero en realidad en Girardot es importante ampliar la oferta turistica
para convertir a Girardot en una ciudad competitiva, el punto de vista de los turistas
ya ha cambiado y buscan experiencias y un poco de adrenalina, el turismo de
aventura es un factor importante ya que Girardot cuenta con espacios de naturaleza
gue podran ser aprovechados para actividades de aventura, brindando nuevas

experiencias y satisfacer las necesidades del turista, con el pasar de los afios todo
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avanzay los pueblos y ciudades cada vez se vuelven mas competitivas y en Girardot

se ha dejado un poco atrds el tema del turismo alternativo y se basa mas en el
turismo tradicional, el de llegar a una piscina y la vida nocturna pero porque no hay
oferta para que escojan.

2.3 FORMULACION DEL PROBLEMA

Este proyecto busca establecer un producto turistico de aventura que transforme y
brinde a los turistas que visitan la hermosa Girardot una manera de disfrutar la

ciudad de una forma diferente a la tradicional.



3. OBJETIVOS

3.1 OBJETIVO GENERAL

Plantear un producto turistico de innovacién que genere ingresos y posicione la
ciudad de Girardot como uno de los principales destinos turisticos de aventura de la
Provincia del Alto Magdalena.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS:

- [Establecer un producto de turismo de aventura que fortalezca el
posicionamiento y crecimiento de la capital de la Provincia del Alto
Magdalena.

- Analizar la competencia turistica de los lugares.

- Investigar beneficios que obtenga la ciudad de Girardot en cuanto a cambios
en la oferta turistica de la ciudad de las acacias

- ldentificar los atractivos turisticos de la ciudad de Girardot en los cuales se
pueda transformar e implementar el turismo de aventura como una nueva

fuente de ingreso.

4. JUSTIFICACION

La competencia turistica cada vez es mas fuerte, atraer la mayor cantidad de turistas

es un reto que demanda innovacion.

Girardot es una ciudad que se encuentra ubicada en el departamento de

Cundinamarca, aproximadamente a dos horas y media de la capital de Colombia



(Bogota), gracias a su cercania con esta es el mayor emisor de turistas. En los
altimos diez afios ha crecido en cuanto a temas turisticos lo cual conlleva a tener

gran capacidad hotelera alta.

Girardot desde el siglo XX ha sido una ciudad que por su cercania con el rio
Magdalena y el Rio el Sumapaz obtuvo altos ingresos en actividades comerciales
fluviales y férreas, al pasar de los afos la ciudad fue decayendo econémicamente y
se empezaron a presentar problemas sociales como violencia y pobreza y debido a
esto la ciudad tuvo que buscar la manera de equilibrar la economia y es alli donde

se encuentra en el turismo una oportunidad de generar divisas.

Debido a que el Municipio es la capital de la Provincia del Alto Magdalena genera
una gran ventaja las cuales son evidenciadas por sus grandes estructuras de
caracter colonial e histéricos que han sido patrimonios que atraen turistas y propios
de la region, nacionales e internacionales. Este trabajo de grado tiene como fin
transformar tantas décadas de turismo convencional y empezar a tomar el turismo
de aventura como una oportunidad de convertir la ciudad en un lugar que tenga lo
suficiente para volverse competitivo con los municipios que limita como Melgar,
Flandes, Ricaurte, Agua de Dios, Narifio, Guataqui e incluso pequefias veredas

alternas.

5. MARCO DE REFERENCIA

5.1 MARCO TEORICO
El turismo en Colombia y en el mundo se ha convertido en una fuente principal para
aumentar las divisas de cada uno de los lugares, debido a que Colombia es un pais
gue cuenta con una gran cantidad de flora y fauna es por eso que Colombia ha
puesto sus esfuerzos en implementar esa préactica turistica ya que es el segundo

pais mas biodiverso segun la OMT (Organizacional Mundial de Turismo).



Coibmbia es uno de los paises con mas diversidad de fauna y flora en el mundo,
albergando en su territorio la mayor extension de paramo, a mas de 3.000 especies
de mariposas y a un 20 % del total de las especies de aves del planeta. Todo esto
se extiende en su amplio territorio, que cuenta con hermosos paisajes, debido a que
tiene costas en los dos océanos y es atravesado por la Cordillera de los Andes.
Colombia se beneficia de 59 areas naturales pertenecientes al Sistema de Parques
Nacionales Naturales y es por esto que es un destino ideal para los amantes del
ecoturismo y todo aquellos que buscan explorar y conocer las maravillas naturales
del mundo, mas alla de las grandes ciudades y atracciones turisticas creadas por el

hombre.

Una de las definiciones técnicas de turismo la realiza la Organizacion Mundial de
Turismo (OMT) quien la precisa como “Conjunto de actividades que realizan las
personas durante sus viajes a lugares distintos a su contexto habitual, por un
periodo inferior a un afio, con propositos de ocio, negocios y otros motivos”.
(Moragues, 2006).

En cuanto a turismo y las nuevas estrategias para competir con otros lugares surgen

gran variedad de teorias como lo son:

1. NUEVA TEORIA DE LA ESTRATEGIA PARA EL SIGLO XXI (TAMBIEN
PARA EL TURISMO):

Sobre esta teoria el docente Vargas Sanchez, Alfonso cita en su libro nueva teoria

de la estrategia para el siglo XXI que:

El turista estd cada vez mas informado por medio de las Tics por lo tanto cada
vez es mas exigente. La informacién que el turista ha suministrado por via internet

y redes sociales ha tomado un impacto tan fuerte que el autor nos dice que el que


http://www.parquesnacionales.gov.co/portal/es/sistema-de-parques-nacionales-naturales/
http://www.parquesnacionales.gov.co/portal/es/sistema-de-parques-nacionales-naturales/
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no esta en el medio de las Tics verdaderamente no esta en nada, también dice

que el turista es cada vez mas infiel, la fidelizacion de un cliente cada vez mas
dificil y el objetivo de los prestadores de servicios es tener ese factor diferencial
gue fidelice al turista.

Para que una ciudad sea competitiva debe tener un factor diferencial que haga
que el turista se sienta identificado con el mismo, es necesario identificar a que
tipo de turista se va a ofrecer la ciudad o tener una gran variedad de oferta turistica
para varios tipos de turistas.

2. TEORIA GENERAL DEL TURISMO: UN ENFOQUE GLOBAL Y
NACIONAL (REYNA M. IBANEZ Y CARMELINA CABRERA)

Segun la clasificaciéon de modalidades turisticas en funcion del motivo del viaje
existen diversas formas de hacer turismo, segin Reyna Ibafie se encuentran dos

modalidades de hacer turismo que son:



MODALIDADES DE TURISMO

CATEGORIAS

TURISMO MASIVO

*RELACIONADAS CON EL SOL Y LA
PLAYA

*ACTIVIDADES CULTURALES EN
GRANDES CIUDADES

*OTRAS ACTIVIDADES DE
ESPARCIMIENTO EN LUGARES CON
LUJOSA INFRAESTRUCTURA

TURISMO ALTERNATIVO

*ECOTURISMO

*TURISMO DE AVENTURA
*TURISMO RURAL

En la teoria de la ventaja competitiva el economista Michael porter plantea que:

La ventaja competitiva crece fundamentalmente en razén del valor que
empresa es capaz de generar. El concepto de valor representa lo que los
compradores estan dispuestos a pagar, y el crecimiento de este valor a un nivel
superior se debe a la capacidad de ofrecen precios mas bajos en relacién a los

competidores por beneficios equivalentes o proporcionar beneficios Unicos en el

mercado que puedan compensar los precios mas elevados.

5.2 MARCO CONCEPTUAL

una



TUEISMO ALTERNATIVO: Segun la SECTUR (2007), el turismo alternativo es un
concepto que agrupa actividades turistico-recreativas que las personas realizan
durante sus viajes y estancias, las cuales, a pesar de diversa temética,

Convergen en que el atractivo focal en torno al cual giran es la

naturaleza. El turismo alternativo se divide en tres grandes segmentos:

1) Ecoturismo

2) Turismo de aventura

3) Turismo rural

TURISMO DE AVENTURA: El turismo de aventura es un tipo de turismo que implica
exploraciones o0 viajes con una percepcion y, posiblemente, existencia real de
riesgos, y que potencialmente requiere de destrezas especiales o de ciertas
condiciones fisicas.

ECOTURISMO: segun la secretaria de turismo (2004) define al ecoturismo como un
producto turistico, que esta dirigido a turistas que disfrutan de la historia natural, y

gue desean apoyar y participar activamente en la conservacion del medio ambiente.

NECESIDADES: Necesidad es una carencia o escasez de algo que se considera

imprescindible. También se utiliza esta palabra para significar obligacion

TURISTA: Cualquier persona que viaja a un lugar diferente al de su residencia
habitual, que se queda por lo menos una noche en el lugar que visita y cuyo
principal motivo de viaje es el ocio, descanso, ocupacién del tiempo libre,
peregrinaciones, salud, u otra diferente a una actividad en el lugar de destino.
También se consideran turistas internacionales los pasajeros de cruceros y los

colombianos residentes en el exterior de visita en Colombia. (Ley 1558 de 2012)

OFERTA TURISTICA: Comprende el conjunto de bienes y servicios capaces de
facilitar la comercializacion del producto turistico a fin de satisfacer la demanda de

los visitantes, en esta condicidén se entiende por cualquier establecimiento en donde


https://es.wikipedia.org/wiki/Turismo
https://es.wikipedia.org/wiki/Exploración
https://es.wikipedia.org/wiki/Viaje
https://es.wikipedia.org/wiki/Condición_física

el cliente y/o usuario son principalmente turista. Por lo tanto, el mismo debera

cumplir con las siguientes condiciones para establecerse como oferta turistica:

e Vender bienes y servicios que por sus caracteristicas sean demandados en
Su mayoria por turistas.
e Estos establecimientos deberdn vender su producto para uso final en zonas

turisticas, por lo tanto, la mayoria de sus clientes sean turistas.

DEMANDA TURISTICA: Es el conjunto de bienes y servicios que los turistas estan
dispuestos a adquirir en un determinado destino. Ahora bien, de acuerdo con los
principios y normas del Sistema de Cuentas Nacionales (SCN), se entiende como
un agregado constituido por la suma del consumo turistico, el consumo colectivo
turistico y la formacion bruta de capital fijo. En el enfoque de la demanda, el turismo
estaria determinado por la cantidad y las caracteristicas de los bienes y servicios

consumidos por los visitantes.

CAPACIDAD DE CARGA: Es el numero maximo de personas para el
aprovechamiento turistico que una zona puede soportar, asegurando una maxima
satisfaccion a los visitantes y una minima repercusion sobre los recursos naturales
y culturales. (Ley 1558 de 2012)

ATRACTIVO TURISTICO: Es todo lugar, objeto o acontecimiento capaz de

generar un desplazamiento turistico. Es el componente fundamental del producto

turistico. (Manual de Presentacion de Proyectos — Fontur)

5.3 MARCO GEOGRAFICO



FIC;LJRA 1. ACERCAMIENTO MUNICIPIO-CIUDAD DE GIRARDOT
COORDENADAS 4°18"13"N 74°48'14"0

Google maps,2019
FIGURA 2. AREA URBANA GIRARDOT COORDENADAS 4°18'13"N 74°48'14"0
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5.4 MARCO LEGAL
CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA
Articulo 52: Se reconoce el derecho de todas las personas a la recreacion, a la
practica del deporte y al aprovechamiento del tiempo libre. ElI Estado fomentara
estas actividades e inspeccionara, vigilard y controlara las organizaciones

deportivas y recreativas cuya estructura y propiedad deberan ser democraticas.

Articulo 80: El Estado planificara el manejo y aprovechamiento de los recursos

naturales, para garantizar su desarrollo sostenible, su conservacion, restauracion o
sustituciéon. Ademas, debera prevenir y controlar los factores de deterioro Ambiental,
imponer las sanciones legales y exigir la reparacion de los dafios causados. Asi
mismo, cooperara con otras naciones en la proteccién de los ecosistemas situados

en las zonas fronterizas.



Articulo 82: Es deber del Estado velar por la proteccion de la integridad del espacio
publico y por su destinacion al uso comun, el cual prevalece sobre el interés

particular.

LEY 300 DE 1996

Art 2: proteccién al ambiente El Estado planificara el manejo y aprovechamiento de
los recursos naturales, para garantizar su desarrollo sostenible, su conservacion,
restauracion o sustitucion. Ademas, debera prevenir y controlar los factores de
deterioro ambiental, imponer las sanciones legales y exigir la reparacion de los
dafios causados. Asi mismo, cooperara con otras naciones en la proteccion de los

ecosistemas situados en las zonas fronterizas.

RESOLUCION N 405 DEL 2014

Articulo 1°. Los prestadores de servicios turisticos que realicen las actividades
relacionadas con el Turismo de Aventura, a saber: canotaje, rafting, balsaje,
espeleologia, rapel, recorridos de alta montafa, escalada, parapente, torrentismo,
canopée, buceo, deportes nauticos con fines turisticos y demas actividades
relacionadas con el Turismo de Aventura, deberan cumplir, segun la actividad que
corresponda, con las siguientes Normas Técnicas Sectoriales y posteriores que

se llegaren a expedir:

1. Normas Técnicas Sectoriales de Agencias de Viajes NTS AV 010: “Requisitos
para la operacion de actividades de “Rafting” en turismo de aventura”; NTS AV
011: “Requisitos para la operacion de actividades de Rapel en turismo de
aventura”; NTS AV 012: “Requisitos para la operaciéon de actividades de
espeleologia recreativa en turismo de aventura'; y NTS AV 013: “Requisitos para
la operacioén de actividades de Parapente en Turismo de Aventura”.

2. Normas técnicas Sectoriales — de Guias de Turismo NTS GT-005: ‘Norma de
competencia laboral. Conduccion de grupos en recorridos ecoturisticos”; NTS GT
— 006: “Norma de competencia laboral. Conduccion de grupos, en actividades de

buceo con tanque cumpliendo con el Programa establecido”; NTS GT 007:



“Ndfma de competencia laboral. Conduccion de grupos en actividades de buceo
a pulmon cumpliendo con el programa establecido; y NTS GT 009 “Norma de

competencia laboral. Conduccion de grupos en recorridos de Alta montafa”.

Articulo 2°. Los prestadores de servicios turisticos que realicen las actividades
relacionadas con el denominado Turismo de Aventura, para inscribirse en el
Registro Nacional de Turismo o renovar la inscripcién en el mismo, a partir de la
publicacién de la presente resolucion, deberan presentar, ademas de los
requisitos exigidos, el Certificado de Calidad Turistica, entendido como el
Certificado de Conformidad de Producto o Certificado de Competencia Laboral
segun sea el caso, otorgado por las certificadoras debidamente acreditadas por
el Organismo Nacional de Acreditacion en Colombia (ONAC) y la indicacion del
sitio en el que realiza o realizaran las mencionadas actividades, que en todo caso

correspondera al permitido por la autoridad local competente.

Articulo 3°. A partir de la vigencia de esta resolucion, los prestadores de servicios
turisticos que realizan las actividades relacionadas con el denominado Turismo
de Aventura, inscritos en el Registro Nacional de Turismo, indicaran el sitio en el
gue efectuan dichas actividades, que correspondera al permitido por la autoridad
local competente.

Articulo 4°. Transitorio: Durante el término previsto en el paragrafo transitorio del
articulo segundo de esta resolucién, el Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo verificara el cumplimiento de los requisitos contenidos en las Normas
Técnicas Sectoriales sefialadas en el articulo 1° de este acto administrativo de
conformidad con lo acordado en los convenios que se suscriban en aplicacion de
lo dispuesto en los incisos uno y dos del articulo 14 de la Ley 489 de 1998, a
través de las Alcaldias, en tratAndose de los prestadores de servicios turisticos
gue lleven a cabo las actividades relacionadas con el llamado Turismo de
Aventura; o del Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA), si se tratare de Guias

de Turismo.



Artféulo 5°. El prestador de servicios turisticos que realice las actividades
relacionadas con el Turismo de Aventura sin estar inscrito o sin haber actualizado
su inscripcidn en el Registro Nacional de Turismo sera sancionado en los términos
del articulo 61 de la Ley 300 de 1996, modificado por el articulo 33 de la Ley 1558
de 2012, o en las demés que lo modifiqguen o sustituyan.

6. DISENO METODOLOGICO:



61 TIPO DE INVESTIGACION: en tipo de investigacion que se va a aplicar en
esta investigacion serd descriptiva, cuanti-cualitativa, donde se analizara las
propuestas turisticas que hay en Girardot Cundinamarca y asi determinar si es
viable oro tipo de turismo al tradicional que estan acostumbrados los turistas que
llegan a Girardot

6.2 POBLACION OBJETO: el desarrollo de este proyecto se caracterizara por
estudiar la poblacién receptora que llegan a Girardot Cundinamarca, estudiando
también a la poblacion que oferta turismo en la ciudad, la colaboracion de la
poblacion ofertante es importante en esta investigacion ya que veremos e turismo
es el que recibe el turista en la ciudad, pero principalmente la opinion de los turistas
en cuanto a el turismo que demandan en Girardot.

6.3UNIVERSO

Ciudad de Girardot Cundinamarca
6.4MUESTRA

seran los recursos naturales que seran nombrados que son con los cuales cuenta
la ciudad y una pequefia encuesta que sera realizada a 100 habitantes para

reconocer que tan conocidos son los atractivos y que actividades quisieran realizar.

6.5 TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS



B
INSTRUMENTO A APLICAR:

Encuestas

TURISMO DE AVENTURA COMO ENCUENTRO MULTICULTURAL

Cuestionario dirigido a los ciudadanos y turistas de la ciudad de Girardot de la edad de
16 a 60 anos.

Objetivo: Recaudar informacién frente al conocimiento que tienen los ciudadanos y
turistas de la ciudad de Girardot sobre el “Turismo de Aventura" y si lo realizarian,
Indicaciones: Lea cuidadosamente cada pregunta y marque con una equis (x) la
respuesta que considere correcta.

Para tener en cuenta: Elturismo de aventuraes un tipo de turismo que
implica exploraciones o viajes con una percepcion de riesgos, y que potenciaimente
requiere de destrezas especiales o de ciertas condiciones fisicas donde es comun la
practica de algin Deporte extremo.

Edad Sexo F__ M __ Ciudadano ___ Turista
1. ¢ Tenia conocimiento frente al Turismo de aventura?
Si No

2. ;Conoce algln lugar en la ciudad de Girardot que implemente el Turismo de
Aventura?

Si___ No___ iCual?

3. i;Cree que es importante fomentar el Turismo de aventura en la ciudad de
Girardot?

Si___No ¢ Por qué?

4. De los siguientes lugares turisticos de la ciudad marque con una equis (x) cual
es el que mas frecuenta.

Embarcadero Turistico

El Puente Ferrero

El Boga

Parque de Locomotora

Iglesia de San Miguel Arcangel
Plaza de Mercado



5. ¢Sabia que ninguno de los lugares anteriores nombrados son de Turismo de
Aventura?

Si___ No

6. ¢Ha realizado alguna vez alguna actividad que implemente el Turismo de
Aventura?

Si___ No___ ¢Cual?

7. De los siguientes planes de Turismo de Aventura margue con una equis (x)
cual considera que se deberia realizar en la ciudad de Girardot.

Cicloturismo
Bungee o puenting
Rafting

Cabalgata
Senderismo
Escalada

Canopy

Tirolesas
Overlanding

Rapel
Barranquismo
Parapente
Ninguno de los anteriores

8. (Cree que si se implementa el Turismo de Aventura beneficia al municipio
economicamente?

Si__ No__

Gracias.



TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS

Para realizar el proyecto de investigacion de un producto de aventura para

transformar el turismo convencional de Girardot lo que se hara seré:
*Visita a los lugares

*Alcaldia de Girardot

*Guias turisticas de los atractivos de Girardot

*Blsqueda en documentos electronicos

FUENTES

Primarias

* Encuestas persona a persona

* Visita de campo

Vereda el arbolito



Cavernas Girardot:






* Fotografias de sitios turisticos

Embarcadero Turistico

El Puente Ferrero

Iglesia de San Miguel
Arcangel




* Plan de desarrollo turistico

PROGRAMA

DESARROLLO REGIONAL, PRODUCTIVO Y
(OMPETTTIVO PARA LA PAL'Y LA EQUIDAD

SOCIAL

META DERESULTADO

Realzar & Implementar Estrategias que Permitan Inrementar el Nimero de Turs-

fas que Vistan l Ciudad.

INDICADOR

Nimeo de Estrategias Implementadas para Aumentar el Nimero de Tu-
rstas que Visitan a Girardot.

mentar [ Demanda de istantes en el Municipi.

Construir, Mejorar, Adecuary Dotar a Infraestructura Turistca para Atender ¢ Inre-

Nimero de Atractives Turisticos Construidos, Adecuados, Mejorados y
Dotadas.

Incrementar e numero de particpantes de ferias Agro-Turisicas en la cudad de

(irardot

Y% De asistentes a ferias de cardcter agrocomercal y tursicas desarmolla-
(as

5%

1%

SUBPROGRAMA META DE PRODUCTO INDICADOR ﬂ::': m

Girardot  Turistica
como CGudad Re-
gion

Implementar la Politica de Turismo del Municipio de Girardot

Politica de Turismo Implementada

Realizar un Calendario de Actividades Turisticas y Corporativas que Permitan Potencializar y

Posicionar la Giudad Como Destino Turistico. Numero de Actividades Turisticas y Corporativas Realizadas en la Gudad. 17 52
Realizacion de la Guia Turistica de la Oferta Municipal Guia Turistica Realizada 1 1
Desarrollar Programas de Formacion Empresarial y Cutura Turistica en el Municipio. Numero de Programas desarrollados 3 12
Disear e implementar una marca ciudad para desarrollar un plan de marketing de la ciudad Plan de Marketing Disefado e Implementado 1 1
Eili:?jl:;:: iz mcjor prestocfn el serec epene e princpel prs o dessuraly prafectio Numera de personas capacitadas enfocadas en la presentacidn de servicio hotelero | 200 300
Articular con los Diferentes Actores del Sector Turistico de la Cudad. Numero de Actores Turisticos Involucrades. 3 3
Adecuacion y Fortaledmiento de Puntos de Informacion Turistica Punitos de informacidn Turistica Adecuados 1 1
Creacion y Puesta en Operacidn de la Corporacidn de Turismo de Girardot Corporadidn de Turismo de Girardot Creada y en Fundonamiento . 1 1
dDiseﬁar,l Adecu?r)r Fortalecer la Sefializacion Turistica de la Gudad para una Mejor Movilidad Numero de Sefales para Fortalecer el Sector Tuismo 5 100
e Propios y Visitantes

Adelantar Acciones ante los Entes Departamentales y Nadonales para la Ejecucion dela Primera | Proyecto Formulado e Implementado para la Construccion de la Primera Etapa del . .
Etapa del Proyecto: Construccidn del Malecdn Turistico del Municipio de Girardot. Malecom Turistico.
Disefio & Implementacion del Plan Integral de Sequridad Turistica Plan Integral de Sequridad Turistica Implementade 1 1
Crear el Comité Asesor de Fomento Comité Asesor de Fomento Conformade y Operando 1 1
Imple_menmr y qesarmllar_eslrategias entomo a la proteccion animal que permitan incentivar Numero de Cabalgatas que Ineentiven la Acthidad Equina. 2 8
la actividad equina de la ciudad
Realizar una Agenda Conjunta de Actividades Agro-Turisticas, Ganadera y Equina que Permitan ”“W?,m de Fgﬂas ReéluadaS del Sector !_«;m-Tunsn(u, qulna Grado_ B, Fera Ex-

- iy posicion Bovina, Equina Grado A, Especies Menores, Feria Comerdal Ganadera | 4 3
el Desamrollo Comercial de la Regidn. ] ) )

Agroindustrial y Automatriz.

Impulsar desde al ambito local, la consolidacidn de alianzas estratégicas de desarrollo regional
y nacional, para promaver la insercion del municipio de Girardot en la agenda piblica depar- | Alianzas estratégicas regionales consolidadas ]
tamental y nacional
Formulacién, preparacidn y desarrollo de proyectos de impulso para la competitividad regional | Nimero de proyectos formulados e implementados 0 2

“Plan de desarrollo 2016-2019 GIRARDOT PARA SEGUIR AVANZANDO (Alcaldia de Girardot)”




Secundarias

* Consultas de documentos electronicos

TECNICAS DE PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE DATOS

Después de aplicar las encuestas se procederd a revisar los resultados obtenidos
con los instrumentos ya planteados para llegar a la conclusion, los pasos a seguir
son:

* Registro
* Tabulacion

e Preguntal

Respuestas | Cantidad Porcentaje

S| 57 71.25% ¢Tenia conocimiento frente al

NO 23 28.75% Turismo de aventura?

Total 80 100%

80
70 -
60 -
50 -
40 - M 23 Personas: 28,75%

30 - M 57 Personas: 71,25%
20 -
10 -

S NO




Interpretacién: De 80 individuos encuestados el 71,25% tenian conocimiento frente

al Turismo de Aventura y el 28,75% lo desconocia.

Andlisis: Pude analizar que el porcentaje mayor equivalia a la poblacion joven

(entre 16 y 30 afnos) y que el restante hacia referencia a la poblacion adulta (30 a

60 afos) el cual sigue siendo una cifra elevada debido a que es un tema de la

actualidad.

e Pregunta 2

Respuestas Cantidad Porcentaje
Sl 12 15%

NO 68 85%

Total 80 100%

90

80

70
60

50
40

30

20

10

S|

NO

W 68 Personas: 85%

M 12 Personas: 15%

Interpretacién: De 80 individuos encuestados el 15 %

¢, Conoce algun lugar en la ciudad de

Girardot que implemente el Turismo de

Aventura?

aseguran gue conocen

actividades de Turismo de Aventura en el Municipio y el 85% las desconocian.

Anadlisis: Se puede observar claramente la alta cifra de individuos que no conocen

el Turismo de Aventura en la ciudad de Girardot y es porque claramente este no



existe en el Municipio; el restante que afirma conocerlo en la ciudad son Turistas
gue consideran que algunas actividades en ciudades aledafias eran parte de

Girardot como el Paracaidismo que se realiza en el Municipio de Flandes.

e Pregunta 3

Respuestas Cantidad Porcentaje

¢Cree | Sl 72 90% que es importante fomentar el

NO 8 10% Turismo de aventura en la

ciudad | Total 80 100% de Girardot?

100
90 -+
80 -
70
60 -
50
40 -
30 ~
20 -
10 ~

H 8 Personas: 10%

B 72 Personas: 90%

SI NO

Interpretaciéon: De 80 individuos encuestados el 90% consideran que es importante
fomentar el Turismo de aventura en la ciudad de Girardot, el 10% considero que no
era importante.

Andlisis: Siendo tan alta la cifra de individuos que ven el Turismo de aventura como

un plan que beneficia al Municipio, refuerza este proyecto aumentando la



motivacion para dar continuidad a un tema de gran importancia para el beneficio del

municipio.

e Pregunta4

De los siguientes lugares turisticos de la ciudad marque con una equis (x) cual es

el que mas frecuenta.

Respuestas Cantidad Porcentaje
Embarcadero 18 22,5%
Turistico

El Puente Férreo |7 8,75%
El Boga 5 6,25%
Parque 8 10%
Locomotora

Iglesia de San |10 12.5%
Miguel Arcangel

Plaza de Mercado | 32 40%
Total 80 100%




45
40
35
30
25

20 - m 32 Personas: 40%
15 1 M 10 Personas: 12,5%
10 M 8 Personas: 10%

Z _ . . l B 5 Personas: 6,25%

B 7 Personas: 8,75%
) &° & Q‘b ~ & & B 18 Personas: 22,5%
S (,\@ Y s
& © e\'o . °<?® ,bbq’
& & & N &
D ) Qo
AS) Q (_)’b
& ®
-
c’\
<
)

Interpretacion: De 80 individuos encuestados el 40% frecuentan la Plaza de
Mercado de la ciudad, el 22,5% el Embarcadero, el 12,5% la iglesia de San Miguel
Arcangel, el 10% de los individuos visitan Parque de la Locomotora, el 8,75% el

puente férreo, dejando al final de la tabla al Boga con un 6,25%.

Analisis: Al realizar la encuesta en el municipio y analizar los resultados y teniendo
en cuenta que la gran parte de los encuestados son oriundos se evidencia que el
mayor porcentaje recurre a la Plaza de Mercado, sin embargo, no la ven como un
lugar turistico. También se observa que aunque el Embarcadero es el segundo lugar
mas visitado los turistas y ciudadanos estan ignorando la presencia del Boga el cual
estd en la dltima posicion y es extrafio ya que estd en el camino hacia el
embarcadero. A pesar de que la iglesia de San Miguel Arcangel esta ubicada en la
Plaza de Mercado no genera mucho impacto en los individuos. El parque de la

Locomotora y el Puente Férreo generan un bajo nivel de visitas por su inseguridad.



Pregunta 5

¢ Sabia que ninguno de los lugares anteriores nombrados son de Turismo de

Aventura?

100

80

60

40

20

S|

NO

B 6 Personas: 7,5%

W 74 Personas: 92,5%

Interpretacion:
de 80

un total

Con

individuos encuestados el 92,5% atestiguan que los lugares que se les fueron

mencionados no eran de Turismo de aventura y tan solo un 7,5% afirmaron que si

lo eran.

Analisis:

concreta en

que con

encuesta

la

Respuestas Cantidad Porcentaje
Sl 74 92,5%

NO 6 7,5%

Total 80 100%

Es una pregunta

la cual se evidencia
evolucion de la

las personas van

teniendo una idea mas clara del verdadero Turismo de Aventura y empiezan a notar

gue realmente en el Municipio no se aplican dichas actividades que lo conforman.

Pregunta 6



L
¢, Harealizado alguna vez alguna actividad que implemente el Turismo de Aventura?

60
50
40 -
30 - M 43 Personas: 53,75%
50 4 W 37 Personas: 46,25%
10 -
0 4
S
Il o N 40,2070
NO 43 53,75% Interpretacion:
Siendo un | Total 80 100% total de 80 individuos

encuestados el 53,75% expresan que nunca han realizado actividades de Turismo
de Aventura y el 46,25% expresan que si las han realizado.

Analisis: Se analiza que mas de la mitad de las personas que realizaron la encuesta
no habian realizado ningun tipo de actividades de Turismo de Aventura en el
transcurso de sus vidas, esto me lleva a concluir que en el Municipio no se le ha
dado la importancia requerida a este tema y que estamos dejando atras todos los
beneficios que podria traer a la ciudad tanto de una forma econémica como un mejor

estilo de vida para los ciudadanos.

e Pregunta?7

De los siguientes planes de Turismo de Aventura marque con una equis (X) cual

considera que se deberia realizar en la ciudad de Girardot.



Respuesta Cantidad Porcentaje
Cicloturismo 24 30%
Bungee o puenting | 11 13,75%
Rafting 0 0
Cabalgata 4 5%
Senderismo 18 22,5%
Escalada 3 3,75%
Canopy 0 0
Tirolesas 0 0
Overlanding 0 0

Rapel 0 0
Barranquismo 6 7,5%
Parapente 14 17,5%
Ninguno de los |0 0
anteriores

Total 80 100%




35
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Interpretacion: De 80 invidos que realizaron la encuesta el 30% manifiesta que el
Cicloturismo seria la actividad de Turismo de Aventura mas eficaz en el Municipio,
el 22,5% el Senderismo, el 17,5% el parapente, un 13,75% Bungee, el 7,5%
afirmaban que el Barranquismo, un 5% las Cabalgatas y tan solo el 3,75% las
Escaladas.

Analisis: Los individuos presentan un mayor interés por la actividad de Cicloturismo
debido a que consideran que seria la mas apta para el Municipio por sus campos y
enfocando también en la salud de los que la practican. En segundo lugar se
encuentra el Senderismo ya que manifiestan que a los alrededores del Municipio

se podria realizar de una forma muy tranquila.



El p(arapente y el Bungee tuvieron un impacto mas fuerte en una poblacion de 16 a
24 afios dandonos a entender que las personas mas jévenes de la ciudad desean
actividades donde la adrenalina sea protagonista. Las cabalgatas fueron
seleccionadas por una poblacion femenina y algunos pudieron manifestar que ya no
qguerian incluir animales en las actividades. Las Escaladas también fueron
seleccionadas por ciertos individuos que aseguraban que ya las habian realizado y

gue seria bueno que estuvieran en la ciudad. Del mismo modo se evidencio la gran

Respuestas Cantidad Porcentaje parte de los encuestados no tenian

S| 71 88.75% conocimiento de diversas
actividades por ende no llegaron a

NO 9 11.25% P g
generar el mismo impacto.

Total 80 100

e Pregunta 8

¢,Cree que si se implementa el Turismo de Aventura beneficia al municipio

econdmicamente?

100

60 -
W 9 Personas: 11,25%

40 -~

B 71 Personas: 88,75%

S| NO




Inté’rpretacic’m: Con un total de 80 individuos encuestados el 88,75% asegura que
el Turismo de Aventura beneficiaria al Municipio de una manera econémica y el
11,25% lo rechaza.

Andlisis: En esta pregunta las cifras fueron favorables y gratificantes puesto que
se evidencia un alto numero de la poblacion encuestada siendo consiente del aporte
economico que traeria el Turismo de Aventura y ven asi mismo la necesidad de
implementar las diversas actividades, dandome la satisfaccion de que realmente al
exponerle al Municipio este tema le vean la importancia que se requiere. Por otro
lado el porcentaje que negaba la pregunta manifestdé que la ciudad no estaba
preparada para tantos turistas y que esto podria afectar la seguridad de la misma.

7. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES
8. CONCLUSIONES

Para concluir este trabajo se mostraran las conclusiones obtenidas de este
proyecto. Lo anterior sera con el fin de que se le pueda dar continuidad al

proyecto, asi como mostrar los beneficios obtenidos.

Se logré optimizar y generar conciencia en la poblacidon participe de este
proyecto frente a la importancia del Turismo de Aventura en el Municipio,
mostrando alli sus factores de beneficio tanto para la salud y bienestar de los
individuos como para posicionar al Municipio como uno de los principales
destinos turisticos dejando al mismo tiempo una taza econémica basada en

la innovacion.

Al realizar el andlisis del turismo actual de la ciudad se ve claramente que no
existe una competencia turistica para el Turismo de Aventura, concluyendo

gue tendria un impacto positivo en el Municipio. Los beneficios alcanzarian a



posicionar al Municipio en el objetivo que se desea, la ciudad de las acacias

generaria cambios evidentes en la oferta turistica.

Los atractivos turisticos del Municipio se podrian complementar para crear
espacios donde se pueda llevar a cabo el Turismo de aventura como una

nueva fuente de ingreso y un espacio para el manejo de tiempo libre.

La comunidad al desconocer el Turismo de Aventura y conocer los beneficios
del mismo al ser implementado en el Municipio de una manera innovadora
ve positivamente su implementacion, un bajo porcentaje aseguraba que
posiblemente se incrementaria la inseguridad en el Municipio tema que se

tendra en cuenta.

Al hablar con la comunidad vy visitar los lugares Turisticos del Municipio se
evidencia claramente que el indice de inseguridad es alto y deriva a que estos
lugares sean punto de encuentro de delincuentes, es asi como se concluye
gue nuestros adolescentes no estan ocupando su tiempo libre en actividades
gue con el Turismo de Aventura se pueden llegar a desempeiiar, fomentando
la distraccion y ocupacion del tiempo libre de los ciudadanos de una manera

agradable e innovadora.



