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TITULO

Nivel de emprendimiento en la vereda EL PASO municipio de Ricaurte, afio 2024.AREA,

LINEA, PROGRAMA Y TEMA DE INVESTIGACION

1.1 AREA

Gestion de las organizaciones y sociedad.

1.2 LINEA

Emprendimiento.

1.3 TEMA DE INVESTIGACION

Nivel de emprendimiento en la vereda El Paso, municipio de Ricaurte afio 2024



2. PROBLEMA

2.1 DESCRIPCION DEL PROBLEMA

Los paises de América Latina vienen utilizando como estrategia de desarrollo econdmico
el emprendimiento, y a nivel rural se usa como herramienta para generar crecimiento, generar
ingresos en los hogares campesinos, aprovechando las bondades con que cuenten en su territorio,
sea que se trate de &reas paisajisticas, técnicas utilizadas en las labores del campo o los alimentos
que producen.

Para Irina Margarita (JURADO PAZ, 2023) debe implementarse una estrategia mas
integradora, o sea, la persona desde sus conocimientos y saberes busca la posibilidad de crear una
unidad productiva, convirtiéndose en la base para la promocion de un desarrollo territorial. Se
concluye estableciendo que los criterios tales como: desarrollo humano, nuevas ruralidades,
fortalecimiento de las competencias emprendedoras, el concepto del buen-vivir, entre otros
elementos propios de las comunidades campesinas, son aspectos importantes para adaptar una
tendencia de modo que se obtengan los maximos beneficios posibles para la poblacion.

En 2019 se visito la vereda San Martin, alli los investigadores detectaron a través de lo
comentado por los habitantes del sector que no gozan del acompafiamiento suficiente de parte de
las autoridades locales para mejorar sus proyectos ni sus condiciones de vida, la Umata no les
brinda el apoyo suficiente, pese a que la poblacion si muestra interés por el emprendimiento,
sumado a ello la presidente de la junta de los dos sectores el de San Martin ni el correspondiente
al Paso no presta la atencion necesaria, ademas, es dificil de encontrar.

Ahora bien, en 2024 los investigadores decidieron recorrer el sector del Paso, encontrando
en una de sus visitas que los habitantes del Paso tratan de aprovechar las bondades del rio, dado

que van algunas personas a disfrutar de las aguas para refrescarse y pasar un dia agradable, por



ello la poblacion les ofrece almuerzos, bebidas dulces y amargas, agua, golosinas, etc. Hay algunas
canchas de tejo, un hotel, otros extraen arena del rio. También algunos pobladores en época de
subienda salen a pescar.

La sefial de internet es satelital, en ocasiones no es buena la conectividad, el servicio de
gas natural no lo tienen, acuden al gas propano o de pipeta ello les sube los costos en la preparacion
de sus alimentos.

Lo descrito anteriormente, lleva a pensar que existe un deseo por mejorar, tratan de
aprovechar los recursos naturales y es lo que se quiere establecer, conocer sus necesidades,
principales obstaculos para desarrollar sus proyectos productivos.

Puede ser posible que, al fortalecer los emprendimientos a través de posibilidades de
financiamiento, asesorias, capacitaciones, seguimiento se logre contribuir al crecimiento
econdmico al porque podran generarse nuevos empleos, incrementar la actividad econdémica, crear
una cultura hacia la innovacion, la creatividad, calidad del servicio, de esta manera aumentar la
competencia en los mercados, atraer clientes y también nuevos inversores.

Al capacitar, orientar y asesorar se fomenta el conocimiento y la préactica hacia el
emprendimiento desde el &mbito rural con ayuda de instituciones académicas como la Universidad
de Cundinamarca a través del Centro de tecnologia e innovacion programa Administracion de

Empresas, llegando a posibilitar la generacion de un modelo que pueda llevarse a otras veredas.

La pertinencia de esta investigacion radica en su contribucion al conocimiento sobre el
emprendimiento rural en América Latina, tanto a nivel regional, nacional como internacional. El
estudio proporciona una comprensién mas profunda de las barreras y oportunidades que enfrentan

los emprendedores rurales en la region, lo cual es fundamental para disefiar politicas y programas



efectivos de apoyo al emprendimiento rural. Ademaés, al destacar la importancia del
emprendimiento rural en el desarrollo econdmico y social de las comunidades rurales, la
investigacion puede tener un impacto significativo en la formulacion de estrategias de desarrollo

a nivel local.

2.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Cudl es el nivel de emprendimiento en la vereda EL PASO, municipio de Ricaurte, afio 2024?



3. OBJETIVOS

3.1 OBJETIVO GENERAL

Realizar un estudio situacional sobre los emprendimientos de los habitantes de la vereda El Paso

con el fin de formular un plan que contribuya a mejorarlos.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Determinar las caracteristicas sociales y econdmicas del capital humano emprendedor

Identificar las barreras que inhiben los emprendimientos y establecer las oportunidades que los
favorecen.

Interactuar con la comunidad disefiando estrategias y realizando acciones que conduzcan al

fortalecimiento de los emprendimientos.



4. JUSTIFICACION

Las altas cifras de desempleo han llevado a las personas a tener la necesidad de emprender,
de generar ideas creativas que puedan implementar y alcanzar un mejoramiento en su nivel de
ingresos. Luego puede haber emprendimientos por necesidad y otros por oportunidad.

De acuerdo con un articulo de la Universidad del Rosario “El GEM reconoce que no todos
los emprendimientos se basan en oportunidades. También puede surgir el emprendimiento por
necesidades, caracteristico en la mayoria de los paises de América Latina. Es importante destacar
que muchas de las empresas que en su momento surgieron por necesidad han logrado
transformarse en grandes compafiias generadoras de empleo” (Avila, 2016).

Es recomendable que los habitantes de las areas rurales se preparen y busquen fortalecer
sus proyectos para transformarlos y lograr que sean dinamicos, al conocer el nivel de
emprendimiento de los habitantes de la vereda El Paso se podria caracterizar sus condiciones socio-
econdmicas, diagnosticar el estado de sus ideas de negocio y determinar las acciones a seguir,
orientarlos, buscar alianzas o instituciones que los asesoren, consiguiendo alcanzar mayores
beneficios econdmicos que les permitan vivir mejor.

Los que tienen trabajo se dedican a ello, pero quienes no deben buscar la manera de
conseguir ingresos, algunos podran contar con las riquezas naturales, otros a travées de las personas
que van al rio a recrearse, en fin, son diversas las actividades.

Se analiza aqui también las ayudas que les brindan tanto los organismos gubernamentales
como los privados, que tantas opciones les ofrecen y que de ellas conoce la poblaciéon para
aprovecharlas.

Estudios como este se vienen realizando desde el 2016, la idea nace inicialmente de una

investigacion hecha sobre el ecosistema emprendedor con estudiantes del programa liderados por



la docente Maria Patricia Diaz Céardenas, luego al analizar la herramienta ICSED PRODEM es
decir indice de Condiciones Sistémicas para emprendimientos dinamicos dentro de los cuales se
destaca Hugo Kantis se comienza a trabajar en las veredas de los municipios del Alto Magdalena,
el propdsito encontrar proyectos productivos que puedan impulsarse. En esta ocasion se quiere
interactuar mas con la comunidad para brindarles la oportunidad de transformar sus
emprendimientos, buscando las estrategias necesarias y realizando acciones para ello, sea con o
sin el apoyo de la alcaldia y de otras organizaciones que deseen colaborar.

Se propone trabajar de cerca con la alcaldia municipal a través de mesas de trabajo,
encuestas, entrevistas personales, con los habitantes de la vereda objeto de estudio, buscando
generar un aporte sustancioso a nivel de emprendimiento social, cultural y econdémico, ya que la
alcaldia del municipio de Ricaurte de la mano de la oficina de emprendimiento cuenta con un plan
de emprendimiento Ilamado (insumos y gallinas ponedoras para mejorar la seguridad alimentaria
de las familias campesinas rurales).

Esto era en el gobierno anterior, se buscaran acercamientos con la nueva administracion
municipal para conocer cuales son los programas por desarrollar con la poblacién campesina, ver
como la Universidad de Cundinamarca a través del programa de Administracion de Empresas
pueda ser participe y llegar de forma mas rapida a los habitantes de El Paso para transformar sus

proyectos, fortalecerlos y contribuir al mejoramiento de la calidad de vida de esta poblacién.



5. MARCOS DE REFERENCIA

5.1 MARCO DE ANTECEDENTES

Andlisis situacional de emprendimiento en la vereda Limoncito del municipio de
Ricaurte (Cundinamarca) afio 2021

Autores: Rodriguez Herrera, Maria Camila y Devia Gomez, Camilo Alfonso

El andlisis del emprendimiento en la vereda Limoncito del municipio de Ricaurte en 2021,
es un estudio dirigido a evaluar el nivel de emprendimiento en esta comunidad. Su objetivo
principal es determinar el grado de conocimiento sobre emprendimiento entre los habitantes de la
vereda y analizar la asistencia que reciben para sus proyectos emprendedores.

Los resultados revelan un nivel de emprendimiento relativamente bajo en Limoncito, segun
los criterios evaluados en ICSED-PRODEM. Se destaca que los proyectos emprendidos tienen un
impacto limitado, centrado en cubrir necesidades locales basicas, con escaso aprovechamiento del
potencial socioambiental del entorno sugiere la posibilidad de unir las actividades agricolas,
forestales y de cria de animales para convertirlas en una atraccion turistica. Sin embargo, se
identifica un alto nivel de pobreza y bajos ingresos entre los habitantes, lo que limita su bienestar.
La falta de oportunidades, la conectividad deficiente y la ausencia de espiritu emprendedor son
factores adicionales que contribuyen a esta situacion.

Analisis situacional de emprendimiento en la vereda La Esmeralda del municipio de
Agua de Dios, Cundinamarca, afio 2022

Autores: Rincon Sanchez, Carolain Ximena y Vanegas Suarez, Yulieth Andrea

El contexto socioeconémico en Agua de Dios carece de oportunidades laborales, lo que
impulsa a los jévenes a migrar a areas urbanas en busca de mejores perspectivas. La falta de una

cultura emprendedora dificulta la implementacién de proyectos productivos. Por ello, se busca



entender los proyectos en La Esmeralda para fortalecer la economia local. Los resultados muestran
un nivel de emprendimiento relativamente bajo en La Esmeralda, a pesar de que la agricultura es
la principal actividad. Los cultivos estacionales y los recursos no son suficientes para garantizar

un nivel de vida adecuado.

5.2 MARCO TEORICO

Emprendimiento (Bedoya, Castro, & Hoyos, 2020)

“El emprendimiento es considerado como un proceso dindmico de visién, cambio y
creacion, el cual requiere de una aplicacidn de energia y pasion hacia la creacidn e implementacion
de nuevas ideas y soluciones creativas.

El ecosistema de emprendimiento se puede comprender, entonces, como un conjunto de
actores y factores interdependientes y coordinados, que posibilitan que un emprendimiento se
desarrolle en un territorio particular. En este caso, el emprendimiento es visto como productivo y
exitoso, en donde el emprendedor es aquel sujeto que explora oportunidades para descubrir y
evaluar nuevos bienes y servicios, para de este modo explotarlos y agregar el mayor valor posible.
Blackburm et al. (2015).

Spigel (como se citd en Opera, 2017) por su parte, considera que los ecosistemas de
emprendimiento son la unién de perspectivas culturales, redes sociales, inversiones de capital,
universidades y politicas econdémicas activas que crean ambientes de soporte para
emprendimientos.

Un ecosistema de emprendimiento es una comunidad de negocios, apoyada por leyes y
practicas, formada por una base de organizaciones e individuos interactuantes que producen y

asocian ideas de negocios, habilidades y recursos financieros y no financieros que resultan en



empresas dinamicas”.

Segun lo expresado anteriormente, teniendo en cuenta que hay personas interesadas en
darle rienda suelta a su imaginacion, intentar cumplir sus suefios, colocar su empefio y deseo por
volver realidad ese proyecto productivo, qué bueno es poder impulsarlos. Ahora bien, ¢si hay
voluntad politica y organizaciones interesadas en apoyar los emprendimientos por qué no reunirlos
y aunar esfuerzos?, es aqui donde el ecosistema de emprendimiento juega un papel fundamental
para lograrlo, los municipios del Alto Magdalena cuentan con camara de comercio, universidades,
Sena, entidades financieras, agremiaciones, es decir, los actores que pueden unir esfuerzos para
impulsar el desarrollo econdmico de las regiones.

Emprendimiento rural (Bedoya, Castro, & Hoyos, 2020)

El emprendimiento rural (ER) es definido como la creacidn de una nueva organizacion que
introduce un nuevo producto asociado a la practica agricola, a los servicios o0 que crea un nuevo
mercado o utiliza tecnologia nueva en un ambiente rural. Este tema ha sido de gran importancia
tanto en las agendas académicas como de politicas, por considerarse que las areas rurales
representan aproximadamente el 75 % de la tierra y casi un cuarto de las poblaciones en paises
miembros de la Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE). Segln
Pato y Teixeira (2014). Adicional a ello, algunas regiones rurales se caracterizan por la
disminucion del empleo en el sector agricola, la pobreza socioeconémica y el acceso limitado a
servicios publicos tales como educacion y salud.

Estas caracteristicas condicionan las posibilidades de emprendimientos, que en algunos
contextos estan asociados a las agendas de desarrollo econémico de los gobiernos, y sittan el
emprendimiento rural como una categoria dicotémica que se diferencia del espacio urbano. Como

consecuencia, la definicion de este concepto se basa en criterios como la demografia, las



condiciones socioecondémicas o culturales, lo que incluye, ademas, la creacion y el desarrollo de
empresas en las areas rurales, vinculadas principalmente a la economia local, el empleo de sus
habitantes, el uso de servicios locales, y la generacidn de salidas para el ambiente rural. Gaddefors
y Anderson (2019).

Por ende, en las etapas iniciales de desarrollo del Emprendimiento Rural, la forma éptima
de la organizacion empresarial dependerd, entre otras cosas, de las oportunidades de mercado y de
comercializacion identificadas, y de las metas estratégicas y los objetivos de los emprendedores.
En este contexto, la organizacion de la actividad emprendedora de los pequefios productores debe
ser compatible con su estrategia de vida Junkinet. A.,2005, citado por Sancho, 2010).

Los emprendimientos permiten empoderar a las comunidades y generar ganancias a partir
de actividades productivas y oportunidades laborales que mejoran sus niveles de calidad de vida.

Todo esto determinara las necesidades y ajustes que deban realizarse para el impulso y
posicionamiento de los emprendimientos, de aquellos que de acuerdo a lo observado se encaminen
hacia su fortalecimiento y consolidacién. Las acciones que se realicen van encaminadas a generar
oportunidades, crecimiento social, cultural y econémico.

Si se revisan los indices de empleabilidad se tiene que “la tasa de desempleo en marzo de
2023 para las zonas rurales se ubico en 7,6%, muy por debajo a las reportadas durante la pandemia
del Covid-19 cuando se registraron cifras de 7,9% (marzo de 2020) y 8,4% (marzo de 2021). Hace
un afo la tasa de desempleo del campo fue 7,5%.

A nivel nacional, el sector agropecuario cuenta con 4,5 millones de personas ocupadas en
marzo de 2023, es decir, 183.000 mas que en el mismo periodo de 2022. Un incremento de 5,5%
y una participacion de 15,4% respecto a las otras ramas de actividad.”

A pesar de lo anterior, los empleos alcanzados por la poblacion rural no son suficientes y


https://revistas.uexternado.edu.co/index.php/opera/article/view/6599/9626

es posible que no sean bien remunerados.

Por otra parte, de acuerdo con Contexto Ganadero se afirma que “en febrero de 2023 la
tasa de desempleo en las zonas rurales fue del 9,5%, mientras que el promedio nacional fue del
11,8%. Aunque la tasa de desempleo en las zonas rurales es baja, comparada con el promedio
nacional debido a que muchas personas trabajan en sus parcelas para si mismas y no salen a buscar
empleo, esta tasa ha venido aumentando en los ultimos trimestres. En octubre-diciembre de
2022 la tasa de desempleo fue del 8%, mientras que en noviembre de 2022 y enero de 2023
aumento a 8,9%. En febrero de 2023, la tasa de desempleo alcanz6 9,5%.

En cuanto a la distribucién de la poblacion ocupada y desocupada en las zonas rurales, los
datos indican que hay 670.000 desempleados y 6,3 millones de ocupados. Las mujeres
campesinas registran menores cifras de ocupacion que los hombres y mayores tasas de
desempleo. De los 7,6 millones de campesinos hombres, 4,3 millones estan ocupados, mientras
que, de los 7,3 millones de campesinas, solo 2 millones estan ocupadas.

Llama la atencidn que el trabajo como jornalero o peodn registra una caida en el nimero
de personas que se clasifican como tales. Al cierre de febrero de 2023 eran 580.000 personas
y un afio atras eran 634.000. Con todo esto el emprendimiento es una alternativa que puede llegar
a disminuir estos indices.

Las tendencias del mercado o gustos de las personas se dirigen hacia disfrutar de la
naturaleza, realizar caminatas, ver y aprender sobre los procesos de cultivo de productos agricolas
y ganaderia, lo cual se convierte en una posibilidad que genere rentabilidad y permita vivir de
manera mas adecuada. Obviamente debe afiadirse un ingrediente el de la innovacién, el punto
diferenciador que lo haga mas atractivo.

Para el desarrollo de la investigacion se utilizara la herramienta ICSED PRODEM con el



propdsito de identificar las debilidades y fortalezas de los habitantes emprendedores en la vereda
El Paso del municipio de Ricaurte — Cundinamarca. Esta herramienta comprende tres ejes y diez

dimensiones necesarias para identificar nuevas empresas dinamicas que sean competitivas.



Plataforma de
CyT para la
innovacién

Condiciones de
lademanda

2) Factores que afectan el espacio de oportunidades

lustracién 1 (Condiciones sistémicas del emprendimiento, Hugo Kantis.)

5.3 MARCO CONCEPTUAL

ICSED-PRODEM (PRODEM, 2022): Es una herramienta que contribuye a identificar las
principales fortalezas y debilidades de los paises para el surgimiento y desarrollo de
emprendedores y nuevas empresas dinamicas. Es una plataforma que permite entablar
conversaciones estratégicas partiendo de una mirada compartida, asi como también cocrear nuevos
instrumentos y propuestas para mejorar las condiciones sistémicas.

Emprendimiento Dindmico (PRODEM, 2022): El concepto de emprendimiento dinamico
incluye tanto a aquellos proyectos emprendedores con potencial de crecimiento como a las
empresas jovenes que, habiendo superado las primeras etapas de alta mortalidad, se han convertido
en al menos una pyme competitiva con proyeccion de seguir creciendo.

Capital Humano (FEDERICO, IBARRA, & KANTIS): El capital humano emprendedor



es el factor clave y refiere a la existencia de una masa critica de emprendedores y emprendedoras
capaces de identificar y conceptualizar propuestas de valor potentes y escalables. Este capital
humano emprendedor es el resultado de un conjunto de factores que le dan forma.

Capital social (Arteaga, 2024): “las caracteristicas de la organizacion social, tales como
las redes, las normas y la confianza, que facilitan la coordinacion y la cooperacion para un
beneficio mutuo” (Putnam, 1995a: 67).

Proceso formativo (DIAZ D & ALEMAN, 2008) esta conformado por etapas a traves de
las cuales la persona adquiere su plenitud, tanto desde el punto de vista instructivo, educativo y
desarrollador.

Medio o paisaje rural (Pérez & Merino, 2022): El paisaje rural suele incluir grandes
extensiones de tierra y actividades relacionadas como la agricultura y/o ganaderia. EI medio rural
es equivalente a los usos habituales de los términos «campo» y «agro». Lo rural, por lo tanto,
es aquello opuesto a lo urbano.

Campesino (LA VIA CAMPESINA, 2020): Segun la Declaracion de las Naciones Unidas
sobre los Derechos de los Campesinos, "se entiende por campesino toda persona que se dedique 0
pretenda dedicarse, ya sea de manera individual o en asociacién con otras 0 como comunidad, a la
produccidn agricola en pequefia escala para subsistir o comerciar y que para ello recurra en gran
medida, aunque no necesariamente en exclusiva, a la mano de obra de los miembros de su familia
0 su hogar y a otras formas no monetarias de organizacion del trabajo, y que tenga un vinculo

especial de dependencia y apego a la tierra".

Innovacién (PEIRO, 2024): es un proceso que modifica elementos, ideas o protocolos

ya existentes con el objetivo de mejorarlos y crear nuevos sistemas que cubran mas necesidades



o0 lo hagan de forma mas eficiente

Desarrollo econdémico (Concepto): Se refiere a la capacidad que tiene un pais de generar
riqueza. Este concepto no solo se relaciona con la produccion de bienes y servicios, sino también
con la calidad de vida de sus habitantes.

Desempleo: se define como la falta de empleo y se origina cuando la oferta de trabajo
supera a la demanda. Existen varios tipos de desempleo, incluyendo el estacional, friccional,
estructural, ciclico y encubiertol.

Desempleo rural (Hernandez Pérez, 2020). causado por “la incapacidad fisica de dotar a
todos a los campesinos de predios que les permita subsistir y de la incapacidad estructural de dar

ocupacion a los trabajadores rurales”

6.4 MARCO LEGAL

Politicas educativas sobre el emprendimiento rural en Colombia

“Para facilitar el cumplimiento y ejecucion de ese modelo formativo, el Ministerio de
Educacion Nacional (MEN), a la par del cumplimiento de los decretos presidenciales 4463
de 2006 sobre creacion de sociedades uni o pluripersonales y 1192 de 2009 sobre la
Red Nacional para el Emprendimiento, dispuso el disefio y divulgacion de guias oficiales
mediante las cuales se establecieron las “orientaciones generales” para el fomento de la cultura del
emprendimiento en los establecimientos educativos y su adaptacion a los documentos
misionales institucionales. Orientaciones que en el caso especifico de la guia 39, en su edicion
original de 2011, ampliadade 2012 y actualizada de 2014, establecieron las pautas que
debian seguir los estamentos responsables de concebir la catedra empresarial de cada

institucion, su adaptacion al PEI acorde a los objetivos formativos del “emprendimiento” y su



gjecuciobn como asignatura transversal e integral para alcanzar las expectativas en
“empresarialidad”, dispuestas por la Ley 1014 de 2006. Y en particular las visiones en desarrollo
y prosperidad colectiva desde una ciudad integral y responsable (MEN, 2014). Una de esas
orientaciones ministeriales establece que las instituciones educativas al ser el “motor de
activacion” de los emprendimientos colectivos que consolidan la “cultura de pertinencia,
innovacion y emprendimiento”, deben gestionar a través de la integracion de sus estamentos:
la “incubacion, creacion y apropiacion” de nuevas empresas; los procesos formativos
comunitarios y los educativos formales deben garantizar la oportunidad de aprender los
ciudadanos; facilitar espacios de desarrollo de sus potenciales, asi como contribuir a que
la satisfaccion y el bienestar personal contribuyan a la prosperidad colectiva. Men, (2011,
p. 2). Politicas educativas para el emprendimiento rural en Colombia Luis Rubén Pérez Pinzén”

La Ley 2069 de 2020 tiene como objetivo establecer un marco regulatorio que fomente el
emprendimiento y contribuya al crecimiento, consolidacion y sostenibilidad de las empresas en
Colombia. Su propésito es aumentar el bienestar social y generar equidad. Ademas, esta ley
delineara un enfoque regionalizado, adaptado a las realidades socioecondémicas de cada region

En particular, la ley promueve y apoya emprendimientos verdes que benefician el cuidado,
proteccién y preservacion del medio ambiente, especialmente en zonas rurales y regiones con
mayores indices de pobreza en el pais.

Ademas, se establecen medidas de apoyo para las MIPYMES (Micro, Pequefias y
Medianas Empresas), incluyendo la racionalizacion y simplificacion de procesos, tramites y
tarifas. Por ejemplo, se modifican las tarifas del Instituto Nacional de Vigilancia de Medicamentos
y Alimentos (INVIMA) para facilitar el registro de empresas y se exime a las microempresas del

pago de tarifas para la expedicion, modificacion y renovacion de registros ante el INVIMA



(COLOMBIA POTENCIA DE LA VIDA, s.f.)

5.5 MARCO GEOGRAFICO

Ricaurte es un municipio del departamento de Cundinamarca (Colombia) ubicado en la
Provincia del Alto Magdalena. Ricaurte se encuentra a orillas del rio Magdalena, en la
desembocadura de los rios Bogoté y el Sumapaz. EI municipio de Ricaurte esta conurbado con los
municipios de Girardot (Cundinamarca) y Flandes (Tolima).Limita al norte con los municipios de
Tocaima y Agua de Dios, al este con el municipio de Nilo y el rio Sumapaz, al sur con el rio
Magdalena y los municipios Ubicacion astronomica: 4.18.18 Latitud Norte y 74.46.20 Longitud

Oeste
Altitud: 288 metros sobre el nivel del mar
Temperatura promedio anual: 29.3° C
Temperatura maxima: 29.3° C
Temperatura minima: 27.3° C
Humedad Relativa: 66.38%
Distancia a Bogota: 128 km
Extension municipio: 130 km28 99
Poblacién del municipio: 7.990 habitantes (segun estadisticas del DANE)
Extension conurbacion: 354 km?

Poblacion de la conurbacién Girardot, Flandes y Ricaurte: 150.075 habitantes.
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5.6 UBICACION DEL MUNICIPIO DE RICAURTE EN EL DEPARTAMENTO DE

CUNDINAMARCA.

lustracion 2 (ricaurte-cundinamarca.gov.co)



6. DISENO METODOLOGICO

6.1 TIPO DE INVESTIGACION
El tipo de investigacion a desarrollar es descriptivo donde se analiza a través de encuestas,
entrevistas personalizadas, capacitaciones el nivel de emprendimiento que manejan los habitantes

de la vereda.

6.2 CARACTERIZACION DE LA POBLACION
Se identificara a través de un enfoque cualitativo y cuantitativo en el cual se analizara el
contexto regional y se realizard la medicién del nivel de emprendimiento sobre los habitantes de

la vereda EIl Paso del municipio de Ricaurte.

6.3 TECNICAS DE RECOLECCION DE LA INFORMACION

Para recopilar la informacion se hace a través de entrevistas, capacitaciones, encuestas
predisefiadas, y se implementara la herramienta ICSED PRODEM.

Poblacion Segun la oficina del SISBEN en el municipio de Ricaurte, en la vereda San
Martin hay un total de 278 habitantes en la vereda, pero se toma una parte es el sector El Paso.

El sector El Paso cuenta con 55 viviendas, por eso la poblacidn es total, se visitaran todos

los hogares, esperando encontrar habitantes en ellas para la aplicacion de la encuesta.



7.4 RESULTADOS DEL TRABAJO DE CAMPO

20-30 6
31-50 8
51-80 10
(R

Tabla 1 (Rango de Edad)

lustracion 3 (Rango de Edad)

Se encuesto a un total de 24 personas, distribuidas en tres grupos de edad. El 25% de los
encuestados tienen entre 20 y 30 afios, lo que equivale a 6 personas. EI 33% estan en el rango de
edad de 31 a 50 afios, lo que representa a 8 personas. Finalmente, el 42% de los encuestados

pertenecen al grupo de edad de 51 a 80 afios, lo que corresponde a 10 personas.

Femenino 11

Masculino 13
TOTAL

Tabla 2 (Genero)




GENERO

Femenino Masculino

lustracion 4 (Genero)

De las 24 personas encuestadas, se observa una distribucion equilibrada en cuanto al
género. El 46% de los encuestados son hombres, mientras que el 56% restante corresponde a

mujeres.

1
2
3
5SOMAS
TOTAL
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Tabla 3 (Numero de personas que conforman su hogar)



NUMERO DE PERSONAS QUE
CONFORMAN SU HOGAR

17%

llustracién 5 (Ndmero de personas que conforman su hogar)

De la muestra analizada, se observa que el 33% de las personas afirmé que en su hogar
habitan 8 personas, mientras que el 22% indicd que viven 5 personas, el 29% mencioné que

residen 3 personas y el 17% reportd que conviven 4 personas.
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TOTAL
Tabla 4 (NGmero de Hijos)




NUMERO DE HIJOS: JEFE DE HOGAR O
GERENTE DE PROYECTO)

17% _ 21%

llustracion 6 (Ndmero de hijos )

En la muestra representativa de la comunidad encuestada, se revela que el 21% de las
familias tienen Gnicamente un hijo, el 37% tienen dos hijos, el 25% cuentan con tres hijos, v el

17% tienen cuatro hijos por familia.

[ NIVELEDUCATVO [ PERSONASENCUESTADAS |
Primaria
Secundaria
Tecnico
Profesional

TOTAL
Tabla 5 (Nivel Educativo Propietarios)
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NIVEL EDUCATIVO DE
Profesional LOS PROPIETARIOS

13%

Primaria
33%

Tecnico—__|
25%

—_ Secundaria
29%

® Primaria Secundaria Tecnico Profesional

lHustracion 7 (Nivel Educativo Propietarios)

Segun la encuesta realizada a los propietarios, se constata que el 33% posee educacion
primaria, el 29% cuenta con educacion secundaria, el 25% ha obtenido formacidn técnica, mientras

que solo el 13% ostenta educacion universitaria o profesional.

Primaria 8
Secundaria 10
Profesional 0
No responde 6
TOTAL I

Tabla 6 (Nivel de Estudio de los Colaboradores)



NIVEL DE ESTUDIO DE SUS COLABORADORES

No responde
25% Primaria

33%
Profesional

0% @

Secundaria
42%

| Primaria Secundaria Profesional No responde

lustracion 8 (Nivel de Estudio de los Colaboradores)

Tras analizar los datos, se observa que el 33% de los colaboradores posee Unicamente
educacion primaria, el 42% cuenta con educacién secundaria, ningun colaborador tiene

formacion profesional, mientras que el 25% de la muestra no proporciona respuesta alguna.

Hotel 4
Centro recreacional
Restaurante 5
Mini mercado
Otra 15
TOTAL

Tabla 7 (Actividad de la empresa)



ACTIVIDAD DE LA EMPRESA

Hotel
17%

X
\_Restaurante
21%

Centro recreacional Restaurante Mini mercado

lHustracién 9 (Actividad de la Empresa)

En cuanto a la pregunta sobre la actividad econdémica a la que se enfoca el
emprendimiento, las respuestas de la poblacion fueron diversas. El 62% afirmé dedicarse a
actividades distintas a las opciones planteadas inicialmente. Ademas, el 21% indic6 que se
dedican al sector de restaurantes, mientras que el 17% mencioné estar involucrado en el

sector hotelero.

No especifica 5

Uno 10

Dos 9
TOTAL I R

Tabla 8 (Estrato Socioeconémico)



ESTRATO SOCIECONOMICO

No especifica
21%

\_ Uno
42%

No especifica Uno Dos

llustracion 10 (Estrato socioeconémico)

En lo que respecta al estrato socioecondémico, se observa que el 42% de la muestra
corresponde al nivel 1, mientras que el 37% se ubica en el nivel 2. Por otro lado, el 21% de los

encuestados no especifica su estrato socioeconémico.

Deportivas
Juegos de mesa
Television
Caminatas
TOTAL

Tabla 9 (Actividad que realiza)
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ACTIVIDADES QUE REALIZA EN SU TIEMPO
LIBRE

Caminatas Deportivas

25% N\ = / 250%

e

Television ~_Juegosde mesa
21% 29%

W Deportivas Juegos de mesa Television Caminatas

lustracion 11 (Actividad que realiza)

En relacion con las preferencias de ocio, el 29% de la muestra manifestd su
predileccion por los juegos de mesa, mientras que un 25% prefiere participar en actividades
deportivas. Otro 25% disfruta de realizar caminatas, ademas de dedicar tiempo a ver

television, y el restante 21% opta por television como actividades de entretenimiento.

S| ‘ 4
No 20
TOTAL

Tabla 10 (Usted Trabaja)




¢USTED TRABAJA?

Si
17%

lustracion 12 (Usted Trabaja)

Al responder a la pregunta "¢ Usted trabaja?", la mayoria de las personas
encuestadas, exactamente el 83%, indicaron que no estan empleadas, mientras que el

restante 17% afirmé tener empleo.

Formal ‘ 4 \
Informal 20
TOTAL

Tabla 11 (Su Trabajo es informal o formal)




SU TRABAJO ES:

Informal ——
83%

Formal Informal

lustracion 13 (Su Trabajo es informal o formal)

En relacion con la pregunta anterior, se observa que el 83% de los encuestados
declararon trabajar de manera informal, mientras que solo el 17% indic6 que tienen empleo

formal.

S| ‘ 1
No 23
TOTAL

Tabla 12 (Registro ante Camara de Comercio)




EN CASO DE TENER NEGOCIO, LO TIENE
REGISTRADO ANTE LA CAMARA DE

COMERCIO:

Si
—

llustracion 14 (Registro ante Camara de Comercio)

Se evidencia que la gran mayoria de los negocios en la vereda, especificamente el 96%,

no estan registrados en la Camara de Comercio, mientras que solo el 4% si lo estan.

S| ‘ 9
No 15
TOTAL

Tabla 13 (Implementa Tecnologia)




IMPLEMENTA TECNOLOGIA EN SU NEGOCIO
O PROYECTO PRODUCTIVO

lustracion 15 (Implementa Tecnologia)

En respuesta a la pregunta planteada, se observa que el 63% de la muestra indic6 que
no implementa tecnologia en su negocio o proyecto productivo, mientras que Gnicamente el

37% afirmo que si lo hace.

Maquinaria grande
Maquinaria pequefia

Celulares 8
GComputador 1
No utiliza 15

oL R

Tabla 14 (Tipo de Tecnologia)




QUE TIPO DE TECNOLOGIA UTILIZA

Celulares Computador No utiliza

llustracion 16 (Tipo de Tecnologia)

Del 37% de personas que utilizan tecnologia, el 4% utiliza computadores, el 33% hace

uso de celulares y el 63% afirma no utilizar.

S 10

No 14
TOTAL

Tabla 15 (Tiene Internet)




¢TIENE INTERNET?

lustracion 17 (Tiene Internet)

El 58% de la muestra confirmd no tener acceso al servicio de internet, en contraste con el

42% que si dispone de este servicio.

Falta dedinero 10

Falta de apoyo dela alcaldia 9

Falta de conocimiento 5
oL I S

Tabla 16 (Barreras que le han impedido el crecimiento de su actividad)



QUE BARRERAS LE HAN IMPEDIDO
QUE CREZCA SU ACTIVIDAD

Faltade
conocimiento
21%

~._Faltadedinero
42%

Falta de apoyo
de la alcaldia
37%

Falta dedinero M Falta de apoyo de la alcaldia Falta de conocimiento

llustracion 18 (Barreras que le han impedido el crecimiento de su actividad)

De las barreras identificadas, el 42% de los encuestados afirmaron que la falta de
conocimiento ha sido el mayor impedimento para el crecimiento de la actividad. En segundo lugar,
el 37% menciond la falta de apoyo financiero por parte de las instituciones incluidas tanto las
gubernamentales como las privadas, mientras que un 21% también sefiald la falta de conocimiento

como una limitacion.

Mixtos 4

Recursos FHnacieros 8

Recursos Propios 12
TOTAL I S

Tabla 17 (Financiacién)




COMO FINANCIA ESTA
ACTIVIDAD

Mixtos
17%

Recursos Propios
50%

Recursos
Finacieros

33%

Mixtos Recursos Finacieros Recursos Propios

llustracién 19 (Financiacion)

Al preguntarle a la comunidad cémo financiaron la actividad, el 50% respondié que
utilizaron recursos propios, el 33% recurri6 a financiamiento externo y el 17% hizo uso de

ambos recursos para financiarla.

Si

No 24

TOTAL

Tabla 18 (Beneficiario de algin programa del Gobierno)



ES BENEFICIARIO DE ALGUN PROGRAMA
DE LA UMATA O DEL GOBIERNO

A

lHustracion 20 (Beneficiario de algin programa del Gobierno)

El 100% de la poblacién en cuestion afirmo que no son beneficiarios de los

programas ofrecidos ni por el gobierno ni por la Oficina de la UMATA.

No 23

TOTAL

Tabla 19 (Participa en los cursos ofertados)



PARTICIPA EN LOS CURSOS QUE REALIZA
LA ALCALDIA, EL SENA O LA CAMARA DE
COMERCIO

Si
-
A

lHustracién 21 (Participa en los cursos ofertados)

Solo el 4% de la poblacion participa en los cursos ofrecidos por la Alcaldia, el SENA
o0 la Camara de Comercio, mientras que el restante 96% no forma parte de estos programas

de formacién

Si 2
No 22
TOTAL

Tabla 20(Pertenece algun tipo de Asociacién)



PERTENECE ALGUN TIPO DE ASOCIACION

Si

/ —_— 3 8%

lHustracidn 22 (Pertenece algln tipo de Asociacidn)

Respecto a la pregunta sobre si pertenecen a algun tipo de asociacion, el 92% de la

muestra asegura que no pertenece a ninguna, mientras que el 8% restante si lo hace.

Banco Agrario 20

AUNAP

Finagro

2
2

Tabla 21 (Instituciones que apoyan la agricultura)




CUALES SON LAS INSTITUCIONES
QUE USTED MAS CONOCE QUE
APOYA LA AGRICULTURA Y EL

SECTOR RURAL

~

AUNAP/.

9% \

Banco Agrario
83%

* Banco Agrario ¥ AUNAP = Finagro

lHustracidn 23 (Instituciones que apoyan la agricultura)

Las personas confirman que la institucion que mas conocen y que apoya la
agricultura, con un 83%, es el Banco Agrario. En segundo lugar, con un 9%, mencionan a la

AUNAP, y Finagro es reconocido por el 8% de los encuestados.

Si 6

No 18

TOTAL

Tabla 22 (Conoce sobre Emprendimiento)



CONOCE SOBRE EMPRENDIMIENTO

Si

/\_ _-25%

lustracién 24 (Conoce sobre Emprendimiento)

Con relacion a la pregunta realizada, el 75% de la poblacion asegura no estar

familiarizada con el término, mientras que solo el 25% afirma estarlo.

No 1

TOTAL




Tabla 23 (Le gustaria recibir asesoria)

LE GUSTARIA RECIBIR ASESORIA Y APOYO
PARA DESARROLLAR SU EMPRENDIMIENTO

No____

4% / '\

lustracion 25 (Le gustaria recibir asesoria)

Del 100% de la poblacion encuestada, el 96% afirma estar de acuerdo con recibir asesoria por

parte de los estudiantes y el 4% restante niega la oportunidad de mejorar con ayuda constante.

7. CARACTERISTICAS SOCIALES Y ECONOMICAS DEL CAPITAL

HUMANO EMPRENDEDOR

En estos dias el emprendimiento ha tomado fuerza dadas las condiciones econdémicas
que los paises y el nuestro no es la excepcidn, es la posibilidad de alcanzar méas ingresos y

dependiendo del grado de desarrollo de éstos asi mismo pueden contribuir al desarrollo



economico de las regiones. Se dice que el primer paso para emprender es tener una idea,
examinar oportunidades, decidirse, a partir de ello surgen proyectos nuevos y si, el grado de
innovacion esta presente.

Si hay algo diferenciador que atraiga a los interesados, posibles compradores, puede
revolucionar el mercado. Dependiendo de la pasion, el interés o ganas, el éxito vendra. Para
emprender, se requiere tener motivacion, esta depende de las necesidades, de la capacidad de la
persona de observar y aprovechar las oportunidades.

Complementario al deseo de emprender esté la cultura del emprendimiento, ella
contribuye en gran medida a que las ideas de negocio se realicen, crezcan y se conviertan en
soluciones sostenibles.

El emprendimiento hace presencia también en el campo, porgue es alli donde el
desempleo es mas frecuente, se observan proyectos productivos diversos basados en la
agricultura, cria de animales, también atractivos ecoturisticos donde en ocasiones se invita a los
visitantes a conocer de los procesos realizados en las actividades agricolas, las técnicas
utilizadas, ordefio, siembra, cuidado de animales, la pesca si se cuenta con recursos
hidrograficos, extraccién de minerales entre otros.

Por otro lado, algunos organismos gubernamentales como el Sena a través del capital
semilla también ofrecen ayudas econdmicas y asesorias para el desarrollo de los
emprendimientos, pero los campesinos por lo general no tienen conocimiento de ello, ni capital
suficiente para iniciar o la orientacion para alcanzarlo, ni la orientacién necesaria para cumplir
los requisitos.

Con todo esto es importante conocer como son esos emprendedores rurales, sus

caracteristicas socio econémicas por ello dentro de la encuesta se indaga acerca de su edad,



género, estrato socioecondémico, nivel académico, composicién del hogar

En cuanto a la composicion de los hogares de las viviendas visitadas en El Paso, se
encuentra que el 33% de las personas afirmo que en su hogar habitan 8 personas, mientras que el
22% indico que viven 5 personas, el 29% menciond que residen 3 personas y el 17% report6 que
conviven 4 personas.

Con relacion al estrato socioecondmico, se observa que el 42% corresponde al nivel
1, mientras que el 37% se ubica en el nivel 2. Por otro lado, el 21% de los encuestados no
especifica su estrato socioecondmico, este aspecto a veces no lo tienen claro o por temor a perder
algun tipo de auxilio prefieren no decirlo. Las casas en su mayoria son hechas en materiales
como ladrillo y cemento, aungue algunas ya quedan muy cerca del rio y en temporadas de
invierno si es muy fuerte o continuo hace que se desborde debiendo algunas familias que
desplazarse y tratar de salvar sus bienes.

Debido a la presencia del rio se encuentran algunas personas gque son pescadores y
aprovechan muy bien las subiendas, desafortunadamente no administran bien esos recursos y
terminan gastandolo en bebidas embriagantes. Otro grupo extrae arena del rio y dicen obtener
buenos recursos, pero les sucede lo mismo que los pescadores.

Frente a las preferencias de entretenimiento el 29% manifestd su predileccion por los
juegos de mesa, mientras que un 25% dice participar en actividades deportivas. Otro 25%
disfruta de realizar caminatas, ademas de dedicar tiempo a ver television, y el restante 21% opta
por television como actividades de entretenimiento.

La mayoria de las personas consultadas no tienen un trabajo formal y de tenerlo
comentan que no ganan mas de un salario minimo, de ahi que deban recurrir a otras actividades

para completar el dinero que cubra los gastos, vender algo, hacer domicilios en motocicleta, etc.



De lo registrado en la encuesta se obtuvo que el 83%, indicaron que no estan empleadas,
mientras que el restante 17% afirmo tener empleo.

Con lo mencionado anteriormente se puede determinar que se trata de personas de
escasos recursos, humilde, trabajadora, con deseos de superarse, mejorar sus condiciones de
vida.

En el sector se detectaron tiendas con venta de bebidas alcoholicas, gaseosas, comida
de paquete, golosinas, tienen algunos juegos como boli rana, tejo.

Otros extraen arena del rio que tienen cerca, unos pocos pescan, pero solo en
temporada de subienda., Una sefiora vende tamales los fines de semana.

Como se observa son variadas las actividades dada la cercania del rio, y es el rio lo
que hace llegar visitantes, pudiéndose aprovechar la oportunidad para ofrecer sus productos y

Servicios.



8. BARRERAS QUE INHIBEN LOS EMPRENDIMIENTOS Y

OPORTUNIDADES QUE LOS FAVORECEN.

Otro aspecto que los investigadores de ICSED PRODEM Hugo Kantis y demaés tienen en
cuenta al momento de revisar los emprendimientos de una region o pais son las barreras que frenan
su desarrollo y las oportunidades que pueden tener para convertirlos en dinamicos, de manera tal
que su crecimiento sea notable y continuo.

Asi como en las veredas ya estudiadas del municipio de Ricaurte y otras en los
pertenecientes al Alto Magdalena detectaron que el principal obstaculo al que se enfrentan es las
limitaciones financieras, no encuentran ayuda para el financiamiento de sus proyectos productivos,
las instituciones financieras establecen muchos requisitos, entre otros estar formalizados, esta
poblacion no tiene conocimientos ni orientaciones suficientes para poder cumplir con las
exigencias de los bancos. Para empezar su idea de negocio deben acudir a recursos propios, de
familiares y en muchas ocasiones no son suficientes, entonces el otro factor destacado es la falta
de conocimiento dado que no tienen una formacion académica tecnoldgica ni profesional la
mayoria de las veces. Se encontrd entonces lo siguiente:

De las barreras identificadas, el 42% de los encuestados afirmaron que la falta de
conocimiento ha sido el mayor impedimento para el crecimiento de la actividad. En segundo
lugar, el 37% menciono la falta de apoyo financiero por parte de las instituciones incluidas tanto
las gubernamentales como las privadas, mientras que un 21% también sefiald la falta de
conocimiento como una limitacion.

Sumado a lo anterior se tiene que su estrato socioecondémico oscila entre 1 y 2 de ahi la

escasez de capital para invertir en sus emprendimientos. Es aqui donde instituciones como el



SENA, universidades, la camara de comercio, alcaldia municipal y las organizaciones no
gubernamentales que quieran ayudar pueden participar y acompafiar los proyectos productivos de
esta poblacion, tanto a través de consecucion de recursos con intereses bajos como brindando
asesoria para impulsarlos. Es cuestion de unir esfuerzos y comenzar a trabajar en pro de generar

desarrollo econdémico para la region.



9. INTERACTUAR CON LA COMUNIDAD DISENANDO ESTRATEGIAS

En la vereda el Paso se encontraron varios emprendimientos, no en todos se logré obtener
informacion a continuacién, se describen algunos.

Comidas rapidas, el producto més vendido son los chorizos, este lugar lleva funcionando
hace aproximadamente 10 afios, manifiestan tener buenos clientes, aprovechan los fines de semana
y los dias festivos, es el momento en que se tiene la llegada de la gente que va al rio a bafiarse.
Manifiesta que con los ingresos que percibe de la venta de estas comidas ha podido formar a sus

hijos, aunque no sea una cantidad grande.

Hay 4 negocios donde se venden licores, cerveza, aguardiente y combina con comida de
paquete, cigarrillos, salchichdn pan, pero no en grandes cantidades. Uno lleva en funcionamiento
10 afos, otro de 13 afios, uno de 3 meses y uno tiene 2 afios funcionando. La venta se incrementa
los fines de semana y dias festivos. Uno de los establecimientos tiene boli rana como

entretenimiento de quienes beben en el lugar.

Hay una sefiora que vende tamales los fines de semana hace ya 13 afios, le va bien cuando
la alcaldia le compra producto para alguna actividad porque el pedido es de grandes cantidades

una vez al mes, son destinados para los adultos mayores.

Hay una cancha de tejo, venden ademas licores y gaseosas, preparan gallina y marrano,
organizan campeonatos relampagos un dia al mes, para incentivar las ventas.
Existe una asociacion conformada por algunos habitantes de la zona que extraen arena del

rio y llevan méas de 50 afios, se benefician porque no pagan impuestos, les autorizan la actividad y



comercializan bien el producto, si les piden que no introduzcan vehiculos al rio para no dafiarlo.

llustracion 26 (Extraccién de arena)



Existen 2 tiendas que llevan ofreciendo sus productos desde méas de 10 afios

llustracién 27 (Tienda de la vereda)

lustracion 28 (Tienda de Abarrotes)

En lo observado no tienen aviso con nombre los establecimientos, venden variedad de
productos y cuentan carne, pollo, verduras, Gtiles escolares, algo de ferreteria, con buen espacio a
la entrada donde colocan mesas Y sillas, pero la que se ve en la imagen izquierda es mas pequefio
el espacio donde guardan las mercancias, la de la derecha tiene una mejor presentacion. Al
conversar con sus propietarios no estaban dispuestos a colaborar mucho, apenas se logré que

respondieran las preguntas de la encuesta.



Hay un Hotel con piscina denominado Villa Maria consta de 8 habitaciones, es de tres
pisos, alli se quedan personas que llegan los fines de semana a la gallera donde se realizan peleas
de gallo, tienen una tarifa mas o menos econdémica, ofrecen ademas el servicio de piscina cuyo
valor de ingreso es de $10.000. No utiliza publicidad a través de redes sociales, se basa en la
estrategia de voz a voz, se puede trabajar en ello, atraer mas clientes, ver la posibilidad de ofrecer
mas servicios, para luego realizar mejoras, nuevas habitaciones, ello atraeria mas personas en la

vereda que por supuesto puede favorecer a sus habitantes, darle mayor dinamismo econémico.

—

lustracion 29 (Hotel el paso)

mTm R

lHustracion 30 (Gallera Anselmo Pihzén)

La gallera de Anselmo Pinzon reconocida en la zona tenia publicidad en el Facebook hasta

hace poco. Alli se reinen personas que les gusta las apuestas de gallos, se vende cerveza y gaseosa,



los fines de semana, vienen de otras localidades, algunos se quedan en el hotel cercano.



10. CONCLUSIONES

Los emprendedores son personas con iniciativa, empuje, deseo de lograr sus metas, son
valientes, creativos, se atreven a arriesgar, movidos por distintos intereses, sea por gusto, por
necesidad o por las dos, se aprovechan los vacios que surgen convirtiéndolos en oportunidades. La
poblacién de la vereda San Martin sector EL Paso pese a vivir en area rural tienen mas costumbres
citadinas, alli no hay cultivos ni ganaderia, aunque si hay unos pocos pescadores, del rio Sumapaz
un grupo conformado en asociacion extrae arena.

Las edades de las personas consultadas oscilan entre los 20 y los 80 afios, los mas jévenes
solo se agrupan en un 25%, el 33% estan en el rango de edad de 31 a 50 afios, el 42% tienen entre
51 y 80 afios. Los hogares son pequefios tienen maximo 8 personas, la mayor parte tienen entre 3
y 5 personas equivalentes al 85% de ellos. De donde el nimero de hijos no es grande vade 1 a 4
por cada familia.

Su nivel educativo va del 33% quienes poseen educacion primaria, el 29% cuenta con
educacion secundaria, el 25% ha obtenido formacion técnica, mientras que solo el 13% ostenta
educacion universitaria o profesional. Unos pocos chicos han iniciado sus estudios profesionales

gracias a la educacion gratuita que en el momento esta brindando el gobierno nacional.

El estrato socioeconémico presenta que el 42% corresponde al nivel 1, el 37% se ubica en
el nivel 2, el 21% de los encuestados no especifica su estrato socioeconémico. Las casas son hechas
en materiales de ladrillo y cemento, pero muchas no tienen los acabados o lo han hecho de forma
parcial, ello indica su condicién econémica.

Las preferencias de entretenimiento muestran el 29% tiene predileccion por los juegos de



mesa, mientras un 25% prefiere participar en actividades deportivas. Otro 25% disfruta de realizar
caminatas, ademas de dedicar tiempo a ver television, y el restante 21% opta por television como
actividades de entretenimiento, como se observa son actividades méas de caracter citadino.

Un 83%, indicé que no tienen empleo, el restante 17% afirmo tener empleo. La mayor parte
trabaja de manera informal equivalente al 83%. A parte de ello solo el 4% de los establecimientos
estan registrados en la Camara de Comercio.

En cuanto a las barreras que presentan para el desarrollo de los emprendimientos el 63%
lo atribuye a la falta de conocimiento. El 37% menciond la falta de apoyo financiero por parte de
las instituciones incluidas tanto las gubernamentales como las privadas. Pese a la apatia presentada
por cuenta de las personas si hay interés en aprender temas relacionados con el emprendimiento y

actividades administrativas — comerciales.



11. RECOMENDACIONES

La mejor forma de apoyar el emprendimiento rural es la educacién, facilitarles también
algunos aspectos como la conectividad, mejoramiento en la prestacion de los servicios publicos es
fundamental. Pareciera que no hay claridad o continuidad en lo que se realiza desde el colegio, no
hay una cultura de ello, por eso debe realizarse un esfuerzo mancomunado donde se involucren a
todos los miembros del ecosistema emprendedor como se menciona desde el comienzo de la macro
investigacion relacionada con el analisis situacional del emprendimiento en las veredas de los
municipios del Alto Magdalena. Se necesita poner de acuerdo con universidades, colegios,
Instituciones como el Sena, la Camara de Comercio, agremiaciones, organismos gubernamentales,
banca privada, banca pablica, para trabajar en pro del sector rural de la regién si se desea generar
desarrollo y crecimiento econémico.

Interaccion Social Universitaria puede liderar este proceso de unir esfuerzos, convocar,
mientras tanto es hora de que promueva en las veredas de los municipios circunvecinos una cultura
de emprendimiento, brinde asesoria y acompafiamiento a quienes deseen participar.

No es facil generar impacto en las personas como lo piden, pero si se habl6 con las personas
de las veredas, algunos prestaron atencién, tuvieron disposicién, pero con ejemplo y dedicacion

de parte de algunas organizaciones, quizas pueda lograrse.



12. CRONOGRAMA
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14. ANEXO A. ENCUESTA

ENCUESTA IDENTIFICACION DEL NIVEL DE EMPRENDIMIENTO EN LA VEREDA

DEL MUNICIPIO DE (CUNDINAMARCA)

OBJETIVO: Identificar proyectos de emprendimiento en la comunidad objeto de

estudioy algunas caracteristicas de esta poblacion rural.

1. EDAD:___ GENERO: M (L) F (L)

2. Numero de PERSONAS QUE CONFORMAN SU HOGAR:

Si tiene empresa o0 proyecto productivo responda lo siguiente:

3.1. NUmero de personas que laboran en su empresa o proyecto productivo:

3. NUMERO DE HIJOS :(jefe de hogar o gerente proyecto):

4. Nivel de estudios de Jefe de hogar ()
Primaria___ Secundaria___ Técnico___ Tecnoldgico__ Profesional _ Ninguno__
Nivel de estudios de los deméas miembros del hogar:

Primaria Secundaria Técnico Tecnoldgico_ Profesional __ Ninguno__

S| la encuesta se aplica en una empresa responder:




4.1.  Nivel de estudios de sus colaboradores: (colocar nimero)
Primaria__ Secundaria___ Técnico___ Tecnologico__ Profesional
Total de trabajadores:
4.2.  Nivel de estudios del representante legal o propietario:
Primaria___ Secundaria___ Técnico___ Tecnologico__ Profesional
4.3.  Actividad de la empresa:
Hotel  Centro Recreacional _  Restaurante_ super o mini mercado___

Otro cual

4.4.  Tiempo de funcionamiento:

Menosde lafio la3afios Masde 3afios

5. ESTRATO SOCIOECONOMICO:

No especifica: ( ) uno: ( ) dos: ( ) tres: ( ) cuatro ()

6. ACTIVIDADES RECREATIVAS QUE REALIZA TIEMPO LIBRE:

Deportivas__  juegosde mesa___ tejo_ television___ caminata____ otra__
cual
7. Usted trabaja: si ( yno ()

Lohace de manera: formal ( ) informal (__ )

7.1.  Siesinformal que actividad realiza:




8. EN CASO DE TENER NEGOCIO, LO TIENE REGISTRADO ANTE LA CAMARA

DE COMERCIO:SI(__) NO(__ )

9. Implementa tecnologia en su negocio o proyecto productivo: Si_~ no___

10. Qué tipo de tecnologia utiliza?

Maquinaria grande__ Maquinaria pequefia__  celulares_  computador____
Otra__  Cual
11. CUENTA CON INTERNET? SI__ NO___

12. Qué barreras le han impedido que crezca su actividad: (marque la opcidn que mas le afecta)
Falta de dinero: ( ) desinterés: () faltadetiempo: ( )
Falta de apoyo de la alcaldia: ( ) falta de conocimiento: ( )

Inseguridad ( ) otra:

13. Como financia esta actividad:
Recursos propios ( ) recursos financieros ( )

Recursos mixtos (_)

14. Tiene una idea de emprendimiento innovadora: si ( ) no ()

15. Laestd desarrollando? Si_ no__

16. Si tiene unaidea de emprendimiento innovadora ¢cual ha sido elobstaculo para no llevarla a cabo?

financiamiento ()  desconocimiento del mercado (_)



Falta de equipo de trabajo ( ) falta de iniciativa (_)

Falta de tiempo ( ) otra __ cual

17. Es beneficiario de algin programa de la Umata o del gobierno?: si (__)no (_)

Cual:

18. Participa en los cursos o actividades que realizala alcaldia, el Sena, o la camara de
comercio? Si () no( )

19. Si la respuesta es negativa por qué?

20. Pertenece a algun tipo de asociacion? Si__ no__

21. Conoce alguna de las siguientes instituciones

Aunap () Banco Agrario() _CCI(0) ICA (L) Corpoica lduagraria( ) Upra()

Finagro ( ) Incoder (_unidad de restitucion de tierras (___)

22. Conoce sobre emprendimiento:

Mucho__ Medianamente_ Poco_ Nada_

23. Le gustaria recibir asesoria y apoyo para desarrollar suemprendimiento.

Si() no
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