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RESUMEN DEL CONTENIDO EN ESPANOL E INGLES

(Maximo 250 palabras — 1530 caracteres, aplica para resumen en espaiiol):

El presente proyecto investigativo tiene como objetivo realizar un estudio
sobre el impacto econdmico de los barrios La Gran Colombia y Macarena,
debido a que el crecimiento poblacional del municipio de Fusagasuga ha
conllevado a que sus habitantes se ubiquen en estas zonas las cuales han
comenzado a ser dinamizadores del mercado, siendo de esta manera
autosuficientes, en las cuales podemos encontrar todo tipo de comercio
gue beneficia a la comunidad, por ello se hace necesario medir el impacto
que tiene estos barrios en sus mercados, por consiguiente se realizara la
aplicaciéon de instrumentos de investigacibn para la recoleccion de
informacion, de esta forma lograr identificar las diferentes variables
econdémicas que mayor impacto generan en los barrios mencionados,

proceso con el cual se hara un analisis comparativo.

El estudio sera fuente de consulta para el municipio y las personas que
requieran tener conocimiento acerca de la informacion del comportamiento
econdmico de los barrios y asi mismos generar politicas de impacto.

This research project aims to study the economic impact of the
neighborhoods of La Gran Colombia and Macarena, because the
population growth of the municipality of Fusagasugéa has meant that its
inhabitants are located in these areas have already begun to be market
dynamizers , being in this way self-sufficient, in the parties we can find all
kinds of trade that benefits the community, why can we measure the impact
of these neighborhoods in their markets, why can we use the tool of
research instruments for the collection of information, in this way to identify
the different economic variables that generate the greatest impact in
neighborhoods, a process with which a comparative analysis will be made.

The study is a source of consultation for the municipality and people who
require knowledge about the information on the economic behavior of
neighborhoods and also of them.
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2. AREA Y LINEA DE INVESTIGACION
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DESARROLLO SOCIOECONOMICO

20



3. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢, Cual es el impacto econémico de los mercados de los barrios Gran Colombia y

Macarena en la economia de Fusagasuga?

4. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El crecimiento econdmico de un municipio se genera a partir del desarrollo e
incremento que tengan los mercados presentes en él; De acuerdo a la historia
economica de Fusagasugd, los sectores del mercado que mueven la economia del
municipio son los sectores comercial, industrial, de servicios y financiero.'En la
actualidad no se cuenta con unos estudios que profundizan este tema, para lo
cual se iniciard a realizar una investigacion sobre los mercados existentes en la
actualidad, iniciando con los barrios Macarena y Gran Colombia, debido a que el
crecimiento poblacional del municipio ha conllevado a generar un gran auge
economico en estas zonas las cuales han comenzado a ser dinamizadores de la

economia dentro del municipio.

L FELIX RAUL MARTINEZ, Fusagasugd una ciudad sofiada, historia urbana, 1880-1970, Bogota, octubre de
2002
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5.1

5. OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Analizar las variables econdmicas de los barrios Macarena y Gran Colombia y su

impacto en la economia de Fusagasuga.

5.2.

NN

OBEJETIVOS ESPECIFICOS

Identificar y clasificar la actividad comercial de los barrios
Aplicar métodos de recoleccion de informacion.

Reconocer las variables econdmicas a investigar

Elaborar un andlisis comparativo de los resultados obtenidos en el estudio.

Analizar la influencia de los mercados en la economia de Fusagasuga.
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6. JUSTIFICACION

El presente proyecto investigativo tiene como objetivo realizar un estudio sobre el
impacto econdmico de los barrios La Gran Colombia y Macarena, debido a que el
crecimiento poblacional del municipio de Fusagasuga ha conllevado a que sus
habitantes se ubiquen en estas zonas las cuales han comenzado a ser
dinamizadores del mercado, siendo de esta manera autosuficientes, en las cuales
podemos encontrar todo tipo de comercio que beneficia a la comunidad, por ello
se hace necesario medir el impacto que tiene estos barrios en sus mercados, por
consiguiente se realizara la aplicacién de instrumentos de investigacion para la
recoleccion de informacién, de esta forma lograr identificar las diferentes variables
econdmicas que mayor impacto generan en los barrios mencionados, proceso con

el cual se hara un analisis comparativo.
El estudio sera fuente de consulta para el municipio y las personas que requieran

tener conocimiento acerca de la informacion del comportamiento econémico de

los barrios y asi mismos generar politicas de impacto.
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7. MARCO REFERENCIAL

7.1. MARCO DE ANTECEDENTES Y REFERENTES

7.1.1. REFERENTE

ANALISIS DE LA RELACION ENTRE LAS TIENDAS DE BARRIO DE
ROSABLANCA Y SUS CLIENTES COMO UNO DE SUS GRUPOSDE INTERES
2016.2

Las tiendas de barrio forman parte de la estructura social y econémica del pais,
tienen en su esencia el poder tener a unos cuantos metros de distancia al
consumidor final, un aspecto que desean los productores de articulos de consumo
masivo y por razones logisticas estos ultimos han identificado que una alianza con
los pequefios negocios es la manera mas productiva de conseguir el objetivo

principal que es entrar al hogar de toda la comunidad

En nuestro proyecto es importante conocer y analizar como es el comportamiento
de los distintos negocios en los barrios, de esa manera llevar nuestro objetivo
principal de cual es el impacto que generan estos barrios en el municipio, y como

base estructural de la economia.

2http://repository.uni minuto.edu:8080/xmlui/bitstream/handle/10656/4712/T.A%20CORDOBA
%20ZARTA%20JONATHAN%20MANUEL %202016pdf.pdf?sequence=1
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“Plan econémico para competitividad de Fusagasuga “instrumento para
orientar las acciones y los proyectos que permitan mejorar el crecimiento
econdmico y la calidad de vida en el municipio de Fusagasugay la provincia

del Sumapaz Camara de Comercio 2015.3

Este estudio realizado por la camara de comercio es dado por la importancia de
que en la regidon del Sumpaz hay una gran cantidad de actividad econémica y se
analiza las mejoras de la calidad de vida de los habitantes de la region.
Comprende la clasificacién de los municipios en los cuales se determina el nivel

de ingresos tipos de mercados que comprende cada uno.

Es primordial porque demuestra cual es lo competitividad que generan las
pequefias y medianas empresas en el municipio, y asi analizar con el estudio que
enfoque se les da a las actividades econdmicas de cada uno de los sectores y

poder dar un impacto claro.

Los procesos de la Responsabilidad Social Empresarial Incorporada como
Parte de la Planeacion Organizacional en las Pequefias, Medianas y
Microempresas de los Municipios de Facatativda y Zipacon. Gbmez

Castelleda, Hugo Hernan; Soto Garzén, Johanna Paola.*

REPOSITORIO UNIVERSIDAD DE CUNDINAMARCA

En la investigacion llevada a cabo se efectud la recoleccion de datos con una
muestra de las empresas Mipymes de los municipios de Facatativa y Zipacon,
orientados especificamente a definir qué tan direccionadas a nivel estratégico se

encuentran dichas empresas y si llevan a cabo la RSE asi como la forma en que lo

*http://bibliotecadigital.ccb.org.co/bitstream/handle/11520/2890/6234 _caracteriz_empresarial_sumapaz.p
df;sequence=1
*http://dspace.ucundinamarca.edu.co:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/604/
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hacen. Por tal motivo se pretende precisar cada uno de los conceptos y practicas
en las empresas Mypymes, y comparar la teoria con la realidad que se vive en el

contexto en materia de Responsabilidad Social Empresarial

El proyecto se basa en el andlisis de dos barrios para ver el impacto que estos
generar dentro del municipio, este referente es esencial porque podemos ver la
responsabilidad social empresarial que tiene diferentes municipios y ver como es

la organizacion de los mismos.

CARACTERIZACION SOCIOECONOMICA DE LAS MIPYMES DEL ALTO
MAGDALENA, MUNICIPIO DE JERUSALEN, 2016.°

La presente investigacion se refiere al tema de la caracterizacion socioeconémica
de las Mipymes de Jerusalén, 2016 donde se va evidenciar la situacion actual que
atraviesan, se observara cuales son sus fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas que tienen las organizaciones del municipio con el fin de mejorar el

crecimiento econdémico y la competitividad de ellas.

Las investigaciones de municipios aledafias son importantes porque asi se puede
hacer un analisis comparativo de como es el comportamiento econdémico y
compararlo con el proyecto y tener una vision clara de como es el movimiento de

los municipios.

*http://dspace.ucundinamarca.edu.co:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/249/
Caracterizacion%20Socioeconomica%20de%20la%20Mipymes%20del%20Alt0%2

OMagdalena%?20Municipio%?20Jerusalen.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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ESTUDIOS DE LOS SECTORES ECONOMICOS SERVICIO COMERCIO E
INDUSTRIAL DEL MUNICIPIO DE FUSAGASUGA.°

UNIVERSIDAD DE CUNDINAMARCA

NATHELIE CANO GALVIS

JESSICA CECILIA SOSA CRISTANCHO

El desarrollo del proyecto de investigacion organizaciones empresariales en
Fusagasuga. Estudio multidimensional de sectores 2055- 2017 en la actual etapa
de ejecucion, viene clasificando sistematicamente, a partir de la base de datos
matriz nueva informacion referida objetivamente a la descripcidon y analisis de los
sectores (servicios, comercial, industrial) y sub-econémico, con el fin de lograr una

compresion de su interrelacion.

Base fundamental en el proyecto debido a que comprende el tipo de sector que
influye mas en la economia de Fusagasuga, nos basamos en el objetivo y en la
clasificacion de las actividades que realiza cada sector, ya asi hacer un analisis

comparativo de cOmo se genera el impacto de la poblacion.

*https://repository.eafit.edu.co/bitstream/handle/10784/2989/CarlosMauricio_Burgo

sJaramillo_2014.pdf;sequence=1
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7.1.2. ANTECEDENTES

Tiendas de barrio en Colombia- universidad del norte 2012".

Ante esta inobjetable presencia de las tiendas de barrio y el desconocimiento de
sus propias circunstancias, el Grupo de Investigacion en Marketing (GIM) de la
Escuela de Negocios de la Universidad del Norte ha desarrollado un riguroso
estudio cualitativo de sus interacciones sociales y comerciales, en busca de la
teoria que le dé sentido a su existencia. Apelando a la etnografia para recopilar la
informacion, a la etnologia para comparar nuestros diferentes matices y a la
interpretacion antropolégica se ha venido desenmarafiando las complejidades de

su propio mundo, el de la vecindad.

Como resultado de esta investigacién desarrollada en seis ciudades (Barranquilla,
Cali, Medellin, Manizales, Valledupar y Neiva) y en todos los estratos se ha
detectado una tipologia de tiendas extraida de las representaciones mentales de
sus consumidores (Marion et al., 2003). A través de estos retratos mentales se

condensaron las significaciones que informan sobre lo que simboliza la tienda

Con el antecedente anteriormente mencionado se puede referenciar estudios
anteriores de los mercados en el pais, asi mismo se analiza y comprende el
impacto que generar las pequefas y medianas empresas en la economia de cada

region.

7http://rcientificas.uninorte.edu.co/index.php/pensamiento/article/viewFiIe/3982/2801

28


http://rcientificas.uninorte.edu.co/index.php/pensamiento/article/viewFile/3982/2801

TIENDAS DE BARRIO RESPONSABILIDAD SOCIAL: CASO FUSAGASUGA,
COLOMBIA: Elizabeth Ann Escobar Cazal, Universidad de Cundinamarca

Gonzalo Escobar Reyes, Universidad de Cundinamarca 2008 - 2012®

El presente trabajo de investigacion realizo con el fin de determinar un diagnostico
sobre los establecimientos de comercio que pertenecen al sector comercial
industrial y de servicios, observando los comportamientos de cada uno, también
se observa los requerimientos que se deben tener para determinar su actividad
economica. Las tiendas de barrio en la ciudad de Fusagasuga son una parte
importante en la vida de los ciudadanos puesto que para ellos son una fuente de

trabajo y de ingresos en la canasta familiar.

El presente estudio es base fundamental para determinar cuéles son los sectores
con mayor influencia en el municipio, y el crecimiento econémico, comparando dos
barrios con alto nivel de comercio, y comportamiento que determinan la actividad,

de cada negocio.

CARACTERIZACION DE ECONOMICA Y EMPRESARIAL DEL SUMAPAZ:
ESTUDIOS REALIZADO POR LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA 2005

El estudio realizado comprende los puntos especificos de la actividad econémica
gue hay en Fusagasuga y si influencia en los diferentes sectores econémicos lo
cual genera gran porcentaje de crecimiento y desarrollo del municipio en las
pequefias empresas que genero este estudio determino que Fusagasuga no hay

empresas pero que hay una gran aceptacion de alimentos de toda clase

8https://repository.eaﬁt.edu.co/bitstream/handle/10784/2989/CarIosMauricio_BurgosJaramiIIo_2014

.pdf;sequence=1
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La actividad econdmica es importante porque se pueden clasificar segun lo que
producen, sus ingresos y asi determinar las influencias que estas actividades

aportan al municipio, y a la comunidad flotante que ingresa.

ANALISIS DEL MERCADO LABORAL DEL MUNICIPIO DE CALDAS
PERIODO JUNIO AGOSTO DE 2011.°

El estudio propuesto esta enfocado en abordar la problemética laboral en el
municipio de Caldas, en el departamento de Antioquia, Colombia. Se recopilan
datos y se procesa la informacion con el fin de generar una aproximacion a la

realidad del mercado de trabajo en este municipio.

Estudio que busque caracterizar el mercado laboral no debe concentrarse
Gnicamente en los elementos cuantitativos que sirven para la construccion de
indicadores y estadisticas de desempleo, sino que deberia complementarse con
otros temas tales como el de la calidad del empleo, nivel de ingresos de los

asalariados y analisis de capital humano

Es reconocer otros mercados no solo en el municipio sin en diferentes partes de
Colombia, para llegar a un andlisis que se pueda demostrar como la
competitividad y movimiento econémico de los municipios, ya asi proyectar una

visién clara del desarrollo econémico

9https://repository.eafit.edu .co/bitstream/handle/10784/2989/CarlosMauricio_BurgosJaramill
0_2014.pdf;sequence=1
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7.2. MARCO TEORICO

7.2.1. Teoria del Mercado?®

Mercado: Los mercados son los consumidores reales y potenciales de nuestro
producto. Los mercados son creaciones humanas y, por lo tanto, perfectibles. En
consecuencia, se pueden modificar en funcién de sus fuerzas interiores.

Los mercados tienen reglas e incluso es posible para una empresa adelantarse a
algunos eventos y ser protagonista de ellos. Los empresarios no podemos estar al

margen de lo que sucede en el mercado.

Bienes de Consumo: Productos elaborados expresamente para que los utilice el
consumidor final, en contraposicién a aquellos que se fabrican para revenderlos o
utilizarlos en la fabricacion de otros articulos, Productos, como cigarrillos, cerveza
y goma de mascar que se compran con frecuencia, inmediatamente y con poco

esfuerzo.

Beneficio del Producto: Caracteristicas del producto o servicio que son

percibidas por el consumidor como una ventaja o ganancia actual y real

Bienes industriales: Articulos utilizados para producir otros bienes para su

reventa.

Canal de Distribucion: EI camino seguido por el producto, a través de los

intermediarios, desde el productor al consumidor final

Ohttp:/lyeslyvane.blogspot.com.co/2012/07/teoria-del-mercado.html
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Competencia: Término empleado para indicar rivalidad entre un agente
econdmico (productor, comerciante o comprador) contra los demas, donde cada

uno busca asegurar las condiciones mas ventajosas para Si.

Competencia perfecta: es aquel en que existe un gran nimero de compradores y

vendedores de una mercancia.

Competencia imperfecta: Se refiere a los mercados en que no existe perfecta
porque al menos un vendedor es suficientemente grande para influir en el precio

de mercado.

Clientes: pueden ser consumidores particulares, firmas comerciales,

organizaciones sin fines de lucro.

Consumo: Comprende las adquisiciones de bienes y servicios de la
administracion publica y del sector privado, destinadas a la satisfaccion de sus
necesidades inmediatas. Es el proceso econdémico, consistente en la compra o
gasto que se hace en los bienes y servicios para satisfacer las necesidades de las

familias, las empresas y el gobierno.

Consumidor: Cualquier agente econémico en tanto consume bienes y servicios.
Todas las personas, sin excepcién, son consumidores, pues es inevitable que
utilicen bienes y servicios para satisfacer las necesidades que se presentan a lo

largo de su vida.

Comercializacion: se ocupa de aquello que los clientes desean, y deberia servir

de guia para lo que se produce y se ofrece.
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Empresa: es una organizacién social que realiza un conjunto de actividades y
utiliza una serie de recursos para logar sus objetivos, como satisfacer la necesidad

0 deseo de su mercado meta.

Equilibrio a Corto Plazo: Muchos de los factores a los cuales la empresa debe
recurrir para atender su produccion actual son maquinarias, equipos,
instalaciones, edificaciones, en los bienes de capitales, los cuales dan lugar a una

capacidad maxima de produccion

Equilibrio a Largo Plazo: La empresa puede modificar todos los factores de
produccion y adaptarse asi totalmente a las variaciones tanto de los precios de los
mismos como las alteraciones que hayan surgido en los mercados de sus

productos, a largo plazo.

Ganancia: es el objetivo de la mayoria de la empresa

Esta teoria es la principal teoria de nuestro proyecto, base fundamental del estudio
por lo que con conlleva a conocer las variables econdmicas en que se relacionan
los mercados, los diferentes conceptos que intervienen en la produccion y en el

servicio.
La teoria del mercado embarca la economia el equilibrio de un municipio las

variaciones y los precios a competir para el desarrollo de la comunidad y de los

comerciantes.
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7.2.2. Teoriade los precios™.

El analisis de los precios ha sido abordado desde varios enfoques y por ello su
tratamiento difiere. No puede decirse que éstos son excluyentes; por el contrario,
existe una fuerte relacion entre ellos, la que, sin embargo, poco se reconoce en el
ambito académico y empresarial de los tedricos de las finanzas y el marketing, por
desconocer la fundamentacién econdémica que subyace en los planteamientos de

la teoria financiera del precio.

La fijacidn de precios por parte de las empresas es un tema que no se conoce con
certeza y relativamente poca investigaciéon ha generado. Se podria decir que el
mismo abarca al menos tres disciplinas cuya interaccion proporciona las
herramientas basicas para una eficiente fijacion de precios: la teoria econdmica,
desde el punto de vista de la formacién de precios en los mercados con énfasis en
la oferta y la demanda, puntos de equilibrio y maximizaciones; la teoria financiera,
que requiere fijar precio para proyectar ingresos y calcular margenes de
rentabilidad, entre otros, y el marketing como componente principal del mix para

formular planes de mercadeo e interactuar con las demas areas de la empresa.

Esta teoria es fundamental para determinar las necesidades y la busqueda de
satisfaccion de las pequefias y medianas empresas que se encuentras en el
municipio, también porque se reconoce el ambito de la actividad y conocemos

directamente la relacidén de precio con el que cuenta cada negocio.

Por otro lado, el proyecto se base en interactuar con los mercados del sector por
lo que esta teoria hace énfasis en proyectar sus ingresos y el impacto en el

municipio

http://www.unilibre.edu.co/CriterioLibre/images/revistas/15/art2.pdf
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7.2.3. Teoria de la competitividad™?.

La competitividad es la capacidad de una personau organizacion para
desarrollar ventajas competitivas con respecto a sus competidores y obtener asi,

una posicion destacada en su entorno.

La competitividad generalmente se basa en una ventaja competitiva, esto es una
habilidad, recursos, tecnologia o atributos que hacen superior al que la posee. Se
trata de un concepto relativo en donde se compara el rendimiento de una persona

u organizacién con respecto a otras. Competitividad en el @mbito empresarial.
Adam Smith*®

La teoria del valor trabajo propuesta por el economista y filésofo escoces Adam
Smith quien se lo conocié por ser el padre de la economia, nos habla de esta
interesante propuesta en la que considera que el trabajo es pieza fundamental
para cuantificar el valor. También nos expone que el valor puede tener variaciones
tanto crecientes como decrecientes, pero que el trabajo se mantendria siempre

Como un aporte constante.

Smith logra destacar en este analisis al momento de exponer que el trabajo es
igual al valor; es decir, que el valor de un bien o servicio decia él, que estaria
dado por la cantidad que lleva de trabajo incorporado. Para Smith el valor era la

cantidad de trabajo que uno podia recibir a cambio de su mercancia.

Lhttp://leconomipedia.com/definiciones/competitividad. html
Bhttp://puceae.puce.edu.ec/efilindex.php/economia-internacional/12-teoria-clasica/58-teoria-del-

valor-trabajo-adam-smith
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Cuando se aplica el concepto en el ambito empresarial, se entiende que una
empresa es competitiva cuando es capaz de obtener una rentabilidad superior a la

de sus competidores.

La competitividad empresarial puede basarse en precio o en otras variables. A

continuacion, las explicamos en mayor detalle:

+ En precio: la empresa es capaz de ofrecer sus productos a un menor precio
gue sus competidores sin reducir sus ganancias. Esta competitividad se
basa en menores costos de produccion (gracias a una mejor
tecnologia, factores de produccién mas productivos, mejor organizacion,
etc.) lo que permite que la empresa reduzca sus precios y aun asi

mantenga un margen atractivo sobre la venta.

+ Otros factores distintos al precio: la empresa es capaz de cobrar un mayor
precio que sus competidores y asi aumentar sus ganancias relativas. Este
tipo de competitividad se basa en la capacidad de ofrecer una mayor
calidad, una mejor imagen o una logistica mas desarrollada, entre otros

factores.

Para desarrollar la competitividad de la empresa se necesita de directivos
dinamicos, con vision de futuro, abiertos al cambio tecnolégico y a la necesidad de

innovar constantemente para ajustarse a los cambios del entorno.

Esta teoria es de suma importancia en nuestro proyecto, o escogimos porgue son
factores que influyen en la economia y el crecimiento de los barrios seleccionadas,
por su gran mayoria de comunidad flotante y en la capacidad de ofrecer el servicio
o producto para, para mejorar la calidad, también para proyectar una conclusiéon
clara de que quieren los necios para innova cada dia y tener una vision mas

cercana.
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7.2.4. Teoria de la ofertay la demanda®®.

Oferta y demanda

El modelo de la oferta y la demanda describe la interaccion en el mercado de un
determinado bien entre consumidores y productores, en relacion con el precio y
las ventas de dicho bien. Es el modelo fundamental de la microeconomia, y se usa

para explicar una gran variedad de escenarios microecondémicos.

Establece que, en un mercado libre y competitivo, el precio se determina en
funcién de la solicitud de bienes y servicios por parte de los consumidores y la
cantidad proveida por los productores, generando un punto de equilibrio en el cual
los consumidores estardn dispuestos a adquirir todo lo que ofrecen los
productores al precio marcado por dicho punto, y los productores estan dispuestos
a entregar los niveles de produccion que requieren los consumidores,

estableciéndose y manteniéndose un punto de equilibrio.

Con esta teoria se analiza e identifica la importancia del negocio, y la interaccién
de consumidor con el producto, y por consiguiente conocer el bien y el servicio

para determinar el punto de equilibrio.

Esta teoria es de la importante en el proyecto porque se conoce el alto nivel de

impacto que generan estos mercados en la economia de Fusagasuga

“https://www.gestiopolis.com/teoria-de-la-oferta-y-la-demanda/
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7.2.5. Teoria de la administracion®.

FUNDADOR HENRY FAYOL

Fayol era un pensador con enfoque clasico de la administracion, al interesarle
todo lo relacionado la administracién propuso unos principios para mejorar el que

hacer administrativo:

+ Division del trabajo: Cuando una funciona se realiza muchas veces se
vuelve una especializacion

+ Autoridad y respeto: Las dos van de la mano por lo tanto para que una
empresa pueda funcionar debe tenerse en cuenta estos dos principios.

+ Disciplina: Incide para que se cumplan los objetivos.

+ Unidad de mando: Autoridad, debe haber un poder central por cada area es
decir un jefe.

+ Unidad de direcciéon: Es llegar a un objetivo cogiendo actividades
en comun y darles un jefe.

+ Subordinacién de trabajo: Es un interés particular y general, que no se
pueden dejar tiradas las cosas primero esté el trabajo.

+ Remuneracién del personal: Es un pago justo que se debe
hacer segun la produccién de cada empleado.

+ Centralizacién: Es un poder central para que crezcan las empresas.

+ Jerarquias: La empresa debe estar organizada segln sus mandos del mas
alto al més bajo.

+ Orden: Todas las cosas deben tener un lugar, y un lugar para cada cosa.

“http://teoriasadministrativass.blogspot.com.co/p/fundador-henry-fayol-henry-o-

henri.html
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+ Equidad: Ser igual con todos los empleados.
+ Estabilidad de personal: Dar una estabilidad mejora el rendimiento del

personal.

La teoria de la administracién es importante para nuestra investigacion porque nos
da a conocer los puntos necesarios en que se basa las empresas, por lo tanto, los
principios que Fayol propone son una clara idea de cdmo proyectamos nuestro
trabajo, y es lo que se debe tener para la realizacién de un estudio que cumpla

con los objetivos y determinar un proceso administrativo.

Estos principios que el propone, demuestran la organizacion y planteamiento de

un negocio una idea clara de los que se proyecta a futuro
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7.3. MARCO LEGAL

Colombia es un pais regido por normas en todas sus actuaciones, para nuestro caso no es distinto, por esta razon

tomamos como referencia las siguientes normas como referencia para el estudio investigativo a realizar.

LEY

NORMA

ARTICULO

IMPORTANCIA

Decreto 410 de 1971

codigo de comercio

515

Este articulo nos define con claridad lo
gue es un establecimiento de comercio
en términos de ley, el cual es de gran
importancia en nuestra investigacion, a
raiz de que la mayoria de empresas
deben contar con establecimiento de
comercio, el cual debe estar inscrito en

camara de comercio.

Decreto 624 de 1989

Estatuto tributario de Colombia

Este decreto se toma de referencia,

debido que en él se encuentran las
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normas de cumplimiento, impuesto,
sanciones y demas disposiciones que

deben cumplir las empresas.

Ley 590 de 2000

Por la cual se dictan disposiciones para
promover el desarrollo de las micro,

pequefas y medianas empresa

1-2

Esta ley en su reglamentacion es de
gran importancia para las empresas
micro, pequefias y medianas empresas,
por lo que promueve la creacion,
crecimiento mejorando con esta ley la
calidad de estas empresas, como lo es:
la generacion de mas empleos,
aprovechamiento de pequefios
capitales, brindando una herramienta
gue permite una mayor participacion de
la comunidad en la creacion de
empresas, ampliando sus expectativas,
con la ayuda de créditos que fomentan
las MYPIME.

Acuerdo 029 de 2001

Plan de ordenamiento territorial

170

Este acuerdo es muy importante, no
solo porque encontramos en el la
descripcion del uso de suelo comercial

en el municipio de Fusagasuga, sino
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también el tipo de comercio que le
municipio permite en los diferentes tipos

de suelos del municipio.

NTC 6001

Sistema de Gestidbn micro y pequefias
empresas, MYPES

Las empresas deben cumplir con todos
los parametros de calidad dispuestos

para su buen funcionamiento.

Ley 232 de 1995

Por medio del cual se dictan normas para
el funcionamiento de los establecimientos

de comercio.

Esta norma es importante por lo que en
ella nos hace referencia a varios
normas que deben tener en cuenta los
establecimientos de comercio para
poder funcionar y para su permanencia.
Como lo es tener matricula mercantil,
uso de suelo, entre otras indicaciones

en las cuales se deben regir.
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7.4.

7.4.1.

7.4.2.

7.4.3.

7.4.4.

7.4.5.

MARCO CONCEPTUAL

Economia'®: sistema por el cual se mantiene la produccién de los bienes y
los servicios de una zona o regién, para lograr solucionar una necesidad

requerida

Mercados'’: Es un espacio o lugar que permite la distribucién de bienes y
servicios que se ofertan, entre el vendedor y comprador, de esta manera se

realiza una actividad comercial.

Actividad econémica'®: Es un proceso que se produce de forma
organizada, en el cual se desarrollan actividades de intercambio de
productos, bienes y servicios, de esta manera cubrir necesidades bésicas

de una poblacion, abarcando tres fases produccion, distribucién y consumo.

Establecimiento de comercio:*® el establecimiento de comercio es el lugar
(conjunto de bienes) donde el empresario desempefia su actividad
econdmica, un empresario podra tener varios establecimientos de comercio
donde formalicé el desarrollo de su actividad, a su vez se podra en un

establecimiento desarrollar distintas actividades empresariales.

Negocio®: Es el medio por el cual una persona natural o juridica obtiene
dinero por el intercambio de bienes, productos o servicios, sea de manera

personal o por medios electronicos.

16http://economipedia.com/definiciones/economia.html

17http://conceptodefinicion.de/mercado/

13h’ctp://conceptodefinicion.de/mercado/
Yhttp://www.ccb.org.co/Preguntas-frecuentes/Tramites-registrales/Que-es-un-establecimiento-de-
comercio
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7.4.6. Desarrollo econ6mico®: Se le llama desarrollo econémico a la factibilidad
y capacidad que tienen los paises, municipios y personas de adquirir
riquezas, para lograr el sustento y estabilidad econémica, de esta manera
generar y garantizar bienestar y su continuo proceso.

7.4.7. Impacto®: Es al cambio resultante en un determinado proceso, las cuales
dependen del medio o entorno a tomar como referencia, producido por las
personas, por otro lado también se puede conocer como el resultado que se

puede obtener en el desarrollo de una actividad.

21http://concepto.de/desarroIIo-economico/
22 http://scielo.sld.cu/scielo.php?script=sci_arttext&pid=51024-94352007000300008
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7.5. MARCO GEOGRAFICO

La ciudad de Fusagasugd es conocida como la "ciudad jardin de Colombia",
también llamada “Tierra Grata”, fue fundada el 5 de febrero de 1592, es uno de
los 116 municipios del departamento de Cundinamarca, Pertenece a la provincia
del Sumapaz, la cual la conforman 10 municipios; siendo en ella su capital, y eje

fundamental de los municipios a su alrededor.?®

7.5.1. Localizacion

El municipio de Fusagasugé esta ubicado en la region del Sumapaz. Limita al
norte con los municipios de Silvana y Sibaté; al sur con los municipios de
Arbeldez, pasca y melgar (Tolima); al oriente con los municipios de pasca y
Sibaté; al occidente con los municipios de Tibacuy y Silvania.?* Nuestro estudio se
realizara principalmente en los barrios Gran Colombia y Macarena.

23 Alba Lanza, Guillermo Guzman y Félix Martinez; Geografia e historia de Fusagasugd, Fusagasuga, Agosto
de 2003
*http://empresario.com.co/recursos/page_flip/compromiso_colectivo/Evaluacion_gestion_finanzas_4_mu
nicipios/files/assets/basic-html/page24.html
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7.5.2. Ubicacion de Fusagasuga en Colombiay Cundinamarca.

Fuente: Esta investigacion.
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7.5.3. Ubicacion barrios Gran Colombia Y Macarena en el municipio de

Fusagasuga.

Barrio Macarena

Barrio La Gran Colombia

Fuente: Esta investigacion. (referenciado del acuerdo 029 de 2001)
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8. MARCO METODOLOGICO.

8.1. Tipo deinvestigacion

Para el desarrollo de esta investigacion se iniciara por realizar una observacion de
campo en los barrios La Macarena y La Gran Colombia lo cual nos permitira
realizar un diagnostico previo de como es el comportamiento del comercio en
estos barrios, también identificar los sectores econdmicos existentes y las
diferentes variables econdémicas a investigar; Con esta observacién vamos a
utilizar herramientas de tipo cuantitativas, acompafadas de una encuesta que se
realizara a los empresarios de estos barrios, de esta manera identificar las

variables de tipo econémico que se manejan dentro del interior de estos.

Poblacién

El proyecto toma como poblacion de estudio de acuerdo a la investigacion
realizada a los negocios existentes de acuerdo a la visita puerta a puerta e
inspeccién ocular realizada en los barrios en estudio; los cuales fueron: ciento
veinticuatro (124) negocios del barrio Gran Colombia y ciento treinta y cuatro (134)
negocios del barrio Macarena de la ciudad de Fusagasuga, departamento de

Cundinamarca, referencia tabla de establecimientos de comercio.

Tabla 1. Cantidad establecimientos de comercio barrio La Macarena.

ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO BARRIO MACARENA

ESTABLECIMIENTO DE COMERCIO CANTIDAD
Supermercado 4
Tiendas de barrio 20

48




Fuente: Esta investigacion.
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pafalera 1
finca raiz 1
TOTAL 124

Fuente: Esta investigacion.

Tabla 2. Cantidad establecimientos de comercio barrio La Macarena.

ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO BARRIO GRAN COLOMBIA

ESTABLECIMIENTO DE COMERCIO

CANTIDAD

Gimnasio

guarderia

café internet

paga todo

veterinaria

talleres carros

inmobiliaria

muebles

ornamentacion

ferreteria

servicios técnico lavadoras

heladeria

vidrios aluminio

supermercado

latoneria y pintura

spa

R W N | B o1 N O W BN R O] N
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carpinteria 2
campo de tejo 2
calzado 2
taller motos 1
drogueria 3
mantenimientos equipos 1
tienda naturista 1
distribuidora de pollo y carne 6
venta y distribucion de licores 12
talleres de motos 2
modisteria 6
pafalera 2
panaderia 3
odontologia 1
salon de belleza 7
tienda barrio 12
restaurante 8
cortinas 2
television 1
miscelanea 10
corresponsal bancario 1
comidas rapidas 7
TOTAL 134

Fuente: Esta investigacion.



8.2. Tamafo de la muestra.

El tamafio de la muestra que se tomo para el desarrollo del proyecto sera de 32
negocios del barrio Gran Colombia y 38 negocios del barrio Macarena
establecimientos de comercios, tomando a los pequefios y grandes empresarios

gue tienen su negocio en este barrio.

8.3. Tipo de muestreo

8.3.1. Muestreo probabilistico: Todos los individuos tienen la misma
probabilidad de ser elegidos para formar parte de una muestra y por ende
las posibles muestras tiene la misma probabilidad de ser seleccionadas.

8.4. Instrumento de recoleccidn de informacion.

Los instrumentos de recoleccion de informacion que se utilizaron son la encuesta y

la entrevista, la encuesta se realizara con los siguientes parametros:
8.4.1. Lugar de realizacion:
Se selecciond como area para el desarrollo de estas encuestas los barrios la Gran

Colombia y la Macarena de la ciudad de Fusagasuga, Cundinamarca, realizandola

principalmente a los empresarios de estos barrios.

8.4.2. Tipo de encuesta:

Se utilizaran preguntas cerradas con opcién multiple y abierta.
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8.4.2.1. Segun su objetivo: es una encuesta de tipo descriptiva ya que busca
reflejar las actitudes y condiciones presentes de cierta poblacion hacia la
gue esta enfocada, en este caso los propietarios y empleados de los

negocios.
8.4.2.2. Segln la forma en que se realiza: Es de forma personal, pues se

realizara de manera particular con todos y cada uno de los empresarios

y empleados de los establecimientos de comercio.

8.4.2.3. Método de contacto: Se realizd de forma personal a cada individuo.

8.5. Fuentes:

Las fuentes que se usadas fueron primarias y secundarias.

8.5.1. Fuentes Primarias:

+ Encuesta dirigida a empleador

4+ Entrevista

8.5.2. Fuentes Secundarias.

+ Leyes y normatividad ya mencionada en el proyecto.

—

Secretaria de hacienda y Crédito publico

+ Secretaria de Planeacién Municipal.
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9. ANALISIS DE LOS RESULTADOS

En la recoleccion de informacion se procedio a realizar observacion de campo con

la cual se pudo crear unas tablas guias para el desarrollo y organizacion de la

investigacion, las cuales son las siguientes:

Tabla 3. Clasificacion empresas barrio La Gran Colombia.

ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO EXISTENTES BARRIO GRAN

COLOMBIA
Sector al que
N° Tipo de actividad Dimension
pertenece

1 Panaderia mediana comercial

2 Paga todo Sucursal comercial

3 Servientrega Sucursal servicio

4 Fruver mediano comercial

5 Drogueria Pequeiia comercial

6 Comidas rapidas Pequefia comercial

7 Restaurante mediano servicio

8 Cafeteria Pequeiia servicio

9 Cigarreria Pequefia comercial

10 Internet Pequefia servicio

11 Cancha de tejo Mediana comercial

12 Gimnasio Grande servicio

13 Club de villar Grande comercial

14 Drogueria Mediana comercial

15 Autoservicio Mediano comercial

16 miscelanea Pequeiia comercial
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17 Inmobiliaria Pequefia servicio
18 Pizzeria Pequefia comercial
19 Restaurante Pequefia servicio
20 Casa taller Pequeia servicio
21 Sastreria Pequefia comercial
22 Venta de cerveza Pequeia comercial
23 Tienda Pequefia servicio
24 Tienda Pequefia comercial
25 Guarderia Pequeia servicio
26 Café internet Pequeiia servicio
27 Muebles es guaduas Pequefia comercial
28 Autopartes Grande comercial
29 Polideportivo servicio
30 Peluqueria Pequefia servicio
31 Tienda Pequefia comercial
32 Guarderia mediano servicio
33 Asadero Mediano comercial
34 Alquiler de disfraces Pequeiia comercial
35 Comidas rapidas Pequeia comercial
36 Spa Pequefia servicio
37 Monta llantas Grande servicio
38 Monta llantas Grande servicio
39 Tienda Pequeia comercial
40 Tienda Pequeiia comercial
41 Heladeria Pequefia comercial
42 Comidas rapidas Pequeia comercial
43 Vidrios y aluminio mediano comercial
44 Ferreteria Pequefia comercial
45 Tienda Pequeia comercial
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46 Guarderia Pequeiia servicio
a7 Venta de cortinas Pequefia comercial
48 Spa Pequefia servicio
49 Tienda Pequeia comercial
50 Comidas rapidas Pequeia comercial
51 Drogueria Pequeia comercial
52 bar Pequefia servicio
53 Comidas rapidas Pequefia comercial
54 bar Pequeia servicio
55 bar Pequeiia servicio
56 miscelanea Pequefia comercial
57 Pelugueria mediana servicio
58 Punto red Pequeiia servicio
59 Cerrajeria Pequefia comercial
60 Tienda Pequeia comercial
61 Peluqueria Pequefia servicio
62 Polideportivo servicio
63 Consultorio odontoldgico Pequeiia servicio
64 Cancha de tejo Pequeia comercial
65 peluqueria Pequefia servicio
66 Xbox Pequeiia servicio
67 Cafeteria Pequefia comercial
68 Venta de comidas rapidas Pequeia comercial
69 Bodega Mediana comercial
70 Restaurante Pequefia servicio
71 Panaderia Mediana comercial
72 Restaurante Chino mediano servicio
73 Expendio de carnes Mediana comercial
74 Cortinas Mediana comercial
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75 Heladeria Pequeiia comercial
76 Television por cable Pequeia servicio
77 Tienda Pequefia comercial
78 miscelanea Pequeia comercial
79 Corresponsal bancario Bancolombia Pequeia servicio
80 Expendio de carnes Grande comercial
81 Drogueria Grande comercial
82 Paga todo Sucursal servicio
83 Papeleria Pequeia comercial
84 Tienda Pequeiia comercial
85 Venta de calzado Pequefia comercial
86 Comidas rapidas Mediano comercial
87 Expendio de carne Mediano comercial
88 Fruver Mediano comercial
89 Cora tiendas Grande comercial
90 Asadero Mediano comercial
91 Expendio de carnes Pequefia comercial
92 Inmobiliaria Pequefia servicio
93 Venta de muebles Pequeia comercial
94 Venta de colchones Pequefia comercial
95 Iglesia cristiana servicio
96 Restaurante Mediano servicio
97 Latoneria Pequeia servicio
98 Latoneria Pequeiia servicio
99 Taller de motos Mediano servicio
100 | Restaurante Mediano servicio
101 | Peluqueria Pequeia servicio
102 | Tienda Pequefia comercial
103 | Peluqueria Pequefia servicio
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104 | Tienda Pequeiia comercial
105 | Comidas rapidas Pequeia comercial
106 | Venta productos anway Pequefia comercial
107 | Panaderia Mediana comercial
108 | Fruteria Pequefia comercial
109 | Comidas rapidas Pequeia comercial
110 | Tienda Pequefia comercial
111 | Heladeria Pequefia comercial
112 | Heladeria Pequeia comercial
113 | Peluqueria Pequeiia servicio

114 | Venta de calzado Pequefia comercial
115 | Comidas rapidas Pequeia comercial
116 | Comidas rapidas Pequeiia comercial
117 | miscelanea Pequefia comercial
118 | Internet Pequeia servicio

119 | Tienda Pequefia comercial
120 | relojeria Pequefia comercial
121 | Comidas rapidas Pequeiia comercial
122 | Asesorias tributarias Pequefia servicio

123 | Veterinaria Pequefia comercial
124 | Panaderia Pequefia comercial

Fuente: Esta investigacion.

Analisis:

Con esta investigacion se logro determinar el tamafio de la poblacion en estudio,

la cual para el barrio Gran Colombia fue de 124 establecimientos de comercio; a

su vez el tipo de actividad econémica que desarrolla cada establecimiento de
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comercio, su tamafio y el tipo de sector al que pertenece, informacién e vital

importancia para el estudio; con lo cual se pudo medir el impacto que poseen

estos barrios en el municipio de Fusagasuga.

Tabla 4. Clasificacion empresas barrio La Macarena.

ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO EXISTENTES EN EL BARRIO

MACARENA
Sector que
N° Tipo de actividad Dimension
pertenece

1 cigarreria y licorera pequefa comercial
2 café internet pequeia servicio
3 carniceria pequeia comercial
4 supermercado mediana comercial
5 modista pequeia comercial
6 seguros pequeia servicio
7 sucursal Bancolombia pequeia servicio
8 sucursal Efecty pequeia servicio
9 panaderia mediana comercial
10 tienda pequefa comercial
11 restaurante pequeia servicio
12 tienda pequefa comercial
13 comidas rapidas pequeia comercial
14 peluqueria pequefa servicio
15 supermercado mediana comercial
16 sucursal paga todo pequeia servicio
17 tienda pequefa comercial
18 zapateria pequeia comercial
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19 miscelanea pequeia comercial
20 venta de minutos pequeia comercial
21 ferre eléctricos pequefa comercial
22 foto estudio pequeia comercial
23 papeleria pequeia comercial
24 sala de belleza pequeia servicio

25 merca Fruver mediana comercial
26 confecciones mediano comercial
27 tienda pequeia comercial
28 miscelanea pequeia comercial
29 carniceria mediana comercial
30 drogueria mediana comercial
31 panaderia mediana comercial
32 tienda pequeia comercial
33 cerrajeria pequeia comercial
34 ferreteria pequeia comercial
35 tienda pequeia comercial
36 Reparacion de bicicletas pequeia comercial
37 carniceria y salsamentaria mediana comercial
38 tienda de ropa pequefa comercial
39 mercado el grano pequeia comercial
40 servicios eléctricos pequeia servicio

41 cafeteria pequeia comercial
42 restaurante pequeia servicio

43 estacion de policia mediana servicio

44 salon de belleza pequeia servicio

45 minimarket mediana comercial
46 tienda de mascotas mediana comercial
a7 salon de belleza mediana servicio
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48 salén de belleza mediana servicio
49 salon de belleza pequefa servicio
50 salon de belleza mediana servicio
51 salon de belleza pequeia servicio
52 salon de belleza mediano servicio
53 restaurante mediano servicio
54 carniceria pequefa comercial
55 salon de belleza pequeia servicio
56 tienda pequeia comercial
57 carniceria mediana comercial
venta de repuestos para
58 mediana comercial
carros y motos
59 panaderia pequefa comercial
60 veterinaria pequefa comercial
61 cantina pequeia comercial
62 club de billares mediana comercial
63 supermercado mediana comercial
64 venta de cobijas y colchones mediana comercial
65 guarderia pequeia servicio
66 café internet pequefa servicio
67 tienda pequeia comercial
68 bar pequeia servicio
69 tienda pequeia comercial
70 confecciones pequefa comercial
71 salon de belleza pequefa servicio
instalaciones internas de gas o
72 pequeia servicio
a domicilio
73 servitecnicos mediana servicio
74 productos de aseo mediana comercial
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75 sastreria pequefa comercial
76 miscelanea pequeia comercial
77 venta de comida para perro pequefa comercial
78 escuela grande servicio
79 centro comunal mediana servicio
80 ornamentacion mediana servicio
81 finca raiz pequefa servicio
82 tienda pequeia comercial
83 tienda pequeia comercial
84 productos de aseo pequeia comercial
85 supermercado mediana comercial
86 papeleria mediana comercial
87 salon de belleza mediano comercial
88 café internet mediana servicio
89 tienda pequeia comercial
90 ferreteria mediana comercial
91 vidriera mediana comercial
92 panaderia pequeia comercial
93 carniceria grande comercial
94 casino mediana comercial
95 sucursal paga todo pequeia servicio
96 peluqueria pequeia servicio
97 comercializadora avicola mediana comercial
98 tienda pequefa comercial
99 café internet pequeia servicio
100 adornos pequeia comercial
101 clinica naturista pequeia comercial
102 restaurante pequeia comercial
103 servicios eléctrico automotriz mediana servicio
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104 cantina pequefa comercial
105 sastreria pequeia comercial
106 vidrios y aluminios grande comercial
107 tienda pequeia comercial
108 tienda pequefa comercial
109 tienda pequeia comercial
110 respuestas mediano comercial
111 cantina pequeia comercial
112 tienda pequeia comercial
113 minimarket mediana comercial
114 tienda pequeia comercial
115 venta de muebles mediana comercial
116 ferreteria mediana comercial
117 licoreria pequeia comercial
118 hogar comunitario pequeia servicio

119 tienda pequeia comercial
120 plastifibra pequeia comercial
121 ornamentacion mediana servicio

122 bicicleta pequeia comercial
123 café internet pequefa servicio

124 panaderia mediana comercial
125 comidas rapidas pequeia comercial
126 modisteria pequeia comercial
127 venta de helados pequeia comercial
128 sastreria pequeia comercial
129 tienda de ropa pequeia comercial
130 tienda y modisteria pequeia comercial
131 tienda pequeia comercial
132 papeleria mediano comercial
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133

fina raiz

pequeia

servicio

134

modisteria

pequeia

comercial

Fuente: Esta investigacion.

Andlisis:

Con esta investigacion se logro determinar el tamafio de la poblacion en estudio,

la cual para el barrio Macarena fue de 134 establecimientos de comercio; a su vez

el tipo de actividad econdémica que desarrolla cada establecimiento de comercio,

su tamafio y el tipo de sector al que pertenece, informacion e vital importancia

para el estudio; con lo cual se pudo medir el impacto que poseen estos barrios en

el municipio de Fusagasuga.

9.1.

9.1.1. Barrié La macarena

Ubicaciéon de establecimientos de comercio en los barrios.

El barrio La Macarena cuenta con 134 establecimientos de comercio, los cuales se

ubican en el barrio de la siguiente manera.
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Grafica 1 Mapa ubicacibn de negocios barrio La  Macarena.
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Distribuidores de
carnes y pollo
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Modisteria
' Restaurante
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. Heladeria
. Licorera
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Ferreteria
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Ornamentacion

. Repuestos

Servicio técnico

.Servientrega y
Corresponsal bancolombia

Vidrios y aluminios

. Lenceria

. Video juegos

Fuente: Esta investigacion.
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Andlisis:
El barrio Macarena es un barrio muy concurrido y con un gran auge de personas

gue realizan actividades de compra y venta, lo cual hace que este barrio tenga una
economia elevada, con la gréfica se pude evidenciar que las tiendas de barrio son

las que predominan en este barrio.
Grafica 2. Mapa uso de suelo comercial barrio Macarena
Comparacion localizacion de establecimientos con el uso de suelo

9.1.1.1.
permitido barrio Macarena
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Fuente: Acuerdo 029 de 2001, Plan de ordenamiento territorial Fusagasuga.

Convenciones Gréfica 3. Mapa uso de suelo comercial barrio Macarena

/ONA DE COMERCIO

ONA DE COMBRCIO C-2
H AONA COMERCI

Conclusiones: Al realizar la comparaciéon del plano aprobado por la entidad
competente, Secretaria de planeacion Municipal de Fusagasuga, con el plano
realizado en la investigacion sobre la ubicacion de los barrios, se puede evidenciar
gue los establecimientos de comercio no cumplen con la norma establecida por el
municipio para la ubicacion de los establecimientos de comercio, uno de las
variables que se incumplen es la ubicacion o zonas dentro del barrio, como se
puede evidenciar en el plano solo es permitido establecimientos de comercio en
dos zonas del barrio, segun la informacion recolectada existen establecimientos
alrededor de todo el barrio, ademas existen tipos de actividades que no se

permiten en esos tipos de comercio.
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9.1.2. Barrio La Gran Colombia.

Grafica 4. Mapa ubicacion de negocios barrio la Gran Colombia
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Andlisis:

1enuas de barrio y
supermercados
Distribuidores de

carnes y pollo
. Miscelanea

Modisteria
. Restaurante

. Comidas rapidas
. Panaderia y Cafeteria

Salén de belleza

. Heladeria
. Licorera
.Drogueria

Elaboracion y
venta de muebles

Inmobiliaria

Ferreteria

Taller de carros
y motos
Odontologia
Veterinaria y
venta de productos

Calzado

Ornamentacion

. Guarderia
. Internet

. Mantenimiento de equipos
Productos naturista
. Corresponsal bancolombia

. Pago todo
. Vidrios y aluminios
. Alquiler peliculas

El barrio La Gran Colombia es un barrio con un alto crecimiento poblacional, por

su cercania a la via Panamericana, en el cual se realizan actividades de compra

y venta, lo cual hace que este barrio tenga una economia elevada, con la grafica
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se pude evidenciar que las tiendas de barrio son las que predominan en este

barrio.

9.1.3. Comparacién localizacidon de establecimientos con el uso de suelo
permitido barrio Gran Colombia.

Grafica 5. Mapa uso de suelo comercial barrio Gran Colombia.
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Fuente: Acuerdo 029 de 2001, Plan de ordenamiento territorial Fusagasuga.
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Convenciones Grafica 6. Mapa uso de suelo comercial barrio Macarena

ZONA DE COMERCIO

ONA DE COMBRCIO C-2
H ZAONA COMERCI

Conclusiones: Al realizar la comparacion del plano aprobado por la entidad
competente, Secretaria de planeacion Municipal de Fusagasuga, con el plano
realizado en la investigacion sobre la ubicacion de los barrios, se puede evidenciar
gue los establecimientos de comercio no cumplen con la norma establecida por el
municipio para la ubicacién de los establecimientos de comercio, uno de las
variables que se incumplen es la ubicacion o zonas dentro del barrio, como se
puede evidenciar en el plano solo es permitido establecimientos de comercio en
cuatro cuadras del barrio, segun la informacion recolectada existen
establecimientos alrededor de todo el barrio, ademas existen tipos de actividades

gue no se permiten en esos tipos de comercio.
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9.2. INTERPRETACION DE LAS VARIABLES INVESTIGADAS.

9.2.1. Barrié Gran Colombia

Gréfica 7. Tipo de negocios

TIPO DE NEGOCIO

M Unipersonal ™ Familiar ™ Sociedad ™ Otro

0% 0%

TNU-0%

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

En el analisis de los resultados de la encuesta realizada se determiné que el 66%
de tipo de establecimientos de comercio son unipersonales, lo que nos quiere
decir que es duefio una sola persona, el 34% corresponde a un tipo de negocio de
caracter familiar, en este barrio no se encuentran establecimientos de sociedades

u otro tipo de negocio.
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Grafica 8. Sector Comercial.

SECTOR COMERCIAL

M Servicios M Bienes M Mixto

Fuente: Esta investigacion

Andlisis:

De la encuesta realizada, se analiza que el sector con mayor impacto en la
actividad es el sector servicio que corresponde al 47%, al cual lo sigue el sector
de bienes con un 40% de aporte en el barrio, mientras que el sector mixto solo
cuenta con un 13%.

4. Estratificacion del sector.

El estrato socio econdmico del 100% de los establecimientos de comercio

corresponde a 3, el cual corresponde a un estrato medio dentro de la sociedad.
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Grafica 9. ¢Local donde se encuentra es?

¢LOCAL DONDE SE ENCUENTRA ES?

40
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10

Propio Arriendo Otro

W Seriesl

Fuente: Esta investigacion

Anélisis:

De los datos arrojados de la encuesta realizada en el barrio la gran Colombia, se

analiza que el local donde se encuentra es propio
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Gréfica 10. Nimero de empleados.

NUMERO DE EMPLEADOS

6al0

435

1a3

EMPLEADOS

0 2 4 6 8 10
CANTIDAD DE EMPLEADOS

12

14

16

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

La encuesta realizada se determin6é que los establecimientos del barrio la gran

Colombia tienen de 1 a 3 empleados
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Gréfica 11. Tipo de contratacién.

TIPO DE CONTRATACION

M Contrato fijo M Contrato a tiempo indefinido  ® Otro

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Los datos arrojados de la encuesta el 63% de los empleados tienen contratos a
tiempo indefinido.
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Gréfica 12. Horas de trabajo.

HORAS DE TRABAJO
9al2
6a8
1a5
0 5 10 15 20 25
1a5 6a8 9al2
B Series1 2 24 12

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

La encuesta arrojo que los establecimientos en el barrio la gran Colombia trabajan

de 6 a 8 horas
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Gréfica 13. ¢ E | pago de salario es?

PAGO DE SALARIO

M Diario M Semanal ™ Mensual ® Otro

0%

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

De los datos arrojados se analiza que el pago del salario de los empleados es

diario y correspondiente al 45%.
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Gréfica 14. Se encuentra registrado en camara de comercio?

REGISTRO CAMARA DE COMERCIO

BA.Si EB.No

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Los datos arrojados de la encuesta, se puede analizar que el 79% si se encuentra

registrado
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Gréfica 15. ¢Qué impuesto paga?

IMPUESTO

M Industriay Comercio MIVA ®Renta M Otro

0%

(o]

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Los datos arrojados de la encuesta se determinaron que el 95% paga el impuesto

de industria y comercio

79



Grafica 16. ¢ En qué tipo de registro lleva su contabilidad?

RESGITRO DE CONTABILIDAD

B cuaderno M libro diario ™ otro

0%

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Observa que el 76% de los establecimientos registra su contabilidad en libro

diario.
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Gréfica 17. ¢ Cudl es su promedio de ventas diarias?

VENTAS DIARIAS

m0a50000 m50.000a150.000 ™ Mas de 150.000

Fuente: Esta investigacion

Andlisis:

Se observa que el 42 % y 29% de los establecimientos tiene unas ventas diaria

entre 50.000 a 150.000 y mas de 150.000
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Gréfica 18. ¢ Cual es su promedio de ventas semanal?

VENTAS SEMANAL

m0a1.000.000 m1.000.000a2.000.000 =™ Mas de 2.000.000

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Se observa que el 45% de los establecimientos vende mas de 2.000.000
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Gréfica 19. ¢ Cual es su promedio de ventas quincenal?

VENTAS QUINCENALES

m0a2.000.000 m2.000.000a3.000.000 =™ Mas de 3.000.000

Fuente: Esta investigacion

Andlisis:

Se observa que el 39% son ventas quincenales que corresponden de 0 a
2.000.000 y el 32% de 2.000.000 a 3.000.000
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Grafica 20. ¢ Conoce usted a sus clientes?

CLIENTES

HASi mB.No

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Se observa que los 38 establecimientos encuestados 35 de ellos si conocen a sus

clientes que corresponde al 92%
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Grafica 21. ¢Conoce algunos clientes que no sean del sector?

CLIENTES FUERA DEL SECTOR

B ASi mB.No

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Se observa que los 38 establecimientos encuestados de ellos si conocen a sus

clientes fuera del sector que corresponde al 53 %
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Barri6 macarena

Grafica 22. Tipo de negocio

¢TIPO DE NEGOCIO?

B Unipersonal ™ Familiar Sociedad M Otro

0% _V_O%

Fuente: Esta investigacion

Andlisis:

En el analisis de los resultados de la encuesta realizada se determiné que el 53%
de tipo de establecimientos de comercio son unipersonales, lo que nos quiere
decir que es duefio una sola persona, el 47% corresponde a un tipo de negocio de
caracter familiar, en este barrio no se encuentran establecimientos de sociedades

u otro tipo de negocio.
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Grafica 23. Sector comercial

SECTOR COMERCIAL

M Servicios M Bienes M Mixto

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

De la encuesta realizada, se analiza que el sector con mayor impacto en la
actividad es el sector bienes que corresponde al 56%, al cual lo sigue el sector de
servicios con un 38% de aporte en el barrio, mientras que el sector mixto solo
cuenta con un 6%.

3. Estratificacion del sector

El estrato socio econdmico del 100% de los establecimientos de comercio

corresponde a 3, el cual corresponde a un estrato medio dentro de la sociedad.
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Grafica 24. ;Local donde se encuentra es?

35
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Fuente: Esta investigacion

Analisis:

De los datos arrojados de la encuesta realizada en el barrio la macarena, se

analiza que el local donde se encuentra es propio
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Gréfica 25. Niumero de empleados

6al0

435

1a3

EmMPLEADOS

NUMERO DE EMPLEADOS

10
CANTIDAD DE EMPLEADOS

15

20

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

De los datos arrojados de la encuesta realizada en la gran Colombia se determiné

gue los establecimiento los atiende el propietario (no tienen empleados)
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Gréfica 26. Tipo de contratacién

TIPO DE CONTRATACION

B Contrato fijo M Contrato a tiempo indefinido ™ Otro

3%

Fuente: Esta investigacion

Anéalisis:

Los datos arrojados de la encuesta realizada, el 81 % tiene contrato a tiempo

indefinido



Gréfica 27. Horas de trabajo

HORAS DE TRABAJO
9al12
=3
g
Y 6a8
w
(0]
S
I
1a5
0 5 10 15 20 25
Numero de empresas
Fuente: Esta investigacion
Andlisis:

La encuesta realizada arrojo que los establecimientos en el barrio la macarena

trabajan de 9 a 12 horas
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Gréfica 28. ¢ El pago del salario es?

PAGO DE SALARIO

N Diario M Semanal ™ Mensual ™ Otro

Fuente: Esta investigacion

Anéalisis:

De los datos arrojados, se analiza que el pago del salario de los empleados es

otro y corresponde al 63%
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Gréfica 29. ¢ Se encuentra registrado en camara de comercio?

¢SE ENCUENTRA REGISTRADO EN
CAMARA DE COMERCIO?

WA.Si mB.No

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Los datos arrojados de la encuesta, se puede analizar que el 87% si se encuentra

registrado.
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Gréfica 30. ¢Qué impuesto paga?

¢QUE IMPUESTO PAGA?

M Industriay Comercio BIVA ®Renta M Otro

3%
0% 0%

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Los datos arrojados de la encuesta se determinaron que el 97% paga el impuesto

de industria y comercio
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Gréfica 31. ¢ En qué tipo de registro lleva su contabilidad?

RESGISTRO DE CONTABILIDAD

B cuaderno M libro diario = otro

0%

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Se observa que el 81% de los establecimientos registra su contabilidad en libro

diario, mientras que el 19%realiza su registro en el libro diario, y ninguno utiliza

otro medio de registro de contabilizacion.
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Gréfica 32. ¢ Cudl es su promedio de ventas diarias?

VENTAS DIARIAS

M Diaria 0-50000  m Diaria 50000-150000 ™ Diaria MAS - 150000

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Se observa que el 38 % y 31% de los establecimientos tiene unas ventas diaria

entre 50.000 a 150.000 y mas de 150.000
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Gréfica 33 ¢ Cual es su promedio de ventas semanal?

m0a 1.000.000

VENTAS SEMANAL

M 1.000.000 a 2.000.000 ™ Mas de 2.000.000

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Se observa que el 63% de los establecimientos vende mas de 2.000.000 y el 31%

de 1.000.000 a 2.000.000
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Gréfica 34. ¢ Cual es su promedio de ventas quincenal?

VENTAS QUINCENALES

m0a2.000.000 m2.000.000a3.000.000 =™ Mas de 3.000.000

Fuente: Esta investigacion

Andlisis:

Se observa que el 53% son ventas quincenales que corresponden de 0 a

2.000.000

98



Grafica 35. ¢ Conoce usted sus clientes?

CLIENTES

EmASi mB.No

Fuente: Esta investigacion

Analisis:

Se observa que los 32 establecimientos encuestados 35 de ellos si conocen a sus

clientes que corresponde al 87 %
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Grafica 36. ¢ Conoce usted sus clientes?

CLIENTES FUERA DEL SECTOR

HASi mB.No

Fuente: Esta investigacion
Andlisis:
Se observa que los 32 establecimientos encuestados de ellos si conocen a sus

clientes fuera del sector que corresponde al 69 %

Economia de Fusagasuga
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9.3. Actividades sectores comercial afio 2017.

Gréfica 37. Cantidad de establecimientos a julio del afio 2017.
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M Seriesl
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2
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Fuente: Esta investigacion.

Anéalisis:

Analisando el gréafico se bservar que los datos arrojados se evidencia que el sector

comercial es el que mayor numero de establecimientos se han creado.
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10. EMPLEOS GENERADOS

Tabla 5. Empleos generados barrié gran Colombia

EMPLEOS GENERADOS BARRIO GRAN COLOMBIA

ESTABLECIMIENTO DE COMERCIO

Empleos
generados

Supermercado

Supermercado

Supermercado

Supermercado

Tiendas de barrio

Lenceria

Lenceria

Lenceria

Lenceria

Guarderia

Taller de ciclas motos y carros

Taller de ciclas motos y carros

Taller de ciclas motos y carros

Taller de ciclas motos y carros

Taller de ciclas motos y carros

Taller de ciclas motos y carros

Taller de ciclas motos y carros

Taller de ciclas motos y carros

Modisteria

Modisteria

Modisteria

Modisteria

Modisteria

Modisteria

Modisteria

Modisteria

Modisteria

comidas rapidas

comidas rapidas

comidas rapidas

comidas rapidas

comidas rapidas

restaurante

restaurante

restaurante
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restaurante

restaurante

restaurante

salén de belleza

salon de belleza

salon de belleza

salon de belleza

salon de belleza

salon de belleza

salon de belleza

salén de belleza

salén de belleza

salén de belleza

salén de belleza

salon de belleza

ferreteria

ferreteria

ferreteria

miscelanea

miscelanea

miscelanea

miscelanea

café internet

café internet

café internet

Dispendio carnes y pollos

Dispendio carnes y pollos

Dispendio carnes y pollos

Dispendio carnes y pollos

Dispendio carnes y pollos

Dispendio carnes y pollos

fotografia

licoreria

licoreria

licoreria

licoreria

licoreria

licoreria

panaderia

panaderia

panaderia

panaderia

panaderia

RN R WN R RIRIRINRIRRRRINRPIW R R IRRRRR RN R WN N R RN RN W NN R w NN
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heladeria

heladeria

ornamentacion

ornamentacion

drogueria

drogueria

drogueria

Servientrega

seguros

sucursal Bancolombia

productos de aseo

vidrios y aluminios

tienda de mascotas

tienda de mascotas

tienda de mascotas

video juegos

papeleria

papeleria

papeleria

servicios técnicos

venta de ropa

venta de ropa

asesorias

pafoleria

finca raiz

RPRrRRRRRRRRRRRINN R R IR R R RN R R (R~

=
(o]

TOTAL EMPLEOS

Fuente: Esta investigacion
Analisis:

Por medio de inspeccibn a los establecimientos de comercio e informacion de sus
propietarios se pudo elaborar una tabla donde se determina la cantidad de
empleos, los cuales para el barri6 Macarena son 161 empleos, cabe destacar que
dentro de estos empleos estan relacionados los empleos por medio de contratos,
a término fijo o indefinido, o contratos de forma verbal, a su vez dentro de los
empleados se conté a los propietarios de los negocios, personas que los atienden

personalmente Y N0 cuentan con un tercero.
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Tabla 6. Empleos generados barrié gran Colombia

EMPLEOS GENERADOS BARRIO GRAN COLOMBIA

ESTABLECIMIENTO DE COMERCIO

EMPLEOS GENERADOS

Gimnasio

guarderia

guarderia

café internet

café internet

café internet

café internet

café internet

paga todo

veterinaria

veterinaria

talleres carros

talleres carros

talleres carros

talleres carros

inmobiliarias

inmobiliarias

inmobiliarias

muebles

muebles

muebles

muebles

muebles

ornamentacion

ornamentacion

ferreteria

ferreteria

ferreteria

ferreteria

ferreteria

servicios técnico de lavadoras

heladeria

heladeria

heladeria

heladeria

vidrios aluminio
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supermercado

supermercado

latoneria y pintura

latoneria y pintura

latoneria y pintura

spa

carpinteria

carpinteria

campo de tejo

campo de tejo

calzado

calzado

taller motos

drogueria

drogueria

drogueria

mantenimientos equipos

tienda naturista

distribuidora de pollo y carne

distribuidora de pollo y carne

distribuidora de pollo y carne

distribuidora de pollo y carne

distribuidora de pollo y carne

distribuidora de pollo y carne

venta y distribucion de licores

venta y distribucion de licores

venta y distribucién de licores

venta y distribucién de licores

venta y distribucion de licores

venta y distribucion de licores

venta y distribucion de licores

venta y distribucion de licores

venta y distribucién de licores

venta y distribucion de licores

venta y distribucion de licores

venta y distribucion de licores

talleres de motos

talleres de motos

modisteria

modisteria

modisteria

modisteria

modisteria
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modisteria

pafalera

pafialera

panaderia

panaderia

panaderia

odontologia

salon de belleza

salon de belleza

salon de belleza

salén de belleza

salén de belleza

salén de belleza

salén de belleza

tienda barrié

tienda barrié

tienda barrié

tienda barrié

tienda barri6

tienda barri6

tienda barrié

tienda barrié

tienda barrié

tienda barrié

tienda barrié

tienda barrié

restaurante

restaurante

restaurante

restaurante

restaurante

restaurante

restaurante

restaurante

cortinas

television

miscelanea

miscelanea

miscelanea

miscelanea

miscelanea

miscelanea

miscelanea

RIRRRRRRRNWONNNWRIN W R R R R R R R R R R R RPN R R RN DR R R R R R R
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miscelanea

miscelanea

miscelanea

corresponsal bancario

NP R|R|k

comidas rapidas

TOTAL EMPLEOS GENERADOS 175

Fuente: Esta investigacion
Analisis:

Por medio de inspeccion a los establecimientos de comercio e informacion de sus
propietarios se pudo elaborar una tabla donde se determina la cantidad de
empleos, los cuales para el barri6 Macarena son 161 empleos, cabe destacar que
dentro de estos empleos estan relacionados los empleos por medio de contratos,
a término fijo o indefinido, o contratos de forma verbal, a su vez dentro de los
empleados se contd a los propietarios de los negocios, personas que los atienden

personalmente Yy nO cuentan con un tercero.

11. Establecimientos de comercio Fusagasuga afio 2017

La siguiente base de datos es relacionada a junio del afio 2017, donde se da a
conocer los establecimientos de comercio activos en el transcurso de este tiempo.

Gréfica 38. Porcentaje establecimiento de comercio afio 2017

ESTABLECIMIENTO

B SERVICIOS  ® FINANCIERO INDUSTRIAL  ® COMERCIAL
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Fuente: Esta investigacion (Realizada con datos adquiridos de la secretaria de

Hacienda y Crédito publico)

Tabla 7. Establecimientos de comercio afio 2017.

ANO 2107
SERVICIOS 378
FINANCIERO 2
INDUSTRIAL 76
COMERCIAL 474
Total 930

Analisis:

En el andlisis de la grafica anterior se evidencia que el 51% es corresponde al
sector comercial, con 474 negocios, el cual es el que mayor porcentaje de
participacion posee en el comercio de la ciudad, la cual es la que posee mayor
auge en el municipio de Fusagasuga; seguido por el sector servicios con un
porcentaje de participacion del 41%, con 378 negocios, el sector industrial con un
8% con 76 negocios y el sector financiero con un 0% del cual cabe destacar que,
del total de 930 establecimientos escritos y activos en el afio 2017 solo se

relacionan dos establecimientos de comercio.
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Gréfica 39. Actividad y numero de establecimientos sector servicios.




Fuente: Esta investigacion (Realizada con datos adquiridos de la secretaria de
Hacienda y Crédito publico)

Analisis:

De los datos obtenidos en el estudio, se puede analizar que el sector de servicios

hay una gran cantidad de actividades, que contribuyen al municipio como es el

expendio a la mesa de comidas rapidas los cuales hay 50 establecimientos.
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Gréfica 40 . Actividad y numero de establecimientos sector industrial.
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Fuente: Esta investigacion (Realizada con datos adquiridos de la secretaria de

Hacienda y Crédito publico)
Andlisis:
De 76 establecimientos que corresponden al sector industrial, 23 hacen parte a la

actividad de elaboracion de productos de panaderia, que corresponde a la mayor

actividad en el municipio
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Gréfica 41. Actividad y numero de establecimiento sector financiero
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Fuente: Esta investigacion (Realizada con datos adquiridos de la secretaria de

Hacienda y Crédito publico)
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Gréfica 42.Actividad y numero de establecimientos

ACTIVIDAD Y NUMERO DE
ESTABLECIMIENTOS

B Fondos de cesantias M Otras actividades de servicio financiero

Fuente: Esta investigacion (Realizada con datos adquiridos de la secretaria de
Hacienda y Crédito publico)

Andlisis:

De los datos arrojados analizamos que el sector financiero mantiene un equilibrio

en el numero de establecimientos, el cual corresponde 50% correspondiente a

fondos de cesantias y el otro 50% a otras actividades financieras.
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ACTIVIDADES Y NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS SECTOR COMERCIAL
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Gréfica 43. Actividades y numero de establecimientos sector comercial
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Fuente: (Realizada con datos adquiridos de la secretaria de Hacienda y Crédito

publico)

12. Analisis comparativo

El mercado de la macarena se encuentra ubicado en el extremo sur de la ciudad y
la gran Colombia se encuentra en el extremo occidental del municipio, a pesar de

sus distancias son mercados con gran auge econémico

Gréfica 44. Actividad y numero de establecimientos barri6 Gran Colombia
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Fuente: Esta investigacion
Analisis:

De los datos arrojados se puede analizar que en al barrio la gran Colombia la
actividad con mayor establecimientos corresponde a tiendas de barrio y billares y
distribucion de licores la cual son 12 cada uno con un porcentaje del 9% cada

uno.

Gréfica 45. Actividad y numero de establecimientos barrié La Macarena

20 ACF{VIDAD Y NUMERO DE ESTABLECIMIETOS BARRIO LA
18 MACARENA

16

14

12

10

8

6

a

2

0

@bo & gg«d’ q@b@(’ z\\é”b é@«\‘q’ & ée“@ Q}a@(@ & & Q’Q,‘v‘bo O & &
« & e N @"b ¢ &Y S

BN . oy o°<°\ 4}00 N ‘060 Q&b &
éc‘fb R

\\?566

M Seriesl

Fuente: Esta investigacion
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Andlisis:

Los datos arrojados se puede analizar que en el barrio la macarena las tiendas de

barrios tiene el mayor nimero de establecimientos que corresponde 20

establecimientos.

e Tipo de negocio

Barrié La Gran Colombia

Barrio La Macarena

¢TIPO DE NEGOCIO?

B Unipersonal ™ Familiar Sociedad ® Otro

0% -\FO%

Anéalisis:

TIPO DE NEGOCIO?

W Unipersonal & Familiar ® Sociedad ® Otro

0% 0% ~ 0%

34%

De acuerdo a la informacion recolectada se puedes apreciar que en el barrio La

Gran Colombia tenemos un 53 % de los establecimientos unipersonales y en se

determind que el 53% tiene un negocio unipersonal, con esta informacion se

puede evidenciar que ambos barrios comparten esta figura, en ambos predominan

los establecimientos de tipo unipersonal.

e Sector comercial

119




Barrié La Gran Colombia Barrio La Macarena

SECTOR COMERCIAL SECTOR COMERCIAL

| ] ici M Bi i .. . .
Servicios Bienes Mixto M Servicios M Bienes Mixto

13% ~ 6%

Andlisis:

De acuerdo a la informacion recolectada se puedes apreciar que en el barrio La
Gran Colombia tenemos un 47 % de los establecimientos pertenecen al sector
servicios y a diferencia de la Macarena donde predomina el sector comercial con
un 56%, con esta informacion se puede evidenciar que los barrios poseen una

diferentes porcentajes en cuanto a los sectores predominantes.

Estratificacion

En la informacion recolectada se pudo evidenciar que ambos barrios se
encuentran en estrato 3 lo cual hace referencia que posee la misma estructura de
personas que compran en estos barrios y zonas.

De acuerdo a la estratificacion se puede generar mayor demanda de bienes y
servicios, acompafa a la poblacion del cada barrio y a la circulante, de esta
manera realizar una proyeccién de la cantidad de produccién que se puede ofrecer

y demandar.
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¢, Se encuentra registrado en camara de comercio?

Barrié La Gran Colombia

Barrio La Macarena

REGISTRO CAMARA
DE COMERCIO

mA.Si mB.No

REGISTRO CAMARA DE
COMERCIO

WA.Si EB.No

Anéalisis:

De acuerdo a los datos arrojados de la encuesta, se puede verificar que en ambos

barrios la mayoria de los barrios se encuentran registrados en camara de

comercio, y sSus negocios se encuentran debidamente registrados, aunque

predomina el barrio Macarena con un 87% de establecimientos registrados.
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Grafica 46. Comparativo mercados existentes barrio La Gran Colombia y Macarena

Colombia y Macarena
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12.1. IMPACTO ECONOMICO COMPARATIVO

BARRIO GRAN COLOMBIA'Y MACARENA

Cuando se habla de impacto econémico se refiere a la importancia que
representa todo tipo de actividad o inversién que mide la produccion y servicio que
tienen dos barrios en el municipio de Fusagasuga los cuales son La Gran

Colombia y Macarena como movimiento econémico del mismo.

Se evaluaron los dos barrios en la parte urbana de Fusagasuga y se observé que
son de gran competitividad en términos econdmicos, siendo fuentes de ingresos
para los negocios, para generar empleo y mejorar la calidad de vida de los
propietarios, ademas de suplir las necesidades de los empleados y clientes que se
benefician de los bienes y servicios ofrecidos, a su vez se pudo analizar que estos
dos barrios tienen un alto grado de informalidad de los establecimientos que
comprende los requisitos exigidos por normatividad.

De lo anterior podemos decir que los barrios tienen un gran reconocimiento por la
zona donde donde se encuentran localizados por lo que es percibido claramente

por la comunidad y por las personas que vienen del exterior.

Por otro lado, también se logré observar que las entidades reguladoras no hacen
un debido proceso de controlar y prevenir la informalidad, por lo tanto, seria
conveniente que estas entidades actuaran con mayor regularidad y de esta
manera elevar la calidad de vida de los propietarios de los establecimientos y los

habitantes, lo cual hara que se mejore el desarrollo econdmico del municipio.

123



12.2. ANALISIS COMPARATIVO IMPACTO ECONOMICO BARRIO GRAN
COLOMBIA'Y MACARENA EN LA ECONOMIA DEL MUNICIPIO DE
FUSAGASUGA.

Grafica 47. Comparativo cantidad de establecimientos afios 2015.2016.y 2017
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Fuente: Esta investigacion

Andlisis:

Con los datos recolectados y graficados se puede concluir que el sector comercial

ha predominado sobre los demas sectores en los ultimos afios, aunque en el afio

2017 se refleja un crecimiento sustancial en el sector servicios.
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El municipio de Fusagasuga es la capital de la provincia Sumapaz, asi mismo es
el centro econdémico de los municipios que la conforman; siendo el municipio mas
importante de las region, debido al amplio crecimiento demogréfico que se ha
presentado en los udltimos afios, obteniendo un elevado crecimiento en el
desarrollo de sus actividades economicas en los diferentes sectores que
conforman su economia, como lo son el sector comercial, servicios e industrial;
promovido por la poblacién flotante de los municipios aledafios los cuales llegan a

comercializar sus productos y servicios en la ciudad.*

El  impacto econdémico que se midi6 tomé como base el numero de
establecimientos de comercio de la ciudad de Fusagasuga, para el afio 2017
correspondiente a 930 establecimientos de comercio inscrito y activo, de los
cuales al sector comercial le corresponden 474 siendo el sector con mayor

numero de establecimientos.

De acuerdo a la investigacion realizada se tom6 como base los barrios Macarena
y Gran Colombia, en los cuales se utiliz6 instrumentos de recoleccion de
informacion lo cual determino que en el barrio Macarena  existen 134
establecimientos de comercio siendo 75 establecimientos pertenecientes al
sector comercial, representado un nivel de impacto del 15% del total de
establecimiento de comercio en el municipio, generando un alto nivel de impacto;
siguiendo con el andlisis comparativo el barrio Gran Colombia cuenta 124
establecimientos de comercio, de los cuales 50 establecimientos pertenecen al
sector comercial, representado nivel de impacto del 10% de la totalidad de

establecimientos de comercio en el municipio.

2 FELIX RAUL MARTINEZ, Fusagasugd una ciudad sofiada, historia urbana, 1880-1970, Bogotd, octubre de
2002
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Continuando con el analisis del impacto, se medira en el sector servicios, el cual
cuenta con 378 establecimientos, de los cuales en el barrio La Macarena existen
51 negocios, arrojando un impacto en este sector del 13%, el cual se puede
comparar con el del barrio La Gran Colombia teniendo 58 establecimientos con un

porcentaje del 15% de la totalidad del sector.

También se midi6 el aporte recaudado del impuesto de industria y comercio en el
municipio de Fusagasuga, con relacion a la comparacion y analisis respecto de los
barrios estudiados, para lo cual se referencio los datos obtenidos de la pagina del
Consolidador De Hacienda E Informacién Publica (CHIP) y de la secretaria de
Hacienda y Crédito Publico, arrojando un recaudo de seis mil cuatrocientos
setenta millones setecientos noventa y dos mil setecientos sesenta y dos pesos
($6.470.792.762,00) de los cuales el barrio Gran Colombia y Macarena
contribuyen al municipio con un valor total aproximado de doscientos sesenta y
dos millones cincuenta y ocho mil seiscientos cincuenta y nueve pesos
($262.058.659), correspondiente al 4%, del aporte total a nivel municipal del
Impuesto de Industria y Comercio, lo cual representa un impacto minimo de aporte

total del municipio. %

A su vez el impacto econémico se mide por la cantidad de habitantes, teniendo el
barrio La Macarena 3.500 habitantes y el barrio la gran Colombia 1800 habitantes,
comparativamente con el area urbana del municipio que tiene aproximadamente
70.000 habitantes, para lo cual el barrio Macarena tiene una participacion del 5%
del total habitantes del municipio y un 2.5 % correspondiente al barrio La Gran
Colombia.

Para finalizar se hace alusién a la ubicacién de estos dos barrios, los cuales se
encuentran en sectores a simple vista altamente comerciales, el barrio La

Macarena se encuentra ubicado en la zona sur oriental sobre la periferia, por el

%% http://www.chip.gov.co/schip_rt/index.jsf
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contrario el barrio La Gran Colombia se encuentra ubicado en la zona occidental

cerca de la zona de expansion del municipio.

13. CONCLUSIONES

+ Del estudio realizado se puede evidenciar, que en los dos barrios, los
establecimientos no cumplen con todas las normas pertinentes; un ejemplo
claramente evidenciado es el uso del suelo comercial, por cual no estan
ubicados en las zonas establecidas por el plan de ordenamientos territorial
(POT)

+ Se llegd a la conclusiéon que los dos barrios seleccionados en el municipio
de Fusagasuga, se encuentran estratégicamente ubicadas en zonas que
atraen un alto flujo de personas, situacién que genera impacto econémico

en el mismo.

+ Podemos concluir que en el municipio de Fusagasuga es un dinamizador
en la economia en la provincia del Sumapaz, por otra parte se puede
evidenciar que no existen estudios que determinen realmente el estado de

la situacion economia de la ciudad.
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14. RECOMENDACION

Desde el punto de vista personal se concluye que las entidades competentes a las
cuales se acuden a las consultas académicas de economia, finanzas y demas
investigaciones acerca del municipio de Fusagasuga; no se evidencian y no se
encuentra informacion clara y necesaria sobre el tema. Por lo cual se recomienda
realizar investigaciones de fondo para de esta manera conocer todo lo relacionado

con el municipio.
Las entidades del estado deberian realizar campafias, capacitaciones, vigilancia y

control, para los propietarios de los establecimientos de comercio en el municipio

para un mayor conocimiento y asi disminuir la evasion.

128



15. BIBLIOGRAFIA

https://es.slideshare.net/adrianvargassolis/teoria-del-mercado
http://www.monografias.com/trabajos73/filosofos-economistas/filosofos-
economistas2.shtml#ixzz4qXrD9Xae
http://www.monografias.com/trabajos73/filosofos-economistas/filosofos-
economistas2.shtml#ixzz4qXrD9Xae

http://conceptodefinicion.de/mercado/
http://www.ccb.org.co/Preguntas-frecuentes/Tramites-registrales/Que-es-
un-establecimiento-de-comercio

Alba Lanza, Guillermo Guzman y Félix Martinez; Geografia e historia de
Fusagasuga, Fusagasuga, Agosto de 2003
http://concepto.de/desarrollo-economico/
http://repository.uniminuto.edu:8080/xmlui/bitstream/handle/10656/4712/T.A
%20CORDOBA%20ZARTA%20JONATHAN%20MANUEL%202016pdf.pdf?
sequence=1
http://bibliotecadigital.ccb.org.co/bitstream/handle/11520/2890/6234_caracte
riz_empresarial_sumapaz.pdf;sequence=1
http://dspace.ucundinamarca.edu.co:8080/xmlui/bitstream/handle/12345678
9/604/
https://repository.eafit.edu.co/bitstream/handle/10784/2989/CarlosMauricio_
BurgosJaramillo_2014.pdf;sequence=1
http://www.chip.gov.co/schip_rt/index.jsf
http://scielo.sld.cu/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1024-
9435200700030000

129


https://es.slideshare.net/adrianvargassolis/teoria-del-mercado
http://www.monografias.com/trabajos73/filosofos-economistas/filosofos-economistas2.shtml#ixzz4qXrD9Xae
http://www.monografias.com/trabajos73/filosofos-economistas/filosofos-economistas2.shtml#ixzz4qXrD9Xae
http://www.monografias.com/trabajos73/filosofos-economistas/filosofos-economistas2.shtml#ixzz4qXrD9Xae
http://www.monografias.com/trabajos73/filosofos-economistas/filosofos-economistas2.shtml#ixzz4qXrD9Xae
http://conceptodefinicion.de/mercado/
http://www.ccb.org.co/Preguntas-frecuentes/Tramites-registrales/Que-es-un-establecimiento-de-comercio
http://www.ccb.org.co/Preguntas-frecuentes/Tramites-registrales/Que-es-un-establecimiento-de-comercio
http://concepto.de/desarrollo-economico/
http://repository.uniminuto.edu:8080/xmlui/bitstream/handle/10656/4712/T.A%20CORDOBA%20ZARTA%20JONATHAN%20MANUEL%202016pdf.pdf?sequence=1
http://repository.uniminuto.edu:8080/xmlui/bitstream/handle/10656/4712/T.A%20CORDOBA%20ZARTA%20JONATHAN%20MANUEL%202016pdf.pdf?sequence=1
http://repository.uniminuto.edu:8080/xmlui/bitstream/handle/10656/4712/T.A%20CORDOBA%20ZARTA%20JONATHAN%20MANUEL%202016pdf.pdf?sequence=1
http://www.chip.gov.co/schip_rt/index.jsf

16. ANEXOS

IMPACTO DE LOS MERCADOS GRAN COLOMBIA Y MACARENA
EN LA ECONOMIA DEL MUNICIPIO DE FUSAGASUGA

INVESTIGACION DE MERCADCS

OBJETIVO: Recolectar informacion para determinar las diferentes variables qu 5

influyen en los mercados

Margue con una x

1. ;Qué fipo de Actividad economica tiene?

2. iTipo de negocio?
A Unipersonal
B. Familiar
C. Sociedad
D. Otro  ;iCual?

. Sector comercial
A Servicios
B. Bienes
C. Mixto
. Estratificacion del sector?

. Local donde se encuenira es:
A. Propio
B. Amendo
C. Otro  iCual?

. iMumero de empleados?
A D
B. 1a3
C. 4a5
D. 6ald

. Tipo De contratacion?
a. Contrato fijo
b. Confrato a tiempo indefinido
¢c. Otro  iCual?

. Horas de trabajo
A 1as

B. 6a8

C.9a12
. El pago del salario es:

A Diario

B. Semanal

C. Mensual

D. Otro ;Cual?

LUIMIVERSIALY DK
CUNDIKAMAKCA

10. Se encuentra registrado en camara de
comercia?
A Si
B. No

11. Que impuestos paga?
A, Industria y comercio
B. lva
C. Renta
D. Otro  ;Cual?
12. Qué tipo de registro lleva su contabilidad
A Cuademo
B. Libro diario
C. Otro ;i Cual?
13. Cual es su promedio de ventas?
A Diaria
B. Semanal
C. Quincenal
14. Donde compra sus productos?
A. Fusagasuga
B. Bogota
C. Otro ;Cual?
15. Cada cuanto compra sus productos?
A Diaria
B. Semanal
C. Mensual
16. Conoce usted sus clientes?
AL Si
B. No

17. Conoce usted algunocs clientes que no
sean del sector?
AL Si
B. Mo___

MNombre:
Teléfono:
Cormeo:

Autoriza dar los datos personales

sl
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RESUMEN

1. DESCRIPCION DEL TRABAJO

El presente proyecto investigativo tiene como objetivo realizar un estudio sobre el
impacto econodmico de los barrios La Gran Colombia y Macarena, debido a que el
crecimiento poblacional del municipio de Fusagasuga ha conllevado a que sus
habitantes se ubiquen en estas zonas las cuales han comenzado a ser
dinamizadores del mercado, siendo de esta manera autosuficientes, en las cuales
podemos encontrar todo tipo de comercio que beneficia a la comunidad, por ello
se hace necesario medir el impacto que tiene estos barrios en sus mercados, por
consiguiente se realizara la aplicacion de instrumentos de investigacion para la
recoleccién de informacién, de esta forma lograr identificar las diferentes variables
econdémicas que mayor impacto generan en los barrios mencionados, proceso con
el cual se hara un analisis comparativo.

El estudio sera fuente de consulta para el municipio y las personas que requieran
tener conocimiento acerca de la informacion del comportamiento econémico de

los barrios y asi mismos generar politicas de impacto.

2. CAPITULOS DEL TRABAJO

e C(lasificacion empresas
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e Ubicacioén de establecimientos de comercio en los barrios.

e Comparacion localizacion de establecimientos con el uso de suelo permitido

barrio Gran Colombia.
e Interpretacion de las variables investigadas.
e Empleos generados
e Establecimientos de comercio fusagasuga afio 2017
e Impacto econémico comparativo barrio gran Colombia y macarena

e Analisis comparativo impacto econémico barrio Gran Colombia y

macarena en la economia del municipio de fusagasuga.

3. METODOLOGIA

Para el desarrollo de esta investigacion se iniciara por realizar una observacion de
campo en los barrios La Macarena y La Gran Colombia lo cual nos permitird
realizar un diagnostico previo de como es el comportamiento del comercio en
estos barrios, también identificar los sectores econdmicos existentes y las
diferentes variables econdmicas a investigar; Con esta observacion vamos a
utilizar herramientas de tipo cuantitativas, acompafnadas de una encuesta que se
realizara a los empresarios de estos barrios, de esta manera identificar las
variables de tipo econémico que se manejan dentro del interior de estos.
Poblacion

El proyecto toma como poblacion de estudio de acuerdo a la investigacion
realizada a los negocios existentes de acuerdo a la visita puerta a puerta e
inspeccion ocular realizada en los barrios en estudio; los cuales fueron: ciento

veinticuatro (124) negocios del barrio Gran Colombia y ciento treinta y cuatro (134)

133



negocios del barrio Macarena de la ciudad de Fusagasuga, departamento de

Cundinamarca, referencia tabla de establecimientos de comercio.

4. RESULTADOS OBTENIDOS

Tipo de negocio

Barrid La Gran Colombia

éTIPO DE NEGOCIO?

M Unipersonal ™ Familiar ®Sociedad ™ Otro

0% 0%

Barrié la macarena

TIPO DE NEGOCIO?

B Unipersonal ® Familiar B Sociedad ® Otro

0% 28~ 0%
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Analisis:

De acuerdo a la informacion recolectada se puedes apreciar que en el barrio La
Gran Colombia tenemos un 53 % de los establecimientos unipersonales y en se
determind que el 53% tiene un negocio unipersonal, con esta informacion se
puede evidenciar que ambos barrios comparten esta figura, en ambos predominan
los establecimientos de tipo unipersonal.

e Sector comercial

Barrié La Gran Colombia

SECTOR COMERCIAL

M Servicios M Bienes Mixto

13%_\
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Barrié La Macarena

SECTOR COMERCIAL

W Servicios M Bienes Mixto

6%

Analisis:
De acuerdo a la informacion recolectada se puedes apreciar que en el barrio La

Gran Colombia tenemos un 47 % de los establecimientos pertenecen al sector
servicios y a diferencia de la Macarena donde predomina el sector comercial con
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un 56%, con esta informacion se puede evidenciar que los barrios poseen una

diferentes porcentajes en cuanto a los sectores predominantes.

Estratificacion

En la informacion recolectada se pudo evidenciar que ambos barrios se
encuentran en estrato 3 lo cual hace referencia que posee la misma estructura de
personas que compran en estos barrios y zonas.

De acuerdo a la estratificacion se puede generar mayor demanda de bienes y
servicios, acompafia a la poblacion del cada barrio y a la circulante, de esta
manera realizar una proyeccion de la cantidad de produccién que se puede ofrecer
y demandar.

¢ Se encuentraregistrado en camara de comercio?

Barrio La Gran Colombia

REGISTRO CAMARA
DE COMERCIO

B A.Si = B.No
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Barri6 La Macarena

REGISTRO CAMARA DE
COMERCIO

HA.Si ®B.No

Andlisis:

De acuerdo a los datos arrojados de la encuesta, se puede verificar que en ambos barrios la
mayoria de los barrios se encuentran registrados en cdmara de comercio, y sus negocios se
encuentran debidamente registrados, aunque predomina el barrio Macarena con un 87% de

establecimientos registrados
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ANALISIS COMPARATIVO IMPACTO ECONOMICO BARRIO GRAN
COLOMBIA'Y MACARENA EN LA ECONOMIA DEL MUNICIPIO DE
FUSAGASUGA.

El impacto econémico que se midi6 tom6é como base el nuamero de
establecimientos de comercio de la ciudad de Fusagasugéa, para el afio 2017
correspondiente a 930 establecimientos de comercio inscrito y activo, de los
cuales al sector comercial le corresponden 474 siendo el sector con mayor

numero de establecimientos.

De acuerdo a la investigacion realizada se tomdé como base los barrios Macarena y Gran Colombia,
en los cuales se utilizé instrumentos de recoleccién de informacién lo cual determino que en el
barrio Macarena existen 134 establecimientos de comercio siendo 75 establecimientos
pertenecientes al sector comercial, representado un nivel de impacto del 15% del total de
establecimiento de comercio en el municipio, generando un alto nivel de impacto; siguiendo con
el andlisis comparativo el barrio Gran Colombia cuenta 124 establecimientos de comercio, de los
cuales 50 establecimientos pertenecen al sector comercial, representado nivel de impacto del
10% de la totalidad de establecimientos de comercio en el municipio.

5. CONCLUSIONES

+ Del estudio realizado se puede evidenciar, que en los dos barrios, los
establecimientos no cumplen con todas las normas pertinentes; un ejemplo
claramente evidenciado es el uso del suelo comercial, por cual no estan
ubicados en las zonas establecidas por el plan de ordenamientos territorial
(POT)

+ Se llegd a la conclusiéon que los dos barrios seleccionados en el municipio

de Fusagasuga, se encuentran estratégicamente ubicadas en zonas que

139



atraen un alto flujo de personas, situacién que genera impacto econémico

en el mismo.

Podemos concluir que en el municipio de Fusagasuga es un dinamizador
en la economia en la provincia del Sumapaz, por otra parte se puede
evidenciar que no existen estudios que determinen realmente el estado de

la situacion economia de la ciudad.

6. RECOMENDACIONES

Desde el punto de vista personal se concluye que las entidades
competentes a las cuales se acuden a las consultas académicas de
economia, finanzas y demas investigaciones acerca del municipio de
Fusagasugd; no se evidencian y no se encuentra informacion clara y
necesaria sobre el tema. Por lo cual se recomienda realizar investigaciones

de fondo para de esta manera conocer todo lo relacionado con el municipio.

Las entidades del estado deberian realizar campafas, capacitaciones,
vigilancia y control, para los propietarios de los establecimientos de
comercio en el municipio para un mayor conocimiento y asi disminuir la

evasion.

AREA Y LINEA DE INVESTIGACION

AREA

GESTI

LINEA

ON PARA EL DESARROLLO LOCAL Y TRANSLOCAL

DESARROLLO SOCIOECONOMICO
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