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INTRODUCCION

En un campo de investigacion la informacion actualizada es fundamental, se
encuentran dmbitos econdmicos, politicos, sociales y de medio ambiente que

permiten a un territorio estar a la vanguardia para generar desarrollo.

El proyecto de investigacion esta orientado a fortalecer la economia del municipio
de Fusagasuga. En dicho municipio se observa la desactualizacién de datos, el
cual implica que la investigacion debe lograr un desarrollo y crecimiento socio-
econdémico, dando a conocer lo que posee verdaderamente el municipio siendo

objeto de estudio.

El municipio cuenta con un sector econdmico de alto desarrollo como es la
construccion, dentro de él y de gran importancia esta el subsector marmolero ya
que por la gran expansion de infraestructura se requiere como material para darle

un valor agregado a las obras en proceso.

Mediante la recoleccién de informacion veraz sera posible la identificacion de
marmolerias, esto es de gran ayuda para crecer en el mercado dentro y fuera del
municipio y asi lograr que este campo sea conocido por mas habitantes y mejorar

la economia.



1. FORMULACION DEL PROBLEMA.

En el municipio de Fusagasuga segun el planteamiento territorial el sector de la
construccion es amplia y de gran auge en el que se puede observar que en
diferentes obras es de gran importancia el subsector de la marmoleria, este es
complejo de encontrar en el mercado ya que su base de datos en el municipio se
encuentra desactualizada lo que hace que se vea afectado el desarrollo y

crecimiento socio-econdémico.

¢La informacién socioeconémica del municipio de Fusagasuga referente a
marmolerias se encuentra desactualizada en las correspondientes entidades
estatales, lo cual no permite contribuir al desarrollo econémico y social de la

provincia del Sumapaz?



2. OBJETIVOS

2.1. GENERAL:

Conocer informacién socioecondmica de las marmolerias del municipio de

Fusagasuga

2.2. ESPECIFICOS:

Compilar informacién socioecondémica actualizada

Proveer recomendaciones frente a los impactos socioecondmicos de las

marmolerias

Identificar los costos necesarios incurridos en las marmolerias



3. JUSTIFICACION

Esta caracterizacion socioeconémica del municipio de Fusagasuga en
marmolerias se hace bajo la parametrizacion que surge de la necesidad de
obtener informacion del nivel econémico del municipio debido a que dichos datos
se encuentran desactualizados en las diferentes entidades estatales, por lo tanto
no es veridica la informacion existente, para ello la Universidad de Cundinamarca
mediante esta caracterizacién y bajo los instrumentos a utilizar busca mejorar la
forma de suministrar un servicio a la comunidad que facilite la obtencion de la
informacion, ademas de contribuir al desarrollo socioeconémico del municipio, se
busca un mejor manejo de la informacion socioecondmica encontrada en el
municipio, con el fin de ayudar al desarrollo de los aspectos estudiados y
buscando el beneficio de la poblacion en particular.

Por otra parte, esta investigacion se hizo con un enfoque teorico de crecimiento y

desarrollo econémico.

También es guiada por la teoria clasica de la administracion donde se favoreceran
los siguientes aspectos para la region y el municipio debidos a que la informacion
sera exacta, clara y oportuna para la toma de decisiones en politicas publicas y asi
ayudard al sector privado y publico a sacar ventajas de sus fortalezas y

oportunidades y a diezmar sus debilidades y amenazas.



4. MARCOS DE REFERENCIA

4.1. MARCO CONCEPTUAL

4.1.1. Caracterizacion

La caracterizacion es un tipo de descripcion cualitativa que puede recurrir a datos
0 a lo cuantitativo con el fin de profundizar el conocimiento sobre algo. Para
cualificar ese algo previamente se deben identificar y organizar los datos; y a partir
de ellos, describir (caracterizar) de una forma estructurada; y posteriormente,

establecer su significado (sistematizar de forma critica). (Castro, 2009)

4.1.2. Desarrollo Econdmico

El desarrollo econdmico se puede definir como la capacidad de paises o regiones
para crear rigueza a fin de promover y mantener la prosperidad o bienestar
econdémico y social de sus habitantes. ( JOHN CAJAS GUIJARRO. Definiendo el
desarrollo.Rebelion.org. , 2011)

4.1.3. Investigacion

De acuerdo a las definiciones que presenta la Real Academia Espafiola (RAE)
sobre la palabra investigar (vocablo que tiene su origen en el latin investigare),
este verbo se refiere al acto de llevar a cabo estrategias para descubrir algo.
También permite hacer mencién al conjunto de actividades de indole intelectual y
experimental de caracter sistematico, con la intencion de incrementar los
conocimientos sobre un determinado asunto. (R.A.E. - REAL ACADEMIA
ESPANOLA, 2008)



4.1.4. PIB (Producto Interno Bruto)

El PIB (Producto Interno Bruto) no es mas que la suma total de todos bienes y
servicios que produce un pais (medidos en dolares $USD), producidos por
empresas nacionales y extranjeras, dentro del territorio nacional de dicho pais,
que se registran dentro de un determinado periodo de tiempo, generalmente un

ano.

El PIB forma parte de un conjunto de indicadores, disefiado por el sistema
capitalista, que en principio da un perfil econémico de dicho pais, sobre la cantidad
de inversién realizada en un periodo de tiempo, pero que dice muy poco o0 nada,
sobre como fue desarrollada dicha inversién, cuanto queda en el pais de las
ganancias derivadas y menos de los factores sociales y laborales involucrados.
(Jorge Tejera - PIB, 2010)

4.1.5. Semillero de investigacion.

Los semilleros de investigacion surgen como respuesta a la necesidad sentida de
introducir a los estudiantes y jovenes profesionales en un proceso de motivacion,
participacion y aprendizaje continuo de la practica y la metodologia de la

investigacioén cientifica.

Representan grupos de interés conformados por un grupo de estudiantes, y
docentes tutores, creado para la formacion de investigadores, con el fin de

fortalecer los grupos de investigacion.

Los tutores son los gerentes de una empresa que modela estructuras mentales,
genera autoestima, ética, responsabilidad, y conocimientos. El joven investigador
es un estudiante diferente, desde el punto de vista de sus inquietudes, su
predisposicion y su avidez natural por lo que no se conoce. (Instituto Universitaria

Anotnio Jose Camacho, 2010)



4.2. MARCO GEOGRAFICO.

llustracién 1 Mapa de Fusagasuga

noRTE MUNICIPIO DE FUSAGASUGA

OCCIDENTE ORIENTE

FQUINIING

FUENTE: (Fusagasuga., 2017)

El area geogréfica donde se realizé la investigacion fue en el municipio de

Fusagasuga, comprendiendo Unicamente el casco o area urbana.

4.2.1. Municipio de Fusagasugé:

De acuerdo a la informacion que registra Este municipio perteneciente a la region
del Sumapaz fue fundado el 7 de Mayo de 1776 y esta ubicado en el centro de la

region; se limita de la siguiente manera:
Norte: con los municipios de Silvana y Sibate
Sur: con los municipios de Arbelaez, Pandi e Icononzo

Oriente: con los municipios de Pasca y Sibaté



Occidente: con los municipios de Tibacuy y Silvania.

Posee una extension territorial de 293 Km?2.

Como se especifica la investigacion esta enfocada en las marmolerias del casco
urbano del municipio de Fusagasuga, para el caso del municipio en mencién por
medio de este mapa suministrado por la Secretaria de Planeacién del municipio de
Fusagasuga se observa que este posee un total de ochenta (80) barrios dentro de

su casco urbano los cuales son:

Urb. La independencia, Urb. San Antonio, Urb. Mi Tesoro, Urb. Villa Armerita, Urb.
La Esmeralda Etapa 2, Urb. Carlos Lleras, Barridé El Lucero, Urb. La Esperanza,
Urb. El Rosal, Urb. Buena vista, Urb. El Edén, Barrio Los Andes, Urb. Los
guaduales, Ciudadela campestre villa Natalia, El Comboy, Urb. San Jorge, Urb.
Mandalay, Urb. Monte verde, Urb. Gaitan 3 (Andalucia), Urb. Gaitan 2, Barri6 José
Antonio galan, Urb. Santa librada, Urb. La victoria, Urb. Gaitan, Urb. La Nueva
Esperanza, Urb. El Porvenir Norte, Urb. Los fundadores, Urb. El Progreso, Barrio
La Cabafia, Barrio La Florida, Barrio Santander, Urb. La esmeralda etapa 1, Barrio
Cedritos, Urb. Santa maria de los Angeles, Pekin, Barrio Emilio Sierra, Barrio
Centro, Barrio Olaya, Barrié6 Luxemburgo, Barrio Potosi, Barrio Antonio Narifio,
Tejar, Bonet, Barrio Coburgo, Sector el Caney, Urb. Santa Anita, Balmoral,
Fusacatan, Sector Sauces, Urb. Mirador, Prados de Altagracia, Pablo Bello, Urb.
Jaime Pardo Leal, Prados de Bethel., Urb. Santa Barbara, Urb. Villa Lady, Urb.
Las Delicias. Urb. Comuneros, Urb. Camino Real, Urb. San Fernando, Urb.
Macarena, Barrio Obrero, La Marsella, Urb. Villa Leny, Piedra grande, San Mateo,
Urb. San marcos, Urb. Villa patricia, Cooviprof, Urb. Las Brisas, Urb. Caminos de
llano largo. Urb. Leidy dii, Urb. Villa celeste, Urb. Pampa campestre, Urb. La
primavera, Urb. Ciudad Jardin, Urb.Ebenezer. Urb. Ciudadela de Comfenalco, Urb.

Los Cambulos. Urb. La Gran Colombia.

(Alcaldia de Fusagasugé - Pagina web, 2011)



llustracién 2 Mapa distribucion urbana del municipio de Fusagasuga

SECRETARIA DE PLANEACION selvaso
MAPA BASE DEL MUNICIPIO

FUSAGASUGA - 25290

Bt
{ / S

4.3. MARCO HISTORTICO

4.3.1. Origen del marmol

Rocas metamorficas de interés minero

Como consecuencia de los procesos de metamorfismo regional se originan dos
tipos de rocas que se explotan en canteras: los marmoles y las serpentinitas.

Menor interés presenta otras rocas como los neises.

El marmol es la roca metamorfica con mayor interés minero. Se forma como
consecuencia del metamorfismo de calizas, bajo condiciones de metamorfismo
tanto regional como de contacto, que inducen la recristalizacion de la calcita a alta
temperatura. Este proceso transforma las variadas texturas originales de las

calizas en texturas granoblasticas de tamafio de grano muy variable, que puede



llegar a ser de varios milimetros, lo que se traduce en una mayor resistencia

mecénica y homogeneidad de la roca.

Conviene resaltar el hecho de que el término geoldgico de marmol no es
equivalente al empleado en la industria, que suele incluir las calizas marmaoreas en
sentido amplio, es decir, calizas compactas, que suelen presentar una mayor
heterogeneidad texturas y estructural, y peores caracteristicas de comportamiento

mecanico y fisico quimico que los marmoles auténticos.

El marmol estd compuesto mayoritariamente por calcita granoblastica, pero
pueden contener ademas otros minerales, tales como micas (marmoles
cipolinicos), dolomita, brucita, vesubianita, wollastonita, didépsido, tremolita, grafito,

pirita.

Un hecho a resaltar en el estudio de los marmoles es que su homogeneidad
puede no ser completa: ademéas de los marmoles homogéneos, blancos o grises
tipo Macael, existen otros que presentan heterogeneidades, mas o menos
desarrolladas, que van desde bandeados o foliaciones tectdnicas, marcadas por lo
general por acumulacion de minerales oscuros, y que son tipicas de marmoles
formados por metamorfismo regional, a formas o cambios de coloracibn mas o
menos irregulares, difusas, que pueden ser producto de inhomogeneidad de la
roca caliza original. Esto permite una clasificacion industrial de estas rocas segun
su tonalidad, en monocromos (o sencillos), cuando presentan una sola tonalidad, y
policromos (o compuestos), caso de presentar varios colores. La mayor parte de
los marmoles monocromos se presentan en tonalidades blancas, amarillentas,
verdosas, 0 negras, mientras que los policromos se denominan segun su tonalidad
dominante. Los marmoles policromos o compuestos presentan inclusiones de
otros minerales, generalmente micas, cuarzo y serpentinas, en agregados o vetas
gue adoptan morfologias diversas y les confieren diversas tonalidades. Basandose
en su estructura, se clasifican en veteados, caso de presentar colores listados;
arborescentes, si las bandas de colores se ramifican; y brechiformes, en el caso

gue estén constituidos por fragmentos angulosos. Un caso particular de los



marmoles brechiformes lo constituyen los brocateles, cuyos fragmentos presentan

tonalidades distintas.

Un caracter a controlar para definir la explotabilidad de una masa marmérea es su
fracturacidn. Al ser rocas afectadas por procesos tectonicos, a menudo estan muy
fracturadas, lo que dificulta su extraccién en bloques comerciales, y favorece el

desarrollo de fendmenos karsticos, que igualmente dificultan la explotacion.

También la presencia de minerales oxidables es un caracter geologico de interés
minero, pues éstos pueden producir importantes problemas estéticos en el

material instalado.

Las aplicaciones concretas del marmol son en general conocidas: chapado de
exteriores e interiores, elementos arquitecténicos auxiliares (p.ej., escalinatas),
complementos decorativos (estatuas), arte funerario. Hay que recordar que el
granito esta reemplazando en muchas de estas aplicaciones al marmol, por su

mayor resistencia y durabilidad, sobre todo en exteriores y suelos.

Explotaciones importantes de marmoles a nivel mundial se localizan en Italia (zona

de Carrara, practicamente agotada) y en Espafia (zona de Macael, Almeria).

La serpentinita es otra roca metamorfica de interés ornamental, de color verde, y
con tonalidades variadas, claras y oscuras, que se forma por el metamorfismo

regional de rocas magmaticas ultramaficas (peridotitas).

Desde el punto de vista mineraldgico, esta constituida muy mayoritariamente por
minerales del grupo de la serpentina (antigorita), que suelen estar acompafados
por otros filosilicatos afines, como el talco, por minerales opacos, como magnetita

0 cromita, y por carbonatos ricos en Mg (magnesita-dolomita).

Sus caracteres estructurales y texturales pueden ser muy variados, mostrando
formas mas o menos irregulares, que en unos casos ofrecen caracteres estéticos

positivos, mientras que en otros impiden totalmente la explotacion minera. En



Especial, la fracturacibn es el principal factor negativo para este tipo de

aprovechamiento. *

4.4. MARCO NORMATIVO O LEGAL

Tabla 1 Marco normativo o legal de las Marmolerias

LEY O DECRETOS FECHA DESCRIPCION
Art. 25. Todas las personas
CONSTITUCION ~ POLITICA  DE tienen derecho a un trabajo
COLOMBIA 1991 1digno y justo. (COLOMBIA,
2017)

Art. 1. Sistema General de
Riesgos como conjunto de
LEY 1562 2012 |entidades destinadas a prevenir
y atender accidentes laborales.
(LEY, 2012)

Las Alcaldias Municipales estan
designadas de los Materiales de
Construccién, con los que se
realiza la explotacion, para
DECRETO 145 1995 |obtener el recaudo de las
regalias a las que estan
obligados de pagar los
explotadores de materiales de
construcciéon. (DECRETO, 1995)

! https://www.uclm.es/users/higueras/yymm/YM13.html




4.5. MARCO TEORICO.

Teniendo en cuenta que esta investigacion estd enfocada a una caracterizacion
socioeconémica se planteé el marco de referencia, en este orden de ideas los
conceptos y puntos mas relevantes que se tuvieron en cuenta para el desarrollo
de la investigacion se hallaran mediante el uso de la Teoria de Crecimiento
econdémico entre otros, ya que dan las pautas coherentes en el mercado de los
subsectores del municipio, dando asi un énfasis en el crecimiento constante de

dichos mercados encontrados en el proceso de esta investigacion.

4.5.1. Teoria de Crecimiento econémico.

Se utiliza la Teoria de Crecimiento econémico ya que da las pautas coherentes en
el mercado de los subsectores del municipio, dando asi un énfasis en el
crecimiento constante de dichos mercados encontrados en el proceso de esta

investigacion.

El crecimiento econdmico es el cambio cuantitativo o expansion de la economia de
un pais. Segun los usos convencionales, el crecimiento econémico se mide como
el aumento porcentual del producto interno bruto (PIB) o el producto nacional bruto
(PNB) en un afio. Puede ocurrir de dos maneras: una economia puede crecer de
manera "extensiva" utilizando mas recursos (como el capital fisico, humano o
natural) o bien de manera "intensiva", usando la misma cantidad de recursos con
mayor eficiencia. Cuando el crecimiento econémico se produce utilizando mas
mano de obra, no trae como resultado el aumento del ingreso por habitante,
cuando se logra mediante un uso mas productivo de todos los recursos, incluida la
mano de obra, trae aparejado un incremento del ingreso por habitante mejorando
asi el nivel de vida. El crecimiento econémico intensivo es condicion del desarrollo

econdmico.



El crecimiento econdmico existe cuando las variables macroecondémicas reales,
toman valores que se ajustan a una tendencia ascendente. Las variables
macroecondémicas mas significativas a este hecho son: el producto nacional bruto

(PNB), el ingreso nacional, la inversion, el consumo.

Entonces los valores que se tienen en cuenta al analizar el proceso de crecimiento
son: el producto, el ingreso, la inversibn y el consumo por personas.
(ECONOMICA, 2011)

Por tal razén las variables o preguntas que se formulan en el proceso de
recopilacion de la informacién socioecondmica de los municipios, tiene un enfoque
relacionado con las caracteristicas del mercado y los establecimientos comerciales
del casco urbano, para asi tener un énfasis de las necesidades o falencias que se

encuentran en la misma poblacion.

4 .5.2. Teoria de Desarrollo Econémico

Es necesario el planteamiento de esta teoria, debido al constante cambio del
mercado, también se usa para observar la calidad de vida que se evidencia en el

municipio, oportunidades laborales, observar la oferta y demanda.

Se Entiende por DESARROLLO so6lo aquellos cambios en la vida
econOmica que no le son forzados de afuera sino que surgen de dentro, de su
propia iniciativa. Si sucede que estos cambios no se producen en la misma
esfera econdmica, y que el fenbmeno que nosotros llamamos desarrollo
econdmico tiene su base sencillamente en el hecho de que los datos cambian y
gue la economia se adapta a ellos, entonces no se debe hablar de desarrollo
econdémico porque no provoca fendmenos cualitativamente nuevos sino solo
procesos de adaptacion de la misma calidad que los cambios en los datos
naturales. (Marin, 2011)



Por otro lado el desarrollo econdmico se define como el proceso en virtud
del cual la renta real per capita de un pais aumenta durante un largo periodo de
tiempo. En otros términos, el desarrollo es un proceso integral, socioeconémico,
que implica la expansion continua del potencial economico, el auto
sostenimiento de esa expansion en el mejoramiento total de la sociedad.
También se conoce como proceso de transformacion de la sociedad o proceso
de incrementos sucesivos en las condiciones de vida de todas las personas o

familias de un pais o comunidad. (Marin, 2011)

Es decir, el desarrollo conjuga la capacidad de crecimiento con la facultad de
transformacién a la base econdmica, disposicion de absorcion social de los frutos
del crecimiento. Ademas implica una elevacion sostenida del ingreso real por
habitante, mejor condicion de vida, de trabajo, composicion equilibrada en la
actividad economica, difusién generalizada de los beneficios del progreso entre
toda la poblacion, efectiva autonomia nacional en cuanto a las decisiones que
afectan fundamentalmente el curso del nivel econdmico, eleva la capacidad de
transformacion de las condiciones determinantes, en lo institucional, lo material,

vida econlmica, social y cultural de Fusagasuga.

VARIABLES:

El ingreso per cépita, Capital humano, Capital natural, Organizacion social.

El capital humano, natural y la organizacion social, constituyen los factores
primarios de modulacion de la funcién de produccién que determina el crecimiento
econdémico. La funcién de produccion es una relacion técnica que permite asociar
diferentes combinaciones de los insumos (capital y trabajo) al producto”.
(ECONOMICA, 2011)



Esto lleva al analisis parcial de los datos obtenidos en el proceso total de
recopilacion informativa en el municipio, para asi dar ejecuciéon a algunas variables
planteadas, observando asi que la poblacion analizada en el casco urbano del

municipio contiene caracteristicas de cada campo de accién del mismo.

Teniendo en cuenta las necesidades con las cuales se hace la caracterizacion
socioecondmica de esta investigacion, Barrio, Tipo o hombre de negocio, Sector
econdémico, Ventas diarias, Relaciones financieras (bancarias), Apoyo de
gobierno, Compra de insumos, Numero de empleados, Tipo de empleados
(hombre o mujer), Hora de trabajo diarias, Salario, se encuentran grandes
falencias de caracter social y econémico, por lo tanto, se da inicio al proceso de

investigacién de campo.

Por lo tanto se busca dar progreso a la caracterizacion con el proposito de hacer
un enfoque dirigido al crecimiento y desarrollo econdmico incurrido en cada
establecimiento de comercio dentro del casco urbano del municipio, periodo a
periodo, debido a que esta investigacion sera constante para mantener
actualizada toda la informacion obtenida y por obtener, debido a que dia a dia se
crean nuevos establecimientos, ademas siendo analizados pueden cambiar su
ubicacion, o cualquier otra variable que se haya analizado, esto implica también si
estos mismos dependiendo el mercado siguen o no con su actividad comercial;
mediante el instrumento se observara el manejo de toda la codificacién de la
informacion por medio de unas plantillas pertinentes, estas mismas nos permitiran
realizar un filtro para facilitar la realizacion de graficas, las cuales nos arrojaran
unos resultados para asi dar un andlisis final, el cual nos conlleva al resultado del
proceso de la investigacion y asi poder tener claro la informaciéon para dar una

resultado pertinente al publico en general.

No obstante, para que este proceso sea eficiente las personas deben conocer la
realidad en la que viven, las variables a presentarse, hacia donde se deben
orientar, cada uno de los posibles beneficios a aportar su entorno y de la misma

manera que pueden aportar cada uno de ellos al mismo. Con el transcurrir del



tiempo es necesario contar con una herramienta dirigida a la comunidad del
municipio, y por tal razon por medio de esta investigacion se dara a conocer cada
variable socioecondmica con datos actualizados del municipio de Fusagasuga;
para que la poblacién interesada posea un instrumento con informacién confiable,
clara y entendible, permitiendo asi el proceso de estudio econémico y social de la
misma, con ayuda a las personas interesadas en consultar todos los datos,
estadisticas e informacion plasmada en el instrumento, y asi el publico en general

pueda entender, analizar y usarlas de acuerdo a la necesidad del entorno.

La realidad es un proceso en continuo movimiento, que evoluciona: todo
fluye, nada permanece. El mercado de trabajo, la realidad empresarial, las
necesidades de nuevas competencias, capacidades personales. Por tanto, la
actividad organizativa, ya sea de las empresas o de las instituciones publicas,
ya sea de las personas que conviven en un mismo territorio, coincide con una
realidad que se mueve a la cual esas organizaciones y personas deben

adaptarse. (Torrent, 2003)

(...) La creacion de observatorios socioecondémicos, como unidades de
apoyo a la toma de decisiones en la definicion de politicas publicas locales
mediante la aportacién de conocimiento estratégico sobre el territorio, se trata
de unidades especialmente importantes en el momento de fundamentar
instrumentos de planificacion (estratégica o a largo plazo), en los que se
requiere, ademas, la participacion activa de actores econdmicos y sociales y de
las otras administraciones cuya accion repercute directamente sobre los

individuos de la comunidad local. (Torrent, pag. 2)

Mediante el manejo pertinente de las diferente teorias econémicas, se busca
plantear el disefio del observatorio socioecondmico de la Facultad de ciencias
Administrativas, Econémicas y Contables de Universidad de Cundinamarca, ya
que es de vital importancia el poder implementar la informacion recopilada para
poner en practica las diferentes variables socioecondmicas, que conlleva al uso

del observatorio dandole un enfoque a los objetivos que se plantean permitiendo



de la misma manera conseguir un desarrollo del &rea urbana mediante esta

caracterizacion.

4.5.3. Teoria Clasica De La Administracion.

Por medio de esta teoria se hace una relacion o enfoque orientado a la estructura
del proceso administrativo de cada uno de los establecimientos de comercio del
municipio investigado; todo esto tiene como finalidad darlo a conocer a la

comunidad en general.

Dentro del marco de esta teoria Fayol identifica cinco deberes o reglas de la
administracion las cuales son, la planeacion, organizacion, direccion, coordinacion,

control.

Para el caso de esta investigacion dichas areas identificadas por Fayol se pueden
llevar a cabo para que las personas de los establecimientos las incorporen a su
negocio, de tal forma que a un futuro obtengan mayores ingresos, mejorando su
calidad de vida, promoviendo mejores oportunidades de empleo, ofreciéndole a
dichos empleados soluciones a sus necesidades. (Fayol, 1841)

Por otra parte esta caracterizacion permite que las personas que quieran acceder
a la creacién de un establecimiento tengan una mejor perspectiva de que tipo de
negocio colocar, gracias a la investigacion realizada; por ejemplo si en un sector
independientemente que posea mayor actividad comercial que otro, se logre
determinar cual es tipo de mercado que se ofrece en el sector con el propésito de
cubrir las necesidades de los habitantes y de una u otra manera tratar de innovar
el mercado, promoviendo competitividad y desarrollo.

Relacionando todo esto, nos conlleva a que los establecimientos pueden tener una
mejor organizacion por medio de la estructuracion al momento de implementarle

politicas, una mision, una vision, valores, principios, entre otros.



Por otra parte, al tener un negocio mejor organizado es importante que los duefios
de los establecimientos le lleven una contabilidad a sus negocios, para poder asi
saber a ciencia cierta cual es la utilidad, y a la vez saber cual es el monto de sus
gastos y costos en el periodo; otra ventaja de este aspecto es la facilidad que se

adquiere al momento de realizar un presupuesto.

Llevando esto al caso de las entidades, con los establecimientos totalmente

vinculados e inscritos se hace mas factible la recaudacion de impuestos.

4.5.4. Teoria de la Caracterizacion.

“Desde una perspectiva investigativa la caracterizacion es una fase descriptiva con
fines de identificacidn, entre otros aspectos, de los componentes, acontecimientos
(cronologia e hitos), actores, procesos y contexto de una experiencia, un hecho o

un proceso”. (Upegui, 2010)

Con base en el proceso que se estd llevando a cabo de la descripcion y
caracterizacion de los establecimientos econémicos ubicados en el casco urbano
del municipio objeto del proceso de investigacion, el contexto de la experiencia
descriptiva de tomar la informacion de los entes econOomicos sirve para dar

solucién a unas variables con falencias que se encontraron.

La caracterizacion es un tipo de descripcion cualitativa que puede recurrir
a datos o a lo cuantitativo con el fin de profundizar el conocimiento sobre algo.
Para cualificar ese algo previamente se deben identificar y organizar los datos;
y a partir de ellos, describir (caracterizar) de una forma estructurada; y
posteriormente, establecer su significado (sistematizar de forma critica).
(Castro, 2009)

El ejemplo mas significativo para recopilar informacion usando la metodologia de
la caracterizacién de un sector socio-econdmico es la estructuracion descriptiva de

los datos y la manera de profundizarlos siendo recopilados del sector econémico



del municipio, de acuerdo con las variables manejadas en factores de afectacion

que influyen con el desarrollo del municipio.

Agrega Sanchez Upegui que la caracterizacion es una descripcion u ordenamiento
conceptual, que se hace desde la perspectiva de la persona que la realiza. Esta
actividad de caracterizar (que puede ser una primera fase en la sistematizacion de
experiencias) parte de un trabajo de indagacion documental del pasado y del
presente de un fendémeno, y en lo posible esta exenta de interpretaciones, pues su

fin es esencialmente descriptivo. (Experiencias, 2010)

De acuerdo a lo anterior se puede tener en cuenta el objetivo de la investigacion,
debido a que en la primera fase preliminar de recopilacion, caracterizacion de los
establecimientos econdmicos del casco urbano del municipio se da paso al
proceso de digitalizacion de informacion en las respectivas plantillas y luego por
medio de graficas ilustrar los resultados obtenidos y asi realizar su respectivo

analisis.

4.5.5. Teoria de Observatorio:

Los observatorios son figuras organizacionales de caracter asociativo
gue reune a individuos, organizaciones, dependencias que buscan analizar,
seguir el desarrollo de uno o varios temas, politicas publicas, procesos politicos,
econdémicos, sociales buscando comprenderlos para incidir, construir opinion
publica alrededor de éstos. (PRORED, 2015)

Son grupos de trabajo que realizan analisis, evaluacion y seguimiento a
politicas publicas, a estadisticas oficiales y a variables asociadas a la
econdmica, social y urbana en Bogota y Cundinamarca. Analizan variables
objetivas (estadisticas oficiales) y subjetivas (encuestas de percepcion y de
calidad del servicio) del comportamiento Bogota y Cundinamarca. Identifican

buenas préacticas y tendencias en el contexto nacional e internacional como



insumo para el disefio de propuestas, politicas y estrategias. (Camara de
Comercio de Bogota, 2012)

Los observatorios, ademas de ser instrumentos de suma importancia en pro de un
crecimiento y desarrollo socioeconémico de una poblacién, son, también los
proveedores de la gestion publica y un instrumento esencial para la construccion
de un sistema de confianza, que a la vez debe ser la base de un sistema de
aprendizaje y de innovacion constante de las organizaciones publicas y de las

comunidades locales.

Estos sistemas de observacion estratégica de los que se han venido hablando
deben funcionar en torno a tres variables que resumen los parametros de una

politica de calidad de vida y son:
Competitividad.

Cohesion social

Sostenibilidad.

Entendiendo por competitividad, todo aquello que afecta a la adaptacion de la
estructura econémica a las demandas de la dinamica de mercado, incluyendo
aspectos como el impulso de innovacién tecnoldgica, calidad productiva,
investigacién y desarrollo, pero también todo aquello que afecta al aumento de
capacidades individuales de la poblacion activa para insertarse con éxito y para su

promocién profesional dentro del mercado de trabajo.

Por cohesién social, el objetivo ultimo y central de las politicas activas en lo local:

gue la riqueza suponga un crecimiento equilibrado y justo socialmente.

La competitividad no puede desembocar tan solo en el progreso de unos pocos
sino en el progreso de toda la sociedad.

Finalmente, es preciso afirmar que no se puede hablar de progreso, de la

competitividad, estructura econdmica y de su cohesion social, si las politicas no



tienen en cuenta el fomento de sostenibilidad del escenario donde se producen las
actividades humanas. De nada habra servido si se depende del mejoramiento en
la creacion de rigueza de donde se desprende el deterioro del medio urbano o

rural” (Xavier Mufoz i Torrent, 2003)

Después de establecer el origen, caracteristicas, ventajas y demas aspectos
importantes de los observatorios socioeconémicos se logra entender y resaltar de
una manera mas clara la utilizacién de los mismos, ahora bien planteandolo a un
entorno mas especifico y que finalmente es lo que compete a esta investigacion, la
cual se enfoca en realizar una caracterizacion del sector socioeconémico de cada

uno de los establecimientos de marmolerias en el municipio de Fusagasuga.

Como se menciona en el concepto de observatorio, nuestro grupo de trabajo esta
compuesto por estudiantes de distinta ubicacion semestral pertenecientes a la
Facultad de ciencias Administrativas, econdmicas y contables pertenecientes

Gnicamente al programa de Contaduria Publica.

Dentro de los términos nacionales plantean que los observatorios
oficiales en Colombia poseen unos componentes los cuales son definidos por el
D.AN.E. (Departamento Nacional de Estadistica), dichas variables son las
cuentas nacionales, el mercado laboral, los indices de precios y costos, la
poblacion y demogréfica, estadisticas sociales, industria, el comercio exterior e
interior, servicios, construccién, agropecuario, medio ambiente, tecnologia e
industria, educacion, cultura y gobierno, informacion georreferenciada.,
estadisticas regionales. (DANE, 1953)



4.6. MARCO INSTITUCIONAL

4.6.1. Proyecto Educativo institucional

4.6.1.1. Misidn

La Universidad de Cundinamarca es una institucion publica local del Siglo XXI,
caracterizada por ser una organizacion social de conocimiento, democratica,
autonoma, formadora, agente de la transmodernidad que incorpora los consensos
mundiales de la humanidad y las buenas practicas de gobernanza universitaria,
cuya calidad se genera desde los procesos de ensefianza - aprendizaje,
investigacibn e innovacién, e interaccidn universitaria. (Universidad de
Cundinamarca) Estatuto General (Acuerdo 007 de 2015, Articulo 4).

4.6.1.2. Vision

La Universidad de Cundinamarca sera reconocida por la sociedad, en el &mbito
local, regional, nacional e internacional, como generadora de conocimiento
relevante y pertinente, centrada en el cuidado de la vida, la naturaleza, el
ambiente, la humanidad y la convivencia. Estatuto General (Acuerdo 007 de 2015,
Articulo 5).

4.6.1.3. Principios y valores que orientan la accion de la Universidad de

Cundinamarca.

. La educacion que imparte la Universidad de Cundinamarca es un servicio
publico y cumple una funcion social dentro de una concepcion integral de los

valores del hombre y de su mundo.

. Forma los talentos humanos a nivel cientifico tecnolégico, ecoldgico
humanistico y cultural indispensables para el desarrollo socioeconémico de los

municipios y regiones de Cundinamarca y del pais.



. Promueve la investigacion sobre los recursos naturales del Departamento
identificando sus potenciales y los medios racionales de explotacion y

conservacion que permitan el desarrollo sostenible de la sociedad.

. En su condicion de entidad de educacion superior, la universidad promueve
todas las formas cientificas filosoficas y artisticas de busqueda e interpretacion de
la realidad. Reelabora permanentemente y con flexibilidad nuevas concepciones
de organizacién social, en un ambito de respeto a la autonomia y a las libertades

académicas de investigacion, de aprendizaje y de catedra.

. La investigacion como actividad esencial en la universidad, tiene como
finalidad fundamental orientar y facilitar el proceso de ensefianza aprendizaje, asi
como promover el desarrollo de las ciencias, las humanidades, las artes y las

técnicas para buscar soluciones a los problemas de la sociedad.

. La Universidad entiende la libertad de catedra como la participacion del
docente en la formacién del nuevo profesional en un proceso cefiido a los métodos
cientificos, a los conocimientos de su especialidad, frente a los cuales se le
reconoce al estudiante el derecho de controvertir las exposiciones dentro de los

parametros académicos y su obligacion correspondiente de aprender.

. La institucién garantiza la libertad de aprendizaje, esto es, el derecho que
tiene el estudiante para acceder a las fuentes de informacion cientifica y a

utilizarlas en el incremento y profundizacion de sus conocimientos.

. La educaciéon impartida por la universidad se desarrolla dentro de claros
criterios éticos que garantizan el respeto a los valores del hombre y la sociedad,
inculcando a los estudiantes el servicio a la comunidad mediante la aplicacién de
los conocimientos adquiridos con sentido de solidaridad social, superandose como
persona a través del mejor uso de las oportunidades, recursos y capacidades

formadas y desarrolladas.



. La docencia por su caracter formativo y difusion, tiene una funcién social
que determina para el docente responsabilidades cientificas, éticas y morales

frente a sus discipulos, a la institucion y a la sociedad.

. La docencia, la investigacion y la extension en la universidad, estan
orientadas a analizar y plantear soluciones en aras de satisfacer las necesidades y
las demandas de las areas de su influencia tanto del departamento como del pais
en general. Por ende, participa en los procesos propios de los planes de
desarrollos municipales, regionales, departamentales, sectoriales y nacionales sin

perjuicio del ejercicio de su autonomia en los niveles cientificos, tecnoldgicos, etc.

(Universidad de Cundinamarca, 1994)

4.6.2. Proyecto educativo de la facultad de ciencias administrativas, econémicas y
contables

4.6.2.1. Mision

Somos una unidad académica que trasciende en escenarios econdémicos,
empresariales y sociales del departamento de Cundinamarca y el pais, mediante

la gestion y articulacion con programas de pregrado y posgrado de las ciencias

Administrativas Econdémicas y Contables; con un enfoque democratico, autbnomo,

humanista.

4.6.2.2. Vision

La Facultad de Ciencias Administrativas Econémicas y Contables, sera reconocida
en el ambito local y translocal: regional, nacional e internacional;, por su
contribucion al desarrollo sostenible y sustentable del tejido empresarial y social,
soportada en la calidad de sus programas académicos. (Universidad de

Cundinamarca)

4.6.3. Proyecto Educativo del programa de Contaduria Publica



4.6.3.1. Mision

El Programa de Contaduria Publica, en la Universidad de Cundinamarca, trabaja
por la formacion integral de profesionales con compromiso y responsabilidad
social, con una visidon sistémica, prospectiva y transmoderna de la sociedad,
énfasis en la accion inter y transdisciplinar y altos criterios de calidad cientifica,
disciplinar e investigativa que proyecten al Contador Publico a nivel regional,

nacional e internacional.

4.6.3.2. Vision

El Programa de Contaduria Publica de la Universidad de Cundinamarca sera
reconocido como una alternativa para la formacion profesional, acreditada, de alta
calidad, que propendera por la formacion integral de profesionales, que impacten
significativamente en los ambitos organizacionales publico, privado, de la
produccion, el comercio y los servicios, a nivel regional, nacional e internacional
posicionandose en el campo de la investigacion como generador de valor que
contribuye al desarrollo disciplinar y de la sociedad. (Universidad de

Cundinamarca)

4.7. MARCO METODOLOGICO

4.7.1. TIPO DE METODOLOGIA

Descriptiva: Se hace la metodologia por este medio debido a que la recopilacion
de la informacién es un poco dificil de adquirir, por ello surge la necesidad de
hacer la investigacion y actualizar la informacion econdémica social de la region del

Sumapaz.



4.7.2. TIPO DE INVESTIGACION

Investigacion descriptiva: Es de tipo descriptivo debido a que busca evidenciar la
informacion econdmica del municipio de Fusagasuga a través de una herramienta

(ENCUESTA) la cual contendra informacion actualizada del municipio.

4.7.3. CARACTERIZACION DE LA POBLACION OBJETO DE ESTUDIO

4.7.3.1. Técnicas de recolecciéon de datos

Técnica: Encuesta realizada de manera personal a través de visitas a cada uno de
los establecimientos del casco urbano del municipio, teniendo en cuenta que la
poblacion son siete marmolerias el cual se establecié una muestra de acuerdo a la

teoria muestral con un 95% de confianza y 5% de error.

Instrumento: Cuestionario con preguntas que mezclan variables subjetivas y

objetivas.

4.7.3.2. Técnicas de procesamiento y andlisis de datos:

La informacion recogida en el municipio de Fusagasuga, por medio de las
encuestas posee unas variables o caracteristicas para poder llegar a unas
conclusiones; las cuales son: Barrio, Tipo o nombre de negocio, Sector
econdmico, Ventas diarias, Relaciones financieras (bancarias), Compra de
insumos, Numero de empleados, Tipo de empleados (hombre o mujer), Hora de

trabajo diario, Salario.

Toda la informacion suministrada por los establecimientos de comercio del
municipio de Fusagasuga se adjuntdé en un archivo de Excel para poder dar de

manera eficiente el andlisis de los resultados.



4.7.3.3. Medidas de tendencia central:

Por ende, se analizara tanto cuantitativa como cualitativamente todas las
preguntas, se estudiara principalmente a través de la teoria muestral, la cual

consiste en arrojar un porcentaje para determinar un nivel de confianza.



5. LIMITACIONES DEL PROYECTO

El proyecto posee limitaciones tales como:

Dificultad en la recoleccidén de encuestas, por la pequefia cantidad de marmolerias

en el municipio las cuales no facilitan la informacion pensando en la competencia.

Falta de actualizacion de la base de datos existentes en el municipio de

Fusagasuga sobre estos establecimientos.



6. PRESUPUESTO

6.1. RECURSOS HUMANOS

Tabla 2 Recursos Humanos

NOMBRE ‘ N° HORAS ‘ VALOR HORA TOTAL
GINA LIZETH DIAZ PULIDO 800 $ 2.800,00 | $ 2.240.000,00
FRANKY STEVEN GONZALEZ
PEDRAZA 800 $ 2.800,00 | $ 2.240.000,00
TOTAL RECURSOS 1600 $ 2.800,00 | $ 4.480.000,00

Elaborado por autor.

6.2. RECURSOS TECNICOS

Tabla 3 Recursos Técnicos

DESCRIPCION CANTIDAD VR. UNIT. TOTAL PROCEDENCIA
COMPUTADOR
DELL $ 1.200.000,00 | $ 1.200.000,00 PROPIO
IMPRESORA 1 $ 300.000,00 | $ 300.000,00 PROPIO
TOTAL
RECURSOS 3 $ 1.500.000,00 | $ 1.500.000,00 PROPIO

Elaborado por autor.

6.3.

Tabla 4 Otros Recursos

OTROS RECURSOS

DESCRIPCION ~ CANTIDAD VR.UNIT.  TOTAL '~ (OCEDENC
PAPELERIA 1 | $120.000,00 | $120.000,00 | PROPIO

TRANSPORTE 1 | $150.000,00 | $150.000,00 | PROPIO
OTROS 1 $50.000,00 | $50.000,00 | _ PROPIO

TOTAL RECURSOS 3 | $320.000,00 | $320.000,00 | PROPIO

Elaborado por autor.




6.4. RESUMEN RECURSOS

Tabla 5 Resumen de Recursos

TIPO DE RECURSOS TOTAL POR RECURSO

Humano $ 4.480.000,00
Técnico $ 1.500.000,00
Otros recursos $ 320.000,00
Total: $ 6.300.000,00

Elaborado por autor.



Tabla 6 Diagrama de Gantt

7. DIAGRAMA DE GANTT

) RIPCIO R 0
D P BRE D B D MEB RO RESPONSAB
IOEA ¥ 150.000 Gina Diaz, Franky Gonzalez
FEUNION COMEL ASESORES § 15.000 Gina Diaz, Franky Gonzalez
EMTREGA DE IDEA& 3 10.000 Giina Diaz, Franky Gonzalez
FORMULACION DEL PROBLEMA $ 40.000 Gina Diaz, Franky Gonzalez
ELABORACION DEL ANTEPROYECTO ¥ 120.000 Giina Diaz, Franky Gonzalez
EMTREGA DE AMTEFROYECTO 3 50.000 Giina Diaz, Franky Gonzalez
SUSTEMTACION DE AMTEPROYECTO $ 150.000 Gina Dizz, Franky Gonzalez
APROBACION DE ANTEPROYECTO ] 50000 Giina Diaz, Franky Gonzalez
OTA 000
FORMULACION DE ENCUESTA ] 120,000 Giina Diaz, Franky Gonzalez
FEUNION COM ASESORES $ 15.000 Gina Diaz, Franky Gonzalez
TOTAL E 3 135.000 Gina Dizz, Franky Gonzalez

FASE 3

TOTAL
FASE 4
TABULACION DE LA INFORMACION

¥

APLICACION DE EMCUESTA 4 1400.000

300.000

Giina Diaz, Franky Gonzalez

AMALISIS

200.000

Giina Diaz, Franky Gonzalez

Giina Diaz, Franky Gonzalez

Giina Diaz, Franky Gonzalez

INFORME

175.000

Ging Diaz, Franky Gonzalez

ELAEORACION DE INFORME
TOTAL

FASES
POMENCIA,

s g Y RS

400.000
1.075.000

2000.000

ESTRUCTURACION DE ARTICULD
TOTAL

FASE &

REUMION COMITE OPCIONES DE GRADD

&00.000
2.300.000

5.000

Liina Uiaz, Franky Honzalez

Giina Diaz, Franky Gonzalez

Giina Diaz, Franky Gonzalez

Giina Diaz, Franky Gonzalez

ENTREGA DE INFORMES FIhAL 200.000 Gina Dizz, Franky Gonzalez
AJUSTES DE PROYECTOS POR PARTE OE o

ESTUDIANTES 210.000 Giina Diaz, Franky Gonzalez
AJUSTE FINALES DE INFORMES 100.000 Giina Diaz, Franky Gonzalez

SUSTEMTACION FROYECTO
TOTAL
TOTAL PROYECTO

PR [oo | w0 [om o

50.000
565.000
6.300.000

Giina Diaz, Franky Gonzalez




8. RESULTADOS

En la recopilacién de datos se observaron diferentes productos a base de marmol

tales como tapas de bafos, pirlanes, guitarras, mesas, lavaderos, barras y

mesones, este es el producto con mayor demanda en el mercado por lo tanto es

objeto de investigacion de costos. En esta se observa que en promedio diario se

elabora diez metros en diferentes colores de marmol, para esta fabricacion se

requiere de la siguiente informacién obtenida en los resultados preliminares:

Tabla 7 Costos, Gastos y Ventas

COSTOS DIARIO DIEZ (10) METROS LINEALES DE MARMOL

DESCRIPCION VALOR MEDIDA TOTAL

MANO DE OBRA DIRECTA

OPERARIO ‘ $ 25.000 ‘ METRO $ 250.000

TOTAL $ 250.000

MATERIA PRIMA DIRECTA

JASPE $ 89.500 $ 358.000

VERDE UBATUVA $ 136.000 $ 408.000

NEGRO PERLA $ 155.000 $ 465.000

TOTAL $  1.231.000

COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION

ARRIENDO $ 1.300.000

LUZ $ 136.000

AGUA $ 21.000

MANTENIMIENTO PULIDORAS $ 100.000

GASOLINA $ 6.000

GRASA $ 4.800 VALOR DIA

TOTAL $ 1.567.800 $ 52.260

GASTOS

PAPELERIA $ 50.000

TRANSPORTE $ 400.000

INTERNET $ 67.900

SUELDO $ 800.000 VALOR DIA

TOTAL $ 1.317.900 $ 43.930
[ TOTAL COSTOS [$  1577.190




VENTAS

DESCRIPCION UNITARIO MEDIDA EN METROS TOTAL

JASPE $ 220.000 4 $ 880.000
VERDE UBATUBA $ 300.000 $ 900.000
NEGRO PERLA $ 340.000 3 $ 1.020.000
TOTAL 10 $ 2.800.000

Graficamente se puede representar asi:

llustracion 3 Costos Diarios

COSTOS DIARIOS

GASTOS
COSTOS - 3%
INDIRECTOS
DE MANO DE
FABRICACION OBRA
39 DIRECTA
16%

MATERIA
PRIMA
DIRECTA
78%

Del 100% de los costos diarios el 78% pertenece a materia prima directa, el 16% a
mano de obra directa, el 3% corresponde a costos indirectos de fabricacion vy el

3% restante pertenece a gastos.



llustracion 4 Ventas

VENTAS

Del 100% de las ventas en promedio el 37% corresponde a ventas de marmol en
color negro perla, el 32% ventas en color verde ubatuba y el 31% ventas de

marmol en color jaspe.



En cuanto al ambito social en la realidad del municipio de Fusagasuga se

encuentran los siguientes resultados, teniendo en cuenta lo siguiente:
POBLACION: 7 Marmolerias

MUESTRA: 7 Marmolerias

llustraciéon 5 ¢ Qué tipo de bienes y/o servicios ofrece en su establecimiento?

¢QUE TIPO DE BIENES Y/O SERVICIOS
OFRECE EN SU ESTABLECIMIENTO?

25% 58%

MESONES BANO, COCINA 1 RESTAURACION
[ DISENO, ASESORIA

Del 100% de establecimientos (marmolerias) encuestados el 58% ofrecen bienes
como mesones para bafio, cocina entre otros; el 25% de los encuestados ofrecen
restauracion de trabajos en marmoleria y el 17% ofrecen servicios como disefio y

asesoria.



llustracién 6 ¢Su establecimiento esta registrado ante la camara de comercio?

¢SU ESTABLECIMIENTO ESTA
REGISTRADO ANTE LA CAMARA
DE COMERCIO?

ESI ENO

Del 100% de los establecimientos (marmolerias) encuestados el 57% no esta
registrado ante la cAmara de comercio y el 43% si esté registrado en la misma.

llustracién 7 ¢ En su establecimiento llevan contabilidad?

¢EN SU ESTABLECIMIENTO LLEVAN
CONTABILIDAD?

ESlI ENO

Del 100% de establecimientos (marmolerias) encuestadas el 57% respondieron

gue no llevan contabilidad y el 43% si llevan contabilidad.



llustraciéon 8 ¢ Que medio usa para dar a conocer su establecimiento?

¢QUE MEDIO USA PARA DAR A CONOCER SU
ESTABLECIMIENTO?

O

20%

70%

O PENDON M INTERNET [ TARJETAS [EPRENSA,RADIO, TV

Del 100% de los establecimientos (marmolerias) encuestados el 70% dijeron que
les es mas factible el uso de tarjetas, el 20% le dan uso al internet y el 10% usan

como ayuda publicitaria el penddn, y de ellos ninguno usa la prensa, radio, tv.

llustracién 9 ¢ Cuantas personas visitan su establecimiento en la semana?

¢ CUANTAS PERSONAS VISITAN SU
ESTABLECIMIENTO EN LA SEMANA?

100%

[0 1-30 PERSONAS @ MAS DE 30 PERSONAS

Del 100% de establecimientos (marmolerias) encuestados el mismo 100%

respondieron que de 1-30 personas visitan su establecimiento en la semana.



llustraciéon 10 ¢, Con cuantos empleados cuenta su establecimiento?

¢CON CUANTOS EMPLEADOS CUENTA SU
ESTABLECIMIENTO?

100%

CO1AS5EMPLEADOS [EMASDE 5 EMPLEADOS

Del 100% de establecimientos (marmolerias) la totalidad respondieron que su

establecimiento cuenta con un rango entre 1-5 empleados.

llustraciéon 11 ¢ Cudl es el rango de edad de los empleados?

¢CUAL ES EL RANGO DE EDAD DE
LOS EMPLEADOS?

M 15-18 ANOS m 18-25 ANOS
26-40 ANOS = MAS DE 40 ANOS

Del 100% de establecimientos encuestados (marmolerias) el 87% respondieron
gue sus empleados se encuentran en un rango de edad de 18-25 afos y el 13%
respondieron que el rango de edad es entre 26-40 afios.



llustracion 12 ¢Los empleados estan afiliados a aportes parafiscales?

éLOS EMPLEADOS ESTAN
AFILIADOS A APORTES
PARAFISCALES?

ESI ENO

Del 100% de los establecimientos (marmolerias) encuestados el 57% dijeron que
los empleados no estan afiliados a aportes para fiscales por lo tanto el 43% si

estan afiliados.

llustraciéon 13 ¢ Entre cuanto oscila los honorarios de cada empleado?

¢ENTRE CUANTO OSCILA LOS
HONORARIOS DE CADA
EMPLEADO

0%
100%

[ SALARIO MINIMO A $1.000.000
[ MAS DE $1.000.000

Del 100% de los establecimientos (marmolerias) encuestados la totalidad (100%)
respondieron que los honorarios de cada empleado oscila entre salario minimo y
un millén de pesos ($1.000.000).



llustraciéon 14 ¢;Qué modo de pago usa al momento de cancelar honorarios de
sus empleados?

¢QUE MODO DEPAGO USA AL MOMENTO
DE CANCELAR HONORARIOS DE SUS

EMPLEADOS?
0%
0%
43%
57%

[ DIARIO ESEMANAL QUINCENAL E MENSUAL

Del 100% de los establecimientos (marmolerias) encuestados el 57% usa el
meétodo de pago semanal para cancelar los honorarios de sus empleados y el 43%

usa el método de pago quincenal.



9. CONCLUSIONES

Mediante la recoleccion de datos realizada con este trabajo investigativo en el
municipio de Fusagasuga se generd la actualizacion de la informacion
socioeconémica del subsector marmolero refiriéndose a que la mayoria de
establecimientos no estan registrados ante la camara de comercio por ende no
llevan la contabilidad, a las siete marmolerias del municipio de Fusagasuga se les
recomienda llevar un registro contable sobre su informacion financiera de las
actividades realizadas facilitando la toma de decisiones y la planeacion de

estrategias ayudando a la factibilidad del establecimiento

Basandonos en el estudio realizado referente a costos gastos y ventas de estos
establecimientos se encuentro el punto de equilibrio en siete metros y medio (7,5)
lineales de marmol vendidos en promedio el cual indica que después de este

rango se obtienen las utilidades.

Tabla 8 Punto de Equilibrio

PUNTO DE EQUILIBRIO

COSTOS FIJOS $ 1.577.190

PROMEDIO PRECIO DE VENTA POR METRO $ 280.000

PUNTO DE EQUILIBRIO 7,5




llustracion 15 Punto de Equilibrio

$3.000.000

$2.500.000 /

$2.000.000 /

$1.500.000 M/ VENTAS
$1.000.000 / —COSTOS

$500.000 /

S- /IIIIIIIII
1 357 911

No obstante, hay que determinar que es una investigacion en proceso por lo cual
tiene unos resultados preliminares, lo que busca que las personas puedan
organizarse de mejor manera y puedan identificar sus costos, gastos al momento

de pensar en crear empresa.



10.IMPACTOS

Mediante la investigacion se logré evidenciar la importancia de la informacion
socioecondémica actualizada del subsector marmolero en el municipio de
Fusagasuga, en el cual se observa como los habitantes se ven afectados debido a

la escasa recaudacion de impuestos de estos establecimientos.

Asimismo, la actualizacion de la informacion ofrece unos beneficios que permite
ser utilizada como herramienta hacia la comunidad para acceder a este subsector,
una ayuda es el facil acceso a la web para la toma de decisiones de caracter
socioeconémico, busqueda de empleo, oferta y demanda de productos y/o

servicios que se generan debido al avance de la infraestructura municipal.

También se evidencia un gran impacto ambiental viendo que la mayoria de estos
establecimientos (marmolerias) no tienen donde desechar los residuos de marmol,
de igual manera no cuentan con la estandarizacién o reglamentacién para dar uso
de extractores minimizadores de polvo y que a pesar del uso de los implementos
gue tiene el personal no son completamente adecuados para la disminucion de

sonido o proteccion auditiva.



11.RECOMENDACIONES

Después de haber hecho la recoleccion de datos y el analisis pertinente de la
informacion encontrada en esta investigacion se recomienda a los
establecimientos dirigirse a las entidades estatales en busca de un apoyo en la
seguridad y politica de desarrollo empresarial, logrando en un trabajo

mancomunado el desarrollo socio-econdémico de este sector

Para las entidades publicas es importante generar una base de datos actualizada,
definir un mecanismo idéneo de control y vigilancia para la aplicacion de las
normas legales en estos tipos de establecimientos que llevan una actividad

econdmica.

Es importante el apoyo del estado para estas microempresas generando un
interés de crecimiento, consiguiendo unos aumentos en los impuestos los cuales

ayudaran a la mejor calidad de vida de los habitantes.

Para finalizar, se recomienda a estos establecimientos otorgar la informacién con
la cual se evidencie en este municipio el impacto econémico que genera y asi
despertar una mejor confianza para los inversionistas de este sector obteniendo

una prolongacién en el empleo para la comunidad.



12. ANEXOS

IR |
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