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Titulo 

Gestión Asistencial Para La Definición, Consolidación Y Ejecución De Estrategias De 

Apoyo Y Acompañamiento A Emprendedores De La Ciudad De Girardot Desde La Interacción 

Social Universitaria Del Programa Administración De Empresas De La Universidad De 

Cundinamarca Seccional Girardot. 

 

           MACROPROCESO: Misional  

PROCESO: Interacción Social Universitaria 

PROGRAMA: Administración De Empresas 

TEMA: Gestión Asistencial Para La Definición, Consolidación Y Ejecución De 

Estrategias De Apoyo Y Acompañamiento A Emprendedores De La Ciudad De Girardot Desde 

La Interacción Social Universitaria Del Programa Administración De Empresas De La 

Universidad De Cundinamarca Seccional Girardot. 
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Objetivos generales y específicos 

 

Objetivo general  

 

Gestionar y acompañar al proceso de interacción social universitaria del programa 

administración de empresas de la universidad de Cundinamarca seccional Girardot en el 

desarrollo de actividades propuestas por el docente líder por medio de escenarios, plataformas 

virtuales de la universidad y de forma presencial.   

  

Objetivos específicos  

 

1. Brindar apoyo a los diferentes eventos que se realicen a través del proceso de 

interacción social universitaria por medio virtual y presencial   

2. Apoyar en la logística de diferentes encuentros de la universidad con empresarios de 

Girardot y la región mediante reuniones, foros, capacitaciones, asesorías y talleres.  

3. Elaboración de diferentes propuestas graficas que ayuden al proceso de interacción 

social universitaria  

4. Desarrollar diferentes actas que evidencien las actividades realizadas por el proceso de 

interacción social universitaria  
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Justificación 

Durante el proceso que se manejara en las pasantías, específicamente en la 

interacción social universitaria se busca fomentar la responsabilidad con valores, el 

empeño a todas las actividades propuestas para que el pasante se forme de una manera 

profesional integro, adaptándonos a todas las situaciones que se nos puedan presentar en 

la vida, dentro de este proceso de formación y aprendizaje, se implementaran todos los 

conocimientos aprendidos durante el tiempo de aprendizaje del programa administración 

de empresas 

Lo que se propone en este proceso de prácticas es experimentar y evidenciar 

experiencias e ideas para el pasante, participando en actividades de capacitación que 

beneficien a la comunidad, incentivar y promover mediante diferentes medios divulgativos 

las actividades para la comunidad universitaria, incluyendo a toda la que forme parte del 

proceso formativo (estudiantes, docentes), supervisando al profesor Omar Giovanni 

Quijano en el desarrollo de las actividades ya mencionadas, para cumplir estos objetivos. 

Con esto se apoyará el pasante y con su contribución en estrategias que fortalezcan la 

interacción social universitaria mediante la asignación de funciones y la adquisición de 

responsabilidades.  
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Presentación de la empresa 

 

Nuestra Universidad se caracteriza por ser una organización social de conocimiento, 

democrática, autónoma, formadora, agente de la transmodernidad que incorpora los consensos 

mundiales de la humanidad y las buenas prácticas de gobernanza universitaria, cuya calidad se 

genera desde los procesos de enseñanza-aprendizaje, investigación e innovación, e interacción 

universitaria. 

La reconstrucción de la memoria histórica de la U Cundinamarca, desde su fundación y 

los diferentes momentos que reflejan su capacidad de adaptación a los cambios sociales y al 

desarrollo de la región hasta hoy, manifiesta su necesidad de trascender a otros espacios 

acordes con la modernidad y la dinámica propia de una institución generadora de conocimiento, 

características que se adecúan a este momento histórico 

La visión de la Universidad de Cundinamarca es construir dialógica y formativamente, con el fin 

de gestar un sujeto actuante, transformador y libre, que actúe desde la realidad en que se 

desenvuelve y asume una posición autónoma en cada territorio, buscando contener los efectos 

de la globalización. En este contexto, la Interacción Social Universitaria busca fortalecer en los 

agentes participantes la dimensión social e intervención en la comunidad como proyecto de 

vida, conduciendo dicha interacción desde una ciudadanía ética, responsable y como líderes 

de procesos de transformación social. (Universitaria, 2019). 

La Dirección de Interacción Social de la Universidad de Cundinamarca (ISU), articula la 

ciencia, la tecnología y la innovación, con los procesos de formación, aprendizaje y el diálogo 

con el mundo. 
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Cómo parte de la esencia misional de la U Cundinamarca, la dirección ISU impulsa la 

transformación positiva de comunidades, territorios y organizaciones privadas y del sector 

público, mediante el desarrollo de acciones socialmente responsables.    

La interacción Social Universitaria es una función que se articula con la ciencia, la 

tecnología y la innovación, con los procesos de formación-aprendizaje y la interacción social. 

Tiene como finalidad la realización de ejercicios permanentes de producción, construcción y 

transferencia de conocimiento y cultura que permita la integración, el encuentro y el diálogo con 

la comunidad y la sociedad en la creación de soluciones que aporten a las políticas nacionales 

y contribuyan a la compresión y transformación de la realidad social, local, regional y nacional. 

Interacción Social es la manera como U Cundinamarca ha hecho una relectura de la función 

sustantiva de la Extensión universitaria, en donde la institución, en lugar de adoptar una 

postura hegemónica, pretendiendo extender el conocimiento hacia las comunidades, facilita 

con estos agentes, un diálogo de saberes.  Es un engranaje que contribuye en la dinamización 

de las dimensiones del MEDIT. 

La Interacción Social Universitaria que se desarrolla en la Universidad de Cundinamarca 

busca reencontrar y reconstruir las redes y tejidos que permitan conectarse de manera directa 

con la sociedad concreta, aquella de carne y hueso que resuena en todos los discursos sobre 

“Universidad y Sociedad”. En ese contexto, los impactos de la Formación de los procesos de 

Interacción Social Universitaria, hacen que cada proceso formativo genere impactos directos 

sobre los estudiantes y su entorno, en tal sentido, aspectos como el modelo educativo, la 

propuesta curricular, la ruta de aprendizaje, los planes de aprendizaje y toda actividad de la 

interacción profesor–alumno, no es un acto que finaliza con la evaluación del conocimiento; 

también influye en el tipo de ser humano que se desenvuelve con una escala de valores en el 

ámbito personal, ciudadano y planetario.  
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La interacción social universitaria promueve la divulgación, construcción y transferencia 

de conocimientos que atiendan las necesidades del entorno acorde a los nuevos desarrollos y 

exigencias a través de servicios académicos, (Investigación Social, transferencia de productos 

en Ciencia, Tecnología e Innovación, eventos culturales, asesorías, pasantías, voluntariado, 

consultoría, Educación Continuada) acorde a los desafíos que demanda la sociedad para su 

desarrollo y productividad, generando nuevas posibilidades de aprendizaje para satisfacer 

necesidades puntuales de la comunidad.  

 

La Universidad de Cundinamarca seccional Girardot a través de la interacción social 

universitaria cuyo objetivo principal es apoyar a la comunidad externa e interna de la 

universidad en el proceso de su creación y sostenibilidad en los emprendimientos de Girardot 

realiza diferentes actividades institucionales como creación y di función de diferentes eventos 

que ayudan a que la comunidad se involucre más con las institución, estos eventos se realizan 

atreves de medios oficiales e instalaciones de la universidad en donde se realizan diferentes 

webinars, conferencias y cursos de educación de calidad, también en el proceso de interacción 

social universitaria se brindan herramientas al emprendedor como los apadrinamientos 

empresariales y asesorías en donde el empresario puede despejar sus dudas para fortalecer 

sus ideas y brindarle herramientas como creación de piezas publicitarias para que puedan 

fortalecer su área comercial. 

 

Realización de espacios de asesorías virtuales o presenciales para estudiantes, 

emprendedores y microempresarios de la región según necesidades evidenciadas en 

proyectos de investigación de la facultad.   Objetivos planteados para las pasantías, 

incluyendo indicadores de medición 
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Desarrollo del objetivo 1 

 

Asesoría al emprendimiento TRAVELS TURISMO NATIONAL 

La interacción social universitaria el día 21 de septiembre del 2022 se contactó con 

el estudiante BRYAN STEVEEN RUBIO ARIAS quien es estudiante de la universidad de 

Cundinamarca, cuyo objetivo fue reforzar su idea de negocio “TRAVELS TURISMO 

NATIONA” en donde se brindó un espacio para despejar dudas y reforzar diferentes 

herramientas que ayudaran a que su idea de negocio se consolide mejor, se tocaron temas 

como el marketing digital, análisis del entorno, requisitos para la estructuración de la 

empresa y herramientas diversas como CANVAS para impulsar su marketing, en este 

proceso se realizó la inscripción al CITGO, se creó la cuenta pertinente del empresario a la 

plataforma CANVA, se mostraron herramientas que le ayudaran a estructurar su empresa, y 

se brindó una capacitación para el manejo de las plataformas digitales 

 

Figura. Evidencia Fotográfica. 

 

 



12 
 

   

 

     Desarrollo del objetivo 2 

Asesoría a la empresa droguería veterinaria Gold 

 

La interacción social universitaria el día 14 de agosto del 2022 le brindo un espacio al 

empresario EDWARD ANDRES BAUTISTA CRUZ quien es dueño y gerente de la empresa 

DROGUERIA VETERINARIA GOLD ubicada en el local 3 del condominio parque centrar 

ubicado en el Kennedy de la ciudad de Girardot Cundinamarca, en esta asesoría se capacito al 

empresario sobre procesos de marketing, brindándole herramientas que potencialicen sus 

ingresos económicos, durante el proceso de asesoría el empresario pudo aclarar dudas sobre 

la reestructuración de estrategias de marketing encontrando nuevas formas de impulsar su 

negocio 

 

Figura. Evidencia Fotográfica. 
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La imagen anterior es una fotografía de la fachada del negocio del empresario 

 

La anterior imagen es un pantallazo del formato realizado ante la asesoría mencionada 

anteriormente 
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Desarrollo del objetivo 3 

Taller con estudiantes de 3 semestre de administración de empresas de la u 

Cundinamarca, para abordar la metodología desing thinking en la creación de 

soluciones a problemáticas del entorno 

 

La interacción social universitaria junto con el líder del proceso realizaron el 13 de 

septiembre del 2022 el taller Design thinking – Base Para Crear La Cultura Emprendedora, 

donde se profundizo en brindarle a las personas una perspectiva totalmente diferente frente 

al surgimiento de ideas para un negocio, brindando técnicas para la creación y 

consolidación de una propuesta empresarial a partir de una lluvia de ideas por parte de los 

estudiantes, es este taller se ha aportado una experiencia muy gratificante para los 

estudiantes ya que refuerza el desarrollo de nuevas ideas de negocio, en este taller se 

obtuvo la participación de 29 estudiantes, quienes plantearon ideas y soluciones a 

problemas puntuales rigiéndose bajo una metodologías profesionales  

 

Figura. Evidencia Fotográfica. 
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Desayuno con empresarios y graduados: retroalimentación hacia la universidad.  

Este evento se realizó el 12 de septiembre del 2022 para generar un impacto social 

en la comunidad universitaria, articulando emprendedores de Girardot para fortalecer esa 

comunicación a la academia, contactando a empresarios de la región fomentando una 

participación activa donde expresaban sus opiniones y dudas, en esta actividad se resaltó 

la importancia de la administración de empresas y el impacto que genera en Girardot. 

 

Observaciones 

 Se realiza una evidencia de la experiencia que obtuvieron los empresarios al 

momento de expresar sus puntos de vista 

 En el evento realizado se evidencio una alta participación y aceptación por los 

empresarios de la región 

 Los pares académicos tocaron temas de forma entendible y práctica. 

 El evento que se realizó conto con un amplio fórum de emprendedores 

 Los empresarios expresan que los estudiantes salen sin experiencias que ayuden a 

fortalecer su formación académica 

 Vincular diferentes entidades del estado con demás instituciones como la cámara de 

comercio con la universidad de Cundinamarca 

 Realizar reuniones más consecutivas  

 

Figura. Evidencia Fotográfica. 
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Planificación de los eventos que se realizaran en la expo u Cundinamarca  

  

Mediante diferentes medios divulgativos y a través de la voz a voz se inicia la 

convocatoria a los estudiantes y la comunidad en general a la participación de la feria 

empresarial de la Expo U Cundinamarca de la universidad de Girardot, en donde se 

contactan diferentes emprendedores para la definición y planificación del evento, se adjunta 

fotografía de reuniones establecidas   

  

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Figura. Evidencia Fotográfica  
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Resultados cuantitativos  

 

En las siguientes gráficas que usted vera a continuación podrá evidenciar el origen 

de los emprendedores, es decir, si los emprendedores perteneces a la comunidad 

universitaria o si son emprendedores de la región, el comparativo del número de eventos 

realizados entre el año 2021 al 2022 y el nivel de satisfacción de los espectadores hacia el 

evento.  

Numero de emprendedores que pertenecen a la universidad y al exterior  

  

Comparativo del número de eventos realizados entre el año 2021 y el 2023  
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Encuentra de satisfacción del usurario ¿recomendarías este evento?  
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Conferencia de Andrés Cajiao  

 

La conferencia de ANDRES CAJIAO cofundador de torre.com entrego un gran 

aporte al conocimiento de la comunidad universitaria, en donde se abordaron temas como: 

la posibilidad de unir talentos de diferentes partes del mundo de manera innovadora a 

través del uso de plataformas digitales que nos ayuden a compartir experiencias y 

establecer fuertes vínculos comerciales para nuestro emprendimiento se intercambiaron 

ideas y se despejaron dudas a la comunidad, se realiza la asistencia logística para poder 

realizar el evento  

  



33 
 

   

 

  



34 
 

   

 

  



35 
 

   

 

  



36 
 

   

 

  



37 
 

   

 

  



38 
 

   

 

  



39 
 

   

 

  

  

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Conversatorio trans local empresarios y estudiantes   

 

En la semana de la Expo U Cundinamarca se realizó una conferencia en donde se 

invitaron a diferentes empresarios en la ciudad de Girardot, los cuales nos brindaron su 

conocimiento y experiencias, ayudando a la comunidad universitaria a tener una percepción 

diferente a distintas problemáticas que se puedan presentar en una organización 

empresarial, en esta actividad se coordinó con diferentes empresarios para que asistieran al 

evento de la Expo Ucundinamarca, se organizó material publicitario para el evento, se 

adecuo el auditorio para el evento y se coordinó la entrada y salida de la comunidad 

universitaria.  
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Figura. Evidencia Fotográfica  
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Creación y divulgación de contenido publicitario para los diferentes eventos de la 

universidad 

 

La interacción social universitaria hizo el respectivo impulso a los eventos que se 

realizaron en la semana de la Expo U Cundinamarca, se creó y se difundió la información 

de los eventos a través de piezas publicitarias digitales por medio de los diferentes calanes 

que tiene la universidad de Cundinamarca seccional Girardot  

A continuación, usted podrá apreciar las piezas publicitarias que se crearon para los 

eventos de la universidad.  

 

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Webinar fidelización de clientes  

  

El webinar fidelización de clientes fue realizado el 4 de noviembre del 2022 en 

donde se dieron a conocer las diferentes experiencias que los expertos en mercadotecnia y 

empresarios obtuvieron en su trayectoria por el mercado económico, nos explicaron sus 

técnicas para que las marcas de los productos y servicios sean preferidos por los 

consumidores, fortaleciendo la empresa en el mercado económico, esta actividad tuvo 

como fin aclarar al público que la perspectiva de captar a los clientes debe de cambiar, no 

solamente implementando estrategias propuestas por la academia si no tener en contexto 

toda la situación interna y externa de la empresa.  

Las tareas realizadas para esta actividad fueron la promoción del evento por las 

redes sociales de la universidad de Cundinamarca seccional Girardot. Aparte se tomó 

registro fotográfico de la actividad y asistencia al evento  

 

 

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Informe final del evento  
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Webinar plataformas alternativas de pago y su impacto en el efectivo  

  

La interacción social universitaria realizo el día 11 de octubre del año 2022 la 

actividad webinar plataformas alternativas de pago y su impacto en el efectivo, es este 

evento se contó con la presencia del docente DARIO BENAVIDES quien es líder de 

investigación del programa de administración de empresas de la universidad de 

Cundinamarca seccional Girardot, además se obtuvo la participación de COLLETTE 

GOUFRAY quien es gerente del banco de Bogotá, también se contó con la presencia de 

Jaime Adolfo romero quien es docente de la universidad piloto de Colombia, además esta 

actividad conto con una asesoría de CHRISTIAN ENRIQUEZ quien es docente del 

tecnólogo de México, este evento tiene como objetivo generar espacios de dialogo para el 

intercambio de conocimiento, herramientas y perspectivas diferentes, en este evento se 

habló de las nuevas actualizaciones digitales, como el dinero en efectivo se convierte en 

digital y como se pueden manejar grandes cantidades de dinero sin necesidad de estarla 

contando ni viendo, gracias a las nuevas plataformas digitales estas nos brindan diferentes 

ventajas de seguridad y como nos ayudan a satisfacer nuestras necesidades  
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Brindar apoyo al líder del proceso de interacción social universitaria  

 

La interacción social universitaria por medio del pasante hace la respectiva creación y 

divulgación de diferentes piezas publicitarias para eventos y/o actividades, estas piezas ayudan 

a fortalecer la asistencia a los eventos, incrementando el alcance del evento o la actividad, 

además de volver atractivas las actividades que se desarrollaran para los estudiantes, 

docentes, egresados, comerciantes, asesores y la comunidad en general, a continuación usted 

podrá observar las diferentes imágenes que se realizaron para los diferentes eventos.  

  

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Apoyar en la búsqueda de información para el observatorio de 

emprendimientos 

Se realiza un cuadro en Excel en donde se obtienen diferentes puntos de referencia 

de los observatorios de Colombia  
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Misión de un observatorio  

  

Se indago en la página web de la universidad de Cundinamarca en el repositorio la 

propuesta para la creación de un observatorio de emprendimiento del programa de 

administración de empresa, seccional Girardot que la misión de un observatorio de 

emprendimiento es buscar el espacio para la investigación y divulgación del mercado 

empresarial actual, por consiguiente, se redacta el siguiente documento  

  

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Guía para potencializar tu emprendimiento  

  

Se investigó una guía que nos brinda el ministerio de comercio junto con 

Innpulsa Colombia para potencializar el emprendimiento en donde básicamente nos 

brindan unos tips de por qué muchas empresas fracasan, cuáles son los cuidados que 

debemos manejar en el momento de crear una empresa, bajo esta información en un 

documento se resaltó lo más relevante.  

  

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Guía general para emprender   

  

Se realizó una lectura a la guía general para emprender que nos brinda el 

ministerio de comercio a través de sus plataformas digitales, en esta lectura se resaltó lo 

más relevante, luego se podrá observar el documento redactado.  

  

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Crear y difundir piezas publicitarias para el Isu  

 

 

La interacción social universitaria a través de diferentes medios oficiales que tiene la 

universidad de Cundinamarca apoya en la gestión de impulso a diferentes actividades que 

se realizan en la universidad, mediante la creación de piezas publicitarias digitales para 

promover la participación de la comunidad con la universidad   

  

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Reunión sobre informe de gestión ruam   

  

En primera instancia, se asistió al evento del 4 de mayo del 2023, donde se informó 

a la comunidad de la misión del RUAM y de los estudios que este elabora en las regiones y 

urbanizaciones para la sostenibilidad, también se compartió la visión y objetivos del RUAM. 

Bajo toda esta información se realizó un acta donde se plasma lo dicho y la evidencia 

pertinente del evento.  

  

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Encuentro con diferentes entidades institucionales para la creación del observatorio  

Encuentro con las diferentes entidades e instituciones que harán participe en la 

creación y apoyo en el observatorio de emprendimiento en donde se realiza la respectiva 

toma de información para poder formar el acta y resaltar los puntos más relevantes de la 

sesión, el encuentro se realizó en las instalaciones del Sena a las 3:30pm el día 10 de mayo 

del 2023, en esta sesión se presentó la propuesta que los docentes de la universidad de 

Cundinamarca llevaban planteada, en donde esta resalta la información recolectada y la 

caracterización y la generación de espacios, a continuación evidenciara el acta realizada de 

esta sesión.  

  

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Crear y difundir piezas publicitarias por las redes sociales de la universidad para 

incentivar y promover diferentes actividades de isu  

 

 

La interacción social universitaria realiza la creación y difunde las piezas digitales 

publicitarias que ayudan a los eventos de la universidad de Cundinamarca, se realizaron 

diferentes post para el evento 10 festival del maíz en donde se promueve esta actividad 

para que la comunidad Girardoteña y la universidad de Cundinamarca interactúe en esta 

actividad cultural, además se realizó un video a la empresa donde Toty quien necesitaba un 

post para vender en el día de las madres, brindándole una herramienta que le ayudara a 

incrementar sus ventas, a continuación usted podrá observar el producto terminado  

  

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Reunión sobre la explicación y divulgación del centro de estudios regionales y 

urbanos para la sostenibilidad (cerus)  

  

Se realiza la asistencia a la reunión (CERUS) en donde hace la respectiva 

explicación del centro de estudios regionales y urbanos para la sostenibilidad, en esa 

reunión (CERUS) le explica a la comunidad universitaria sus objetivos teniendo en cuenta el 

estudio del territorio en sus dimensiones socioeconómicas, ambientales y físico-espaciales, 

se realizó la respectiva acta sobre este evento.  

  

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Reunión sobre la política nacional de mercados verdes, el programa nacional de 

biodiversidad, la misión crecimiento verde y el plan de negocio verdes 2022-2030  

  

La reunión sobre la política nacional de mercados verdes, el programa nacional de 

biodiversidad, la misión crecimiento verde y el plan de negocios verdes 2022- 2030 se llevó 

a cabo en las instalaciones de la universidad de Cundinamarca seccional Girardot el día 16 

de mayo del 2023 en donde se explican e identifican cuales son las políticas nacionales de 

los mercados verdes, esta actividad fue dirigida por el asesor de la alcaldía de Girardot 

RUBEN DARIO GARZON HERNANDEZ quien pertenece a la oficina de asesoría de 

planeación, re recolecto la información de la reunión y se realizó la respectiva acta que vera 

a continuación.  
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Figura. Evidencia Fotográfica
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Crear y difundir piezas publicitarias por las redes sociales de la universidad para 

incentivar y promover diferentes actividades de isu  

 

La interacción social universitaria realiza la creación y difunde las piezas digitales 

publicitarias que ayudan a los eventos de la universidad de Cundinamarca, se realizó una 

pieza publicitaria para el evento marketing live, en donde se dieron estrategias para 

incrementar las ventas por medio de redes sociales, a continuación, usted podrá observar el 

resultado final que se recomendó para el evento  

  

Figura. Evidencia Fotográfica  

  

 

Realización de encuesta a empresarios del sector asignado por el docente líder   

 

Por medio de una encuesta que nos brindó el profesor JUAN ANDRES GODOY se 

realizó una caracterización a los empresarios que no tuviesen más de 4 años en el 

mercado, además estos emprendedores son seleccionados por las diferentes zonas de 
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Girardot, en mi caso se realizó 5 encuestas a los empresarios de la zona granada de 

Girardot, a continuación, usted podrá observar las evidencias de esta actividad.  

Figura. Evidencia Fotográfica  
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Recursos 

Recursos humanos 

 Docente Omar Giovanni Quijano 

 Docente Juan Andrés Godoy 

 Pasante Brayan Santiago Mendoza Aldana 

Recursos materiales 

 Papelería 

 Celular 

 Computador 

 Impresora 

Recursos institucionales 

 Canva  

 Correo electrónico 

 Teams 

 Plataforma institucional 

Recursos financieros 

 Servicio de internet 

 Servicio de transporte 

 Servicio de energía 
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Presupuesto 

 

RECURSOS PRESUPUESTO 

ENERGIA UNIVERSIDAD 

RECURSOS 

TECNOLOGICOS UNIVERSIDAD 

DISPOSITIVO 

MOVIL  

RECURSO 

PROPIO 

INTERNET UNIVERSIDAD 

PAPELERIA  $         30.000  

TOTAL  $         30.000  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



151 
 

   

 

Cronograma 

CRONOGRAMA IIPA 2022 

 

 

CRONOGRAMA IP 2023 
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Anexos 

Evaluación del pasante a la empresa: 
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Evaluación de la empresa al pasante: 

 


