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RESUMEN.

GRAFIK SAS es una empresa competitiva en precio y calidad; pese a lo anterior se
debe tener en cuenta que tiene aspectos para su mejora como: la falta de control
sobre la materia prima, el tiempo de la elaboracién de los productos, los costos
indirectos y el no uso adecuado de técnicas para determinar el coste final del

producto.

Por lo anterior la empresa no cuenta con un sistema de costeo formalizado en
consecuencia, no hay identificacion de todos los costos y variables que hacen parte
del proceso productivo de la empresa y control de los gastos incurridos para el
desarrollo de la actividad. De acuerdo con la operacion de la empresa se establecio
que el sistema de costos méas adecuado es por 6rdenes de produccién ya que todo
el producto terminado es completamente diferente, no se repite.

Es por ello que el presente proyecto; busca disefiar un sistema de costos el cual
permita al empresario asignar los costos de cada orden de produccién y de esta

manera establecer los precios de venta.

Se tomaron los productos con mejor demanda dentd de la empresa Avisos GRAFIK
SAS; Para realizar una prueba piloto conociendo el paso a paso del proceso de
fabricacion que involucra los tres elementos de costo: materia prima, mano de obra
y costos indirectos de fabricacion, la informacién se recopilo mediante entrevistas,

toma de tiempos y la interaccion con el personal que interviene en el proceso

La propuesta del sistema por 6rdenes de produccion para la empresa Avisos
GRAFIK SAS, nos arrojara como resultado y retroalimentacion el andlisis de los
costos incurridos en la fabricacion de la ordenes tomadas, lo que ayudara a obtener

informacion para la toma de decisiones.
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INTRODUCCION

En Colombia las PYME son las empresas mas populares porque es la unidad més
productiva econdmica en el pais, por ello la necesidad constante de la intervencion
de las universidades colombianas, que permiten la constante retro alimentacion
para ambas partes, ya que una (los estudiantes) evidencia y aprende de una
problematica real y la otra (la empresa) obtiene un analisis y una posible solucion a

la problemética de tipo estructural, organizacional y economica.

Grafik SAS es una empresa especialista en la fabricacion y montaje de avisos en
acrilico de alto impacto, impresion digital, branding vehicular y grabado en laser
entre otros mas, orientados a servir de ayudad publicitaria de tipo visual. En
siguiente objetivo del siguiente proyecto es disefiar un sistema de costeo que se
adapte a las de necesidades de la empresa, es un proyecto que se hace por razones
familiares que se conocen de antemano, teniendo como finalidad principal ayudar a

el mejoramiento de los procesos productivos y administrativos.

La idea del sistema de costeo nace con la finalidad de ayudar a GRAFIK S.A.S 'y
otras empresas que en primer lugar desconocen el costo de su producto, algo muy
comun en pequefias empresas y cuyos directores no tienen conocimiento o no
reconocen la amplitud del costo, en consecuencia, no tienen un control financiero,
una planeaciéon y mucho menos se presupuestan. Para el desarrollo del siguiente
trabajo se tendrdn en cuenta varios factores involucrados: los clientes, los
proveedores, el mercado, la competitividad, la maquinaria; todo esto para tener mas
certeza de la actividad econdmica de empresa y determinar los elementos del costo
(Materia prima, Mano de obra, CIF). La importancia de este trabajo radica en que
su desarrollo y resultado es lo que se presentard como opcién de grado; la
construccion de este documento de caracter teorico practico, permitira evidenciar lo
aprendido y lo conocimientos adquiridos durante el proceso de formacién

profesional.
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El siguiente documento se encuentra estructurado en 6 capitulos en donde se da
pleno desarrollo a los objetivos planteados y analiza la teoria que respalda el
desarrollo del proyecto; los capitulos se organizan de la siguiente manera: en el
primer capitulo se desglosa los objetivos, la formulacion del problema, justificacion
y limitaciones; en el segundo capitulo se desarrollan todos los marcos teoricos
(referencial, legal, demogréfico); el tercer capitulo expone la metodologia que se
empleara para el desarrollo del trabajo; en el cuarto capitulo se desarrolla el primer
objetivo planteado en la propuesta, se hace un proceso de caracterizaciéon no tan
extenso pero suficiente para conocer la empresa; en el quinto capitulo, se expone y
se desarrolla el 2 objetivo planteado, para ello se construye un cuadro comparativo
entre diferentes sistemas de costeo; para el sexto y ultimo capitulo se da desarrollo

al ultimo objetivo para cumplir el general que es la construccién del sistema.
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1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

1.1. DIAGNOSTICO.

El desarrollo actual de la economia Colombia implica que la existencia prolongada
de las empresas vaya de la mano con su estructura organizacional interna, en pocas
palabras una estructura organizacional sana permite un crecimiento optimo y sano
de la misma. La estructura interna esta compuesta por areas especializadas a su
vez en labores orientadas a el cumplimiento de la actividad u objeto de la empresa.
Estas actividades pueden o no, estar relacionadas con el proceso productivo, en

consecuencia, se realiza una clasificacion de los costos generados por las mismas.

Cuando se habla de contabilidad se tiende a limitar el concepto; esto a razén de que
Su uso es esporadico y repetitivo, cuyo Unico objeto final es la obtencién de
informes, muchos de ellos con caracter legal y obligatorio. Pero la contabilidad es
mas que el medio para cumplir un requerimiento estatal o tributario, es una

herramienta que permite la gestion, el analisis y la optimizacion.

La contabilidad de costos es una rama, clasificada como la ciencia especializada en
control y manejo de costos de una compafiia; se caracteriza por ser una herramienta
orientada a empresas del sector secundario (industrial o0 manufacturero); todo lo
anterior sin estigmatizar a las empresas de los otros sectores, las cuales también
tiene costos, y se les puede aplicar un sistema de costeo, solo que estas, el proceso
de costeo no es tan complejo como en aquellas cuya finalidad es la transformacién

de la materia prima o la explotacion de tipo industrial.

El costo se define como aquel en que se incurre para venta de un producto y que
se espera recuperar. En un articulo de la universidad nacional autbnoma de México

elaborado en la facultad de contaduria y administracion, “Tutorial para la asignatura
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de costos y presupuestos”1, el costo se define como una inversion recuperable o
erogacion que se hace con el fin de obtener un beneficio mayor, por lo general una
utilidad.

En este tipo de contabilidad suele encontrarse varios tipos de sistemas que nos
permiten costear de la manera mas asertiva el producto producido, comercializado

u ofrecido por la entidad.

Teniendo en cuenta todo lo anterior AVISOS GRAFIK S.A.S, tiene la necesidad de
aplicar un sistema de costos que se ajuste a la actividad y operacion productiva;
para dejar de lado el proceso empirico que se viene aplicando al control de gastos
y demas que interfieren en la elaboracion de los productos; un sistema permitira a
la empresa mejorar la optimizacion de recurso humano, materia prima y CIF; como
consecuencia se mejorara gestiéon administrativa y financiera, ya que proporcionara
informacion real y oportuna, mejorando la toma de decisiones, el analisis del gasto,
fortaleciendo la estructura interna de la entidad y proyectando un crecimiento sano.
Mejorar el proceso de costeo de todos los productos ofrecidos por AVISOS GRAFIK
S.A.S permitird un precio de venta conveniente, conociendo el costo real y aplicando

un margen de contribucion razonable.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA.

¢ Como un sistema de costos, apoyara a la empresa AVISOS GRAFIK S.A.S
para la mejora de sus procesos de produccién y de costos; y finalmente para la

toma de decisiones?

1 Universidad nacional auténoma de México. Facultad de contaduria y administracién. Tutorial para la asignacién de costos y
presupuestos. [en linea]. 2003. [12 de julio de 2018]. Disponible en:
(http://fcasua.contad.unam.mx/apuntes/interiores/docs/98/3/costos y presu.pdf).
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1.3. SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA.

A partir de la pregunta de investigacion se pueden establecer las siguientes

preguntas complementarias:

- ¢Como la empresa AVISOS GRAFIK S.A.S actualmente determina el costo
de su producto?

- ¢Qué control aplica la empresa AVISOS GRAFIK S.A.S para los costos
incurridos por la empresa?

- ¢ Cudles son las caracteristicas del sistema de produccion de la empresa
AVISOS GRAFIK S.A.S?

- ¢Qué sistema de costos es el mas conveniente para la empresa?

- ¢ Qué beneficios traeria a la empresa llevar un proceso de costeo adecuado
y la implementacion de este a las diferentes areas?

- ¢ Qué informacion generara el sistema de costos seleccionado para la

empresa que con el fin de facilitar la toma de decisiones?

1.4. JUSTIFICACION.

El proyecto de investigacibn que se lleva a cabo pretende generar
conocimientos actualizados, sistematicos y confiables por medio de una propuesta
de un sistema de costos para la empresa AVISOS GRAFIK S.A.S. Se trata de un
conocimiento novedoso teniendo en cuenta que no se ha construido anteriormente
en la empresa y esta nunca antes habia sido objeto de investigacion. Este
conocimiento puede ser de interés para entidades como la empresa objeto de
investigacion y para la universidad de Cundinamarca; para personas o grupos de
personas como la junta de socios, empleados, los clientes, proveedores, y demas

interesados en la empresa.

Por otro lado, puede fundamentar la toma de decisiones, corrigiendo las deficiencias

gque se presentan en la empresa y brindar las estrategias necesarias que permitan
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la resolucién de problema de tematica contable, enfocada al &rea de costo; teniendo
en cuenta que las empresas y organizaciones son el area principal de estudio y
trabajo de los profesionales de contaduria publica, la ejecucion de este proyecto es
de gran importancia para quienes estan a cargo, como para la universidad, ya que
permite mostrar la capacidad que posee los futuros egresados, destacando el nivel

educativo.

Lo planteado tendra validez por el uso de técnicas e instrumentos de investigacion
que permiten recolectar y procesar informacion para generar nuevo conocimiento

valido.

1.5. OBJETIVOS.

1.5.1. Objetivo General.

Disefiar un sistema de costos para la empresa AVISOS GRAFIK S.A.S teniendo en

cuenta su realidad econémica, estructura y demas componentes que intervienen.

1.5.2. Objetivo Especifico.

- Conocer y describir el sistema de produccion de la empresa AVISOS
GRAFIK S.A.S.

- Determinar el sistema de costos que se aplicara a la empresa AVISOS
GRAFIK S.A.S de acuerdo a sus caracteristicas.

- Disenfar el sistema de costos seleccionado a los productos ofrecidos por
AVISOS GRAFIK S.A.S. Conocer y describir el sistema de produccion de la
empresa AVISOS GRAFIK S.A.S.

1.6.  LIMITACION DE LA INVESTIGACION.
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La delimitacion del problema se precisa a través de los siguientes aspectos:

1.6.1. Limitacién espacial.

La investigacion se llevara a cabo dentro de los limites de la planta fisica de la
empresa AVISOS GRAFIK S.A.S.

1.6.2. Limitacion temporal.

El tiempo objeto de estudio de este proyecto corresponde al afio 2019. Ya que se
trata del periodo definido por el grupo de investigacion.

1.6.3. Limitacién conceptual.

Se realizara un proceso de caracterizacidbn en el que se tomaran en cuenta

diferentes factores de la empresa para finalmente construir un sistema de costos.

1.6.4. Limitacion del universal.

Todos los elementos o aspectos que conforman el proyecto, son:

- Locativos: Espacios de la planta fisica.

- Tecnoldgicos: Maquina, mobiliario, equipos.

- Sociales: Personas vinculadas a la empresa.

- Econdmicos y Administrativos: Documentos que proporcionan informacion

de la empresa.
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2. MARCO REFERENCIAL

2.1. ESTADO DEL ARTE

Como referente para la realizacion del siguiente trabajo se han tomado una serie de
documentos realizados por estudiantes de la Universidad de Cundinamarca y otras
universidades; estos trabajos seleccionados comparten el mismo objetivo y tema de
investigacion, desarrollando sistemas de costos para algun area o empresa en

particular.

El trabajo titulado como PROPUESTA DE UN SISTEMA DE COSTOS POR
ORDENES DE PRODUCCION PARA LA EMPRESA TECNICOS EN
REENCAUCHE S.A.S2 es un trabajo elaborado por las estudiantes KAREN LIZETH
DELGADO RAMIREZ y YENNIFER PAOLA GARCIA BARRETO, servira de
referencia ya que busca la implementacién de un modelo de costos por 6rdenes de
produccion, para la empresa REENCAUCHE S.A.S y por lo tanto comparte el mismo

enfoque que se desea darle al trabajo.

El proyecto debe aproximarse a la realidad ; el trabajo titulado “DISENO E
IMPLEMENTACION DE UN SISTEMA DE COSTOS PARA LA EMPRESA
MOUNTAIN FOOD S.A.S3 realizado en el afio 2019 por la estudiantes ANDREA'Y.
CERON GOMEZ y SONIA J. GUTIERREZ GONZALEZ de la universidad de
Cundinamarca, no comparte el tipo de sistema de costos, pero si el objetivo,

aungue ellas procedieron hacer implementacién y no solo disefio, nos servira como

2 DELGADO RAMIREZ, Karen Lizeth y GARCIA BARRETO, Yennifer Paola. Facatativa. 2019. 180p.Trabajo de monografia
(Contaduria Publica). Universidad de Cundinamarca. Facultad de ciencia administrativas y contables. [En linea]. Disponible
en
(file:///C:/Users/SuperUs/Downloads/PROPUESTA%20DE%20UN%20SISTEMA%20DE%20COSTOS%20POR%200RDEN
ES%20DE%20PRODUCCION%20PARA%20LA%20EMPRESA%20TECNICOS%20EN%20REENCAUCHE%20SAS.%20(5
).pdf).

3 CERON GOMEZ, Andrea Jazmin y GUTIERREZ GONZALEZ, Sonia Julieth. Disefio e implementacion de un sistema de
costos para la empresa MOUNTAIN FOOD S.A.S. Facatativa. 2019. 163p. Trabajo de monografia (Contaduria Publica).
Universidad de Cundinamarca. Facultad de ciencia administrativas y contables. [En linea]. Disponible en:
(file:///C:/Users/SuperUs/Downloads/DOCUMENTO%203%20UNIVERSIDAD%20(3).pdf)
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guia para determinar algunos controles de gestion de los costos, que se podrian
aplicar al interior de la empresa.

CLAUDIA LORENA HERNANDEZ BERNAL, estudiante de la Universidad de
Cundinamarca de la sede Fusagasuga para el afio 2017, hace un proyecto
denominado “ESTRUCTURACION DE UN MODELO DE COSTOS POR ORDENES
PRODUCCION DEL CULTIVO DE LA LECHUGA PARA LOS AGRICULTORES
DEL MUNICIPIO DE GRANADA CUNDINAMARCA”4. El anterior trabajo servira
como guia para el desarrollo del trabajo ya que nos permitird ampliar el panorama
de aplicacion del tipo de sistema de costos que se pretende aplicar en la empresa

objeto del trabajo.

ANGIE LORENA RICO ACEVEDO, estudiante de la Universidad de Cundinamarca,
de la sede de Fusagasugd, realiza como opcién de grado un proyecto titulado:
“ESTUDIO PARA EL DISENO DE UN SISTEMA DE COSTOS POR ORDENES DE
PRODUCCION AL TALLER DE CORTE Y CONFECCIONES MARTHA EN EL
MUNICIPIO DE FUSAGASUGA”s llevado a cabo durante el afio 2017; el trabajo
realizado, tiene como resultado la eleccién de un adecuado sistema de costeo y un
instrumento para el andlisis del costo, ambos acoplados y pensados a la necesidad
de la empresa; es un trabajo que tiene la misma finalidad del presente documento,

servird como guia para la estructuracion de costos y otras necesidades mas.

Otro trabajo citado y el cual es también base como los anteriores es el trabajo
titulado “PROPUESTA DE UN SISTEMA DE COSTOS PARA LA LIGA CONTRA EL
CANCER SECCIONAL BOGOTA”s, realizado por ALEJANDRO JAVIER ARIAS

4 HERNANDEZ BERNAL, Claudia Lorena. Estructuracion de un modelo de costos por 6rdenes produccién del cultivo de la
lechuga para los agricultores del municipio de granada Cundinamarca. Fusagasuga. 2017. 39p. Trabajo de monografia
(Contaduria Publica). Universidad de Cundinamarca. Facultad de ciencia administrativas y contables. [En linea]. Disponible
en: (file:///C:/Users/SuperUs/Downloads/DOCUMENTO%202%20UNIVERSIDAD%20(1).pdf)

5> RICO ACEVEDO, Angie Lorena. Estudio para el disefio de un sistema de costos por érdenes de produccién al TALLER DE
CORTE Y CONFECCIONES MARTHA en el municipio de Fusagasugé. Fusagasuga. 2017. 42p. Trabajo de monografia
(Contaduria Publica). Universidad de Cundinamarca. Facultad de ciencia administrativas y contables. [En linea]. Disponible
en: (file:///C:/Users/SuperUs/Downloads/DOCUMENTO%204%20UNIVERSIDAD%20(1).pdf).

5 ARIAS ARCILA, Alejandro Javier. Bogota.2004. 170p. PROPUESTA DE UN SISTEMA DE COSTOS PARA LA LIGA
CONTRA EL CANCER SECCIONAL BOGOTA. Trabajo de monografia (Ingenieria industrial). Pontificia Universidad
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ARCILA estudiante de ingenieria industrial de la Pontificia Universidad Javeriana, el
cual quiere establecer un sistema de costeo apropiado para la entidad elegida por
él; servira como guia para determinar, estructurar la propuesta de disefio del
sistema de costos, ya que en este trabajo, que pese a que es de otro programa
educativo, pero con el que se comparte aspectos similares y una misma finalidad a

desarrollar en el presente proyecto.

2.2. MARCO TEORICO

Hay cambios a nivel global de los cuales se debe estar en la vanguardia todos los
dias, ya sea por interés o por el deber de la actualizacion continua en el area de
trabajo; para GRAFIK S.A.S, el mercado exige a empresas como esta, tener un alto
grado de competitividad, respaldando todas las operaciones alli ejecutadas. La
contabilidad es un medio, por el cual las empresas pueden ser mas competitivas ya
gue afecta a la estructura organizacional interna y externa, interviniendo en areas

como la financiera y la gestién administrativa.

En el libro titulado “CONTABILIDAD: Sistema de informacién para las
organizaciones” Sexta edicion se describe lo siguiente “El sistema de contabilidad
comprende dos elementos basicos: la contabilidad financiera y la contabilidad
gerencial o administrativa”7, todo lo anterior lo resumen los autores, como la
finalidad de cada tipo de contabilidad; en donde la financiera por su parte suministra

informacion y la gerencial recibe esta informacion para la toma de decisiones.

También este mismo libro, diferencia entre las actividades ejecutadas por la
contabilidad de costos, y la define como el proceso de calculo que permite conocer

el costo de un producto o servicio, fundamenta a la vez la estrecha relacion que hay

Javeriana. Facultad Ingenieria. [En linea]. Disponible en
(https://repository.javeriana.edu.co/bitstream/handle/10554/7215/tesis39.pdf?sequence=1&isAllowed=y)

7 SINISTERRA V, Gonzalo; POLANCO |, Luis Enrique y HENAO G, Harvey. Contabilidad: Sistema De Informacién Para Las
Organizaciones. Sexta edicién. Bogota. McGraw Hill. 2011.4p.
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entre contabilidad gerencial y financiera. “Una definicion mas elaborada indica que
se trata de un subsistema de la contabilidad financiera que se ocupa de la
manipulacion de todos los detalles referentes a los costos totales de fabricacion
para determinar el costo unitario del producto y proporcionar informacion que

permita evaluar y controlar la actividad productiva.”s

Todas las empresas tienen que ver con ingresos y costos; Ya sea que
sus productos sean automoviles, comida rapida o las modas de disefiador
mas actuales, los gerentes deben entender la manera en que se comportan
los ingresos y los costos, o correran el riesgo de perder el control; asimismo,
usan la informacién de la contabilidad de costos para tomar decisiones
relacionadas con la formulacion de estrategias, la investigacion y el
desarrollo, la elaboracion de presupuestos, la planeacion de la produccion y

la fijacion de precios, entre otras.®

En un texto producido por la universidad nacional por el sefior Ricardo Alfredo rojas
Medina, titulado SISTEMAS DE COSTOS, UN PROCESO PARA SU
IMPLEMENTACION se nombran algunas ventajas que presenta la contabilidad de
costos10 las cuales se detallan a continuacion.

- Por medio de ella se establece el costo de los productos.

- Sevaloran los inventarios.

- Se controlan los distintos costos que intervienen en el proceso
productivo.

- Se mide en forma apropiada la ejecucion y aprovechamiento de

materiales.

8 Ibid. 5p.
9

10 RroJIAS MEDINA, Ricardo Alfredo. Sistema de costos: un proceso para su implementacion. Primera edicion. Manizales,
Colombia. Centro de publicaciones de la Universidad de Colombia. 2007. 9p.
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- Se establece margenes de utilidad para productos nuevos.

- Con ella se pueden elaborar proyectos y presupuestos.

- Facilita el proceso decisorio, ya que por medio de ella se puede
determinar cual sera la ganancia y costo de las distintas alternativas
gue se presentan, para asi tomar una decision.

- Con la contabilidad de costos se puede comparar el costo real de
fabricacion de un producto, con un costo previamente determinado.

- Por medio de ella es posible valuar los inventarios.

La clasificacion y la forma de acumulacién de costos permitird determinar el sistema

de costo mas conveniente para definir el costo de un producto:

El propdsito de la contabilidad (contabilidad de costos) consiste
en costear razonablemente el bien o servicio dentro del proceso
productivo y al mismo tiempo contar con instrumentos de control eficaz
para materiales, mano de obra y demas insumos utilizados en la
produccion. En consecuencia, las empresas de transformacién deben
implementar procesos de costeo que sean oportunos y eficientes. Se
hace necesario seleccionar e implementar sistemas de costeo

adecuados al tipo de producto, a su forma y flujo de produccion.1

Un sistemas costos se puede definir como una herramienta que permite la
aplicacion de la contabilidad de costos, estan directamente relacionadas; en su libro
CONTABILIDAD DE COSTOS, el sefior Juan Garcia Colin, cita a el maestro C.P.
Armando Ortega Pérez de Ledn y su libro Contabilidad de costos, donde se define
sistemas de costos, en lo referente a la produccién: “...conjunto de procedimientos,

técnicas, registros e informes estructurados sobre la base de la teoria de la partida

u CHILIQUINGA JARAMILLO, Manuel Patricio. VALLEJOS ORBE, Henry Marcelo. Costos: modalidad 6rdenes de
produccidn. Primera edicion. Ibarra, Ecuador. Editorial UTN (Universidad Técnica del Norte). 2017. 61p.
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doble y otros principios técnicos, que tiene por objeto la determinacion de los costos
unitarios de produccién y el control de las operaciones fabriles efectuadas.12”

El sefior Juan Garcia Colin en su libro CONTABILIDAD DE COSTOS, se refiere al
sistema de costos por 6rdenes como Util para aquellas unidades econémicas en las
gue se trabaja por lotes o en las que se trabajé bajo especificaciones directas del
cliente13. En el texto de la universidad Nacional de Colombia de Ricardo Alfredo
Rojas Medina, anteriormente citado entramos la siguiente aclaracion sobre el

sistema de costos por 6rdenes de produccion.

El sistema de contabilidad de costos por érdenes de trabajo, es
especialmente apropiado cuando la produccién consiste en trabajos o
procesos especiales, mas que cuando los productos son uniformes y
el patron de produccién es repetitivo o continuo. Los ejemplos de este
tipo de actividad incluyen disefios de ingenieria, construccion de
edificios, peliculas cinematograficas, talleres de reparaciones y
trabajos de imprenta sobre pedido!4.

Para concluir con lo descrito en parrafos anteriores se procedera a definir que son
servicios PUBLICITARIOS, teniendo la en cuenta la definicion expresada en cédigo
colombiano de autorregulacion publicitaria del 2013 en donde se expresa lo

siguiente “Comprende, entre otros, el analisis e investigacion de mercados... la

12 GARCIA COLIN, Juan. Contabilidad de costos. Tercera edicion. México, McGraw Hill. 2008. 116p.
13 GARCIA COLIN, Juan. Contabilidad de costos. Tercera edicion. México, McGraw Hill. 2008. 116p.

4 RroJAS MEDINA, Ricardo Alfredo. Sistema de costos: un proceso para su implementacion. Primera edicion. Manizales,
Colombia. Centro de publicaciones de la Universidad de Colombia. 2007. 30p.
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creacion, disefio y produccion de piezas y campafias publicitarias... control de

anuncios y campafas publicitarias de bienes, productos o servicios”15

2.3. MARCO LEGAL.

2.3.1. Normatividad Aplicada al Proceso.

Para el desarrollo del proyecto se tendra en cuenta el siguiente marco normativo
con el fin de hacer la propuesta con base a lo exigido por el estandar internacional
de informacion financiera y la norma internacional contable.

Para el desarrollo de este marco tendremos el articulo titulado NORMAS Y
ESTANDARES PARA LA CONTABILIDAD DE COSTOS16 de MARTHA VIVIANA
DIAZ BARRETO y JULIE CAROLINA DIAZ GUEVARA estudiantes de la
Universidad de la Salle, ya que en este detallan algunas NIIF que se aplican o tienen
relacion directa con el proceso de costeo, por lo tanto servird de guia para definir
gue secciones de la NIIF para Pymes emitidas por el IASB , deberemos tener en

cuenta para el proceso a desarrollar con GRAFIK S.A.S.
A continuacién, se detalla las secciones NIIF para pymes que tendremos en cuenta
para el proceso de costeo y que son por lo tanto relevante en el proceso, por lo

tanto, permitira entender como darle manejo, algunos puntos en particular.

- Seccion 1. Pequeiias y medianas entidades.

15 Asociacién Nacional de Anunciantes; International Advertising Association- IAA-Colombia; Unién Colombiana de Empresas

Publicitarias. Cédigo colombiano de autorregulacion. [ En linea]. 2013. Citado el 11 de septiembre de 2019. Disponible en:
(https://publiclina.files.wordpress.com/2013/01/cc3b3digo-colombiano-de-autorregulacic3b3n-publicitaria. pdf)

16 piaz BARRETO, Martha Viviana y Diaz Guevara, Julie Carolina. Normas y estandares para contabilidad de costos. [ En

linea]. 2014. Rescatado el 11 de agosto. Disponible en:
(http://repository.lasalle.edu.co/bitstream/handle/10185/21968/17091295 2014.pdf?sequenc)
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En esta seccion se define el alcance de la esta Niif y hace descripcion de que es
una pequefia y mediana empresa, por lo tanto, la empresa entra a cumplir las
caracteristicas descritas en (1.2.) vy (1.3), hace la distincion entre mediana y

pequefia empresa y la aclaracion de lo que es responsabilidad publica17.

- Seccion 2. Conceptos y principios generales.
Esta seccién describe el objetivo de los estados financieros de las
pequefias y medianas entidades (PYMES) y las cualidades que
hacen que la informacién de los estados financieros de las PYMES
sea (til. También establece los conceptos y principios basicos

subyacentes a los estados financieros de las PYMES?8,

En esta seccion se cita el manejo que se le debe dar a la informacion, su tratamiento
contable, para después llegar a la presentacion de los estados financieros esta al
igual que la NIC 1y NIIF 1 hace referencia a las cualidades de informacion financiera

al interior de la compaifiia.

- Seccion 3. Presentacion de estados financieros.
Esta seccion explica la presentacion razonable de los estados
financieros, los requerimientos para el cumplimiento de la NIIF para

las PYMES y qué es un conjunto completo de estados financieros.19

7 |nternational Accounting Standards Board (IASB). Norma Internacional de Informacién Financiera para Pequefias y Medianas
Entidades (NIIF para las PYMES). Inglaterra. 2009. 14p.
https://www.mef.gob.pe/contenidos/conta publ/con nor co/vigentes/niif/NIIF_PYMES.pdf

18 |hternational Accounting Standards Board (IASB). Norma Internacional de Informacidn Financiera para Pequefias y Medianas Entidades
(NIIF para las PYMES). Inglaterra. 2009. 16 p.
https://www.mef.gob.pe/contenidos/conta publ/con nor co/vigentes/niif/NIIF_PYMES.pdf

B International Accounting Standards Board (IASB). Norma Internacional de Informacion Financiera para Pequefias y Medianas Entidades
(NIF para las PYMES). Inglaterra. 2009. 26p.
https://www.mef.gob.pe/contenidos/conta_publ/con nor co/vigentes/niif/NIIF_PYMES.pdf
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Esta noma profundiza en la presentacion de los estados financieros y el conjunto de
estados a presentar la pequefia y mediana empresa.

- Seccion 5. Estado del resultado integral y estado de resultados.
Esta seccion requiere que una entidad presente su resultado integral
total para un periodo—es decir, su rendimiento financiero para el
periodo—en uno o dos estados financieros. Establece la informacion

que tiene que presentarse en esos estados y como presentarla?,

- Seccién 13. Inventarios.

En esta seccion, estd enfocada el manejo de los inventarios de este tipo de
empresa, un manejo muy similar al de la NIC 2, pero mas resumido y menos
complejo; alli encontraremos aspectos relacionados con el alcance, medicion, el
costo de los inventarios y de adquisicidon, la definicion en cuanto el costo de
transformacioén, otros costos de los inventarios y otros que deberan ser excluidos
dependiendo la situacién, férmulas de célculo del costo, deterioro y reconocimiento
de un gasto21.

- Seccioén 17. Propiedad, planta y equipo.

Alli se encontrara todo lo relacionado en cuanto alcance, reconocimiento, y la

medicion de este tipo de activo para determinar el costo de adquisicién, venta o

20 |nternational Accounting Standards Board (IASB). Norma Internacional de Informacion Financiera para Pequefias y Medianas Entidades
(NIF para las PYMES). Inglaterra. 2009. 35p.
https://www.mef.gob.pe/contenidos/conta publ/con nor co/vigentes/niif/NIIF_PYMES.pdf

2! |nternational Accounting Standards Board (IASB). Norma Internacional de Informacion Financiera para Pequefias y Medianas Entidades
(NIF para las PYMES). Inglaterra. 2009. 81p.
https://www.mef.gob.pe/contenidos/conta_publ/con nor co/vigentes/niif/NIIF_PYMES.pdf
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definir su valor de depreciacion, este Ultimo se enfoca al tratamiento de los

componentes ademas del activo que deberan depreciarse, por separado.22

- Seccion 28. Beneficios a los empleados.
Los beneficios a los empleados comprenden todos los tipos de
contraprestaciones que la entidad proporciona a los
trabajadores, incluyendo administradores y gerentes, a cambio

de sus servicios?23,

En este se identifican el reconocimiento general de todas las contraprestaciones, la
clasificacion de beneficios a largo plazo y corto plazo, la forma en como se debe
medir y reconocer estos. Beneficios que deberan pagarse cuando se de finalizacion

al contrato de trabajo.

2.3.2. Normatividad Aplicada a la actividad de la empresa.

para la actividad econ6mica de GRAFIK S.A.S esta sujeta a unos lineamientos de
regulacion con el fin controlar el desarrollo del proceso al interior de la misma y
cuenta aspectos como gué tipo de aviso, tamafo, lugar, expresiones no usadas y
entre otros mas.

Para esto se cita el Codigo Colombiano de Autorregulacion Publicitaria, en el cual
se establece aspectos como alcance, naturaleza, Aplicabilidad, competencias,
interpretacion, definiciones y conceptos de la publicidad al igual que los principios
generales de esta, limitaciones y algunas pautas a tener en cuenta durante la
ejecucion de la actividad, todo lo anterior se ratifica y se pauta en el articulo 58 del

mismo cédigo en donde se expone lo siguiente.

22 |nternational Accounting Standards Board (IASB). Norma Internacional de Informacion Financiera para Pequefias y Medianas Entidades
(NIF para las PYMES). Inglaterra. 2009. 97p.
https://www.mef.gob.pe/contenidos/conta publ/con nor co/vigentes/niif/NIIF_PYMES.pdf

23 |nternational Accounting Standards Board (IASB). Norma Internacional de Informacion Financiera para Pequefias y Medianas Entidades
(NIF para las PYMES). Inglaterra. 2009. 174p.
https://www.mef.gob.pe/contenidos/conta_publ/con nor co/vigentes/niif/NIIF_PYMES.pdf
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ARTICULO 580. La responsabilidad ética por la publicidad
corresponde al ANUNCIANTE, AGENCIA DE PUBLICIDAD Y MEDIO DE
COMUNICACION, que intervengan en la publicacion del anuncio,
conforme se sefiala a continuacion:

- Elanunciante es el primer responsable por su pauta publicitaria.

- Laagencia de publicidad debera preparar los anuncios respetando
los principios establecidos en el presente cédigo, so pena de
responder solidariamente con el anunciante.

- El medio de comunicacién no aceptara los anuncios que, a juicio
de la CONARP, vulneren las normas del Cdbdigo de

Autorregulacion.

PARAGRAFO: Las acciones que se generen por la vulneracion de las
normas éticas contenidas en el presente estatuto seran dirigidas, en
primera instancia, al anunciante. En caso de no ser posible ésta
comunicacion, podran dirigirse a todos o a algunos de los
responsables por la publicacién de un anuncio. En todo caso, la
agencia de publicidad o el medio de comunicacibn a quien se
comunique el inicio de una accién por presunto desconocimiento de
las normas contenidas en el presente codigo, debera informarlo al

anunciante.

Por otro lado, también se tendra en cuenta para el objetivo planteado en el proyecto
la LEY 140 DE 1994, por la cual se reglamenta la publicidad exterior visual en el
territorio nacional con el fin de exponer aspectos y condiciones del aviso publicitario
en Colombia, como el tamafio, ubicacion contenido, registro, permisos y otras
caracteristicas que acompafian el proceso como mantenimiento y restricciones ante

este tipo de publicidad. Para este define el aviso en su articulo 1 como:
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Articulo 1. Campo De Aplicacion. La presente Ley establece las
condiciones en que puede realizarse Publicidad Exterior Visual en el

Territorio Nacional.

Se entiende por Publicidad Exterior Visual, el medio masivo de
comunicaciéon destinado a informar o llamar la atencion del publico a
través de elementos visuales como leyendas, inscripciones, dibujos,
fotografias, signos o similares, visibles desde las vias de uso o dominio
publico, bien sean peatonales o vehiculares, terrestres, fluviales,

maritimas o aéreas.

No se considera Publicidad Exterior Visual para efectos de la presente
Ley, la sefializacion vial, la nomenclatura urbana o rural, la informacién
sobre sitios histéricos, turisticos y culturales, y aquella informacion
temporal de caracter educativo, cultural o deportivo que coloquen las
autoridades publicas u otras personas por encargo de éstas, que
podrd incluir mensajes comerciales o de otra naturaleza siempre y
cuando éstos no ocupen mas del 30% del tamafio del respectivo
mensaje 0 aviso. Tampoco se considera Publicidad Exterior Visual las
expresiones artisticas como pinturas o murales, siempre que no

contengan mensajes comerciales o de otra naturaleza.

Por ultimo, el acuerdo 001 del 98 del distrito capital, por el cual se reglamenta la

publicidad exterior en la jurisprudencia de la misma. Estos articulos se citan con el

fin de aclarar la responsabilidad de la empresa en relacion a el disefio de avisos que

no cumplan con las caracteristicas descritas en articulos anteriores para lo cual el

articulo 9 aclara lo siguiente:

Articulo 9: Responsables. Son responsables por el
incumplimiento de lo que aqui se reglamenta la persona natural

0 juridica que elabore el aviso o el propietario del
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establecimiento que coloque o permita colocar avisos sin el
cumplimiento de los requisitos previstos, quienes se haran

acreedores a las sanciones establecidas en este Acuerdo.

Esto aplicaria a lo relacionado con el disefio y elaboracion de avisos, tema que
concierne directamente a la empresa, por otro lado, en articulos siguientes expone
el tema de branding vehicular, vallas que es otro tema de interés para la empresa

exponiendo limitaciones y responsables, para lo cual establece lo siguiente:

Articulo 16: Responsables. Para los efectos de lo sefalado en los
Articulos 10°, 11°y 12°, ser& responsable por el incumplimiento de lo
que aqui se reglamenta el propietario de la estructura en la que se

anuncia.

2.4. MARCO DEMOGRAFICO.

2.4.1. Descripcién de la empresa.

Avisos GRAFIK S.A.S es una compafiia dedicada a la fabricaciébn y montaje de
avisos, cuenta con una amplia linea de avisos, dirigidos a entidades publicas y
privadas a nivel nacional; es una empresa que se especializa en la calidad e
innovacion y un alto valor agregado en disefio; es una aliada en el desarrollo de la

marca del cliente, manteniendo relaciones comerciales con diferentes clientes.

GRAFIK S.A.S se constituye bajo la legislacion colombiana el dia 04 de marzo del
2015 siendo una persona juridica con NIT 900826358-1, su actividad economica
clasificada por codigo CllIU a el 7310, actividades por publicidad y a la 1811 como

actividad secundaria, actividades por impresion.
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Sus socios Michel Duban Lerma Rodriguez y Armando Ramirez Duran, quienes son
disefiadores gréaficos por profesion, poseen un amplio conocimiento de su negocio,
el cual ha sido pulido con afios de experiencia y con especializaciones enfocadas a

el impacto de la marca que sus clientes comercializan.

Esta conformada desde mulares de calidad e innovacion se ha posicionado bien a
nivel de mercado trabajando con empresas de gran importancia por su impacto
econdémico, como para su reconocimiento, esto hace que propicie y facilite su
reconocimiento, entre otras empresas cuya necesidad sea dar a conocer su nombre
y la mejor visualizacion del mismo. Los productos ofrecidos por GRAFIK SAS, Son
dirigidos a todo tipo de publico, ya sea un ente privado, publico o mixto, ofrece
productos para todo tipo de persona natural o juridica y todo tipo de empresa desde
la mas pequefa hasta la mas grande, son productos dirigidos a el comercio pero
que también dependiendo la necesidad o el tipo también para publicar un evento,
persona o entidad, teniendo como finalidad ambos sectores la masificaciéon de

informacion y reconocimiento publicitario.

La compafiia actualmente cuenta con instalaciones en la calle 72 n 51 n 51- 33

Bogota donde funciona el &rea administrativa, comercial y productiva de la empresa.

Imagen 1. Ubicacion geografica de GRAFIK S.A.S
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Las instalaciones de tres pisos estan divididas de la siguiente manera:

- 1° piso, entramos las areas de impresion en donde se hace todo lo
relacionado con branding vehicular, impresion en plotter u otros materiales y
la impresion de imagen o documentos para hacer el montaje de avisos de

sefalizacion y de atencion al cliente.

- en el 2° piso, se encuentra ubicada toda la maquinaria empleada en
elaboracion de avisos, maquina de corte, moldeo, limpieza de impurezas y

demas necesarias para darle un acabado de calidad.

- Por ultimo en el 3 piso encontraremos en area de secado de montaje de
bases, para vallas publicitarias y avisos, alli encontraremos equipo de
soldadura, corte de varilla, laminas y demas necesarios para el soporte del
aviso, también encontramos una bomba de pintura para darle color a la

montura y en ocasiones al acrilico empleado para los avisos.

2.5. MARCO CONCEPTUAL.

El siguiente servira como referente para contextualizar al lector del proyecto con

algunos términos propios del proyecto y la empresa donde realizara.

Costo. Se entiende por costo la suma de las erogaciones en que incurre una
persona para la
adquisicion de un bien o servicio, con la intencion de que genere un ingreso en el

futuro.?4

24 GARCIA COLIN, Juan. Contabilidad de costos. Tercera edicion. México, McGraw Hill. 2008. 117p.
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Contabilidad de costos. La contabilidad de costos es un sistema de informacién
empleado para predeterminar, registrar, acumular, controlar, analizar, direccionar,
interpretar e informar todo lo relacionado con los costos de produccion, venta,

administracion y financiamiento?®

Sistema de costos. El maestro C.P. Armando Ortega Pérez de Ledn menciona en
su libro Contabilidad de costos, que sistemas de costos, en lo referente a la funcion
de produccion, son: “El conjunto de procedimientos, técnicas, registros e informes
estructurados sobre la base de la teoria de la partida doble y otros principios
técnicos, que tiene por objeto la determinacion de los costos unitarios de produccion

y el control de las operaciones fabriles efectuadas.”2¢

Sistema de costos por O6rdenes de produccion. Se establece este sistema
cuando la produccion tiene un caracter interrumpido, lotificado, diversificado, que
responda a 6rdenes e instrucciones concretas y especificas de producir uno o varios

articulos o un conjunto similar de los mismos.?’

Estado de costos. Es aquel documento de propésito interno, dirigido a las
directivas y demas involucrados en la toma de decisiones de lo relacionado a
produccion, es un estado que proporciona informacién en tiempo real de la situacion
de los inventarios de la empresa y su costo unitario y total actual.?®

Hoja de costos. El documento de contabilidad que se usa en el sistema de costeo
de los pedidos, es llamado hoja de costos de trabajo. Esta contiene la acumulacién

de costos para cada trabajo, subdividida en las principales categorias de costos, asi

%5 GARCIA COLIN, Juan. Contabilidad de costos. Tercera edicion. México, McGraw Hill. 2008. 8p.

% CHILIQUINGA JARAMILLO, Manuel Patricio. VALLEJOS ORBE, Henry Marcelo. Costos: modalidad 6rdenes de
produccion. Primera edicion. Ibarra, Ecuador. Editorial UTN (Universidad Técnica del Norte). 2017 pg. 116

2 CHILIQUINGA JARAMILLO, Manuel Patricio. VALLEJOS ORBE, Henry Marcelo. Costos: modalidad 6rdenes de
produccién. Primera edicién. Ibarra, Ecuador. Editorial UTN (Universidad Técnica del Norte). 2017bis 11 pg. 117
28 Fuente propia.
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mismo resume el valor de materiales directos, mano de obra directa y costos

indirectos de fabricacion, aplicados para cada orden de trabajo procesado?®.

Tarjeta de tiempo. Es un registro de la asistencia de los empleados. Revela el
namero de horas regulares y de sobre tiempo que se ha trabajado. Esta tarjeta la
inserta el empleado varias veces cada dia: al llegar, al salir a almorzar, y cuando
termina su jornada de trabajo. Por medio de ellas se mantiene un registro de las
horas totales trabajadas cada dia por los empleados, ademas de servir como

mecanismo para calcular y registrar los costos totales de la ndmina.

Boleta de tiempo. Es una informacion producida generalmente por los
supervisores, en la cual informan las actividades que desarrollaron cada uno de los
operarios, en qué orden fue efectuada la actividad, ademas de indicar la hora de
inicio y la hora de terminacién. Las boletas de trabajo tienen una gran importancia
en un sistema de érdenes de fabricacidn, ya que es el Gnico mecanismo Gtil y seguro
con el cual se pude saber con exactitud cuantas horas hombre fueron laboradas en
cada orden y por lo tanto, asignar el costo de mano de obra a la orden que lo

requirid, dando asi cumplimiento a la exigencia del sistema3?.

Nomina. La némina es un documento en el cual un empleador relaciona salarios,
deducciones, valor neto pagado, aportes parafiscales y apropiaciones de los
trabajadores que han laborado en un periodo determinado, ya sea por semana,

quincena o mes®2.

2% ROJAS MEDINA, Ricardo Alfredo. Sistema de costos: un proceso para su implementacion. Primera edicion. Manizales,
Colombia. Centro de publicaciones de la Universidad de Colombia. 2007.

%0 |bid. P.

%1 |bid. P.

32 RICARDO ALFREDO ROJAS MEDINA. Sistemas de costos, un proceso para su implementacion. universidad nacional de
Colombia
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Mano de obra. Es la remuneracién en salario o en especie, que se ofrece al
personal que interviene directamente para la transformacion de la materia prima en

un producto final33.

CIF. Denominados también carga fabril, gastos generales de fabrica o gastos de
fabricacion. Son aquellos costos que intervienen dentro del proceso de transformar
la materia prima en un producto final y que son distintos a material directo y mano

de obra directa3*.

Materia prima. Son todos los materiales que pueden identificarse cuantitativamente

dentro del producto y cuyo importe es considerable.

Costos del producto. Son los que se identifican directa e indirectamente con el
producto. Estan dentro de ellos material directo, mano de obra, carga fabril. Estos
tienen la particularidad de tenerse en inventarios hasta cuando se vende, situacion

en la cual se enfrenta a los ingresos para dar origen a los beneficios.

Costos del periodo. Son los que no estan ni directa ni indirectamente relacionados
con el producto, no son inventariados. Se caracterizan por ser cancelados
inmediatamente, estos se originan ya que no puede determinarse ninguna relacion

con el costo de produccién.

Branding Vehicular. Publicidad plegada en el area externa de un vehiculo de

transporté, como son (camionetas, automovil, camiones, buses).3¢

3 |bid. 10p.
3 |bid. 10p.

3 |bid. 10p.
36 Fyente propia.
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Aviso en acrilico. Letrero elaborado en material acrilico, de caracteristica de

relieve, con disefio especial y colores corporativos.3’

Aviso recepcion. Letrero elaborado en materiales especiales para zonas de
atencién al cliente, que buscan hacer publicidad a el nombre corporativo y

empresarial.3®

Impresion digital 1440 DPI. Publicidad visual de diversas formas, que decoran y
promociona de manera visual el producto de un empresa (letreros, carteles,
decoracion).3®

Sefalizacion. Imagenes especializadas que proveen ubicacion al interior de un
especio, corporativo o social; estas imagenes contienen un disefio especial

predisefiado y mejorado a necesidad del cliente y el espacio.*®

37 Fuente propia.
38 Fuente propia.
39 Fuente propia.
40 Fyente propia.
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3. METODOLOGIA.

3.1. LINEA DE INVESTIGACION.

3.1.1. Area.
- Gerencial Contable e Internacionalizacion.
3.1.2. Linea.

- Costos, auditoria y gestién de organizaciones.

3.2.  Metodologia de investigacion.

Teniendo en cuenta que hay diferentes métodos para llevar a cabo un proceso de
investigacién, tomamos como referencia el libro de SAMPIERI, FERNANDEZ y
BAPTISTA, de METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION' para determinar

aspectos como el tipo, método, estrategias e instrumentos entre otras cosas mas.

3.2.1. Tipo de investigacion.

Segun SAMPIERI, FERNANDEZ y BAPTISTA en su libro habla de dos tipos de
investigacion cuantitativo y cualitativo. Para el desarrollo de nuestro trabajo de
monografia creemos conveniente el tipo cuantitativo ya como es definido en
metodologia de investigacion libro de los autores inicialmente citados, como aquella
gue posee delimitacién del problema, busca ampliar el panorama sin generalizar, y

siendo este el tipo que mas se apta a nuestro objeto de investigacion.

41 HERNANDEZ SAMPIERI, Roberto; FERNANDEZ COLLADO, Carlos y BAPTISTA LUCIO, Pilar. METODOLOGIA DE LA

INVESTIGACION. Mexico.2004. McGraw-Hill Interamericana. 533p. [ En linea]. Rescatado el 11 de agosto. Disponible en
https://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/38911499/Sampieri.pdf?response-content-
disposition=inline%3B%20filename%3DSampieri.pdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-
Credential=AKIAIWOWYYGZ2Y53UL3A%2F20190922%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-
Date=20190922T152846Z&X-Amz-Expires=3600&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-
Signature=d4bdaf68b5¢77334999d5ca3f09e417b29b1870cb9f24dc16211fe769b53cfod.
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https://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/38911499/Sampieri.pdf?response-content-disposition=inline%3B%20filename%3DSampieri.pdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Credential=AKIAIWOWYYGZ2Y53UL3A%2F20190922%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Date=20190922T152846Z&X-Amz-Expires=3600&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Signature=d4bdaf68b5c77334999d5ca3f09e417b29b1870cb9f24dc16211fe769b53cf9d

3.2.2. Métodos de investigacion.

SAMPIERI, FERNANDEZ y BAPTISTA definen en su libro una serie de pautas para
el desarrollo de la investigacion de tipo cuantitativo entre estas incluye la definicion
de un alcance y disefio metodoldgico. Para la elaboracion de nuestro proyecto
creemos conveniente la aplicacion de un alcance de tipo descriptivo ya que
siguiendo lo explicado en el libro, el conocimiento que se busca generar se hara
atreves de documentacion de diferentes fuentes sobre el tema y que la finalidad es

generar una propuesta sin llevar acabo su implementacion.

En cuanto el disefio de investigacion tomaremos el definido por SAMPIERI,
FERNANDEZ y BAPTISTA, Disefio TRANSACCIONAL DESCRIPTIVO.

3.2.3. Estrategias de recoleccion de datos.

De acuerdo por lo definido por SAMPIERI, FERNANDEZ y BAPTISTA en su libro,
la documentacion y la observacion seran las estrategias que se tomaran para la
recoleccion de informacién. La documentacion porque se apoyara en estudios
anteriores el desarrollo de la propuesta; y la observacion como técnica para mirar
atentamente los procesos productivos, y toda la informacién de la empresa AVISOS
GRAFIK S.A.S permitiendo un analisis detallado.

3.2.4. Técnicas de analisis.

Matrices como la FODA, Flujo gramas de procesos, cuadros sindpticos, diagramas,
tablas de datos que permitiran exponer la informacion necesaria para poder
establecer los factores importantes a tener en cuenta en el desarrollo del sistema
de costos propuesto.

3.2.5. Técnicas de recoleccién de datos.

Cuestionario de entrevista, formularios de control de actividades, encuestas,
documentacion interna y externa de la entidad, seran claves en la obtencion de
informacion acerca del funcionamiento interno de la empresa al igual que

externamente.
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4. CAPITULO I: CONOCIMIENTO.

Es importante conocer la empresa para la cual se esta disefiando la propuesta, es
por lo mismo que creemos conveniente el uso de diferentes técnicas para identificar
factores internos y externos de la empresa, ayudaria a determinar ¢Coémo es su
estructura de trabajo?, ¢ Cuales son sus caracteristicas mas importantes? ¢ Cual es
su actividad?, ¢ Cual es el producto elemental? ¢ Como es el area productiva de la
empresa? ¢Cuales son los documentos internos y externos? ¢Como se encuentra
distribuido el personal de la empresa? ¢Cuéles son los materiales, maquinaria,
mano de obra y demés costos (CIF) de produccion? ¢ cual es el costo actual de la
mano de obra, materia prima y CIF? ¢Cudl es el punto de equilibrio actual de la

empresa?

4.1. Contextualizacion de la empresa

GRAFIK S.A.S es una empresa ubicada en la ciudad de Bogota y dedicada a la
elaboracién de avisos en materiales como el plotter o el acrilico, haciendo pleno
ejercicio de la actividad econ6mica, clasificada por el codigo ClIlU como 7310
Actividades de publicidad y el 1811 como Actividades de impresion.

La primera se entiende que es: “El suministro de una completa gama de servicios
de publicidad (mediante recursos propios o0 por subcontratacién), incluyendo
servicios de asesoria, servicios creativos, produccion de material publicitario y

utilizaciéon de los medios de difusion’42.

La segunda que es la actividad secundaria segun el RUT es definido por el cédigo

ClIU como: “ La impresion puede ser realizada usando varias técnicas: prensa,

42 Camara de comercio de Medellin. Cddigo del CHIU. [ En linea]. 2019. Rescatado el 11 de agosto. Disponible en:
(http://virtuales.camaramedellin.com.co/consultas/ciiu.html#)
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offset, fotograbado, flexo-grafia, maquinas reproductoras, impresoras controladas
por computadores, re-pujadora, serigrafia, oleografia; y pueden ser ejecutadas
sobre diferentes materiales o sustratos: papel, textiles, plasticos, vidrio, metal,

madera y ceramica’43.

Esta empresa es constituida por los sefiores Duban Michel Lerma Rodriguez y Luis
Armando Ramirez Duran, quienes son publicista por naturaleza, en consecuencia,
esta empresa nace bajo la influencia y conocimiento profesional de quienes hoy son
sus socios y quienes hacen parte de su equipo de trabajo. La insercion de GRAFIK
S.A.S, es muy reciente, pero su reconocimiento entre empresas influyentes en el
mercado ha sido fundamental en el desarrollo y crecimiento de la empresa durante

todos estos afos.

La empresa localizada en el barrio 7 de agosto de Bogota, cuenta con un area de
300 mts 2 de caracteristica residencial y adaptada a la necesidad de la empresa,
tres areas impresion, corte y montura son repartidas en las 3 plantas del terreno. El
area se encuentra bien distribuida*44, produccion y por lo tanto el crecimiento de la

empresa.

4.2. PRODUCTOS.

La calidad, es la base de este reconocimiento, es por ella que la empresa ha
obtenido gran acogida en el mercado, por ello que se trabaja con materias primas
seleccionadas y proveedores que se rijan a un protocolo de calidad presentes en el

mercado, para garantizar la durabilidad y resistencia del aviso. Como ya se ha dicho

4 Camara de comercio de Medellin. Cddigo del ClHIU. [ En linea]. 2019. Rescatado el 11 de agosto. Disponible en:
(http://virtuales.camaramedellin.com.co/consultas/ciiu.html#)

(*) todo lo descrito anteriormente se obtiene después de realizar una visita a las instalaciones de la empresa y por el
proceso de observacion e indagacion que hizo el grupo de investigacion.
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en parrafos anteriores GRAFIK S.A.S, cuenta con una variada linea de productos y

de servicios orientados a el &rea publicitaria interna o externa de sus clientes.

A continuacion, se muestra un desglose técnico de los principales productos
que la empresa ofrece.

4.2.1. Aviso en acrilico.

Este tipo de aviso es el mas cotizado en GRAFIK S.A.S; su principal materia prima
es el acrilico, es un producto que principalmente esta orientado a la publicidad
externa del cliente. El precio de venta de un aviso de esta clase oscila entre los 3y
13 millones pesos o0 hasta mas dependiendo la dificultad del trabajo y el tipo de
materia prima que se use. El acrilico empleado puede ser reciclado, mixta o nuevo,
lo anterior influird en el precio de la materia prima pero también en la durabilidad del

aviso.

El costo del aviso esta sujeto al tamafio y disefio que se quiera elaborar, pues estos
dos factores marcaran la dificultad del trabajo, por ende: 1) El tamafio, que definira
el total de materias a usar; 2) La dificultad de la elaboracién, que define el tiempo y
la mano de obra y finalmente; 3) Los acabados, definirdn los costos adicionales
como la instalacién de luz, la base y demas, que definiran materia prima y mano de

obra indirecta. agregados, para cumplir con la expectativa del cliente.

En la imagen 2 se exponen datos técnicos del aviso en acrilico, alli se resume lo

anterior y algunas caracteristicas mas sobre este tipo de aviso.
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Imagen 2. Ficha técnica de aviso en acrilico.

FICHA TECNICA DE PRODUCTO

Codigo: 0:001 GaraIma en 2a8
FT- 001 afios:
Nombre comercial del producto: Aviso en acrilico.
Datos Técnicos
MATERIA PRIMA Acrilico original o reciclado, Alucobon, lamina galbanizada.

polimero liquido en polvo, vinilo de color, tonillos, cable, conexcion electrica, bombillos, vinilo en
Insumos: papel.

Es un producto de tipo publicidad exterior que tiene como principal objetivo, proyectar el logo e

Caracteristicas: imagen de la empresa; es aviso que redimensiona laimagen visual, pasado de una imagen planaa
una 3D.
Partes: depende
RECOMENDACIONES DE | Debeinstalarse por personal capacitado, y debe instalarse en un lugar que cumpla condiciones optimas para
USO: su duracion.
MANTENIMIENTO
Debe para mantener el material de elboracion debera realizarce limpieza a el aviso.
OPERARIO:
MANTENIMIENTO PROGRAMADO (Afios): 1VEZ ALANO
Elaboro |PAULA ANDREA BONILLA PACHON.

imagen 2 Ficha técnica de aviso en acrilico

Fuente. Propia.

4.2.2. Impresion digital 1440 DPI.

Es un aviso menos complejo, elaborado sobre lona o vinilo; un material de gran
acogida en el mercado por la diversidad de usos y de productos derivados como
pendones, plegables, vallas, letreros etc. Este producto tiene un precio de venta que
oscila entre unos 10.000 a 3.000.000 de pesos colombianos, sujeto a la dificultad

del trabajo, respondiendo a dos variables: 1) el tamafio, el cual define la cantidad
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de material a utilizar y 2) el tipo de aviso, que define factores como la instalacion y
plan para elaboracion.

Un producto econdmico que es una opcion ideal para aquellos que buscan un tipo
de publicidad cuyo periodo es corto, o también aviso que se ajuste a un presupuesto
considerable.A continuacioén, en la imagen 3 se presenta algunas caracteristicas

propias del producto, se presenta la ficha técnica elaborada pera el producto.

Imagen 3. Ficha técnica de impresién digital 1440 DPI

&)k grafik..

FICHA TECNICA DE PRODUCTO

Garantiaen
Codigo: 0-002 la2 Foto del producto:
FT- 002 odigo afios: P
Nombre comercial del producto: |mpresién en vinilo.
Datos Técnicos
MATERIA PRIMA Boner o vinilo dependiendo la necesidad, protector.
Insumos: Tinta Eco - solvente ,hojalete, polimero liquido, madera, lamina de hierro.

Es un producto de publicidad exterior que tiene como principal objetivo proyectar, la

Caracteristicas:
imagen de la empresay esta orientado a publicitar algun producto u asunto de publicidad.

Partes: 3
RECOMENDACIONES DE Debe instalarse por personal capacitado, y debe instalarse en un lugar que cumpla condiciones
uUsoO: optimas para su duracion.
MANTENIMIENTO
OPERARIO:
MANTENIMIENTO PROGRAMADO (Afios): 1VEZ ALANO
Elaboro PAULA ANDREA BONILLA PACHON.

Debe para mantener el material de elboracion debera realizarce limpieza a el aviso.

imagen 3 Ficha técnica de impresion digital 1440 dpi

Fuente. Propia.
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4.2.3. Aviso de recepcion.

Es un aviso orientado a las areas internas de la empresa, zonas comunes en donde
ademas de publicitar, se exaltar el sentido de pertenencia; este producto es muy
comun verlo en areas de atencion al cliente, recepcion, oficinas, y salas de juntas,
portadas entre otras mas; se caracteriza se hace sobre alucobon que es un acrilico
o PVC metalizado y el precio al igual que los avisos anteriores oscila entre 2 a 8
millones y esta sujeto a el tamafo y dificultad del disefio. En la imagen 4 se
encuentra la informacion técnica del aviso.

Imagen 4. Ficha técnica de Aviso de recepcion.

&} grafik.

Concepto @ Disefio

FICHA TECNICA DE PRODUCTO

Cadigo: 0-004 Gara~nt|a en 3a5 Foto del producto:
FT- 004 afios:
Nombre comercial del producto: Aviso de Recepcion.
OPERADORNO BANCARIO
Datos Técnicos
MATERIA PRIMA Acrilico original o reciclado, Alucobon, lamina galbanizada.
Insumos: polimero liquido en polvo, vinilo de color, vinilo en papel.

Es un producto de tipo publicidad interior que tiene como principal objetivo, proyectar el logo e
Caracteristicas: imagen de la empresa; es aviso que redimensiona la imagen visual, pasado de unaimagen plana
02D auna 3D. Es un producto orientado para darle mejor estetica y organizacion de la empresa.

Partes: Depende
RECOMENDACIONES DE Debe instalarse por personal capacitado, y debe instalarse en un lugar que cumpla condiciones optimas
USO: para su duracion.

MANTENIMIENTO
OPERARIO:
MANTENIMIENTO PROGRAMADO (Afios): 1VEZ ALANO
Elaboro PAULA ANDREA BONILLA PACHON.

Debe para mantener el material de elboracion debera realizarce limpieza a el aviso.

imagen 4 Ficha técnica de aviso de recepcion

Fuente. Propia.

49



4.2.4. Branding vehicular.

Este producto es orientado a exaltar la publicidad de la marca o empresa a traves
de medios mdviles como autos, camionetas, furgones o buses; es un producto
elaborado en vinilo o lona dependiendo las caracteristicas del vehiculo y lugar de
instalacion. El precio del producto oscila entre 300 mil COP y los 3 millones COP y
esta sujeto al tamafio que desee el cliente. Este producto es muy usado para la
identificacion del mobiliario de carga pesada de empresa, o0 usado por empresa de
transportes al igual que autos privados que buscan publicitar algo o alguien.
Imagen 5. Ficha técnica de Branding vehicular.

4l grafik..

FICHA TECNICA DE PRODUCTO
Garantiaen

Codigo: 0-003 . la2 Foto del producto:
FT- 003 afios:
- BRANDING VEHICULAR
Lo mejor alernofi
de Pblcidad Movl
Nombre comercial del producto: Brandi ng Vehicular.

Datos Técnicos

MATERIA PRIMA Boner o vinilo dependiendo la necesidad, protector.

Insumos: Tinta Eco - solvente ,hojalete, lamina galvanizada, tubo galvanizada, polimero liquido.

Es un producto de publicidad exterior,esta orientado a publicitar algun producto u asunto

Caracteristicas:
de publicidad, por medio de el uo de vehiculos.

Partes: 1

RECOMENDACIONES DE Debe instalarse por personal capacitado, y debe instalarse en un lugar que cumpla condiciones
USO: optimas para su duracion.

MANTENIMIENTO
OPERARIO:
MANTENIMIENTO PROGRAMADO (Afios): 1VEZ ALANO
Elaboro |PAULA ANDREA BONILLA PACHON.

Debe para mantener el material de elboracion debera realizarce limpieza a el aviso.

imagen 5 Ficha técnica de branding vehicular

Fuente. Propia.
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4.2.5. Aviso de Sefalizacion.

Los letreros o avisos de sefializacién son usados para indicar o especificar un area
0 Su uso; estan orientados a el area interna de la empresa, son utilizados para
indicar y especificar el uso del area. Este tipo de aviso es impreso en vinilo y
protegido con acrilico; es un aviso de caracter corporativo que busca mejorar la
presentacion de la empresa, a través de un disefio Unico. Este producto tiene un
costo de 15 mil COP a 40 mil COP, Sujeto a variables como la cantidad y tamafio
del aviso. En la imagen 6 encontraremos la ficha técnica en donde se describen
algunas caracteristicas del producto.

Imagen 6. Ficha técnica de aviso de sefalizacion.

FICHA TECNICA DE PRODUCTO

Garantia en
5digo: 0-005 5a8
FT- 005 Codigo afios:
Nombre comercial del producto: Aviso de senalizacion.
Datos Técnicos
MATERIA PRIMA Acrilico original o reciclado transparente para la coraza o protector; vinilo paraimpresion.
Insumos: polimero liquido en polvo, vinilo de color.

Es un producto de tipo publicidad interior que tiene como principal objetivo orientar y sefializar al interior
Caracteristicas: de la empresa o entidad que solicita el producto, este tipo de producto tiene un disefio personalizado,
pasado de unaimagen planaauna 3D.

Partes: 2
RECOMENDACIONES DE Debe instalarse por personal capacitado, y debe instalarse en un lugar que cumpla condiciones optimas para su
USso: duracion.
MANTENIMIENTO
OPERARIO:
MANTENIMIENTO PROGRAMADO (Afios): 1VEZALANO
Elaboro |PAULA ANDREA BONILLA PACHON.

Debe para mantener el material de elboracion debera realizarce limpieza a el aviso.

imagen 6 Ficha técnica de aviso de sefializacion

Fuente. Propia.
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4.3. LOS CLIENTES.

Los clientes de GRAFIK S.A.S son variados, todos con necesidades diferentes, pero
con un objetivo en comun, publicitar su nombre, marca y producto; cada producto
solicitado es diferente y especial ya que se trabaja bajo especificaciones directas
del cliente. En la imagen 7 se hace identificacion de algunos clientes potenciales,

agrupados de la siguiente manera.

Imagen 7. Clientes potenciales de GRAFIK S.A.S.

ALCALA MOTOR

= PEUGEOT
FACTOWURY
Batutab @c:JUTLET

COMPRA S| cul

FUNDACION NAC

imagen 7 Clientes Potenciales Grafik sas

Fuente. Propia.

La anterior imagen, catalogada como clientes de GRAFIK S.A.S, proyecta los
mejores clientes, contratos y la mayor fuente de ingresos, al igual que el medio para
generar credibilidad y confianza en el mercado. Por todo lo anterior, para GRAFIK
S.A.S es muy importante trabajar con materiales que sean de calidad garantizada y

permita cumplir al 100% la expectativa del cliente.
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4.4. PROVEEDORES.

La imagen 8 refleja la clasificacion que se obtiene después de hacer un analisis
sobre los proveedores que la empresa tiene para el suministro de materia prima,
teniendo en cuenta los de mayor rotacion y a los que se le realizan compras

significativas en los egresos de la empresa.

La empresa maneja dos lineas de materia prima, linea nueva y reciclada; por ello la
distribucion y compra de esta materia prima estd a cargo de proveedores
reconocidos comercialmente por su calidad y por su permanencia en el mercado; a
continuacion, se presentan algunos de los mas importantes para el proceso
productivo de GRAFIK S.A.S.

Imagen 8. Principales proveedores de GRAFIK S.A.S.
B
dispapeles

®
SOLUCIONES MAS ALLA DEL PAPEL crlsw

’ o f@z fotomoriz:

-

imagen 8 Proveedores Grafik sas

Fuente. Propia.
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4.5. PERSONAL VINCULADO.

Para el desarrollo de la actividad propuesta de GRAFIK S.A.S hay que conocer
varios aspectos unos no tan fundamentales y determinantes en lo relacionado a el

costo, pero igual de necesarios llegar un dato mas exacto, real y confiable.

La ndémina es otro egreso significativo para la actividad econémica de la empresa,
la estructura organizacional de GRAFIK S.A.S se encuentra dividida en 2 dos areas;
una es el area administrativa que se encarga de toda la parte legal, documental de
la empresa y todo lo relacionado con temas de atencion y asesoria Yy las ventas;
por otro lado, se encuentra el area de produccion que se encuentra dividida por el
area de avisos y el area de impresion, el area de avisos. Lo anterior se describe en

el siguiente organigrama plasmado en la grafico 1, por el grupo de trabajo.

Grafico 1. Organigrama de GRAFIK S.A. S

Gerente

Subgerente
Administracion Area de impresion Area de produccién
Asistente administrativa Disefiadores Acrilista
Servicios generales Operario laser Soldador

Operario

Grafica 1 Organigrama Grafik sas

Fuente. Propia.
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El recurso humano de GRAFIK S.A.S esta constituido por un total de 11
trabajadores los cuales estan distribuidos en area de administracion, 3personas de
la cuales estan dividido en 1 directivos y 2 operativos; el area productiva esta
conformada por 9 personas de la cuales 1 son directivos y 8 son operativos. El
equipo operativo de produccion, se divide en el area de acrilico 7 operarios y el area
de impresion 1 operario, todo lo anterior se puede identificar en el Anexo 1, Nomina
de GRAFIK S.A.S.

4.6. MAQUINARIA, PLANTA'Y EQUIPO.

La empresa tiene diverso material tecnolégico para la elaboracion de sus productos;
pese a que gran parte del proceso productivo se realiza manualmente, el uso de
maquinaria y equipo tecnoldgico es indispensable para el proceso de corte y
acabado, y lograr el disefio esperado por el cliente, por lo tanto, la elaboracién del
aviso implica usar maquinaria diferente, en cada proceso o paso productivo y tipo
de aviso. Los dos principales procesos desarrollados en GRAFIK S.A.S son la
fabricacion de aviso en acrilico y la impresién digital 1440 DPI, los demas productos
son derivados de estos dos principales, por lo tanto, la maquinaria esta orientada a
la elaboracion de estos productos. A continuacion, se hace se mostrara la principal

maquinaria usada en la empresa.
4.6.1. Cortadora laser.

Es una maquina digital manejada por un centro de cOmputo que envia parametros
de corte a realizar, por medio de un archivo digital debidamente programado y
revisado por el area de disefio. Esta maquina es muy importante para la
produccion del aviso en acrilico, ya que por medio de esta se realiza los diferentes

cortes, y formas propuestas para el disefio de manera milimétrica y exacta.
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Imagen 9. Ficha técnica de Cortadora laser.

g

grafik..

w¥ Concepto Q) Diserio

FICHA TECNICA MAQUINARIA
FTM- 001 Cddigo: 0-0001 Version: 2013 Fecha: 08/09/2019
Nombre del Equipo: CORTADORA LASER
Foto del Equipo:
Marca: HooLY Modelo: HL-C SERIE
Serie: Ubicacién: 2PISO
Fecha de compra (aaaa/mm/dia): 02/02/2014
Garantia en meses: 60,00
Valor de compra:
$ 45.000.000
Datos Técnicos
1250w
R Estado d
Tension: 45W - 80w Intensidad: Potencia: stado de
compra: Nuevo

Temperatura: 0°C-45°C
Accesorios: PC- CENTRO DE COMPUTO
Partes: 1

USOS O APLICACIONES

PRECAUCIONES/MANTENIMIENTO/DISTRIBUIDOR/MANUALES

PRECAUCIONES/DANGER/WARNING/CAUTION/CLASE SEGUN DECRETO No. 4725 de 2005

RECOMENDACIONES
DE USO:

SOLO PERSONAL CAPACITADO, LEER MANUAL DE INSTRUCION.

MANTENIMIENTO
OPERARIO:

ANUAL

MANTENIMIENTO PROGRAMADO (EN MESES):

12 MESES

FABRICANTE Y/O DIST!

RIBUIDOR DEL EQUIPO:

HELILASER EQUIPAMENT CO LTDA

No.48, Wenming Rd, Xiaoxiang Town, Wanjiang Dist.,

Celular: Teléfono: |Direccién: )
Dongguan City
E-mail: www.helilaser-en.com Nombre de Contacto: Cici Chan
ING. DE SERVICIO: EDUARDO VIVAS |CELULAR /1P 3114822369

Codigo del Manual

HL-C SERIE

|Elabor():

HELILASER EQUIPAMENT CO LTDA

Ubicacién del Manual

OFICINA ADMINISTRATIVA

imagen 9 Ficha técnica de cortadora laser

Fuente. Propia.
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4.6.2. Esmeril para pulir.

Este aparato de tipo industrial, es una especie de lima, que limpia asperezas e
impurezas del acrilico después de haberse realizado el corte en la maquina de
laser; esta maquina se caracteriza por ser la mas adecuada para dar acabados y

brillo al acrilico.

Imagen 10. Ficha técnica de Esmeril para pulir.

3/)s grafik..

FICHA TECNICA MAQUINARIA

FTM- 002 Codigo: 0-0002 | Versién: ‘ 2011 j 08/09/2019
Nombre del Equipo: ESMERILADORA
Foto del Equipo:
Marca: DEWALT Modelo: HP 373 W 3.1 AMP
Serie: Ubicacion: |2 PISO
Fecha de compra (aaaa/mm/dia): 02/06/2016
Garantia en meses: 36,00

Valor de compra:

$ 900.000
Datos Técnicos
1/2 HP =
Tensidén: 374 W Intensidad: (3,450 RPM Potencia:
t|Nuevo
Temperatura: 0°C-45°C
Accesorios: NINGUNO
Partes: 6

USOS O APLICACIONES
PRECAUCIONES/MANTENIMIENTO/DISTRIBUIDOR/MANUALES

PRECAUCIONES/DANGER/WARNING/CAUTION/CLASE SEGUN DECRETO No. 4725 de 2005
RECOMENDACIONES DE

SOLO PERSONAL CAPACITADO, LEER MANUAL DE INSTRUCION.

USO:
MANTENIMIENTO
ANUAL
OPERARIO:
MANTENIMIENTO PROGRAMADO (EN MESES): 4 MESES
FABRICANTE Y/O DISTRIBUIDOR DEL EQUIPO: DEWALT
Celular: |Te|éf0no: Direccidn: |Bogotd, Bogota D.C
E-mail: Nombre de Contacto:
ING. DE SERVICIO: EDUARDO VIVAS CELULAR / IP | 3114822369
Codigo del Manual HL-C SERIE |Elaborc'>:
Ubicacién del Manual OFICINA ADMINISTRATIVA

imagen 10 Ficha técnica de esmeril

Fuente. Propia.
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4.6.3. Acolilladora.

Esta maquina esta usada para el corte del aluminio empleado para dar soporte al

aviso o la base y también para el corte lineal del acrilico.

Imagen 11. Ficha técnica de Acolilladora.

&} grafik..

FICHA TECNICA MAQUINARIA

5digo: 0-0001 ion: 2013 :
ETM- 001 Codigo Version Fecha 08/09/2019
Nombre del Equipo: ACOLILLADORA PARA ACRILICO
Foto del Equipo:
Marca: WATTS Modelo: ELITE MS 1018
Serie: Ubicacion: [2PISO
Fecha de compra (aaaa/mm/dia): 02/02/2014
Garantia en meses: 24,00

Valor de compra:

$ 700.000
Datos Técnicos
1800W
Tension: 110V-60Hz Intensidad: |4.800 RPM Potencia: Estado de
compra : Nuevo
a: 0°C-45°C
Accesorios: |PC- CENTRO DE COMPUTO
Partes: 1
USOS O APLICACIONES
PRECAUCIONES/MANTENIMIENTO/DISTRIBUIDOR/MANUALES
PRECAUCIONES/DANGER/WARNING/CAUTION/CLASE SEGUN DECRETO No. 4725 de 2005
RECOMEND
SOLO PERSONAL CAPACITADO, LEER MANUAL DE INSTRUCION.
ACIONES DE
MANTENIMI
ENTO MENSUAL
MANTENIMIENTO PROGRAMADO (EN MESES): 12 MESES
FABRICANTE Y/O DISTRIBUIDOR DEL  |TOOL STORE
Celular: Teléfono: |Direccic’>n: Bogota, Bogota D.C
E-mail: Nombre de Contacto:
ING. DE SERVICIO: EDUARDO VIVAS CELULAR /1P 3114822369
Cddigo del Manual HL-C SERIE |Elaboré:
Ubicaciéon del Manual OFICINA ADMINISTRATIVA

imagen 11 Ficha técnica de acolilladora

Fuente. Propia.
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4.6.4. Mesa rutiadora de acrilico.

Es una herramienta destinada al tratamiento del acrilico, esta es una maquina de
corte lineal, redondo o de perforacién dependiendo la necesidad, se utiliza cuando

algun corte no se puede obtener por corte laser, entonces se hace el corte

manual.
Imagen 12. Ficha técnica de Mesa rutiadora de acrilico.
9] [3 grafik..
'Concepto @) Diseiio
FICHA TECNICA MAQUINARIA
5digo: 0-0001 ion: 2013 :
FTM- 001 Cddigo Versién Fecha 08/09/2019
Nombre del Equipo: MESA RUTIADORA PARA ACRILICO
Foto del Equipo:
Marca: DAVINCI Modelo: RP 500
Serie: Ubicacion: |2 PISO
Fecha de compra (aaaa/mm/dia): 02/02/2014
Garantia en meses: 36,00
Valor de compra:
$ 455.000
Datos Técnicos
1250w
Tensidn: 45W - 80w Intensidad: |500 RP Potencia: Estado de
compra : Nuevo
Peso: 1,5 KG
Accesorios: |PC- CENTRO DE COMPUTO
Partes: 3
USOS O APLICACIONES
PRECAUCIONES/MANTENIMIENTO/DISTRIBUIDOR/MANUALES
PRECAUCIONES/DANGER/WARNING/CAUTION/CLASE SEGUN DECRETO No. 4725 de 2005
RECOMEND
SOLO PERSONAL CAPACITADO, LEER MANUAL DE INSTRUCION.
ACIONES DE
MANTENIMI
ANUAL
ENTO
MANTENIMIENTO PROGRAMADO (EN MESES): 12 MESES
FABRICANTE Y/O DISTRIBUIDOR DEL HELILASER EQUIPAMENT CO LTDA
Celular: |Te|éfono: |Direccién:
E-mail: Nombre de Contacto:
ING. DE SERVICIO: EDUARDO VIVAS CELULAR / IP 3114822369
Cédigo del Manual HL-C SERIE [Elabore: DAVINCI
Ubicacion del Manual OFICINA ADMINISTRATIVA

imagen 12 Ficha técnica mesa rutiadora

Fuente. Propia.
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4.6.5. Soplete de aire caliente.

Este tiene la forma de una pistola de pintura, por este pasa una corriente de aire

caliente capaz de moldear el acrilico, dando forma y cubierta a las letras. Este

equipo funciona a gas y es fundamental en la elaboracion de el letrero en acrilico.
Imagen 13. Ficha técnica de Soplete de aire caliente.

g ] v grafik..
Concepto @) Diseiia
FICHA TECNICA MAQUINARIA
FTM- 001 Codigo: 0-0001 Version: 2013 Fecha: 08/09/2019
Nombre del Equipo: SOPLETE DE AIRE CALIENTE
Foto del Equipo:
Marca: DREMEL Modelo: 2200
Serie: Ubicacién: |2PISO
Fecha de compra (aaaa/mm/dia): 02/02/2014
Garantia en meses: 60,00
Valor de compra:
$ 250.000
Datos Técnicos
1250w
R Estado d
Tension: ASW- 80W || tensidad: Potencia: stado de
compra : Nuevo
Temperatura: 550 C°
Accesorios: PIPETA DE GAS
Partes: 4
USOS O APLICACIONES
PRECAUCIONES/MANTENIMIENTO/DISTRIBUIDOR/MANUALES
PRECAUCIONES/DANGER/WARNING/CAUTION/CLASE SEGUN DECRETO No. 4725 de 2005
RECOMENDACI
SOLO PERSONAL CAPACITADO, LEER MANUAL DE INSTRUCION.
ONES DE USO:
MANTENIMIENT
ANUAL

O OPERARIO:
MANTENIMIENTO PROGRAMADO (EN MESES): 12 MESES
FABRICANTE Y/O DISTRIBUIDOR DEL
Celular: |Te|éfono: |Direcci()n:
E-mail: Nombre de Contacto:
ING. DE SERVICIO: EDUARDO VIVAS CELULAR / IP 3114822369
Cdédigo del Manual |Elab0ré:
Ubicacién del Manual OFICINA ADMINISTRATIVA

imagen 13 Ficha técnica de soplete de aire

Fuente. Propia.
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4.6.6. Equipo de soldadura.

Esta maquinaria es utilizada en la elaboracion de la estructura de montaje o
soporte del aviso.
Imagen 14. Ficha técnica de Equipo de soldadura.

4/ [5 grafik..
Concepto @) Diseiic
FICHA TECNICA MAQUINARIA
ddigo: 0-0001 ion: 2013 :
FTM- 001 Cdédigo Versién Fecha 08/09/2019
Nombre del Equipo: EQUIPO DE SOLDADURA
Marca: SWEISS Modelo: SWW3550
Serie: Ubicacion: [2PISO
Fecha de compra (aaaa/mm/dia): 10/11/2014
Garantia en meses: 120,00
Valor de compra:
$1.890.000
Datos Técnicos
2200 V
R Estado d
Tension: 45W - 80w Intensidad: |50/60 Hz |Potencia: stado de
compra: |\uevo

Temperatura: [40°
Accesorios: PC- CENTRO DE COMPUTO

Partes: 1

USOS O APLICACIONES

PRECAUCIONES/MANTENIMIENTO/DISTRIBUIDOR/MANUALES

PRECAUCIONES/DANGER/WARNING/CAUTION/CLASE SEGUN DECRETO No. 4725 de 2005
RECOMENDACI
ONES DE USO:
MANTENIMIEN
TO OPERARIO:
MANTENIMIENTO PROGRAMADO (EN MESES): 12 MESES
FABRICANTE Y/O DISTRIBUIDOR DEL

SOLO PERSONAL CAPACITADO, LEER MANUAL DE INSTRUCION.

ANUAL

Celular: Teléfono: |Direccién:

E-mail: Nombre de Contacto: Cici Chan

ING. DE SERVICIO: EDUARDO VIVAS |CELULAR /1P 3114822369
Cédigo del Manual HL-C SERIE |Elaborc’>: |

Ubicacion del Manual OFICINA ADMINISTRATIVA

imagen 14 Ficha técnica de equipo de soldadura

Fuente. Propia.
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4.6.7. Maquina de impresion 1440.

Este equipo de gran importancia para todo lo relacionado con impresion en lona o
vinilo, es el medio basico para desarrollar todo lo descrito en la actividad 1811 de

CIIU, y dar cumplimiento a esta actividad secundaria. La empresa cuenta con una

magquina de esta clase, en donde realiza dia a dia la impresion de diversos

documentos.
Imagen 15. Ficha técnica de Maquina de impresion 1440.
q
3/)s grafik..
FICHA TECNICA MAQUINARIA
FTM- 001 Codigo: 0-0001 Version: 2013 Fecha: 08/09/2019

Nombre del Equipo:

PLOTTER DIGITAL 1440 IDP

Foto del Equipo:

ONES DE USO:

SOLO PERSONAL CAPACITADO, LEER MANUAL DE INSTRUCION.

Marca: GALAXY Modelo: 2017
Serie: Ubicacién: |2PISO
Fecha de compra (aaaa/mm/dia): 05/05/2017
Garantia en meses: 180,00
Valor de compra:
$ 95.000.000
Datos Técnicos
900w Estado
Tension: 2000 W Intensidad: |230 Hz Potencia: de
compra : |Nuevo
Temperatura: 0°C-45°C
Accesorios: PC- CENTRO DE COMPUTO
Partes: 1
USOS O APLICACIONES
PRECAUCIONES/MANTENIMIENTO/DISTRIBUIDOR/MANUALES
PRECAUCIONES/DANGER/WARNING/CAUTION/CLASE SEGUN DECRETO No. 4725 de 2005
RECOMENDACI

MANTENIMIENT
O OPERARIO:

ANUAL

MANTENIMIENTO PROGRAMADO (EN MESES):

12 MESES

FABRICANTE Y/O DISTRIBUIDOR DEL

HELILASER EQUIPAMENT CO LTDA

Celular: |Te|éfono: |Direccio’n: Bogotd, Bogota D.C.

E-mail: Nombre de Contacto:

ING. DE SERVICIO: EDUARDO VIVAS |CELULAR /1P 3114822369
Cdédigo del Manual HL-C SERIE |E|ab0rc’>: HELILASER EQUIPAMENT CO LTDA

Ubicacién del Manual

OFICINA ADMINISTRATIVA

imagen 15 Ficha técnica Plotter digital 1440

Fuente. Propia.
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4.6.8. Maquina de laminacion.

Proteger el color y la lona o vinilo es fundamental para la durabilidad del aviso o
pancarta; por ello la empresa cuenta con una maquina usada para instalar un

protector al aviso en lona.

Imagen 16. Ficha técnica de Maquina de laminacion.

&) grafik.

FICHA TECNICA MAQUINARIA

FIM- 001 Codigo: 0-0001 Version: 2013 Fecha: 08/09/2019
Nombre del Equipo: LAMINADORA DE PLOTTER
Foto del Equipo:
Marca: EPSON Modelo: DX5/7
Serie: Ubicacién:
Fecha de compra (aaaa/mm/dia): 09/09/2015
Garantia en meses: 120,00

Valor de compra:

$ 22.000.000
Datos Técnicos
L. . . 1250w Estado de
Tension: Intensidad: Potencia:
compra: [\ievo
Temperatura: 60 °
Accesorios: PC- CENTRO DE COMPUTO
Partes: 1
USOS O APLICACIONES
PRECAUCIONES/MANTENIMIENTO/DISTRIBUIDOR/MANUALES
PRECAUCIONES/DANGER/WARNING/CAUTION/CLASE SEGUN DECRETO No. 4725 de 2005
RECOMENDACI
SOLO PERSONAL CAPACITADO, LEER MANUAL DE INSTRUCION.
ONES DE USO:
MANTENIMIENT
ANUAL
O OPERARIO:
MANTENIMIENTO PROGRAMADO (EN MESES): 12 MESES
FABRICANTE Y/O DISTRIBUIDOR DEL
Celular: Teléfono: |Direccién:
E-mail: Nombre de Contacto:
ING. DE SERVICIO: EDUARDO VIVAS CELULAR / IP 3114822369
Cdédigo del Manual |Elaboré:
Ubicacién del Manual OFICINA ADMINISTRATIVA

imagen 16 Ficha técnica Laminadora de Plotter

Fuente. Propia.
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4.7. PROCESO PRODUCTIVO DE GRAFIK S.A.S.

Para la elaboracién de un producto, existe una serie de procedimientos enfocados
al cumplimiento o terminacién de la etapa productiva para su entrega o
comercializacion. Teniendo en cuenta que en GRAFIK S.A.S se conoce claramente
el paso a paso para la elaboracion, pero no se tiene documentado y detallado, se

propone elaborar el flujo de procesos para cada producto.

Este punto se realiza con previa identificacion del proceso de elaboracion de los
principales productos de GRAFIK S.A.S, anteriormente; de este modo se determina
y se da conocer la linea de produccion, la materia prima, la mano de obra y los CIF
incurridos en el proceso productivo, todo lo anterior enfocado a obtener un plano

mas detallado de los costos y facilitar el disefio del sistema que se propone.

4.7.1. Proceso productivo de impresion en 1440.

El aviso en plotter es una impresion digital hecha en vinilo o lona ya sea la necesidad
del trabajo, en la imagen 17 se detalla el flujo de procesos a seguir para la

realizacién de este producto y su respectivo analisis se presenta a continuacion.

(1) Impresion digital. Hace alusion a el proceso que debe hacerse por medio de
herramienta electrdnica, para llevar a cabo la impresion digital que nos servira
como borrador o plantilla del trabajo.

a. Revision del archivo. Esto se hace para determinar si el archivo
suministrado por el cliente es lo mas conveniente para lo que desea
ejecutar; posibilidad de usar disefio existente o modificarlo, al igual
gue cambiar disefio por una nuevo, por incapacidad de uso del formato
o por mejora del mismo; todo lo anterior se hace con plena
autorizacion del cliente, ya que afecta el costo final del producto.

(2) Impresion de archivo. En este proceso se lleva el archivo a la maquina de
impresion, en donde se inicia la programacion, limpieza, verificaciéon de la
calidad de la impresion y demas parametros necesarios con el fin de no

presentar algun contratiempo o perdida de material.
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a. Traslado a la maquina. Es el proceso en donde se pasa el archivo
aprobado de la maquinaria de disefio a la de impresion.

b. Programacion y limpieza de la maquina. Son pasos desarrollados con
el fin de hacer previa verificacion del estado de la maquina y la
preparacion del archivo para su impresion.

c. Verificacidn de la tinta. Es la prueba que hace el disefiador, momento
previo a la impresion, se hace sobre la lona o vinilo que se va usar
para la impresion.

d. Impresion. Es el dltimo paso a desarrollar, es un proceso que demora
entre 30 minutos a 1 hora dependiendo el tamafio y color de la

impresion.

(3) Acabado. Después de haber completado el proceso de impresion se procede
a realizar limpieza del plotter o vinilo ya depende de la necesidad del cliente;
para darle finalizaciébn se procede a agregar protector, agregar borde si lo

desea o base dependiendo de la necesidad del cliente.

a. Laminado, refilado, base. Es el proceso que se realiza después de la
impresion, este es completamente opcional, ya que genera un costo
adicional y no es indispensable para el producto. Aqui se agregar una
capa de vinilo sobre el plotter obtenido, con el fin de cuidar y perdurar

el producto.

(4) Ojalate. Por deseo del cliente, se procede a instalar ojalate para la exhibicion
del aviso.
(5) Instalacion. Dependiendo del tamafio o la cantidad, el proceso de instalacion

hace parte o no del aviso, y es un servicio adicional que cubre el cliente.
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Imagen 17. Flujo de procesos de impresion 1440.

INICIZ DE PRODUCCICN FROCUCCION. FIN DE LA
OE AWISO OE PLOTER DE AVIED DE PLOTER. PRODUCCION.
CE AWISO DE
PLOTER.

1. IMPRESIIN
W DE ARCHIVODS.

1.1 TRASLADDDE
LL REMECH 0L ARCHTVO A LA MACKINA

P 27 PROGRMACKIN Y
LIMPIEZADE LA
MAGUINA.

23. VERIFICACTION DE
LA TINTA.

2.4 [MFRESIOM.

I ACABADO Y
LIMPTELA

imagen 17 Flujo de procesos impresion digital

Fuente. Propia.
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4.7.2. Proceso productivo de Avisos de acrilico.

Este producto hecho en GRAFIK S.AS, y por la cual la empresa se ha
especializado, estd compuesto en su mayor parte por acrilico que puede ser original
o reciclado, puede variar en tamafio, disefio y otros factores segun la necesidad de
la empresa. La materia prima esta compuesta principalmente por acrilico, el cual
viene en colores y se moldea al disefio; o también alucobond si hay alguna parte
que metalizada del disefio; vinilo de color, para realzar o cambiar el tono del
material, este vinilo que se compone de poliuretano y poliéster. A continuacion, se
procede hacer la descripcion del proceso productivo, que debe realizarse y el cual

se puede visualizar en la imagen 18.

(1) Impresion digital. Hace alusion a el proceso que debe hacer por medio de
herramienta electrénica, para llevar a cabo la impresion digital que nos
servird como borrador para llevar acabo la impresién del aviso.

a. Revision del archivo. Esto se hace para determinar si el archivo
suministrado por el cliente es lo mas conveniente el tipo de trabajo que
quiere; el archivo podria usarse, modificarse o cambiarlo por un nuevo
disefio por una nuevo; siendo lo Ultimo se procede a informar al cliente
para que tenga conocimiento de un posible incremento en el costo del
aviso.

b. Impresion de borrador. En este paso, se hace una impresién en papel
con el disefio del aviso a fin de hacer revision ortografica del aviso y
verificacion del disefio, color y demas caracteristicas del aviso; este
también sirve como base para la planeacion del trabajo.

(2) Corte. Este puede ser a laser o manual con maquinaria rustica y no digital,
dependiendo la complejidad del trabajo y lo planeado para cada una de las
partes que compone el aviso (logo, nombre y demas componentes en

acrilico), este proceso se realiza
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Imagen 18. Flujo de procesos de Aviso en acrilico.

INICIZ DE FRODUCCICN FPRODUCCIGN FIN DE LA

AVISDSE EN ACRILICD AVISOE EN ACRILICS. PRODUCCION
AMISOE EN
ACRILICO.

IMPRESION
DIGITAL.

REVIZION DEL 2.1. CORTE & LASER
FORMATO DEL

ARCHIVO. 21 LIMPIEZA ¥
LIMAT.

ELABORACION
D¥EL DISER.

REVISION DEL 4. UNION DE
ARCHIVO Y CONEXNIOHN

BEORRADCE. ELECTERICA.

5. INSTALACTON

DE LA BASE. 7. INTALACION

DE AVIED.

&, DECCRACTON
T ACABATICE.

imagen 18 Flujo de procesos aviso en acrilico

Fuente. Propia.
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(3) en la cortadora laser, rutiadora de mesa especial para acrilico.

a. Corte. Es el proceso realizado por la maquina especializada para este
tipo de actividad, y con la cual se obtiene el resultado deseado por
nuestro cliente.

b. Limpieza y limado. Es la finalizacion de este parte del proceso, en
donde se procede a limpiar las piezas obtenidas.

(4) Ensamblado. Es el procedimiento alusivo a la union de las diferentes piezas

gue conformaran el aviso.

(5) Unidn eléctrica. Dependiendo de la necesidad del cliente, se le recomendara
la implementacion de sistema eléctrico para la iluminacion del producto; en
este paso se hace el proceso de implementacion del sistema de cableado y

luces.

(6) Instalacion de la base. Alli se procede hacer todo el proceso de montaje

sobre la base principal del aviso.

(7) Decoracion y acabados. Este proceso da lugar a realizar los acabados sobre

el material.

(8) Instalaciéon del aviso. Ultimo paso, en el que la empresa procede hacer
entrega del aviso, este es un servicio adicional que presta la empresa, por lo
tanto, el precio esté sujeto a la complejidad del lugar de instalacion.

4.7.3. Proceso productivo de Branding Vehicular.

El brading vehicular tiene un proceso similar al de impresion de 1440, habiendo
diferencia en el tipo de material empleado para la impresién e incluyendo el proceso

de instalacion como necesario para la entrega del producto. En la imagen 19 se
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presenta el flujo grama disefiado para este producto y para este se presente un

analisis o explicacién de cada etapa, que se vera a continuacion.

(1) Impresion digital. Hace alusién a el proceso que debe hacerse por medio de

herramienta electrénica, para la revision previa del archivo a imprimir.

a. Revision del archivo. Esto se hace para determinar si el archivo

suministrado por el cliente es 6ptimo para el trabajo; en este paso se
define si el archivo esta listo para usarse, si hay que realizarle alguna
modificacioén o es viable elaborar un disefio nuevo; cuando se debe
cambiar el archivo se debe informar al cliente, para que tenga

conocimiento del posible incremento.

(2) Impresion de archivo. En este proceso se lleva el archivo a la maquina de

impresion, en donde se inicia la programacion, limpieza, verificacion de la

calidad de la impresiéon y demas parametros necesarios, para que no dé lugar

a ningun contratiempo o perdida de material.

a. Traslado a la maquina. Es el proceso en donde se pasa el archivo

C.

aprobado, desde la maquinaria de disefio a la maquinaria de
impresion.

Programacion y limpieza de la maquina. Son pasos desarrollados para
hacer previa verificacion del estado de la maquina y la preparacion del
archivo para su impresion.

Verificacion de la tinta. Es la prueba que hace el disefiador un
momento previo a la impresion, sobre el papel, lona o vinilo que se
usara para la impresion.

Impresion. Es el dltimo paso a desarrollar, es un proceso que demora
entre 40 minutos a 1 hora dependiendo el tamafio y color de la

impresion.
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Imagen 19. Flujo de procesos de Branding Vehicular.

INICIZ DE PRODUCCIZN PRODUCCION CE FINDELA
DE BRANDIMNG WVEHICULAR. OE BRANDING VEHICULAR. PROCUGCCION.
DE BRAMDING
WEHICULAR.

2. IMPRESION
DE
ARCHIVOS.

SE ] 21 TRASLADOTE
S REVISION DEL ARCHIVO A LA MACUINA

AL CLIENTE ARCHIVO. 17 PROGRMACIRI Y

23, VERIFICACION DE
LA TIMNTA,

24 [MFRESION.

J.ACAEADOY
LIMPIEZA

4
INSTALACION

imagen 19 Flujo de procesos brading vehicular

Fuente. Propia.
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(3) Acabado. Después de haber completado el proceso de impresion se procede
a realizar limpieza del plotter o vinilo ya depende de la necesidad del cliente;
para darle finalizaciébn se procede a agregar protector, agregar borde si lo
desea o base dependiendo de la necesidad del cliente.

a. Laminado, refilado, base. Es el proceso que se realiza después de la
impresion, este es completamente opcional, ya que genera un costo
adicional y no es indispensable para el producto. Aqui se agregar una
capa de protector sobre la impresion obtenida, para cuidar y perdurar

el producto.

(4) Instalacion. Este proceso es realizado por una persona subcontratada

especialista en el proceso de pegado e instalacién de este tipo de producto.

4.7.4. Proceso productivo de Aviso de recepcion.

Es un aviso que puede estar compuesto por lamina galvanizada (alucobond) o por
lamina en acrilico, variando el tipo de presentacién que se desee dar al aviso. Este
tipo de aviso es un poco mas pequefio y se instala sobre un muro para su exhibicion.
En seguida se detalla el proceso productivo por medio de un flujo grama el cual se
encuentra en la imagen 20 y la explicacion de cada variable o proceso implicado se
hace a continuacion.

(1) Impresion digital. Hace alusion a el proceso que se hace por medio de

herramienta electrénica, para revisar el disefio a realizar.

a. Revision del archivo. Esto se hace para determinar si el archivo traido
por el cliente sirve o no para el trabajo encomendado; por lo tanto,
agui se define se el archivo sirve, debe modificarse o debe crearse un
nuevo archivo. Realizar un nuevo archivo genera un costo adicional

gue debe ser asumido por el cliente.
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Imagen 20. Flujo de procesos de Aviso de recepcion

IMICIZ DE PRODUCCICON PRODUCCION FIN OE LA PRODUCCION
DE AVISO DE RECEFCION. AVIZ0 DE RECERCION. AVIS0 DE RECEPCION,

5E REVISION DEL 2.1 CORTE A LASEE.

NOTIFICA
FORMATO DEL - -
AL ARCHIVG: 22. LIMPIEZA Y

CLIENTE LINATHD.

1. ENGABLATH.

4
ELABORACION INSTALACION

DEL DISEHO. CELAEASE.

5. DECORACTON

AJUSTES DEL T ACABADQE.

ARCHIVO Y
ECRRADOR

FIMALTZACON
DE PROCESCL

imagen 20 Flujo de procesos aviso de recepcion

Fuente. Propia
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b. Impresion de borrador. En este paso se hace impresion en papel del
disefio del aviso con el fin de hacer revisién ortogréfica del aviso y
verificacion del disefio, color y demas caracteristicas del disefio; este

también sirve como base para la planeacion que se va hacer.

(2) Corte. Aqui se procede a cortar a laser cada una de las partes que compone
el aviso (logo, nombre y demas componentes en acrilico), la cual tiene como

principal funcionalidad el corte de material acrilico por medio de rayo laser.

a. Corte a laser. Es el proceso realizado por la maquina especializada
para este tipo de actividad, y con la cual se obtiene el resultado

deseado por nuestro cliente.

b. Limpieza y limado. Es la finalizacion del proceso, aqui se procede a

limpiar las piezas obtenidas.

(3) Ensamblado. Es el procedimiento alusivo a la union de las diferentes piezas

gue conformaran el aviso.

(4) Instalacion de la base. Alli se procede hacer todo el proceso de montaje

sobre la base principal del aviso.

(5) Decoracion y acabados. Proceso que da lugar a realizar los acabados al

aviso.
(6) Instalacion del aviso. Es el ultimo paso en el que la empresa procede hacer

entrega del aviso en un lugar determinado, el proceso de instalacion es un

costo adicional al del aviso.
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4.7.5. Proceso productivo de sefializacion.

Este producto es un derivado entre del proceso de impresion y la elaboracion del
aviso en acrilico, ya que alli se elabora una impresion la cual se adhiere a un acrilico,
el cual se le da forma. Se detalla el flujo grama planteado para este producto, en

seguida.

(1) Impresion digital. Hace alusion a el proceso que debe hacerse por medio de

herramienta electrénica, para revisar debidamente el disefio.

a. Revision del archivo. Esto se hace para determinar si el archivo
suministrado por el cliente cumple con las condiciones para realizar el
trabajo; en este paso se define se el archivo sirve, se debe modificar
o hay cambiarlo por uno nuevo. Se debe que un nuevo disefio

incrementa el costo del aviso y este sera asumido por el cliente.

(2) Impresion de archivo. Se lleva el archivo a la méaquina de impresion, para
hacer proceso de programacion, limpieza, verificacién de la calidad de la
impresion y demas parametros necesarios con el fin de presentar ningun

contratiempo o perdida de material.

a. Traslado a la maquina. Es el proceso en donde se pasa el archivo ay
aprobado de la maquinaria de disefio a la maquinaria de impresion.

b. Programacion y limpieza de la maquina. Son pasos desarrollados con
el fin de hacer previa verificacion del estado de la maquina y la
preparacion del archivo para su impresion.

c. Verificacién de la tinta. Es la prueba que hace el disefiador momento

previo a la impresion, sobre el vinilo que se usara en la impresion.
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Imagen 21. Flujo de procesos de aviso de sefializacion.

[MICIO OE PRODOUCCION
DE SEMALIZACION.

FRODUCCION DE
DE SENALIZACIAN.

FIMDE L&
FRODUCCION.
DE SEMALIZACION.

REVISION DEL
ARCHIVO.

SE
NOTIRCA
AL CLIENTE

2. IMPRESION
DE
ARCHIVOS.

11 TRASLADOTE
ARCHTVO A LA MACUINA

217 PROCRMACKR Y
LIMPEZATELA
MAGUINA

23. VERIFICACION DE
LA TINTA.

14 IMPREIION.

|

IMPLANTE EN
ACRILICO.

4.1, CORTE MANUAL

4.1 LASER

4.1 LIMADO Y
LIMPTEZA

imagen 21 flujo de procesos avisos de sefializacion

Fuente. Propia.
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d. Impresion. Es el dltimo paso a desarrollar, es un proceso que demora
entre 15 minutos a 1 hora dependiendo el tamafio y color de la

impresion.

4.8. Matriz FODA de GRAFIK S.A.S.

Para la finalizaciéon de este capitulo se prepara un pequefio analisis de toda la
percepcion lograda durante las primeras vistas, al igual de todo lo plasmado en este
capitulo; para ello se propone una matriz FODA para exponer y clasificar las
opiniones positivas y negativas generadas durante el ejercicio de visita y

observacion.

Grafico 2. Matriz FODA.

AMENAZAS FORTALEZAS

-Los precios de la competencia. -Maquinaria nueva.

-Mal mangjo del tiempo de los | -Productividad en la gestion.
empleados. -Personal calificado.
-Comunicacion deficiente entre los | -Clientes potenciales
empleados. -Calidad en el producto

-Otorgar un excelente trato al cliente
-Brindar precios accesibles

DEBILIDADES OPORTUNIDADES

-El mal manejo del tiempo. -Facil acceso a los recursos.

-Poco sentido de pertenencia. -Alianzas comerciales estables.

-Poco trabajo en equipo. -Crecimiento de estructura, empleados vy
‘Mo se cuenta con procesos vy | productos.

procedimientos. -Menor competencia en  empresas
-No se cuenta con un sistema de costos | dedicadas a la fabricacion de avisos.
adecuado. -Estahilidad igualdad de oportunidades.

-Implementar otras estrategias de
acuerdo a la actitud del consumidor.

Grafica 2 Matriz FODA.

Fuente. Propia.
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Dentro de las fortalezas se encuentran factores relacionados con el éxito en
el sector como la maquinaria, la cual es de la mejor calidad y de tecnologia
innovadora; por otro lado, el personal que esté capacitado para desarrollar
multiples labores al interior de la empresa, permite que esta no se afecte si
alguna persona no asistio por algin motivo a su trabajo.

Se determina el personal como idéneo independientemente de la experiencia
0 conocimiento en el &rea, ya que han perfeccionado su arte a lo largo de su
permanencia al interior de las instalaciones haciendo un proceso de
retroalimentacion.

La empresa presenta una tasa muy baja en relacion con la rotacion de los
trabajadores, lo que disminuye los costos relacionados con tema de
capacitacion de personal.

Su reciente creacion como empresa han hecho de GRAFIK S.A.S un reto
para sus socios, el trabajar en sector econémico tan competitivo; es alli
donde alianzas con grandes clientes le han permitido destacar.

La competitividad depende de muchos factores, pero el ser competitivo no es
solo vender, si no conocer el proceso de produccidén y asi mismo poder
determinar que debe optimizar en materia prima o mano de obra.

La ubicacién actual de la empresa geograficamente es competitiva, porque
se encuentra en un lugar visible, en un lugar estratégico para que ve un punto
clave para cotizacion.

Su presencia en diferentes plataformas digitales, la hacen competitiva en un
mercada cada vez mas global y con tendencia digital.

El trabajo desarrollado para empresas de reconocimiento econémico, trae
mayores ingresos y reconocimiento en su labor.

La inexperiencia de GRAFIK S.A.S en el mercado, es muy baja en relacion
con otras empresas del sector. Prever ciertas situaciones, asi como la
asignacion de un precio y calidad buenos, son factores predominantes para

la competitividad de la empresa.
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La aplicabilidad de la anterior matriz permitioé reforzar la teoria de la urgencia de un
sistema de costos que permita a la empresa, no solo conocer el costo real del
producto, si también ayudar al control directo de los elementos del costo (MP, MO
y CIF) de esa manera optimizar cada uno de estos, en consecuencia, de un buen
resultado de lo anterior se podria mejorar la toma de decisiones y haber un mejor

control financiero.

79



5. CAPITULO ll: DETERMINACION DEL SISTEMA DE COSTOS.

Para el desarrollo del siguiente capitulo, se retomaran algunos autores del marco
teorico; el objetivo sera establecer el sistema de costo més conveniente para la

empresa.

Durante el desarrollo del marco tedérico se cito al sefior Ricardo Alfredo Rojas con
su libro Sistemas de costos, un proceso para su implementacion alli se expone tres
tipo de sistemas de costos, los cuales traeremos a colacion, para desarrollar la
actividad planeada por el equipo de trabajo; para la actividad se concluye con el
asesor y con otros docentes que sirvieron de ayuda para la formacion del presente
documento, que la manera mas apropiada para dar desarrollo al capitulo es realizar

un proceso comparativo con varios sistemas.

Siguiendo lo anterior el grupo propone algunos factores a determinar como: las
caracteristicas, el objetivo, deficiencias propias del sistema, ventajas y posibles
costos para su implementacion, como algunos mas. Lo anterior permitira obtener un
proceso completo, facilitando la clasificacion y la forma de acumulacion de costos y

finalmente cumplir el objetivo.

El sistema de contabilidad de costos por 6rdenes de trabajo, es
especialmente apropiado cuando la produccion consiste en trabajos o
procesos especiales, mas que cuando los productos son uniformes y
el patrén de produccién es repetitivo o continuo. Los ejemplos de este
tipo de actividad incluyen disefios de ingenieria, construccién de
edificios, peliculas cinematograficas, talleres de reparaciones y

trabajos de imprenta sobre pedido®®.

4> ROJAS MEDINA, Ricardo Alfredo. Sistema de costos: un proceso para su implementacion. Primera edicion. Manizales,
Colombia. Centro de publicaciones de la Universidad de Colombia. 2007. 30p.
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Partiendo del anterior andlisis tomado del libro de Rojas, se inicia el proceso
comparativo para establecer por que el sistema por 6rdenes de produccién es el
mas apropiado y no otro diferente. El comparativo se haré entre el sistema de costos
por ordenes, por procesos y estandar; se pretende obtener un contraste de estos
tres sistemas. La teoria base para el proceso comparativo sera el libro de la
universidad Nacional de Colombia del sefior Ricardo Alfredo Rojas Medina titulado
SISTEMAS DE COSTOS, UN PROCESO PARA SU IMPLEMENTACION, el cual se

enfoca en hacer énfasis teorico practico de estos tres sistemas.

5.1. Falencias de los sistemas de costos

Segun lo analizado en el libro algunas falencias que pueden presentarse en la

aplicacion de cada uno de estos sistemas se detallan en la siguiente tabla.

Tabla 1. Deficiencias de los sistemas de costos.

Sistemas
Tipo de | Por
sistema | Orden de
Produccién. Sistema por Sistema estandar
procesos.
Caracteristica
-  Requiere - Ninguna, =l - Establece |
planeacion aplicaciégn  es diferentes
para lograr la muy eficiente v patrones de
optimizacion facil. aplicacion.

Deficiencias

delaMOvyla
maguinaria.
Mo determina
los costos
aun concluido
los procesos.
Mo tiene en
cuenta costos
anormales,
que afectan
el costo

Mo determina
los costos aun
concluido  los
procesos.

Mo tiene en
cuenta costos
anomales,

que afectan el
costo también

tabla 1 Deficiencias en los sistemas de costos

Fuente. Propia.
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5.2. Sistema de costo y empresa.

Hay que tener en cuenta el tipo de empresa donde se quiere aplicar el sistema de
costos, ya que el éxito del funcionamiento radica en el patrén productivo de la
empresa, es decir que la aplicaciéon de un mismo sistema de costos a empresas
cuyo proceso es diferente, no es viable y no refleja la realidad.

Tabla 2. Tipo de empresa y sistema de costos.

Tipo de
sistema
Sistemas Sistema por Sistema estandar
Por procesos.
Orden de
Caracteristica | Produccién.
- Disefios de - Dirigido a - A todo tipo de
ingenieria. todas empresas
- Construccian de aquellas manufactureras.
edificios. empresas,
Empresas de - Peliculas cuyo
aplicacién. cinematograficas. patrén de
- Talleres de produccién
reparaciones. es
continuo.
- Trabajos de
imprenta  sobre
pedido.

tabla 2 tipo de empresa y sistema de costos

Fuente. Propia.
5.3. Elementos de los sistemas de costos.

Los elementos se definen como el proceso de clasificacion que se hace para
determinar la naturaleza de cada costo genera en un proceso productivo o en el

desarrollo de la actividad econémica.
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Tabla 3. Elementos del costo de sistema por 6rdenes, procesos y estandar.

Tipo de | Sistemas Sistema por Sistema
sistema | Por procesos. estandar.
Orden de
Caracteristica Produccion.
- Materia prima - Materia - Materia
directa. prima prima
- Materia prima directa. directa.
indirecta. - Materia - Materia
- Manodeobra prima prima
Elementos del directa. indirecta. indirecta.
costo - Mano - Mano de - Mano de
de obra obra directa. obra directa.
indirecta. - Mano - Mano
- CIF de obra de obra
indirecta. indirecta.
- CIF - CIF

tabla 3 elementos del costo por sistema

Fuente. Propia.

5.4. Caracteristicas de los sistemas.

Cada sistema posee caracteristicas propias que marcan la diferencia junto con otros
sistemas. A continuacion, se exponen algunas de las caracteristicas mas

relevantes.
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Tabla 4. Caracteristicas de los sistemas de costos por érdenes, por

procesos y estandar.

Sistemas Sistema por Ristema estandar
Tipo de | Por procesos.
sistemas | Orden de
Produccion.
Caracteristica

Se identifica Proceso de El sistama con &l cusl se
plenamenie los produccion puede controlar totalmente e
costos confinua y proceso productive sdemas
ncurridos, que s& de ser de gran ulilidad pars
Se emples 2en denomina as decisionas financieras y
ampresa 2n Costos por Administrativas.

Caracteristicas

donde se trabajs
bajo
especficaciones
del cliznte.

Se acumula los
costos
ncumridos  en
cada orden de

producoion.
Se  aplica =
pairones
produceion  que
no =on
continuos

Asignar  cads
uno  de  los

costos
Ingumidos & La
ordan da
producoian.

DroC2505.
Se
establace

a cosio
una ez

reslizado e
Oroceso
produciivo

que en este
CESO serd

terminada

a unidad
de fdiempo

30 dias.

En primer lugar, un costo
estandar es un costo
predeterminado, es decir, 5=
astablace

Antes dal hecho fisico de |3
produccion, v con &l se
astablace o que dabe ser al
Costo.

La daterminacion de

Los componanies del costo.
Facilita el proceso
administrative ya que
compra &l costo real y el
estandar, de ests manera se
dentfican los desperdicios
que 2 estan generando.
Determing diverses patrones
&n situaciones normales,
desl o tambien & corto plazo
{ condicionas no optimas).

tabla 4 caracteristicas de los sistemas de costos

Fuente. Propia.
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5.5.

Técnica de costeo y célculo del CIF.

Cada sistema tiene una técnica de costeo para medir el costo total de un producto,

al igual que un método para calcular el CIF que se genera en el proceso productivo.

Tabla 5. Técnica de costeo y calculo del CIF.

Caracteristicas.

Sistemas Sistema por Sistema estandar
Tipo de | Por procesos.
sistema | Orden de

Produccion.

Técnicas -  Costeo total o - Costeo -  Costeo real
De costeo. absorbente real
Calculo de los - Tasa - Unidad - Tasa
CIlIF predetermina de predeterminada.
da. tiempo

tabla 5 técnica de costeo y cdlculo del cif

Fuente. Propia.
De todo lo anterior se concluye varias cosas:

La aplicacion del sistema por 6rdenes de produccién implica un mayor gasto
administrativo, pues debe incrementarse el nivel de control, al proceso de
costeo es al final.

Para el disefio se sugieren varios formatos que deben estar a cargo de una
persona, la cual desempeiiara la labor de supervision del proceso productivo.
El sistema de costos por procesos se descarta totalmente teniendo en cuenta
gue el patrén productivo es continuo y en masa.

A la empresa GRAFIK S.A.S la aplicacion del sistema por 6rdenes es la
opcion mas asertiva y que mas empatiza con el proceso productivo el cual
no es continuo y el célculo del CIF se hace con base a una estimacion de
costos pasados; igual permite determinar el costo del producto, previamente

a su elaboracion y cotizacion.
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El proceso productivo de GRAFIK S.A. es exclusivo y esta sujeto a
especificaciones del cliente, por lo tanto, todos los productos son distintos.
La aplicacion de este sistema permitira precisar el costo del producto; la

empresa no esti generando perdida, pero la ganancia estimada no es la real.
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6. CAPITULO lIl. DISENO DEL SISTEMA DE COSTOS PARA GRAFIK
S.AS.

El proceso de disefio que se pretende lograr, trae la implementacion de diferentes
formatos que tienen por objeto servir de control y base para un costeo adecuado y
gue se aproxime al real lo méas posible. Se hace pertinente la creacién de una serie
de documentos que no existen al interior de la empresa, con estos se podra obtener
un desglose de los costos en cada paso productivo. El siguiente disefio deberé
abarcar los tres elementos del costo para mostrar su efectividad, es por eso que el
orden de este capitulo se hard con base a estos elementos. Para el proceso de
disefio se tomara como plan piloto dos 6rdenes de produccion, cada una de estas
con caracteristicas diferentes; estas dos 6rdenes son del mes de septiembre de este
afo y corresponden a la elaboracién de un aviso 1440 y aviso en acrilico.

- La primera orden es de la empresa ALSACIA MOTOR S.A.S, N° 1210 del 20
de agosto de 2019, pero de la cual se recibe orden de produccion el 10 de
septiembre, aqui se solicita la elaboraciébn de un aviso 1440 con las
determinadas especificaciones.

- La segunda orden es de la empresa DP DIGITAL PRINTING S.A.S, del 20
de septiembre y que se finaliza para el 28 de septiembre del afio en curso.
En esta orden se solicita la elaboracién de dos avisos en acrilico cuyas

caracteristicas fueron especificadas.

Finalizando el proceso de apertura de este capitulo se dard inicio a la construccion

del sistema.
6.1. Materia prima.

La materia prima se define como todo elemento necesario para la elaboracion de
un producto, y por ende se puede decir que solo se habla de este término en el
sector manufacturero. Para la materia prima como primer elemento del costo, se
proponen formatos orientados hacer seguimiento al proceso de costeo y de la

misma manera sirvan de control. A continuacion, se describen los formatos
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propuestos en el orden en que deberan aplicarse internamente: Requisicion de
materia prima, Cotizacion de materia prima, Orden de compra de materia prima,
Remision de compra, Entrada de almacén y KARDEX al igual que otros sugeridos.
Para el desarrollo del ejercicio se iniciara citando la materia prima usada en cada
orden de produccion.

Imagen 22. Materia prima orden N° 1210 de ALSACIA MOTOR S.A.S, Aviso 1440

DESCRIPCION

BANNER

TINTA

imagen 22 Materia prima n 1210

Fuente. Propia

Estos materiales son esenciales para la elaboracién de estos productos; la tinta
usada para el proceso es descrita como multicolor, lo anterior lo explica la persona
gue desarrolla todo el proceso de elaboracion, y define el banner como una lona de
tipo PVC, sobre la cual se elabora la impresion.

Imagen 23. Materia prima orden DP DIGITAL PRINTING S.A.S, Aviso en Acrilico.

DESCRIPCION
LAMINA DE ACRILICO 180*300
CLORURO
POLIMERO
LEDS
POLIESTIRENO LAMINA 120*180
FUENTE DE PODER
BARRA SILICON
FUENTE DE PODER

imagen 23 materia prima orden 1210

Fuente. Propia.
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6.1.1. Formato de requisicion de materia prima.

Este formato debera ser exigido por la persona encargada de almacén, cuando el
area productiva le haga solicitud de materia prima. En el caso de GRAFIK S.A.S
este formato serd clave para controlar la entrada y salida de materias primas;
actualmente la empresa no cuenta con un formato de este tipo o algo parecido y
tampoco hay una persona que controle el consumo de materia prima, esto lleva a
proponer el disefio de uno.

El siguiente formato busca mejorar el proceso de solicitud, de igual forma minimizar
el nivel de riesgo ante aspectos como la perdida de materia prima, desperdicio y
otros no previstos.

Formato 1. Requisicién de materia prima para GRAFIK S.A.S.

FECHA DE

e &by grafik..

‘am¥ Concepto @) Disefio

ENTREGA:
FORMATO N°
RMP- 001 Requisicion de Materia Prima
DESTINADA
SOLICITADO POR : A:
CODIGO DEL DESCRIPCION COSTO
CANTIDAD | ORDEN N° COSTO TOTAL
ARTICULO DEL ARTICULO UNITARIO

Elaborado por:

Aprobado por:

Recibido por:

Fecha de entrega:

Formato 1 requision de materia prima
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Fuente. Propia.
6.1.2. Cotizacion de materia prima.

En caso de que no estén las materias primas solicitadas en el formato de
requisicion, la persona encarga del almacén debera avisar a la administracion o la
persona encargada de compras, para que esta haga a su vez la debida cotizacion
de materias primas faltantes y definir el mejor proveedor. Para GRAFIK S.A.S, la
importancia radica en que sera el medio que permita comparar precios de la materia
prima, en diferentes puntos de distribucion, asi obtener la gama de calidad que
maneja al mejor precio del mercado.

Formato 2. Cotizacion de materia prima para GRAFIK S.A.S.

FECHA: | | | 7 F7
Cotizacion de Materia Prima > [‘ ~qconcepmoofseﬁo
FORMATO N°
Solicitante: Dirigida a:
RMP- 001

EMPRESA:

TELEFONO
NIT:

NOMBRE DEL CELULAR

CONTACTO:
. CORREO

DIRECCION:

CODIGO DEL ARTICULO DESCRIPCION DEL ARTICULO CANTIDAD

Elaborado por:

Recibido por:

Fecha de entrega:

Formato 2 cotizacion de materia prima

Fuente. Propia.
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6.1.3. Orden de compra de materia prima.

Este documento de caracter interno lo maneja la empresa para hacer de manera
formal y escrita la solicitud de materia prima, en otros términos, mas coloquiales, es
el listado en donde se encuentra la descripcion de todo lo que se necesita de un
proveedor en especifico. Este formato es de gran ayuda, ya que permite a la
empresa tener un respaldo ante el proveedor sobre lo solicitado, es muy util para
comparar con la remision al momento de recibir un pedido, da mayor garantia que
el pedido llegue como la solicitud y hay un responsable sobre lo que suceda con el
pedido solicitado.

Formato 3. Orden de compra de materia prima para GRAFIK S.A.S.

FECHA| [ [ | F F7
9/ [s grafilc..
TEL:5479169
ORDEN N° OC- 001 CLL 72 # 51-33,7 DE AGOSTO

ORDEN DE COMPRA

REALIZADA POR:

EMPRESA:

TELEFONO
NIT:

CELULAR
NOMBRE DEL CONTACTO:

. CORREO
DIRECCION:

CODIGO DEL ARTICULO DESCRIPCION DEL ARTICULO CANTIDAD | PRECIO POR UND TOTAL

OBSERVACIONES:
TOTAL

Elaborado por:

Aprobado por:

Recibido por:

Fecha de entrega:

Formato 3 orden de compra de materia prima

Fuente. Propia.
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6.1.4. Remision de compra materia prima.

La remision de materia prima es un formato generado por el proveedor, como
constancia de la entrega de materia prima solicitada por el cliente; este formato llega
junto con la factura de compra y es opcional no todas las empresas lo generan,
basicamente es el medio para entregar el pedido sin entrar en detalle de precios del
producto. Para GRAFIK S.A.S. se propone un formato con la misma finalidad para
gue la empresa pueda entregar el producto sin necesidad de mostrar la factura de
venta de su cliente.

Formato 4. Remision de compra materia prima para GRAFIK S.A.S.

FECHA DE ] F F_.’
REMISION : REMISION N° OC-001
Y}i grafik.

¥ Concepto @ Diseiio
NIT:900.826.358 - 1

TEL:5479169

CLL 72 # 51-33,7 DEAGOSTO

REMISION N°
DIRIGIDA A: N° DE FACTURA
NIT: TELEFONO
NOMBRE DEL CONTACTO: CELULAR
DIRECCION: CORREO
CODIGO DEL ARTICULO DESCRIPCION DEL ARTICULO CANTIDAD | PRECIO POR UND TOTAL

OBSERVACIONES:
TOTAL

ENTREGADO POR:
CONTESTADO POR:

Formato 4 remision de compra materia prima

Fuente. Propia.
6.1.5. Entrada de almacén de materia prima.

Es documento utilizado después del ingreso de la materia prima a la bodega, lo

elabora el almacenista o persona encargada para confirmar lo facturado por el
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proveedor; este documento debe ir acompafiado de la facturay la orden de compra
para hacer el respectivo ingreso contable; la entrada de almacén y la orden de
compra se pueden parametrizar en el sistema contable de la empresa. El formato
se plasma con el fin de dejar constancia sobre la propuesta, si se llega a un acuerdo

de implementacion, lo mas conveniente haga la debida parametrizacion.

Formato 5. Entrada de almacén de materia prima para GRAFIK S.A.S.

FECHA: Fi’
g [5 grdfik..
&P Concepto @ Diseiio
TEL:5479169
CLL 72 # 51-33,7 DE AGOSTO
ENTRADA N°
ENTRADA DE ALMACEN
FACTURA N° NOMBRE PROVEEDOR
ORDEN
NOMBRE DEL SOLICITANTE
COMPRA N°
REALIZADA
POR:
CODIGO ARTICULO DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO UNIT TOTAL
TOTAL
OBSERVACIONES:
Recibido por:
Fecha de entrega:

Formato 5 entrada de almacén

Fuente. Propia.
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6.1.6. KARDEX.

Este es un documento de control para las entradas y salidas del inventario de un

producto en especifico; la funcion basica es hacer un proceso de acumulacion de

todos los movimientos que se hayan presentado durante un periodo determinado.

Se disefia un formato de modelo o prospecto de KARDEX para la empresa, pero se

espera poder elaborar por medio del sistema de contable.

Formato 6. Tarjeta KARDEX para materia prima para GRAFIK S.A.S.

afik..

NOMBRE DEL ARTICULO

STOP MIN

STOP MAX
REFERENCIA

METODO DE VALORACION

KARDEX DE MARTERIALES ‘ ’[

gConcepfoODisen"o

DOCUMENTO DE TRASLADO,
COMPROBANTE DE PAGO,
DOCUMENTO INTERNO O SIMILAR

ENTRADAS

SALIDAS

SALDO FINAL

FECHA  TIPO DOC

NUMERO

CANTIDAD

UNITARIO

COSTO TOTAL | CANTIDAD

COSTO
UNITARIO

COSTO TOTAL

CANTIDAD

COSTO
UNITARIO

COSTO TOTAL

TOTALEs

Formato 6 tarjeta kardex

Fuente. Propia.
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En GRAFIK S.A.S el proceso de compra de materia prima esta directamente
relacionado con la orden de compra que pase el cliente, ya que para el caso de la
KARDEX el ingreso se haria a la par con la salida, sacando el total de los materiales
0 solo una porcion, esto a razon de que no se mantiene inventario acumulado, al
menos de que sea necesario. Para plasmar lo descrito anteriormente tomaremos la
orden de compra 1210 para aviso en plotter 1440 y la orden de DP DIGITAL
PRINTING S.A.S, de Aviso en Acrilico para demostrar el uso del formato y el

movimiento de las materias primas adquiridas para la elaboracion de estos avisos.
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6.1.6.1.

BANNER
STOP MIN
STOP MAX
05X50
METODO PROMEDIO PONDERADO

KARDEX orden N° 1210 de ALSACIA MOTOR S.A.S, Aviso 1440.

Imagen 24. Tarjeta KARDEX de Banner.

KARDEX DE MARTERIALES /1 ’[

rafik.

& Concepto Q) Diserio

DOCUMENTO DE TRASLADO, COMPROBANTE DE

PAGO, DOCUMENTO INTERNO O SIMILAR ENTRADAS SALIDAS SALDO FINAL
. COSTO cosTo CO8TO
FECHA TIPODOC  OP NOMERO | CANTIDAD| 250" | COSTOTOTAL |CANTIDAD| <">1- | COSTOTOTAL |CANTIDAD| < >0 | COSTO TOTAL
03/09/2019 [NEQOL |0 41502| 303,504 4.500 1.366.175 ' 303,59 | 450000  1366.174,80
17/09/2019 |[SA00L __[1210 41502 20 90.000

4,500 | 283,50 | 450000  1.276.174,80

imagen 24 Tarjeta kardex de banner

Fuente. Propia.
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Imagen 25. Tarjeta KARDEX de tinta eco- solvente Ref. DXJTB CYAN

KARDEX DE MARTERIALES ‘ ]
TINTA ECO DXJTB CYAN M ‘ qr a ’ (s,q,;
&7 Concepto @ Diserio
STOP MIN
STOP MAX
002-009-019-000093
METODO PROMEDIO PONDERADO
DOCUMENTO DE TRASLADO, COMPROBANTE DE
PAGO, DOCUMENTO INTERNO O SIMILAR |1 RAPAS SALIDAS SALDOFINAL
................................................................................................. S
, | cosTo cosTo | | cosTo |
{ ! I :
FECHA TIPODOC  OP  NOMERO |CANTIDAD| oy | COSTOTOTAL |CANTIDAD| \yrio  COSTOTOTAL |CANTIDAD| \\\ricry | COSTOTOTAL
05/09/2019 [NEQOL 0 251462 160 1.999 319.788,00 | 16000] 1998,68.  319.788,00
17/09/2019 [sA001 1210 251462 | : 10 1,999 | 1997| 15000  199868;  299.80125

y

i
!
!
!
!
i
!
!
!
!
!

|
|
]
f
]
|
]
|
|

imagen 25 Tarjeta kardex tinta ecosolvente

Fuente. Propia.
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Imagen 26. Tarjeta KARDEX de tinta Ref.DXJTB magenta.

KARDEX DE MARTERIALES ]
TINTAECO DXJTB MAGENTA ! ‘ qra ’ (SGS
STOP MIN oL
STOP MAX & Concepto @ Disefio
002-009-019-000094
METODO PROMEDIO PONDERADO
DOCUMENTO DE TRASLADO, COMPROBANTE DE
PAGO, DOCUMENTO INTERNO O SIMILAR ENTRADAS SALIDAS SALDO FINAL
. i COSTO COSTO | i COSTO
FECHA TIPODOC  OP NUMERO | CANTIDAD )¢\ | COSTOTOTAL | CANTIDAD| yirupyy | COSTOTOTAL | CANTIDAD |\ \yim iy | COSTOTOTAL
05/09/2019 |NEOOL [0 251462 160 1.999 319.788,00 ’ 160,00 |  1.998,68 | 319,788,00
17/09/2019 [SA00L  [1210 251462 ‘ 10 19.987 299.801,25

1.999 |

150,00 | 1.998,6750 |

imagen 26 tarjeta kardex tinta mangentta

Fuente. Propia.
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6.1.6.2. KARDEX orden de DP DIGITAL PRINTING S.A.S, de Aviso en Acrilico

LAMINA DE ACRILICO 180*300

STOP MIN

STOP MAX
A060401558-0000
METODO PROMEDIO PONDERADO

Imagen 27. Tarjeta KARDEX Lamina de Acrilico.

& Concepto Q) Diserio

KARDEX DE MARTERIALES ! [‘ r a fiks.a.s

DOCUMENTO DE TRASLADO, COMPROBANTE DE

PAGO, DOCUMENTO INTERNO O SIMILAR ENTRADAS SALIDAS SALDO FINAL
. COSTO | COSTO i COSTO |
FECHA TIPODOC  OP NUMERO CANTIDADi UNITARIG | COSTO TOTAL CANTIDAD1 UNITARIO | COSTOTOTAL | CANTIDAD! ;i cyy | COSTO TOTAL
05/09/2019 [INvIoo1 |0 123715 1 539.607 539.607,00 J 1,00} 539.607,00 539.607,00
23/09/2019 [NEOO1 |0 123723 3 539,607 1.618.821,00 [ 4,00 539.607,00f  2.158.428,00
24/09/2019 |SA004 o1 123715 4 539,607 2.158.428 ' 0,00 |

|

14

i

l
W}Lw

|

imagen 27 tarjeta kardex lamina de acriico

Fuente. Propia.
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Imagen 28. Tarjeta KARDEX de Cloruro.

KARDEX DE MARTERIALES ]
CLORURO ! ‘ qra ’ (S(JS
STOP MIN -
. . ~
STOP MAX Concepto ) Disefio
10-102
METODO PROMEDIO PONDERADO
DOCUMENTO DE TRASLADO, COMPROBANTE DE
___PAGO, DOCUMENTO INTERNO O SIMILAR ENTRADAS | SALIDAS =) SAL?_? FINAL
. i COSTO | i COSTO i i COSTO |
FECHA TIPODOC  OP NUMERO | CANTIDAD: \\\\rapyy | COSTOTOTAL | CANTIDAD: )\ rapyy i COSTOTOTAL | CANTIDAD| )\ rapyy | COSTOTOTAL
03/09/2019 |NEGO1 [0 48667 2 29.000 58.000,00 | L : zoo%’ 29.000,00 § 58.000,00
17/09/2019 |SALO0L  |001 48667 ’ i 1 29.000 29,000 1,00 | 29.000,00 |

imagen 28 tarjeta kardex cloruro

Fuente. Propia
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POLIMERO
STOP MIN
STOP MAX
11052
METODO PROMEDIO PONDERADO

Imagen 29. Tarjeta KARDEX de Polimero.

KARDEX DE MARTERIALES 7[

rafik.

& Concepto @ Diserio

DOCUMENTO DE TRASLADO, COMPROBANTE DE

PAGO, DOCUMENTO INTERNO O SIMILAR ENTRADAS SALIDAS SALDO FINAL
. i cosTO | COSTO | i costo
FECHA TIPODOC  OP NOMERO | CANTIDAD! oo o i COSTOTOTAL CANTIDAD| - o i COSTOTOTAL | CANTIDAD| 1o oo ¢ COSTO TOTAL
03/09/2019 |[NEOO1 |0 358 2 15.000 | 30.000,00 : 2,00 15.000,00 | 30.000,00
17/09/2019 [SALO01  [001 358 i 1 15.000 | 15.000 15.000,00 | 15.000,00

T
{

1,00 |

H

|
1
|
|
|
r

[
|

N N SUU SN R S

imagen 29 tarjeta kardex polimero

Fuente. Propia.

101




Imagen 30. Tarjeta KARDEX de Modulo con Lente.

KARDEX DE MARTERIALES A
MODULO CON LENTE 72*18*10MMLM ‘ ra‘ ’](
STOP MIN . T nid
STOP MAX Concepto@ Disefo
2835 CON LENTE 160
METODO PROMEDIO PONDERADO
DOCUMENTO DE TRASLADO, COMPROBANTE DE
PAGO, DOCUMENTO INTERNO O SIMILAR ENTRADAS SALIDAS SALDOFINAL
. COSTO COSTO . COSTO |
FECHA TIPODOC ~ OP  NOMERO CANTIDADI UNTARIG | COSTOTOTAL  |CANTIDAD| | i COSTOTOTAL | CANTIDAD! o ¢ COSTOTOTAL
230912019 [INVI0oL [0 D 850 425.000,00 | 5000|8000  425.00000
24/09/2019 [NEooL oot sl 500 850 425,000,00 : 100000} 85000 85000000
25/09/2019 [sALoo1 oot 4444 1000 830 850.000 00!

y

|
|
|
|
|
r
|
|
|

|
|
|
|
|
|
i
|

imagen 30 tarjeta kardex modulo de lente

Fuente. Propia
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Imagen 31. Tarjeta KARDEX de Fuente de poder REF. 292

125,000,00 |

KARDEX DE MARTERIALES ’ ]
FUENTE DE PODER 29A ! ‘ qra ’ (SGS
STOP MIN .
. O
STOP MAX Concepto Q) Disefo
LRS-350-12 MEAN WELL
METODO PROMEDIO PONDERADO
DOCUMENTO DE TRASLADO, COMPROBANTE DE
PAGO, DOCUMENTO INTERNO O SIMILAR ENTRADAS SALIDAS SALDOFINAL
. | COSTO CoSTO | COSTO
FECHA TIPODOC ~ OP NOMERO | CANTIDAD| i rapiy | COSTOTOTAL | CANTIDAD |y rupyey ¢ COSTOTOTAL | CANTIDAD iy | COSTOTOTAL
23/09/2019 [NEOOL [0 4444 5 125000 625.000,00 i 500 125000000  625.000,00
26/09/2019 [SALO0L  [001 4444 | 2 1250001 250,000 375.000,00

3,00

|
|
i
1
f
i
J
i
|
|

imagen 31 tarjeta kardex fiente de poder rf29

Fuente. Propia.
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Imagen 32. Tarjeta KARDEX de Barra de silicon.

KARDEX DE MARTERIALES \ 7
BARRA DE SILICON ' ra‘ ’l(
STOP MIN Ll
STOP MAX ¥ ConceptofQ) Dsefio
BARRA DE SILICON
METODO PROMEDIO PONDERADO
DOCUMENTO DE TRASLADO, COMPROBANTE DE
PAGO, DOCUMENTO INTERNO O SIMILAR ENTRADAS SALIDAS SALDO FINAL
. | COSTO CoSTO | | COSTO
FECHA TPODOC ~ OP  NOMERO |CANTIDAD| = o | COSTOTOTAL |CANTIDAD| o i COSTOTOTAL [CANTIDAD| oo i COSTOTOTAL
20092019 [NEQOL [0 606 100.000,00 : 20000: 50000 10000000

21/09/2019 |SAL00L (001 606 500,00 | 50.000,00

: )
...................................................................... R SO, U
: } ]

imagen 32 tarjeta kardex barra de silicon

Fuente. Propia
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6.1.7. Materia consumida para la orden.

Después del desarrollo de todos los formatos anteriores, se puede proceder a
ejecutar el ultimo formato definido como formato de Materia Prima Consumida por
orden, el cual servira como referente para generar la hoja de costos, puesto que
acumula todos los materiales consumidos para la orden.

Formato 7. Materia consumida para la orden.

&a¥ Concepto§ Diseiio
TEL:5479169

FECHA | | | \g [4 qgr afik.

ORDEN N° MPC- 0000 CLL 72 # 51-33,7 DEAGOSTO

MATERIA PRIMA CONSUMIDA POR ORDEN DE PRODUCCION

REALIZADA POR:

N°ORDEN | CODIGO ,
FECHA ) DESCRIPCIO+B21IN CANTIDAD | PRECIO UNIT TOTAL
PRODUCCION | ARTICULO

OBSERVACIONES TOTAL COSTO MP

CONSUMIDA

Elaborado por:

Aprobado por:

Recibido por:

Fecha de entrega:

Formato 7 materia prima consumida por orden de produccion

Fuente. Propia.
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6.1.7.1. Materia consumida para la orden N° 1210 de ALSACIA MOTOR S.A.S,
Aviso 1440.
Imagen 33. Materia consumida para la orden N° 1210 de ALSACIA
MOTOR S.A.S, Aviso 1440.
FECHA: | | ﬂ
0 ¢ grafik.
&a¥ Concepto @ Diseiio
TEL:5479169
ORDENN®  MPC- 0000 CLL 72 # 51-33,7 DEAGOSTO
MATERIA PRIMA CONSUMIDA POR ORDEN DE PRODUCCION
REALIZADA POR: Duban Lerma Rodriguez.
N°ORDEN | CODIGO .
FECHA . DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO UNIT TOTAL
PRODUCCION | ARTICULO
15/09/2019 0-0001 1 TINTA ECO DXJTB CYAN 10 199 S 19.986,75
15/09/2019 0-0001 2 TINTA ECO DXJTB MAGENTA 10 1999 $ 19.986,75
15/09/2019 0-0001 3 BANNER 20 4500 | $ 90.000,00
$
$
$
OBSERVACIONES TOTAL COSTO MP , P
CONSUMIDA o
Elaborado por: Duban Lerma Rodriguez.
Aprobado por: Duban Lerma Rodriguez.
Recibido por: Duban Lerma Rodriguez.
Fecha de entrega: 17/09/2019

imagen 33 materia consumida para orden n 1210

Fuente. Propia.
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6.1.7.2. Materia consumida para la orden DP DIGITAL PRINTING S.A.S, de
Aviso en Acrilico.
Imagen 34. Materia consumida para la orden DP DIGITAL PRINTING
S.A.S, de Aviso en Acrilico

FECHA: 20| 9| 2019 ﬂ
U 4 grarix..
¥ Concepto @) Diserio
TEL:5479169
ORDEN N° MPC- 0002 CLL 72 # 51-33,7 DEAGOSTO
MATERIA PRIMA CONSUMIDA POR ORDEN DE PRODUCCION
REALIZADA POR: Duban Lerma Rodriguez.
N° ORDEN cODIGO )
FECHA ) DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO UNIT TOTAL
PRODUCCION | ARTICULO
21/09/2019 | 20082019 111 |lamina de acrilico 180*300 4 $ 539.607 | $ 2.158.428,00
21/09/2019 | 20082019 100 [cloruro 1 $ 29.000 | $ 29.000,00
21/09/2019 | 20082019 113 |polimero 1 $ 15.000 | $ 15.000,00
21/09/2019 | 20082019 99 leds 000 |$ 850 [ $ 850.000,00
21/09/2019 | 20082019 112 |poliestireno lamina 120*180 4 $ 60.000 | $ 240.000,00
21/09/2019 | 20082019 150 |fuente de poder 1 $ 125.000 | $ 125.000,00
21/09/2019 | 20082019 %8 barra silicon 100 $ 500 | $ 50.000,00
21/09/2019 | 20082019 150  [fuente de poder 1 $ 125.000 | $ 125.000,00
OBSERVACIONES TOTAL COSTO P
$ 3.592.428,00
CONSUMIDA
Elaborado por: Duban Lerma Rodriguez.
Aprobado por: Duban Lerma Rodriguez.
Recibido por: Duban Lerma Rodriguez.
Fecha de entrega: 28 de Septiembre de 2019

imagen 34 materia prima consumida para la orden de digital

Fuente. Propia.

107



6.1.8. Contabilizaciones.

6.1.8.1.

Materia prima orden N° 1210 de ALSACIA MOTOR S.A.S, Aviso en

acrilico.
CUENTA DETALLE DEBE HABER
140505 | materias primas Materia Prima TINTA ECO DXJTB CYAN $ 319.788
240801 Impuesto sobre las ventas por pagar |iva descontable 19% $ 60.760
236501 [retencion en la fuente Retefuente $ 7.995
220501 [proveedores Proveedores $ 372.553
710501 [ materia prima Materia Prima TINTA ECO DXJTB CYAN $ 19.987
140501 [ materias primas Materia Prima TINTA ECO DXJTB CYAN $ 19.987
141005 | productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 19.987
710501 [materias primas Materia Prima TINTA ECO DXJTB CYAN $ 19.987
143001 |productos terminados Productos Terminados $ 19.987
141001 [productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 19.987
CUENTA DETALLE DEBE HABER
140505 [ materias primas Materia Prima TINTA ECO DXJTB MAGENTA $ 319.788
240801 | Impuesto sobre las ventas por pagar_|iva descontable 19% $ 60.760
236501 [retencion en la fuente Retefuente $ 7.995
220501 [proveedores Proveedores $ 372.553
710501 [materia prima Materia Prima TINTA ECO DXJTB MAGENTA $ 19.987
140501 [materias primas Materia Prima TINTA ECO DXJTB MAGENTA $ 19.987
141005 [productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 19.987
710501 [materias primas Materia Prima TINTA ECO DXJTB MAGENTA $ 19.987
143001 |productos terminados Productos Terminados $ 19.987
141001 |productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 19.987
CUENTA DETALLE DEBE HABER
140505 [materias primas Materia Prima BANNER $ 1.366.175
240801 | Impuesto sobre las ventas por pagar |iva descontable 19% $ 259.573
236501 [retencion en la fuente Retefuente $ 34.154
236801 [retencion de ica Reteica $ 15.083
220501 [proveedores Proveedores $ 1.576.511
710501 [materias primas Materia Prima BANNER $ 90.000
140501 [materias primas Materia Prima BANNER $ 90.000
141005 [productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 90.000
710501 [materias primas Materia Prima BANNER $ 90.000
143001 [productos terminados Productos Terminados $ 90.000
141001 [productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 90.000

6.1.8.2.

Materia prima orden DP DIGITAL PRINTING S.A.S, Aviso en Acrilico.

CUENTA DETALLE DEBE HABER
140505 |materias primas Materia Prima LAMINA DE ACRILICO 180*300 $ 1.618.821
240801 | Impuesto sobre las ventas por pagar |iva descontable 19% $ 307.576
236501 |retencion en la fuente Retefuente $ 40.471
220501 |proveedores Proveedores $ 1.885.926
710501 | materias primas Materia Prima LAMINA DE ACRILICO 180*300 $ 1.618.821
140501 |materias primas Materia Prima LAMINA DE ACRILICO 180*300 $ 1.618.821
141005 [productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 1.618.821
710501 | materias primas Materia Prima LAMINA DE ACRILICO 180*300 $ 1.618.821
143001 |productos terminados Productos Terminados $ 1.618.821
141001 |productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 1.618.821
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CUENTA DETALLE DEBE HABER

140505 |materias primas Materia Prima CLORURO $ 58.000

240801 Impuesto sobre las ventas por pagar |lva descontable 19% $ 11.020

220501 [proveedores Proveedores $ 69.020

710501 |materias primas Materia Prima CLORURO $ 29.000

140501 [materias primas Materia Prima CLORURO $ 29.000

141005 |productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 29.000

710501 [materias primas Materia Prima CLORURO $ 29.000

143001 |productos terminados Productos Terminados $ 29.000

141001 |productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 29.000
CUENTA DETALLE DEBE HABER

140505 |materias primas Materia Prima CLORURO $ 30.000

240801 | Impuesto sobre las ventas por pagar |iva descontable 19% $ 5.700

220501 [proveedores Proveedores $ 35.700

710501 [ materias primas Materia Prima CLORURO $ 15.000

140501 |materias primas Materia Prima CLORURO $ 15.000

141005 |productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 15.000

710501 [materias primas Materia Prima CLORURO $ 15.000

143001 |productos terminados Productos Terminados $ 15.000

141001 |productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 15.000
CUENTA DETALLE | DEBE HABER

140505 |materias primas Materia Prima MODULO CON LENTE 72*18*10M{ $ 425.000

240801 | Impuesto sobre las ventas por pagar |iva descontable 19% $ 80.750

220501 [proveedores Proveedores $ 505.750

710501 |materias primas Materia Prima MODULO CON LENTE 72*18*10M $ 425.000

140501 |materias primas Materia Prima MODULO CON LENTE 72*18*10MMLM $ 425.000

141005 |productos en proceso Inventario de productos en proceso | $ 425.000

710501 materias primas Materia Prima MODULO CON LENTE 72*18*10MMLM $ 425.000

143001 |productos terminados Productos Terminados $ 425.000

141001 |productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 425.000
CUENTA DETALLE DEBE HABER

140505 [materias primas Materia Prima FUENTE DE PODER 29A $ 625.000

240801 | Impuesto sobre las ventas por pagar |lva descontable 19% $ 118.750

220501 [proveedores Proveedores $ 743.750

710501 [ materias primas Materia Prima FUENTE DE PODER 29A $ 250.000

140501 |materias primas Materia Prima FUENTE DE PODER 29A $ 250.000

141005 |productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 250.000

710501 [materias primas Materia Prima FUENTE DE PODER 29A $ 250.000

143001 |productos terminados Productos Terminados $ 250.000

141001 |productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 250.000
CUENTA DETALLE DEBE HABER

140505 |materias primas Materia Prima $ 100.000

240801 | Impuesto sobre las ventas por pagar |va descontable 19% $ 19.000

220501 [proveedores Proveedores $ 119.000

710501 |materias primas Materia Prima $ 50.000

140501 |materias primas Materia Prima $ 50.000

141005 |productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 50.000

710501 [materias primas Materia Prima $ 50.000

143001 |productos terminados Productos Terminados $ 50.000

141001 |productos en proceso Inventario de productos en proceso $ 50.000
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6.2. Mano de obra.

Para el desarrollo de este punto es importante tener en cuenta factores como, el
total pagado a un trabajador, el tiempo que trabaja y dedica a la elaboracion de las
ordenes asignadas. Los siguientes formatos disefiados con el fin de controlar y
conocer los costos por concepto de Mano de obra que se incurrieren en el desarrollo
de la actividad econdémica, determinando el costo total de la mano de obra y el valor
por hora.

Los formatos que se proponen para GRAFIK S.A.S se denominan como Boleta de
tiempo mensual y Tarjeta reloj por orden, estos dos formatos estan orientados a
determinar el total de tiempo que dedica la mano obra a cada orden en especifico,
también definir el tiempo que mensualmente invierte el trabajador en las labores
asignadas y asi mismo servir como un mecanismo de control sobre las actividades
ejecutadas y el tiempo ocioso que genera el personal.

Para ejemplificar la aplicacion de estos formatos y el proceso de calculo del costo
del tiempo de cada persona que esta vinculada a la empresa, se hara con las
ordenes de trabajo de la empresa ALSACIA MOTOR S.A.S, N° 1210 del 20 de
agosto de 2019 y DP DIGITAL PRINTING S.A.S, del 20 de septiembre.

6.2.1. Boleta de tiempo mensual para GRAFIK S.A.S.

Este formato en su disefio original estd enfocado a conocer de manera individual el
tiempo que gasta un empleado en determinado proceso o labor asignada por orden.
El grupo toma como referencia este, pero se redisefia uno, que se acople a las
necesidades de la empresa, caracterizandose por ser personal y un acumulador de
los tiempos y las ordenes ejecutadas durante el lapso de un mes por un trabajador;
basicamente es listado de los tiempos y actividades que hace el empleado durante
un mes; esto se hace arazon de identificar procesos productivos tanto individuales
como colectivos, es decir puede intervenir una sola persona o varias, dependiendo

la complejidad del trabajo.
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La boleta de tiempo disefiada permitird: 1) conocer el total de las ordenes de
produccion en las que intervino un trabajador en el lapso de un mes; 2) determinar
el tiempo dedico a cada una de estas 6rdenes y finalmente 3) Totalizar cuantas
horas al mes dedico a labores productivas de GRAFIK S.A.S.

A continuacioén, se muestra el formato realizado.

Formato 8. Boleta de tiempo mensual para GRAFIK S.A.S.

BOLETA DEL TIEMPO
BT- 0001

w= . . Jhgrafik.

A D M

Empleado:

Cargo:

Numero del empleado:
Departamento:

MES XXXXXX

ORDEN DE
Fecha PRODUCCIGN N° Inicio Termina |Regular Sobre Tiempo |Tiempo Total |Costo Total

Total: 0 0

Observaciones:

VERIFICADO POR:

APROBADO POR:

Formato 8 boleta de tiempo mensual

Fuente. Propia.
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6.2.2. Nomina de GRAFIK S.A.S mes de septiembre.

Para dar continuidad y desarrollo al sistema de costos es de vital importancia
conocer los costos incurridos por concepto mano de obra; el primer paso sera
determinar el valor individual por hora de cada trabajador, para ello se disefia un
formato de nédmina especial, orientado a totalizar el costo por hora, esta se puede
visualizar en el anexo numero 1, el cual se encuentra finalizando el documento.

El formato tiene por objeto totalizar el valor por hora que se le paga a cada empleado
y asi mismo poder determinar la carga fabril; este acumula todos los pagos que se
hacen por concepto mano de obra, es decir que alli incluye toda la carga
prestacional, exceptuando el pago por salud del cual la empresa se encuentra
exenta por concepto de auto-renta. Por lo tanto, la liquidacién por hora queda asi.

Imagen 35. Liquidacién del costo por hora de cada empleado.

SALARIO BASICO
.+ AUXILIO DE TRANSPORTE
.+  PESION 12%
+ ARL 4,36%
.+ CESANTIAS 8,33%
.+ INT CESANTIAS 1%
+  PRIMA 8,33%
.+ VACACIONES 4,17%
.+  CAJADE CAMPENSACION. 4%
TOTAL PAGADO MENSUAL DIAS TRABAJADOS
VALOR POR DIA HORAS DIA TRABAJADAS
VALOR PORHORA HORA TRABAJADA

imagen 35 liquidacion del costo por hora por empleado

Fuente. Propia.

A continuacion, se define el valor por hora pagado a cada persona que compone
el area de producciéon de la empresa GRAFIK S.A.S., la cual se obtuvo aplicando

la formula anterior, descrita en la imagen 35.
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Imagen 36. Valor por hora del personal de GRAFIK S.A.S.

SALARIO BASICO $ 1.000.000 SALARIO BASICO $ 1.000.000 SALARIO BASICO $ 1.000.000
TOTALPA DIAS 875§ 1.509.765 TOTALPA DIAS 375§ 1.509.765 TOTALPADIAS 375§ 1.509.765
VALOR PCHORAS DI 85 63.569 VALORPCHORAS DI 8 § 63.569 VALOR PCHORAS DI 85 63.569
VALOR PCHORA 19 7.946 VALOR PCHORA 15 7.946 VALOR PCHORA 13 7.946
|
SALARIO BASICO S 1.000.000 SALARIO BASICO $ 1.000.000 SALARIO BASICO $ 1.000.000
TOTALPADIAS 375§ 1.509.765 TOTALPA DIAS B75 S 1.509.765 TOTALPADIAS 375§ 1.509.765
VALOR PCHORAS DI 85 63.569 VALORPCHORAS DI 8% 63.569 VALOR PCHORAS DI 85 63.569
VALOR PCHORA 15§ 7.946 VALORPCHORA 1% 7.946 VALOR PCHORA 15§ 7.946
|
SALARIO BASICO $ 1.000.000 SALARIO BASICO $ 1.000.000 SALARIO BASICO $ 1.000.000
TOTALPA DIAS B,75 8 1.509.765 TOTALPA DIAS B75 5 1.509.765 TOTALPADIAS 375§ 1.509.765
VALOR PCHORAS DI 85 63.569 VALORPCHORAS DI 8§ 63.569 VALOR PCHORAS DI 85 63.569
VALOR PCHORA 19 7.946 VALOR PCHORA 1% 7.946 VALOR PCHORA 13 7.946

imagen 36 Valor por hora del personal

Fuente. Propia

113



Este desglose es un derivado de la ndmina elaborado, y el cual se puede encontrar
completo en el anexo, con todos los valores y aplicando el formato de férmula de la
imagen 35 para determinar el costo por empleado mensualmente no solo a nivel de

remuneracion si toda la responsabilidad econdmica reconocida legalmente. Este

6.2.3. Tarjeta reloj por orden.

El formato tarjeta de reloj por orden, se disefia para determinar el costo de la mano
de obra empleada en la elaboracion de la cada orden. Este formato detalla cada
proceso, el nombre de quien realiza y el valor del tiempo acorde al costo de la hora
de cada persona; el formato 9, refleja lo anterior. Finalmente aplicar este formato
permite optimizar el tiempo laboral de cada colaborador al igual totalizar el costo de
la mano de obra.

Dando continuacion al ejercicio que se venia desarrollando con la ordenes de
produccién de ALSACIA MOTOR S.A.S, N° 1210 del 20 de agosto de 2019 y DP
DIGITAL PRINTING S.A.S, del 20 de septiembre, para aplicar este formato es
necesario conocer: el personal que intervino, los procesos ejecutados y el costo por
hora del personal que intervino.

Para la orden de ALSACIA MOTOR S.A.S, N° 1210 del 20 de agosto se necesito
por concepto de mano de obra solo una persona la cual hizo todo el proceso y se
demord un lapso de 3 horas para la que se define 7 procesos a seguir para
terminarlo con efectividad. Esto se puede visualizar en la imagen 37, la cual se
encuentra mas adelante y se detalla a profundidad lo anterior.

Para la orden de DP DIGITAL PRINTING S.A.S, del 20 de septiembre, se necesito
la colaboracion de 4 personas, la cuales hicieron un proceso productivo que duro
unas 32 horas que corresponde al trabajo de 6 dias, en los que se ejecutan 7
procesos para llegar a la etapa de terminacion. En laimagen 38 se puede evidenciar
lo descrito anteriormente, alli encontrara cada detalle por concepto de mano de obra

y relacionado con la orden.
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Formato 9. Tarjeta reloj por orden para GRAFIK S.A.S.

semana
De:
A:

Orden de
Produccion N°

TARJETA RELOJ POR ORDEN

Empleado:

Cargo:

Coédigo del empleado:

Departamento:

¢

grafik..

¥ ConceptoQDiseiio

FECHA

AREA

HORA DE HORA DE TOTAL

BASE % POR

HORA

VALOR POR
HORA

OBSERVACION

NOMBRE RESPONSABLE ENTRADA SALIDA MINUTOS

01:00

XXXX

00:00

0%

00:00

0%

00:00

0%

00:00

0%

00:00

0%

0%

0%

*|h || R 8| e

VERIFICADO POR:

APROBADO POR:

DUBAN LERMA RODRIGUEZ

DUBAN LERMA RODRIGUEZ

Formato 9 tarjeta reloj por orden

Fuente. Propia.

115




Imagen 37. Tarjeta reloj por orden de ALSACIA MOTOR S.A.S, N° 1210

TJ-0001+N21

TARJETARELOJ POR PROCESO

L I grafik.

semana
De
A 13 9 219
Orden de
Produccion N® OPo-000M
Enpleado: ANGELO PIRONA
Cargo: AUX. PUBLICIDAD
Codigo del empleado: 93683274
Departamento: DISER O E IMPRE SION
BASE % POR | VALOR POR
HORADE H;rL?D[;E MTI‘?J%S HORA HORA OBSERVACION
FECHA AREA HOMBRE RE SPOMSABLE ENTRADA 01:00 $ 7.946
13092019 ELABORACON DISENC AMNGELC PIROMA 10:00 10:30 00:30 50%| & 3.973 |SE ELABORA DISEND BASICO
1309%W2019| TRASLADO A LA MAQUINA ANGELQ PIROMA 10:35 10:45 00:10 7% § 1324
13092019 PROGRAMACION Y LIMPIEZA AMNGEL O PIROMA 10:45 10:50 00:05 8%| § 662
130%2019|VERIFICACION DE LA TINTA ANGELO PIROMA 10:50 10:55 00:05 8% % 662
13092019|IMPRESION AMNGEL O PIROMA 11:00 1220 01:20 133%| 5 10.595
13092019|ACABADO AMNGELC PIROMA 1228 1230 00:05 2%)| § 662 |SE DEJA REPOSARLA IMPRESION
1309%2019| PROTECTOR. ANGELQ PIROMA 1235 1255 00:20 33%| B 2.549 | NINGLIA
0235 258%| § 20528

VERFICADO POR:

APROBADO POR:

DLBAN LERMA RODRIGUEL

DLBAN LERMA RODRIGUEZ

imagen 37 tarjeta reloj orden n 1210

Fuente. Propia.
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Imagen 38. Tarjeta reloj por orden de DP DIGITAL PRINTING S.A.S.

TARJETARELOJ POR ORDEN

TJO-0002+B18

y [5 grafik..

semana
De: 21 2019
23 2019
Orden de
Produccién N* OP0O-0002
E mpleado: Deison Robledo, Jhonny Nieto, lvan Rodriguez Jairo Lara.
Cargo: AUX.PUBLICIDAD
Cédigo del emple: 10207631561; 1032414601; 10337567246 Y 79532067
Departamento:  DISENO E IMPRE SION
BASE % POR VALOR POR
HORADE TOTAL .
HORA HORA OB SERVACION
HORADE SALIDA MINUTOS
FECHA AREA HNOMBRE RESPONSABLE ENTRADA 01:00 s 7.946
21/08/2019 [REVISION DEL ARCHMNO Deison Robledo 03:00 059:00 01:00 100%) S 7948
21/08/2019|CORTE LASER Deison Robledo 13:.00 17.00 04:.00 400%| 5 31.785
22/08/2019|LIMPIEZA Y LIMAD O Jhonny Nieto 0&.00 12.00 04:.00 400%| 5 31.785
22/08/2019 [ENSAMBLADO Jhonny Nieto 13:10 17:.00 03:50 383%| § 30.460
23/08/2019 [ENSAMBLADO Jhonny MNigto 08:00 11:30 03:30 350%)| § 27.811
24/08/2019 [ILUMINACION Ivan Rodriguesz, 13:20 17:.00 03:40 367%| § 29.135
25/08/2019 [INSTALACION DE BASE Ivan Rodriguesz, 08:20 11:00 02:40 267%| § 21.1%0
25/08/2015 [INSTALACION DE BASE Ivan Rodriguez, 13:10 15:40 02:30 250%| S 19.865
26/09/2015[DECORACION Y ACABADO |JairolLara 03:00 11:30 03:30 350%| S 27811
26/09/2015[DECORACION Y ACABADO |JairolLara 13:00 16:10 0310 317%| S 25 163
] 252 952
TOTAL 0750 3183%| § 252.952

VERIFICADO POR

APROBADO POR:

DUBAN LERMA RODRIGUEZ

DUBAN LERMA RODRIGUEZ

imagen 38 tarjeta reloj por orden dp digital

Fuente. Propia.
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6.2.4. Mano de obra empleada por orden de produccion.

Este formato tiene por objeto resumir el total de horas empleadas en una orden de

produccion en especifico, se disefia para ayudar con la elaboracion de la hoja de

costos, a la cual debe llevarse el resumen de los costos por cada elemento.

Formato 10. Mano de obra empleada por orden de produccién.

FECRA:

ORDENN' MPE- 001

il

g

O Crgio@Dieio
TEL:S479169

(LL T2 # 51:33,7DEAGOSTO

MANO DE 0834 ENPLEADA POR ORDEN DE PRODUCCION

REALZADA POR Nichelle Fore
N ORDRNDE | C0DIG0 , TOTALTIENPO { VALORPOR
FECHA , NOVBRE PERSONA ENCARGADA AREA COSTOTOTAL
PRODUCCION | ARTICULO XHORA | HORA
OBSERVACIONES: NINGUNA LN
w5
MO
probado or
Fecha de entrega

Formato 10 mano de obra empleada por orden
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6.2.4.1. Resumen de costos mano de obra.

Imagen 39. Mano de obra empleada para orden ALSACIA MOTOR
S.A.S, N° 1210.

FECHA: 13 9 2019 ( f m(
b ‘gaa 1 ¥4
TEL'S4T016
oRDENN MPEO0L [UL 72 # 5133,7 OE AGDSTO
MANO DE OBRA EMPLEADA POR ORDEN DE PRODUCCION
REALIZADA POR: Midelle Fiore
NFORDEN OE | CODIGO TOTALTIEMPQ | VALOR POR
FECHA HOWBRE PERSONA ENCARGADA AREA COSTOTOTAL
PRODUCCION | ARTICULO i HORA HORA
13/08/2015 | OR-0001 1 |Angglo Pirona (MPRESION w5 7|8 pELE

(RSERVACIONES: NINGUNA .
(TALCOSTO
¢ 7045 | ¢ 14
Mo 30 1546 5 183
Aprobada por: DURAN LERMA RODRIGUEZ
Fechade entrega: DURAN LERIA RODRIGLEZ

imagen 39 mano de obra empleada orden n 1210

Fuente.
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Imagen 40. Mano de obra empleada para orden DP DIGITAL PRINTING
S.A.S., N° 1210.

e B3] 9 2019| i) ar ﬁk
lb ‘ g aIa A4l
TELIS479169
ORDEN N MPE-0001 [LL 72 # 51-33,7 DEAGOSTO
MANO DE OBRA EMPLEADA POR ORDEN DE PRODUCCION
REALIZADA POR: Michelle Fire
N*ORDENDE | CODIGD ; TOTALTIEMPO | VALOR POR I
A IMBREPERSONA ENCARGADA AREA STOTOTA
FECH PRODUCCION | ARTICULO NOMBRE PERSONA ENCARGAD, X HORA HORA COSTOTOTAL
13092008 | OP-001 1 |Angelo Pirona IMPRESION 30 5 784|5 1388

OBSERVACIONES: NINGUNA -
JTALCOSTO
) § a8 EE
MOE 300 ER A 183
Aprobado por: DUBAN LERMA RODRIGUEZ
Fechadeentrega: DUBAN LERMA RODRIGUEZ

imagen 40 mano de obra empleada orden n 1210

Fuente.

6.2.5. Contabilizacién mano de obra.

6.2.5.1. M O Orden de ALSACIA MOTOR S.A.S, N° 1210.
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CUENTA NOMBRE DETALLE DEBE HABER
720506 |SUELDOS PAGO DE NOMINA $ 766.667
720527 |AUX TRANSPORTE PAGO DE NOMINA $ 74.391
237005|PAGO EMPLEADO APORTES EfPAGO DE NOMINA $ 30.667
238030|APORTES AFP PAGO DE NOMINA $ 30.667
250505 |NOMINA POR PAGAR PAGO DE NOMINA $ 779.725
720530|CESANTIAS PAGO DE NOMINA $ 63.863
261005|CESANTIAS POR PAGAR PAGO DE NOMINA $ 63.863
720536 |PRIMA DE SERVICIOS PAGO DE NOMINA $ 63.863
261020|PRIMA DE SERVICIOS POR PAGPAGO DE NOMINA $ 63.863
720539 |VACACIONES PAGO DE NOMINA $ 31.970
261015|VACACIONES POR PAGAR PAGO DE NOMINA $ 31.970
720533 |INTERESES DE CESANTIAS PAGO DE NOMINA $ 639
261010|INTERESES DE CESANTIAS PAGO DE NOMINA $ 639
720570|AFP PAGO DE NOMINA $ 92.000
238030|AFP PAGO DE NOMINA $ 92.000
720568 |ARL PAGO DE NOMINA $ 33.427
237006|ARL PAGO DE NOMINA $ 33.427
720572|CAJA DE COMPENSACION PAGO DE NOMINA $ 30.667
237001 |CAJA DE COMPENSACION PAGO DE NOMINA $ 30.667
CUENTA NOMBRE DETALLE DEBE HABER
720506 |SUELDOS COSTO ORDEN DE OP-0001 $ 23.838
141001 [PRODUCTO EN PROCESO COSTO ORDEN DE OP-0001 | $ 23.838
141001 [PRODUCTO EN PROCESO COSTO ORDEN DE OP-0001 $ 23.838
143001 [PRODUCTO TERMINADO COSTO ORDEN DE OP-0001 | $ 23.838

6.2.5.2. M O Orden de DP DIGITAL PRINTING S.A.S, del 20 de septiembre.
CUENTA NOMBRE DETALLE DEBE HABER
720506 [SUELDOS PAGO DE NOMINA $ 6.133.333
720527 |AUX TRANSPORTE PAGO DE NOMINA $ 595.130
237005[PAGO EMPLEADO APORTES EIPAGO DE NOMINA $ 245.333
238030 [APORTES AFP PAGO DE NOMINA $ 245.333
250505 [NOMINA POR PAGAR PAGO DE NOMINA $ 6.237.796
720530 [CESANTIAS PAGO DE NOMINA $ 510.907
261005[CESANTIAS POR PAGAR PAGO DE NOMINA $ 510.907
720536 [PRIMA DE SERVICIOS PAGO DE NOMINA $ 510.907
261020(PRIMA DE SERVICIOS POR PAGPAGO DE NOMINA $ 510.907
720539 [VACACIONES PAGO DE NOMINA $ 255.760
261015|VACACIONES POR PAGAR PAGO DE NOMINA $ 255.760
720533 |INTERESES DE CESANTIAS PAGO DE NOMINA $ 5.109
261010(INTERESES DE CESANTIAS PAGO DE NOMINA $ 5.109
720570[AFP PAGO DE NOMINA $ 736.000
238030 [AFP PAGO DE NOMINA $ 736.000
720568 [ARL PAGO DE NOMINA $ 267.413
237006 [ARL PAGO DE NOMINA $ 267.413
720572|CAJA DE COMPENSACION PAGO DE NOMINA $ 245.333
237001 [CAJA DE COMPENSACION PAGO DE NOMINA $ 245.333
CUENTA NOMBRE DETALLE DEBE HABER

720506 [SUELDOS COSTO ORDEN DE OP-0002 $ 252.925
141001 |PRODUCTO EN PROCESO COSTO ORDEN DE OP-0002 | $ 252.925
141001 |PRODUCTO EN PROCESO COSTO ORDEN DE OP-0002 $ 252.925
143001 |PRODUCTO TERMINADO COSTO ORDEN DE OP-0002 | $ 252.925
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6.3. CIF DE GRAFIK S.A.S.

Los CIF se caracterizan por ser productos o servicios empleados en la elaboracion
de un producto, pero que su variedad de usos, complica la determinacién de los
costos de manera especifica. Estos pueden ser variables o fijos, por lo tanto, cada
periodo cambia algunos y estan sujetos a el flujo de operacidon que se genere
durante el mes; en GRAFIK S.A.S los CIF que se identifican mensualmente son

segun lo analiza

- Energia.

- Teléfono.

- Aseo y cafeteria.

- Arrendamiento.

- Mantenimiento y servicios.

- Compras varias (materia prima indirecta).
- Depreciacion.

- Carga fabril

- Agua y alcantarillado

Para el célculo de este elemento en el sistema costos por 6rdenes de produccion,
la técnica méas acorde y precisa es el uso de la Tasa predeterminada; esta técnica
por la cual se calcula los CIF a cada orden, consiste en determinar una base de
asignacion la cual cumple como principal caracteristica la causante principal de los
costos al interior de la empresa. a continuacion, iniciaremos con el proceso de

calculo de CIF y base predeterminada para el GRAFICK S.A.S.

6.3.1. Factor de distribucion de los CIF administrativos y de produccion.

Teniendo en cuenta que la empresa tiene unos CIF, pero que algunos estos son

compartidos por el area administrativo y de produccion se procede a determinar un
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factor de distribucién de estos costos comunes como la luz, el teléfono, el agua y
otros servicios mas. Haciendo el ejercicio de célculo se determina que los CIF se
distribuirian a razén del total de empleados, como resultado se obtiene que el 82 %
es generado por el area de produccion y el 18% por el area administrativa. El
resultado se puede ver en la siguiente tabla.

Imagen 41. Factor de distribucién de CIF segun total empleados.

CODIGO NOMBRE AREA ADM PRODUCCION
1 Ricardo Sanchez Produccion 1
2 Michelle Fiore Asis. Admon 1
3 John Garcia produccion 1
4 Jhonny Nieto Produccion 1
5 Andrés Bermudez Disefiador 1
6 lvan Sepulveda produccion 1
7 lvan Rodriguez Soldador 1
8 Jairo Lara Produccion 1
9 Angelo Pirona Produccion 1
10 Deison Robledo Produccion 1
11 Sandra Garzon Serv. Generales 1
TOTAL 11 2 9
Distribucion de CIF 18% 82%

imagen 41 factor de distribucion cif

Fuente. Propia.

6.3.2. Factor de distribucion de los CIF de produccion.

Teniendo en cuenta que GRAFICK S.A.S. tiene varios productos, y que como en
toda unidad econdémica, algunos son mas apetecidos que otros; para el ejercicio de
calculo del CIF se propone conocer el porcentaje de participacion que corresponde
a cada producto, de ese modo asignar el valor por CIF que corresponde a cada uno.
Este porcentaje se obtendra por medio del total de las ventas generadas durante el
mes de septiembre, clasificando los productos y determinando el respectivo

porcentaje. El desglose obtenido fue el siguiente
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Imagen 42. Porcentaje de participacion para cada producto.

DISTRI.

PRODUCTO TOTALVENTAS DISTRI. RELATIVA PORCENTUAL
ACRILICO AVISO $ 44.137.705 0,40 40%
BRADING AVISO $ 5.959.166 0,05 5%
OTROS S 12.941.734 0,12 12%
PLOTER AVISO S 38.121.001 0,35 35%
RECEPCION AVISO S 3.226.715 0,03 3%
SENALIZACION AVISO $ 4.969.740 0,05 5%
TOTAL VENTAS $ 109.356.061 1,00 100%

imagen 42 porcentaje de participacion por producto

Fuente. Propia.

se procede hacer clasificacion de la maquinaria.

6.3.3. Tratamiento de la depreciacion en GRAFIK S.A.S.

La empresa cuenta con diferente maquinaria, que se emplea en el proceso de
elaboracion del aviso, por lo tanto, el proceso de depreciacion se dificulta en la
medida en que debe hacer un proceso de clasificacion de la maquinaria
dependiendo el tipo de uso que se le entre los diferentes productos. Inicialmente

Imagen 43. Clasificacion de maquinaria.

NOMBRE MAQUINA
CORTADORA LASER
ESMERILADORA

ACOLILLADORA PARA ACRILICO
RUTIADORA PARA ACRILICO
SOPLETE DE AIRE CALIENTE
PLOTER DIGITAL IMPRESION 1440
LAMINADORA DE PLOTTER

EQUIPO DE COMPUTO

EQUIPO DE SOLDADURA
EQUIPO DE APOYO ( MESAS E UTENCILIOS) T
EQUIPO DE OFICINA Y APOYO ADM

TIPO
AVISO

C

= v oOToOooOo0o0

T

T

DEPRECIACION
MENSUAL

250.000
7.500
5.833
3.792
2.083

527.778

122.222

83.333
10.500
62.500
33.333

R 2 RV Vo Vo R Vo Vo V) A VS T A VO VS

% PARTICIPACION % PARTICIPACION
TIPO MAQUINA

GENERAL
22,55% "
0,68%
0,53%
0,34%
0,19%
47,60% "

11,02%
7,52%
0,95%
5,64% "
3,01%

24%

59%

17%

imagen 43 clasificacion de maquinaria

Fuente. Propia.
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DEPRECIACION
POR MAQUINARIA

S 269.208
S 650.000
s$ 189.667
100% $  1.108.875



Imagen 44. Clasificacion de maquinaria segun porcentaje de participacion

por ventas.

MAQUINARIA GENERAL ACRILICO PLOTER
AGRIICOAVISO WIS J03% S MITT05| 7508 0.00%
BRADNGAVISO | 519166 545 005 5950166  1073%
OTROS § DULBA|  US(S 64M08T7| U5 64087  1L6%
PLOTERAVISO | BOL00L|  486% 00 S 3B120001)  6866%
RECEPCIONAVISO. ~|§ MBTS| IS 3ITS|  SA% 0.00%
SERAUZACIONAVISO [ $ AOT0| ARG A90TH0|  BSHS  A%9T0| 8O
TOTALVENTAS | § 109356061 10000%( 5 58805007 | 0000 S SHSNTA|  10000%

imagen 44 clasificacion de maquinaria por porcentaje de ventas

Fuente. Propia.

El CIF elaborado por el grupo de trabajo se encuentra clasificado en generales, por
depreciacién, carga fabril, materia prima indirecta. Para el desarrollo del ejemplo se
hace el presupuesto de los CIF del mes de septiembre con base a los costos

generados en meses anteriores por este concepto.

Los CIF de GRAFIK S.A.S. se representan de la siguiente manera, se agrupa su
totalidad para el mes de septiembre y se procede a su desglose dependiendo los
porcentajes de participacién propuesto para cada producto; como para el desarrollo
de este proyecto se tomaran como prueba piloto la orden de produccién de aviso de
plotter 1440 y aviso en acrilico por lo tanto solo se hace desglose para estos dos
productos, respetando el porcentaje asignado para los otros. a continuacion, se
muestra el desglose de CIF presupuestados para el mes de septiembre y hecho
para la empresa GRAFIK S.A.S
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DESCRIPCION
PERIODO
PORCENTAJE PARATICIPACION
ClIF

1 AGUA

2 ENERGIA ELECTRICA

3 TELEFONO

4 ASEO Y CAFETERIA

5 ARRENDAMIENTO

6 MANTENIMIENTO Y SERVICIOS
TOTAL

8 DEPRECIACION
DEPRECIACION ADM
DEPRECIACION PRODUCCION
DEPRECIACION ACRILICO
DEPRECIACION PLOTER

TOTAL CIF
MP INDIRECTA
9 MP INDIRECTA
TOTAL MP INDIRECTA

TOTAL CIF

Imagen 45. CIF del mes de septiembre de GRAFIK S.A.S.

Ulc

PRODUCCION
SEPTIEMBRE

% PARTICIPACION

R SV SV R V2 S V2 S V2 S V28

100 $

$
75,06% $
68,66% S
$

$

CIF PRODUCCION

2019

345.757
661.310
250.000
69.000
3.200.000
900.000
5.426.067

r

R Ve RV R " R Vot Ve S Ve T Ve R Ve

48.485
130.682
269.208
650.000

1.098.375 $
6.524.442 $
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ADMINISTRACION
SEPTIEMBRE

18%

62.865 $
120238 $
45455 $
12545 $
581.818 $
163.636 $
986.558 '$
-8
48.485

48.485 $
1.035.042 $

228281 $
228281 S

1.263.323 $

imagen 45 CIF del mes de septiembre

Fuente. Propia.
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1.027.262 $
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AVISO ACRILICO
SEPTIEMBRE

40%

114179 %
218384
82558

278

1056736 §
297.207 $
1.791.851 "§
-8

52.745 S
202.062

$
254807 $
2.046.658 $

414618 S
414618 $

2461276 S

AVISO ACRILICO
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‘&P Concepto @ Disefio

AVISO 1440
SEPTIEMBRE
35%

98.615
188.615
71.304
19.680
912.686
256.693
1.547.592

45.555
446.295
491.850

2.039.442

358.099
358.099

2.397.541

AVISO 1440



6.3.4. Tasa predeterminada.

Para el proceso de costeo se concluye que el gasto por CIF general es de 11, 1
millones de COP, se dividen en administrativos y de produccion, los CIF por
produccion se distribuyen entre los diferentes productos de acuerdo al porcentaje
de participacion que tienen estos en las ventas del periodo. La tasa predeterminada
es el calculo que permite conocer los CIF generados por orden, para ello se toma el
total de los CIF y se divide entre la base de asignacion que se elija; esta Ultima se
define acorde a relacion que tenga con los CIF, basicamente el patron de
dependencia que existe para su aumento o disminucién. Teniendo el total de los
CIF el paso a seguir sera calcular los CIF para cada una de las ordenes con las que
se venian trabajando.

6.3.4.1. Calculo tasa predeterminada para la orden ALSACIA MOTOR S.A.S, N°

1210 aviso en plotter.

Para el calculo de los CIF empleados en el aviso de plotter se determina como base
de asignacion el metro 2 (cuadrado) elaborado, por lo tanto, el paso a seguir sera
determinar el total de metros que se producen de este tipo de aviso por mes, este
calculo se determinara de acuerdo a la orden de ALSACIA MOTOR S.A.S, N° 1210
obtenido como resultado lo siguiente.

Imagen 46. Calculo base de asignacion aviso en Plotter o 1440.

ORDEN 1210
TOTALMT2 HORAS
TOTAL
10 3 HORAS MES
3,33 1 TOTAL MT 2 AL 184 X 3,33
MES 613
DIA TOTAL
HORASDIA S MO HORAS MES
8 23 1 = 184

imagen 46 cdlculo de base de asignacion avisa en plotter

Fuente. Propia.
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Esto se obtiene de tomar los 10 MT 2 de la orden y dividirlo 3, que corresponde al
total de horas que demoro la elaboracion del aviso, concluyendo que por hora se
producen 3,33 MT 2 y que la maquina esta predestinada para trabajar 8 horas
diarias, durante 23 dias al mes, lo que da un total de 184 horas al mes y un total de
613 MT 2 producidos de este tipo de aviso. El célculo a lo que refiere a tasa
predeterminada para aviso en plotter quedaria asi:

Imagen 47. Tasa predeterminada aviso en Plotter o 1440

TOTAL CIIF

TASA PREDETERMINADA TOTAL CIIF PARA AVISIO PLOTER

AVISO PLOTER BASE DE ASIGNACION

TASA PREDETERMINADA = S 2.397.541

AVISO PLOTER 612,7

TASA PREDETERMINADA = S 3.913 X MT
AVISO PLOTER 1

imagen 47 tasa predeterminada aviso plotter

Fuente. Propia.

En conclusion, el costo por CIF que genero la orden ALSACIA MOTOR S.A.S, N°
1210 para la elaboracién de aviso en plotter, fue de $58,183 COP, esto a razon de
10 MT producidos por $5,818 COP.

6.3.4.2. Tasa predeterminada para la orden DP DIGITAL PRINTING S.A.S aviso

en acrilico.

Para el calculo de los CIF empleados en el aviso de acrilico se determina como
base de asignacion el metro 2 (cuadrado) elaborado, por lo tanto, el paso a seguir

sera determinar el total de metros que se producen de este tipo de aviso por mes,
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este célculo se determinara de acuerdo a la orden de DP DIGITAL PRINTING S.A.S

obtenido como resultado lo siguiente.
Imagen 48. Calculo de base de asignacién aviso en Acrilico.

ORDEN DP DIGITAL
TOTAL MT 2 HORAS
TOTAL
15,69 32 HORAS MES
0,49 1 1656 X 0,49
TOTAL MT 2 AL MES 812
TOTAL
HORAS
HORASDIA  DIAS MES Mo MES
8 23 9 = 1656

imagen 48 cdlculo de base asignacion aviso acrilico

Fuente. Propia.

Esto se obtiene de tomar los 15,69 MT 2 de la orden y dividirlo 32, que corresponde
al total de horas que demoro la elaboracién del aviso, concluyendo que por hora se
producen 0,49 MT 2 y que se tiene una mano de obra de 8 operarios predestinados
para trabajar 8 horas diarias, durante 23 dias al mes, lo que da un total de 1656
horas al mes y un total de 812 MT 2 producidos de este tipo de aviso. El calculo a

lo que refiere a tasa predeterminada para aviso en acrilico quedaria asi:

Imagen 49. Tasa predeterminada aviso en Acrilico.

TOTAL CIF

TASA PREDETERMINADA = TOTAL CIIF PARA AVISIO PLOTER
AVISO PLOTER BASE DE ASIGNACION

TASA PREDETERMINADA =

AVISO ACRILICO $ 2.461.276 X MT 2

812,17
COSTOS FIJOS
TASA PREDETERMINADA =
AVISO ACRILICO $ 3.030 X MT 2

1

imagen 49 tasa predeterminada aviso en acrilico

Fuente. Propia.
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Para finalizar se concluye que el costo por CIF que se le atribuye a la orden DP
DIGITAL PRINTING S.A.S aviso en acrilico es de $73,681 COP, los cuales resultan
de multiplicar 15,69 MT 2 por $4,695 valor por MT 2.

6.3.5. Contabilizacion CIF mes de septiembre de GRAFIK S.A.S

6.3.5.1. Orden de ALSACIA MOTOR S.A.S, N° 1210.

CUENTA NOMBRE DETALLE DEBE HABER
730599|CIF DEL MES | COSTO ORDEN DE OP-0001 $ 39.129
141001 |PRODUCTO EN | COSTO ORDEN DE OP-0001 | $ 39.129
141001 |PRODUCTO EN|[ COSTO ORDEN DE OP-0001 $ 39.129
143001|PRODUCTO TER COSTO ORDEN DE OP-0001 | $ 39.129

6.3.5.2. M O Orden de DP DIGITAL PRINTING S.A.S, del 20 de septiembre.

CUENTA NOMBRE DETALLE DEBE HABER
730599|CIF DEL MES | COSTO ORDEN DE OP-0002 $ 47.561
141001 |PRODUCTO EN | COSTO ORDEN DE OP-0002 | $ 47.561
141001 {PRODUCTO EN| COSTO ORDEN DE OP-0002 $ 47.561
143001 |PRODUCTO TER COSTO ORDEN DE OP-0002 | $ 47561

6.3.5.3. CIF septiembre general.

CUENTA NOMBRE DETALLE DEBE HABER
732001 | ARRENDAMIENTMES DE SEPTIEMBRE $ 3.200.000
233540|ARRENDIAMIEN|MES DE SEPTIEMBRE $  3.200.000
733501 |AGUA YALCANTMES DE SEPTIEMBRE $ 345.757
233550|AGUA Y ALCANTMES DE SEPTIEMBRE $ 345.757
733525|ENERGIA ELECTMES DE SEPTIEMBRE $ 661.310
233550|ENERGIA ELECTMES DE SEPTIEMBRE $ 661.310
733530| TELEFONO MES DE SEPTIEMBRE $ 250.000
233550| TELEFONO MES DE SEPTIEMBRE $ 250.000
733535|ASEQO Y CAFETHMES DE SEPTIEMBRE $ 69.000
233595|ASEQ Y CAFETHMES DE SEPTIEMBRE $ 69.000
159210 DEPRECIACION|MES DE SEPTIEMBRE $ 1.108.875
736010|DEPRECIACION[MES DE SEPTIEMBRE $ 1.108.875
730101 | MATERIA PRIMAIMPI $ 1.255.543
220505|PROVEEDORE§MPI $ 1.255.543
734501 | MANTENIMIENT{MANTENIMIENT $ 900.000
233540 MANTENIMIENT(MANTENIMIENT $ 900.000
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6.4. Hoja de costos.

Este documento también conocido como orden de produccién, es basico para
aplicar este tipo de sistema, pues es el objetivo principal de este; en ella se hace el
desglose y acumulaciéon de todos los elementos del costo incurridos en la
elaboracion de una orden en especifico. Un formato util para el area de productiva
como administrativa, permite replanteamiento algunos costos que podrian estar
muy bajos u elevados dependiendo el caso.

Para la empresa GRAFIK S.A.S se elabora el siguiente formato de orden de
produccion u hoja de costos y la ejemplificacién se hara en base a la acumulacién
de costos generados en el proceso de elaboracion de las érdenes de compra de la
empresa ALSACIA MOTOR S.A.S. y DP DIGITAL PRINTING S.A.S.

Formatoll. Hoja de costos.

' { ]
40, grafik..
& Concepto @ Diserio
HOJA DE COSTOS
ARTICULO: N° ORDEN:
CUENTE: NIT:
METRO PRODUCIDO TOTAL UNIDADES:
FECHA DE INICIO: FECHA DE TERMINACION:
MATERIAS PRIMAS MANO DE OBRA DIRECTA COSTOS INDIRECTOS
€0STO DE
FECHA | E.MPC N MATPRIMA VAR | FECHA |FMOE N HOR/HOM | MOXH | VALOR | FecHA OF  |PARAMETRO VALOR
ToTAL $ - Jrom s - [om §
RESUMEN TOTALES
MATERIALES DIRECTOS 5
MANO DE 0BRA DIRECTA 5|
C0STOPRIMO %
COSTO INDIRECTO %
C0STOS DE FABRICACION %
0ST05 PORUNIDAD VERIFICADO POR

formato 11 hoja de costos

Fuente. Propia.
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Imagen 50. Hoja de costos de la orden de produccion 1210 de la empresa ALSACIA MOTOR S.A.S.

Jlg

grafik.

&P Concepto @ Diserio

HOJA DE COSTOS
ARTICULO: Aviso impresion 1440 N° ORDEN: 0P-0001
CLIENTE: Alsacia Motor S.A.S NIT: 800.217.045 -6
METRO PRODUCIDO 10,00 TOTAL UNIDADES: 1
FECHA DEINICIO: 15 DE SEPTIEMBRE DE 2019 FECHA DE TERMINACION: 15 DE SEPTIEMBRE DE 2019
MATERIAS PRIMAS MANO DE OBRA DIRECTA COSTOS INDIRECTOS
COSTO DE

FECHA | F.M.P.C N° MAT PRIMA VALOR FECHA |FM.OE N°| HOR/HOM | MOXH | VALOR FECHA CIF PARAMETRO VALOR

15-sep-19|  MPC-0001  |TINTA ECO DXJTB CYAN $ 19987|  15-5ep-19[110-0001 300]  $7.946) $23.838 15-sep-19|AVISO 1440 |MT2PLOTTER $39.129

15-sep-19|  MPC-0001  |TINTA ECO DXJTB MAGENTA $ 19.987

15-sep-19|  MPC-0001  |BANNER $ 90.000
TOTAL $ 129974 [TOTAL $ 23.838 [TOTAL $ 39.129
RESUMEN TOTALES
MATERIALES DIRECTOS $129.974
MANO DE OBRA DIRECTA $23.838]
COSTO PRIMO $153.812)
COSTO INDIRECTO $39.129
COSTOS DE FABRICACION $192.941
COSTOS POR UNIDAD $19.294 VERIFICADO POR

imagen 50 hoja de costos orden n 1210

Fuente. Propia
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Imagen 51. Hoja de costos de la orden de DP DIGITAL PRINTING S.A.S.

i

rafik..

& Concepto @ Diserio

HOJA DE COSTOS
ARTICULO: Aviso ACRILICO N° ORDEN: 0P-0001
CLIENTE: DP Y DIGITAL PRINTING SAS NIT: 900568389- 1
METRO PODUCIDO 15,69 TOTAL UNIDADES: 2
FECHA DE INICIO: 22 DE SEPTIEMBRE DE 2019 FECHA DE TERMINACION: 28DE SEPTIEMBRE DE 2019
COSTO DE
FECHA | F.MP.C N° MATPRIMA VALOR FECHA |FM.OE N°| HOR/HOM | MOXH | VALOR FECHA CIF PARAMETRO VALOR
2-sep-19|  MPC-0002  |lamina de acrilico 180*300 $  2158428|  28-sep-19[TJ0-0002 32| $7.906| $254.276 28-sep-19|AVISO ACRILICO |MT2 DE ACRILICO $47.561
20-sep-19|  MPC-0002  |cloruro $ 29.000
21-sep-19|  MPC-0002  |polimero $ 15.000
2-sep-19|  MPC-0002 |leds $ 850000
21-sep-19)  MPC-0002  |poliestireno lamina 120*180 $ 240000
21-sep-19|  MPC-0002  |fuente de poder S 125000
2-sep-19]  MPC-0002  |barra silicon $ 50.000
21-sep-19|  MPC-0002  |fuente de poder $ 125000
TOTAL $  3592.428 [TOTAL $ 254.276 [TOTAL $ 47.561
RESUMEN TOTALES
MATERIALES DIRECTOS $3.592.428
MANO DE OBRA DIRECTA $254.276,
C0STO PRIMO $3.846.704
COSTO INDIRECTO $47.561
COSTOS DE FABRICACION $3.894.265
COSTOS POR METRO $248.134) VERIFICADO POR

Fuente. Propia
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6.5. Estado de costos.

Finalizando la propuesta de costeo se disefia el estado de costos para la empresa,
el cual es un estado financiero de tipo interno, dirigido a las directivas
administrativas y de produccion de la empresa, en el caso de GRAFIK S.A.S va
dirigido a sus socios. El estado de costos para las ordenes de trabajo ALSACIA
MOTOR S.A.S. y DP DIGITAL PRINTING S.A.S se presenta a continuacion.

Imagen 52. Estado de costos orden de compra 1210 de la

Empresa ALSACIA MOTOR S.A.S

) grafik.

FECHA: 29/09/2019
N° ORDEN 0001
DP DIGITALPRITINGS.A.S

ESTADO DE COSTOS

PERIODO 2019
INV INICIAL MATERIA PRIMA S -
-+ MATERIA PRIMA S 3.592.428
- INV FINAL DE MATERIA PRIMA S

+ NOMINA FABRICA $ 254.276
-+ CIF $ 47.561
1 MATERIA PRIMA INDIRECTA $ 8.012
2 MANO DE OBRA INDIRECTA 0
3 OTROS CIF $ 39.549

.+ INV INICIAL PRODUCTO PROCESO S -
- INV FINAL PRODUCTO PROCESO $

UNIDADES S 1

imagen 52 estado de costos orden n 1210

Fuente. Propia.
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Imagen 53. Estado de costos orden de compra de

DP DIGITAL PRINTING S.A.S.

41N grafik.

FECHA: 15/09/2019
N°ORDEN 1210
ALSACIA MOTORS.A.S

ESTADO DE COSTOS

PERIODO 2019

INV INICIAL MATERIA PRIMA $ -
7+ MATERIA PRIMA $ 129.974
.- INV FINAL DE MATERIA PRIMA $ -

+ NOMINA FABRICA $ 23.838
4+ CIF $ 39.129
1 MATERIA PRIMA INDIRECTA $ 5.844
2 MANO DE OBRA INDIRECTA 0 )
3 0TROS CIF $ 33.285

7+ INV INICIAL PRODUCTO PROCESO $ -
- INV FINAL PRODUCTO PROCESO $ -

UNIDADES $ 1

imagen 53 estado de costos orden digital

Fuente. Propia
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7. RECOMENDACIONES

Las siguientes son las recomendaciones que se sugieren para la mejora en sus

procesos y procedimientos.

» Nuestra principal recomendacion es incorporar el sistema de costos por
ordenes de produccién, ya que Grafik SAS no cuenta con uno. Este
suministrara al gerente los datos acerca de los costos de cada producto;
proporcionando asi la Informacién pertinente para la preparacion de
informes con datos reales que lleve a la toma de decisiones para el manejo
de sus recursos.

» Implementar todos los formatos sugeridos con el fin de tener un mayor
control en los procesos y procedimientos de Grafik S.A.S.

» Se recomienda la aplicacion de los flujos de procesos, con el fin de buscar
gue los procesos sean mas eficientes.

» Se sugiere que las instrucciones dadas por el jefe inmediato se hagan
mediante la orden de produccién, ya que de manera verbal podria llegar a
entorpecer el proceso.

» Se recomienda adquirir un nuevo biométrico ya que con el que se cuenta
actualmente su funcion es muy limitada y presenta errores en su
parametrizacion.

» Seguir las indicaciones precisas de la orden que se expiden desde el

Departamento de disefio.
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8. CONCLUSIONES

En el desarrollo del presente proyecto se disefié la propuesta de implementacion
del sistema de costos por 6rdenes de produccion para la empresa Grafik SAS se
evidencio falencias en la revision de los costos, la aplicacion de un sistema de
costos para una empresa permitira conocer de una manera global el proceso

productivo de la compafia y también tener un control de los mismos.

En el presente proyecto se pudo identificar las debilidades y fortalezas con las que
cuenta la empresa. Dentro de las debilidades se encuentra; que los costos
actualmente se calculan sin un estudio adecuado, no se manejan ordenes de
produccion, lo cual lleva a que no haya una buena direccion de la mano de obra por
la cantidad de trabajo y distribucion de las labores no se conoce si los empleados
son productivos 0 no. En la cuanto a los costos indirectos, no se tenian en cuenta
al momento de emitir una cotizacion al cliente, lo cual podria llegar a causar un
valor de venta erroneo y en la asignacion de los costos de la materia prima no existe

un inventario actualizado esto puede entorpecer la produccion.

Se evidencio igualmente la falencia de formatos se disefiaron para ser aplicacion,
para la presente propuesta del sistema, esto con el fin de ser mas productivos,

eficientes y eficaces.

Los costos son realmente significativos e importantes dentro de cualquier
organizacién, ya que nos permite conocer mejor el proceso y tener un flujo de
precios acertado, luego de hacer un estudio se determind que el sistema por
ordenes de produccion es el mas apropiado para la empresa Grafik SAS, ya que

todos los productos son personalizados por el cliente y nunca se van a repetir.

Por medio de este proyecto se puede mejorar de manera significativo el estudio de
los costos de cada producto, también por su facil aplicacion y disefiado

especialmente para Grafik SAS.
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Anexol. Némina GRAFIK S.A.S del mes de septiembre.

GRAFIKA SAS
NOMINA DEL 1 AL 30 DE SEPTIEMBRE DE 2019

i
Mgl

il

CAIADE
0 0| ALoDE . VACACION HORAS
¢ N '
fo NOWBRE onco | | | oo |HLD| FESON | TRER |y GRS o] P | s | PRS0 o amacan | s | ARPR
O PO ML N HoRA
P DIRIO
A ) 8% 1% B | am |
1 [foatoSéeter Podoion | s lmm|  MOR | G00| 12000 | 000 | 460 |8 B0 g | G | 4m | 4 | 157 8 8845
2 |iele Foe fskon| ¢ mm o g0p 00| NI | om0 | 436 |3 M| 0 | e | W | BI5 | 168 8 540
3 [ Gac podiesin | x8 om0 {600 | 2000 | 0040 | 60 |3 Q0| W | e | am | 4w | 157 8 6645
4 [oyNeo puin | ofs won] gw [mmo] wom | s [ @ [s wa0| e | e | am | am | 157 8 8645
5 |andiés Bemudez vl | a5 o] oom [won| moo | oo [ aew [ wa0| e | e | am | o0 | 1547 8 6645
6§ lnSepueta poiegon | afs o] oo (o0 | w0 [ ops [ 0 [ gao| w | mw [ am | am | 157 8 6645
1 ianRotiger Sl s oo o [wow| mow | ops | wew s wao| g | mw [ am | am | 157 8 6645
8 [sinLaa poein | 35 o g [mow| ooow | oo | s s wao| g | mw [ am | am | 157 8 8845
9 |argebPinne potwgon | a5 o] oo [mow| moow | o | sen s wao| e | mw [ am | am | 1547 8 8545
10 |pesonRotiedo Podesion | w3 o o[G0 | 200w | 0o | @60 |s wao| e | mw [ am | am | 157 8 8545
11 frgaann e 5w o (T30 | s | om0 | 4 s o) o0 | e [um | mps | 1 8 540
TOTAL 0 106562 | 106735 |oe7e0] 1278748 o | e 0BT | e | 4435 | @620 | 16639 8 10588
CARGAFABRIL PRODUCCION
CARGAFABRL 75 3390065
HORK TEIRO DHS
HORAENTRADA SALDA TOTAL HORA DESCAISO TEENPO LABORADO LABORADOS 23$ 1100387877
HORAS LABORADAS 0800 0N 0 0130 0 VES SETENBRE kil 1435288

Fuente. propia.

143




Anexo 2. Orden de compra 1210 de la empresa ALSACIA MOTOR S.A.S.

ALSACIA MOTOR SAS
NIT 800217 045

ORDEN DE COMPRA No. 1210

{
__FORMA DE PAGO _ ' e : ;-
1 etk RS VODIAS | 2 o —l 30
~{AVISOS GRAFIKSAS "““*"M-w—-»m-_.....__._,%ffﬂ?g(;ﬁ;_ | ‘ oy

826355

 CANTIDAD | REFERENCIA | \\_
280D | REFERENCIA |

—— DESCRIPCION
I PRODUCCION DE PR e e
2 | PRODUCCION DE PENDONES PEUGEOT ACTVIDAD o2 .“.W'M&F—L'o' L,
- ~—-—-—-,_..‘,_A ------ YOF = 4 - i —_—
S I s
SUBTOTAL |  s3zn.000

SOLICITADO POR JOHANA GONZALEZ

iA i
M | |

TOTAL| $380.800)

BRERVACIONES ALTIVIDAD DF LA MARCA YOPAL, VITRINA Vi

LAVICENCIO. PLAN DE MERCADEO AGOSTO. (APOVO POR
CONFIRMAR)

Y\
i\

-
R

\
4

1y 5} H
Y e 0y i i
= W oy i Elaborada |
waaaso gt o SR | ! Velandia
CONSUELO *Em P Jio! | i
L M RNA VARGAS { !

\

Fuente. Propia.

Anexo 3. Orden de compra de DP DIGITAL PRINTING S.A.S.
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ORDEN DE COMPRA

m‘. 20 de Wlﬂ'ﬂb" de 2019

Ghares:
AVIS0S GRAFIK
Cludad

Nas permitimos solicitar ef siguiente Serviclo:

callbre 80, Incluye liminacicn led de alto flujo, e entregacon | 111CMX722CM | § 4200000 1 § 4200000
fuente de poder marca mean well. (referencia Unidad de
gencias EPS SANITAS)

Logo simbalo Maripesa, en acrilico 100% ORIGINAL, en acrilico
dmm, y espaldar en pollestireno callbre 100, incluye fuente de | 256 oM X300CM |$ 3100000 1 $ 3100000

penicio de Instalcion en 13 ciudad barranqulla, con personal calificado. descolgado § 3500000 1 $ 3500000

fiervicio de Transporte § 500000 1 5 500.000

SUBTOTAL $ 11300000 [
IVA $ 2.147.000

| ECHATGEENTREGA ™ sTaLACION ENTRE £L 27 30 seomewane TOTAL § 13447000

mum’o"“m CREDITO

Fuente. Propia
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Anexo 4. Desglose némina.

SALARIO BASICO § 1000000 SALARIO BASICO $ 1200000 SALARIO BASICO $ 1,000,000
AUXILIO DE TRANSPORTE $ 97.032 AUXILIO DE TRANSPORTE $ 97.032 AUXILIO DETRANSPORTE § 90
PESION 012 $ 120000 PESION 012 § 10000 PESION 012 § 120000
ARL 0,0436 $ 43.600 ARL 0,0436 $ 43.600 ARL 0,0436 § B0
CESANTIAS 0,0833 $ 83.300 CESANTIAS 0,083 $ 83.300 CESANTIAS 0,083 § 830
INTCESANTIAS 0,01 $ 833 INT CESANTIAS 0,01 $ 833 INT CESANTIAS 0,01 $ 833
PRIMA 0,083 $ 83.300 PRIMA 0,083 $ 83.300 PRIMA 0,083 § 830
VACACIONES 0,0417 $ 41.700 VACACIONES 0,0417 $ 41,700 VACACIONES 0,0417 § 41700
CAJADE CAMPENSACION. 0,04 $ 40.000 CAJADE CAMPENSACION. 0,04 $ 40.000 CAJADE CAMPENSACION. 0,04 § 40000
TOTALPAGADO MENSUAL30D §  1509.765 TOTALPAGADO MENSUAL30D § 1709765 TOTALPAGADO MENSUAL30D $ 1509765
VALOR POR DIA 8H $ 50326 VALORPOR DIA 8H $ 56.992 VALOR POR DIA 8H § 503
VALOR POR HORA 1H $ 6.291 VALOR POR HORA 1H $ 114 VALOR POR HORA H $ 6.291

Jhonny Nieto Andrés Bermudez Ivan Sepulveda

SALARIO BASICO § 1000000 SALARIO BASICO $ 1000000 SALARIO BASICO $ 1,000,000
AUXILIO DE TRANSPORTE $ 97.032 AUXILIO DE TRANSPORTE $ 97.032 AUXILIO DETRANSPORTE § 90
PESION 012 $ 120000 PESION 012 § 10000 PESION 012 § 120000
ARL 0,0436 $ 43.600 ARL 0,0436 $ 43.600 ARL 0,0436 § 860
CESANTIAS 0,0833 $ 83.300 CESANTIAS 0,083 $ 83.300 CESANTIAS 0,083 § 830
INTCESANTIAS 0,01 $ 833 INTCESANTIAS 0,01 $ 833 INT CESANTIAS 0,01 $ 833
PRIMA 0,083 $ 83.300 PRIMA 0,083 $ 83.300 PRIMA 0,083 § 830
VACACIONES 0,0417 $ 41.700 VACACIONES 0,0417 $ 41700 VACACIONES 0,0417 § 41700
CAJA DE CAMPENSACION. 0,04 S 40,000 CAJA DE CAMPENSACION. 0,04 $ 40.000 CAJADE CAMPENSACION. 0,04 § 40000
TOTALPAGADO MENSUAL30D § 1509765 TOTALPAGADO MENSUAL30D $ 1509765 TOTALPAGADO MENSUAL30D $ 1509765
VALOR POR DIA 8H $ 50326 VALORPOR DIA 8H $ 50.326 VALOR POR DIA 8H § 503
VALOR POR HORA 1H $ 6.291 VALOR POR HORA IH $ 6.291 VALOR POR HORA 1H $ 6.291
SALARIO BASICO § 1000000 SALARIO BASICO $ 1000000 SALARIO BASICO $ 1,000,000
AUXILIO DE TRANSPORTE $ 97.032 AUXILIO DE TRANSPORTE $ 97.032 AUXILIO DETRANSPORTE § 90
PESION 012 $ 120000 PESION 012 § 10000 PESION 012 § 120000
ARL 0,0436 $ 43.600 ARL 0,036 $ 43.600 ARL 0,0436 § B0
CESANTIAS 0,0833 $ 83.300 CESANTIAS 0,083 $ 83.300 CESANTIAS 0,083 § 830
INTCESANTIAS 0,01 S 833 INTCESANTIAS 0,01 $ 833 INT CESANTIAS 0,01 $ 833
PRIMA 0,083 $ 83.300 PRIMA 0,083 $ 83.300 PRIMA 0,083 § 830
VACACIONES 0,0417 $ 41,700 VACACIONES 0,0417 $ 41700 VACACIONES 0,0417 § 41700
CAJA DE CAMPENSACION. 0,04 $ 40.000 CAJA DE CAMPENSACION. 0,04 $ 40.000 CAJA DE CAMPENSACION. 0,04 $ 40000
TOTALPAGADO MENSUAL30D § 1509765 TOTALPAGADO MENSUAL30D $ 1509765 TOTALPAGADO MENSUAL30D § 1509765
VALORPOR DIA 8H $ 50326 VALORPOR DIA 8H $ 50.326 VALOR POR DIA 8H § 503
VALOR POR HORA 1H S 6.291 VALOR POR HORA H $ 6.91 VALOR POR HORA H $ 6.291

Fuente. Propia.
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Anexo 5. Depreciacion de GRAFIK S.A.S

PROYECCON DE DE DEPRECIACION OF MACUUNARIA Y EQUIO DE COLTER
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Anexo 6. RUT de GRAFIK S.A.S.
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Anexo 7. Ventas del mes de septiembre.

Siigo - AVISOS GRAFIK SAS
Procesado en: 2019/10/01 16:06:29:25

NIT TIPO PRODUCTO CUENTA DESCRIPCION C DOCUMENTO FECHA SALDO CONTABLE
900691734 000 AIC ARQUITECTURA SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002088 2019/09/02 $ 1.701.439
900691734 000 AIC ARQUITECTURA SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002089 2019/09/02 $ 253.700
901176785 000 EDIFICIO VIA 7 PH DECORACION ACRI 41203400 NACIONALES  F-001-00000002090 2019/09/02 $ 299.520
900774055 000 MAPPI GLASS DE COLOMBIA SAS RECEPCION AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002091 2019/09/02 $ 218.365
860016640 000 TCC SAS MINI BRANDING 41203400 NACIONALES  F-001-00000002092 2019/09/02 $ 253.163
900419035 000 TRIP SIGN SAS VINILO AFICHE 41203400 NACIONALES  F-001-00000002093 2019/09/02 $ 27.471
900030384 000 KYROS MUEBLES Y DISENOS LTDA PENDON MINI 41203400 NACIONALES  F-001-00000002094 2019/09/03 $ 535.500
900568389 000 DP Y DIGITAL PRINTING SAS MADERA AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002095 2019/09/03 $ 969.850
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS FICHA SENAL 41203400 NACIONALES  F-001-00000002096 2019/09/03 $ 844.900
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002097 2019/09/03 $ 2.481.694
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002098 2019/09/03 $ 1.337.392
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA SENALIZACION AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002099 2019/09/04 $ 1.203.605
11185473 000 LUNA PINTO ENRIQUE HUMBERTO ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002100 2019/09/04 $ 1.900.000
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002101 2019/09/04 $ 2.310.324
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES ~ F-001-00000002102 2019/09/04 $ 2.111.665
900568389 000 DP Y DIGITAL PRINTING SAS ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002103 2019/09/04 $ 3.589.635
830116510 000 COMERCIALIZADORA NATURAL LIGHT SA BRADING AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002104 2019/09/05 $ 1.610.500
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002105 2019/09/05 $ 2.005.586
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA BRADING AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002106 2019/09/05 $ 1.434.966
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002107 2019/09/06 $ 1.986.417
80872290 000 BARRERA VEGA JAIR EFREN MINI BRANDING 41203400 NACIONALES  F-001-00000002108 2019/09/06 $ 157.080
830116510 000 COMERCIALIZADORA NATURAL LIGHT SA VINILO AFICHE 41203400 NACIONALES  F-001-00000002109 2019/09/06 $ 2.915.500
830116510 000 COMERCIALIZADORA NATURAL LIGHT SA PLACA ACRILICO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002110 2019/09/06 $ 2.618.000
830116510 000 COMERCIALIZADORA NATURAL LIGHT SA MADERA AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002111 2019/09/07 $ 2.737.000
800011161 000 ALCIAUTOS SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002112 2019/09/07 $ 511.700
800011161 000 ALCIAUTOS SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002113 2019/09/09 $ 844.900
800011161 000 ALCIAUTOS SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002114 2019/09/09 $ 157.080
900461646 000 NUBIA CARDENAS SAS BRADING AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002115 2019/09/09 $ 43.700
800030235 000 TRANSEQUIPOS SA SENALIZACION AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002116 2019/09/09 $ 1.530.935
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS VALLA PUBLI 41203400 NACIONALES  F-001-00000002117 2019/09/10 $ 190.400
900241676 000 SK BERGE COLOMBIA SAS ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002118 2019/09/10 $ 1.836.765
900896197 000 AUTOMOTORES FRANCIA SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002119 2019/09/10 $ 476.000
830091322 000 PROMOCIONES LA GRAN MANZANA SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002120 2019/09/10 $ 133.280
800011161 000 ALCIAUTOS SAS BRADING AVISO 41203400 NACIONALES ~ F-001-00000002121 2019/09/11 $ 600.950
800011161 000 ALCIAUTOS SAS ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002122 2019/09/11 $ 5.474.000
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS SENALIZACION AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002123 2019/09/11 $ 95.200
901225165 000 EURO MARCALI SAS RECEPCION AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002124 2019/09/11 $ 2.380.000
901131317 000 RESTAURANTE MUY SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002125 2019/09/12 $ 595.000
830116510 000 COMERCIALIZADORA NATURAL LIGHT SA PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002126 2019/09/12 $ 297.500
900690944 000 ARTE DIGITAL IMPRESION SAS ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002127 2019/09/12 $ 1.159.760
900181157 000 CORYCI LTDA BRADING AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002128 2019/09/13 $ 950.000
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002129 2019/09/13 $ 1.508.808
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES ~ F-001-00000002130 2019/09/14 $ 1.603.972
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES ~ F-001-00000002131 2019/09/14 $ 3.087.717
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002132 2019/09/16 $ 1.917.395
900127725 000 PROGENCOL SAS ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002133 2019/09/16 $ 1.440.828

79537298 000 LOPEZ ROMERO JOSE DANIEL VINILO AFICHE 41203400 NACIONALES  F-001-00000002134 2019/09/16 $ 250.000
800011161 000 ALCIAUTOS SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002135 2019/09/16 $ 150.000
79734867 000 SANCHEZ CARON RICARDO PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002136 2019/09/17 $ 350.000
800217045000 ALSACIA MOTOR S.A.S PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002137 2019/09/17 $ 380.800
800011161 000 ALCIAUTOS SAS ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002138 2019/09/17 $ 1.090.700
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002139 2019/09/17 $ 2.170.950
800011161 000 ALCIAUTOS SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002140 2019/09/17 $ 34.500
900127725 000 PROGENCOL SAS VINILO AFICHE 41203400 NACIONALES  F-001-00000002141 2019/09/17 $ 608.700
800011161 000 ALCIAUTOS SAS MINI BRANDING "41203400 NACIONALES  F-001-00000002142 2019/09/18 $ 230.900
800011161 000 ALCIAUTOS SAS MINI BRANDING 41203400 NACIONALES  F-001-00000002143 2019/09/18 $ 123.450
20791500 000 FLORE GUTIERREZ MICHELLE ANGELA ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002144 2019/09/19 $ 4.657.899
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002145 2019/09/19 $ 356.900
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002146 2019/09/19 $ 210.900
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES ~ F-001-00000002147 2019/09/20 $ 5.700.800
900896197 000 AUTOMOTORES FRANCIA SAS VINILO AFICHE 41203400 NACIONALES  F-001-00000002148 2019/09/20 $ 498.000
900896197 000 AUTOMOTORES FRANCIA SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002149 2019/09/20 $ 52.300
900896197 000 AUTOMOTORES FRANCIA SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002150 2019/09/20 $ 993.100
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS MINI BRANDING 41203400 NACIONALES  F-001-00000002151 2019/09/21 $ 320.600
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS BRADING AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002152 2019/09/21 $ 20.050
800011161 000 ALCIAUTOS SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002140 2019/09/22 $ 34.500
800011161 000 ALCIAUTOS SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES ~ F-001-00000002140 2019/09/22 $ 380.800
800011161 000 ALCIAUTOS SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002140 2019/09/22 $ 34.500
800011161 000 ALCIAUTOS SAS PLOTER AVISO "41203400 NACIONALES  F-001-00000002140 2019/09/22 $ 34,500
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS VALLA PUBLI 41203400 NACIONALES  F-001-00000002157 2019/09/24 $ 320,000
900793159 000 M3 DESIGN SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002158 2019/09/24 $ 167.900
900202290 000 AUDIOSALUD INTEGRAL LTDA RECEPCION AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002159 2019/09/24 $ 208.500
900442089 000 CG GRUPO EMPRESARIAL INGENIERIA Y DISENOS SAS RECEPCION AVISO 41203400 NACIONALES ~ F-001-00000002160 2019/09/24 $ 419.850
20791500 000 FLORE GUTIERREZ MICHELLE ANGELA PLOTER AVISO "41203400 NACIONALES  F-001-00000002161 2019/09/25 $ 75.600
800217045000 ALSACIA MOTOR S.A.S PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002162 2019/09/25 $ 547.200
800217045000 ALSACIA MOTOR S.A.S PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002163 2019/09/25 $ 341.000
800217045000 ALSACIA MOTOR S.A.S PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002164 2019/09/25 $ 2.190.000
800217045000 ALSACIA MOTOR S.A.S PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002165 2019/09/26 $ 34.000
79734867 000 SANCHEZ CANON RICARDO VINILO AFICHE 41203400 NACIONALES  F-001-00000002166 2019/09/26 $ 87.600
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS BRADING AVISO 41203400 NACIONALES ~ F-001-00000002167 2019/09/26 $ 1.135.800
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS BRADING AVISO "41203400 NACIONALES  F-001-00000002168 2019/09/27 $ 87.900
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS BRADING AVISO 41203400 NACIONALES ~ F-001-00000002169 2019/09/27 $ 31.800
900896197 000 AUTOMOTORES FRANCIA SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002170 2019/09/27 $ 2.190.500
800217045000 ALSACIA MOTOR S.A.S BRADING AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002171 2019/09/28 $ 43.500
900426895 000 COMERCIALIZADORA ALCALA MOTOR SAS SENALIZACION AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002172 2019/09/28 $ 2.140.000
800011161 000 ALCIAUTOS SAS PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002173 2019/09/30 $ 3.120.700
830047852 000 PUNTO VISUAL PUBLICIDAD LIMITDA PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002174 2019/09/30 $ 457.800
79734867 000 SANCHEZ CANON RICARDO PLOTER AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002175 2019/09/30 $ 18.900
830513141 000 NEWLAB NUTRITION LTDA ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002176 2019/09/30 $ 1.176.500
900568389 000 DP Y DIGITAL PRINTING SAS ACRILICO AVISO 41203400 NACIONALES  F-001-00000002177 2019/10/01 $ 13.447.000
[ TOTALVENTAS Is 109.356.061 |

Fuente. Propia.
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Anexo 8. Consolidado ventas del mes de septiembre.

% PARTICIPACION CIF DEPRECIACION
VENTA % PARTICIPACION. % ACRILICO %PLOTER

ACRILICO AVISO $ 44137705 | 040361462 40%| 44,137.705 0,00%

BRADING AVISO $ 5.959.166 | 0,054493239 5% $ 5959166 |  11,79%

0TROS $ 12,941,734 | 0,118344917 12%| § 6.470.867 | § 6.470867 |  12,80%

PLOTER AVISO $ 38.121.001 | 0,348595228 35%, $ 38.121.001 75,41%

RECEPCION AVISO $ 3.226.715 |  0,029506504 3%| $ 3.226.715 0,00%

SENALIZACION AVISO $ 4.960.740 | 0,045445492 5%| $ 4.969.740 0,00%

TOTALVENTAS $ 109.356.061 10 100%| $ 58.805.027 | 50.551.034 | 100,00%

Distribucion de CIF
CODIGO [NOMBRE AREA ADM PRODUCCION  |PRODUCCION
1 |Ricardo Sanchez Produccion 1 1
2 |Michelle Fiore Asis. Admon 1
3 |JohnGarcia produccion 1 1
4 [Jhonny Nieto Produccion 1 1
5 |Andrés Bermudez Disefiador 1 1
6 |lanSepulveda produccion 1 1
7 |anRodriguez Soldador 1 1
8 |JairoLara Produccion 1 1
9 |Angelo Pirona Produccion 1 1
10 [Deison Robledo Produccion 1 1
11 |SandraGarzon Serv. Generales 1

TOTAL 11] 2 9 9
0,181818182|  0,818181818 0,818181818
Distribucion de CIF 18% 82% 82%

Fuente. Propia.
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Anexo 9 . Total cif de GRAFIK S.A.S del mes de septiembre.

Siigo - AVISOS GRAFIK SAS

SALDOS DE CUENTAS POR PAGAR POR NIT - NUMERICO

Procesado en: 2019/09/10 16:25:26:28

NIT NOMBRE

900.054.222 ALIANZA JURIDICA SAS
900.054.222 ALIANZA JURIDICA SAS
800.188.741 MDA SECURITY LTDA
830.054.364 SIGN SUPPLY SA
860.028.580 DISPAPELES SAS
860.028.580 DISPAPELES SAS
860.054.090 INACRILSAS
860.054.090 INACRILSAS
860.054.090 INACRILSAS
900.763.420 FERRETERIA PARDO
860.054.090 INACRILSAS
860.508.470 PREFLEX SAS
860.508.470 MASTER QUIMICA
900.558.180 FESADS.AS
900.129.415 HC. ELECTRODOMESTICOS M
1032412831-1SURTISCREEN DIGITAL SA
900.129415 SURTISCREEN DIGITAL SA
900.129.415 SURTISCREEN DIGITAL SA
900.129415 SURTISCREEN DIGITAL SA
900.129.415 SURTISCREEN DIGITAL SA
900.129415 SURTISCREEN DIGITAL SA
900.129.415 SURTISCREEN DIGITALSA
900.565.788 FULLPRODUCTS SAS
900.565.788 FULLPRODUCTS SAS
900.565.788 FULLPRODUCTS SAS
900.565.788 FULLPRODUCTS SAS
900.565.788 FULLPRODUCTS SAS
900.565.788 FULLPRODUCTS SAS
900.565.788 FULLPRODUCTS SAS
900.565.788 CONSTRUQUIMICOS
900.565.788 FULLPRODUCTS SAS

CUENTA  DESCRIPCION CUENTA DOCUMENTO

73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025072
73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025073
73350500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025074
73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025075
73350500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025084
73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025085
73350500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025086
73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025087
73350500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025088
"73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025089
"73350500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025090
73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025091
"73350500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025092
73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025093
73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025094
73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025095
73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-00000250%
23359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025097
73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025098
73350500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025099
73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025100
73350500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025101
73359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025102
23359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025103
23350500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025104
23359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025105
23350500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025106
23359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025107
23359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025108
23359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025109
23359500 CUENTAS POR PAGAR VARIOS P-003-0000025110

TOTAL CIF

Fuente. GRAFIK S.A.S
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FECHA
2019/09/02
2019/09/02
2019/09/03
2019/09/03
2019/09/05
2019/09/05
2019/09/05
2019/09/05
2019/09/06
2019/09/06
2019/09/06
2019/09/09
2019/09/10
2019/09/11
2019/09/17
2019/09/18
2019/09/21
2019/09/26
2019/09/26
2019/09/27
2019/09/27
2019/09/27
2019/09/27
2019/09/27
2019/09/27
2019/09/27
2019/09/30
2019/09/30
2019/09/30
2019/09/30
2019/09/30

SALDO CONTABLE
17.150,00
10.400,00
50.766,00
25.900,00
§0.059,00
86.233,00
55.908,00

9.749,00
76316,00
19.600,00
62.133,00
7275500
30.850,00
11.200,00
70.000,00
71.289,00
43.626,00
9.661,00

6.426,00
69.087,00
87.643,00
49.392,00
62.750,00

6.800,00

2600,00

9.050,00

7.650,00

9.500,00

3750,00
32.900,00
12.400,00

1.255.543,00
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