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INTRODUCCION

El propdsito de este trabajo es presentar una caracterizacion general del sector
turismo del DEPARTAMENTO DE CUNDINAMARCA PROVINCIA SABANA
OCCIDENTE MUNICIPIO DE FUNZA, regién considerada como area de estudio.

Se consideran esencialmente tres temas, los cuales en diferente medida determinan
la caracterizacion del sector turismo, el primero es definir el diagnostico que
contribuyen a explicar a la provincia de Sabana Occidente municipio de Funza,
fundamental para continuar con los esfuerzos no solo de integrar instituciones sino
de generar sostenibilidad en los procesos que traen beneficios para diferentes

actores en turismo.

Inicialmente se elabora un diagnéstico DOFA del sector turismo en el municipio de
Funza Cundinamarca, tomando como base los datos obtenidos de la informacién
recolectada de oferta y demanda del sector, esto con el fin de determinar las
oportunidades del entorno, las amenazas al sector y que fortalezas y debilidades

con las que cuenta el municipio.

Dentro de los objetivos se establece realizar un inventario de los sitios mas
atractivos del municipio de Funza, mediante informacién brindada por entidades
publicas y privadas alli situadas, esto con el fin de determinar la cantidad y calidad

de turismo con el que cuenta el municipio.

Por dltimo, se busca realizar una proyeccion turistica del municipio de Funza,
teniendo en cuenta la informacion brindada por los planes nacionales,
departamentales y municipales, con el fin de determinar los pronosticos de los
planes turisticos frente al sector, identificando estrategias de adaptacion a los a

seguir por el municipio, buscando aprovechar y adaptarse a los cambios impuestos.
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Este trabajo forma parte de los insumos y productos de la macro investigacién que
se adelanta por parte de la Universidad en responsabilidad del grupo de
investigacion DEMCUN.
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1. TITULO

CARACTERIZACION SECTOR TURISMO DEPARTAMENTO DE
CUNDINAMARCA, PROVINCIA SABANA OCCIDENTE, MUNICIPIO
MOSQUERA.

LINEA DE INVESTIGACION DESARROLLO ORGANIZACIONAL Y REGIONAL

La linea de investigacion que se va a enfocar, esta contenida en el desarrollo
organizacional y regional, en el contexto departamental que debe darse dentro de
un marco social y econémico, que permita contribuir al desarrollo empresarial,

industrial de los municipios que componen la provincia de Sabana Occidente.

EL TRABAJO PERTENECE AL GRUPO DE INVESTIGACION DE LA
EXTENSION DE FACATATIVA DE DESARROLLO EMPRESARIAL DE
CUNDINAMARCA.

‘DEMCUN”
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2. PROBLEMA

2.1. PLANTEAMIENTO PROBLEMA

Teniendo en cuenta la Ley 300 de 1996, el turismo ha sido reconocido como una
industria muy importante en el pais, el cual se convierte en un sector potencial de

inversion.

El departamento de Cundinamarca, provincia Sabana Occidente, ha sido
identificado por el ministerio de Industria y Comercio como una region no potencial
en el sector turistico, a pesar de ser un departamento con numerosa poblacién

abarcando una gran parte del territorio colombiano.

Desde el pais, el departamento y los municipios, se han formulados planes
prospectivos de desarrollo turistico, los cuales en su ejecucion no se han
concretados, por lo tanto, no se observan resultados tangibles dimensionados del
desarrollo y cumplimiento de los mismos, tampoco se ha logrado generar ni ejercer

liderazgo como destino turistico en el pais.

En este sentido los sitios turisticos actuales de la provincia Sabana de Occidente,
como son los escenarios cientificos, culturales, patrimoniales, ecoldgicos,
académicos y otros, carecen de identidad, desconocimiento y posicionamiento. Esta
pérdida progresiva afecta directamente el desarrollo sectorial de la provincia,
ocasionando un bajo perfil e inexperiencia para asumir el proceso de ejecucion del
turismo, obstaculizado el crecimiento y desarrollo turistico sostenible como
consecuencia de la falta de planificacién, coordinacion, asociatividad, y falta de

estimulos tributarios.
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Sin embargo, el reto para la provincia Sabana Occidente consiste en emprender y
desarrollar estrategias puntuales, que permita generar valor al sector turismo y lo
haga mas competitivo, donde se analice puntualmente la situacion actual, se
observe las posibilidades en el entorno y se apueste de manera efectiva, cuyo fin

es la consolidacion de los destinos turisticos mas atractivos.

El turismo es una herramienta de gran importancia para el desarrollo econémico de
la provincia de Sabana Occidente, por lo tanto los municipios que la conforman
deben esforzarse para atraer la mayor cantidad de turistas posible, el municipio de
Funza ubicado en la provincia Sabana Occidente no cuenta con informacién actual
qgue indique su situacion actual frente al turismo, por tal razén se requiere como
insumo y producto de la macro investigacion que se adelanta por parte de la
Universidad, en responsabilidad del grupo de investigacion DEMCUN para
determinar en qué situacién se encuentra actualmente el municipio frente a la

variable del turismo.

2.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

Con base en los datos de demanda y oferta del estudio del macro proyecto de
turismo adelantado por la Universidad, se evidencia una escasa participacion de

este sector en el desarrollo social y econémico en el municipio de Funza.

¢, Cuales son las caracteristicas que identifican la actividad turistica en el

municipio de Funza?
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2.3. SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA.

¢La actividad turistica en Colombia podria ser una fuente potencial de desarrollo
haciendo uso de su biodiversidad y recursos naturales?

¢La actividad turistica en Sabana Occidente podria verse beneficiada con la
creacion del tren de cercanias y la ampliacion del aeropuerto?

¢El incremento de la actividad ecoturistica en Colombia podria contrarrestar la
contaminacion ambiental generada por los seres humanos?

¢El inventario de los principales atractivos turisticos del municipio de Funza puede

afectar el desarrollo del turismo en la regién de sabana de occidente?
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3. OBJETIVOS
3.1. OBJETIVO GENERAL
Realizar una caracterizacion del sector turismo del departamento de Cundinamarca,
provincia Sabana Occidente municipio de Funza, con base en los datos obtenidos
de las encuestas de demanda y oferta del estudio del macro proyecto de turismo
realizado por la Universidad de Cundinamarca, donde se evidencia una escasa
participacion de este sector en el desarrollo social y econémico de la region.

3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Realizar el diagndstico del sector turismo del departamento de Cundinamarca,

provincia Sabana Occidente, Municipio de Funza.

Hacer el inventario de los principales atractivos turisticos del municipio de Funza.

Crear la proyeccion turistica del municipio Funza con base en los planes nacionales,

departamentales y municipales.
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4. JUSTIFICACION

El sector turismo es cada vez mas exigente debido al entorno de la globalizacion,
por lo tanto, se debe obtener una posicibn competitiva, es importante tener en
cuenta que la industria turistica no soélo dinamiza la economia otorgando
posibilidades de empleo, sino que también mejor el nivel de vida de los ciudadanos,
por esta razon se considera una de las principales actividades economicas del pais.
Ahora bien, el entorno cambiante obliga a estudiar alternativas para el desarrollo
local, regional y nacional del turismo, de alli que el fortalecimiento de las ventajas
competitivas deba ser punto de partida de cualquier programa, plan o proyecto de

desarrollo turistico.

Colombia, el departamento de Cundinamarca y los municipios que lo conforman
deben asumir el reto del turismo, aprovechando las oportunidades del entorno
teniendo en cuenta su belleza turistica, su diversidad, su aspecto cultural, su

patrimonio y otros atractivos que le brinda para su desarrollo.

A partir del analisis del impacto del turismo como factor de desarrollo de la provincia
Sabana de Occidente municipio de Funza, permitird medir el nivel de crecimiento
de la zona en el sector turistico y con ello hacer proyecciones hacia el futuro,

tendientes a mejorar la calidad de vida nuestra.

Por tal razén es importante investigar a profundidad la demanda del sector turismo
en el municipio de Funza, con el fin de analizar su situacion y formular estrategias
de mejoramiento, para ello se establecen algunos objetivos y se utilizan ciertas

herramientas.
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5. MARCO DE REFERENCIA

5.1. MARCO TEORICO

El turismo se puede definir como el conjunto de actividades que realizan las
personas durante sus desplazamientos y estancias en distintos lugares diferentes
al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo menor a un afo,

con fines de ocio, negocios u otros motivos.

Para la OMT (1998), el turismo “comprende todas aquellas actividades que realizan
las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su entorno
habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio natural, con fines
de ocio, por negocios y otros motivos” (Recomendaciones sobre estadisticas de
turismo OMT - ONU Serie M N. 83, 1994)

A través de las definiciones podemos distinguir tres etapas del desarrollo del
turismo, la primera durante la primera mitad del siglo XX donde el turismo empieza
a ser estudiado como fendmeno social por la escuela alemana; la segunda, cuando
surge el turismo de masas con el desarrollo de la aviacion comercial después de la
Segunda Guerra Mundial; y la tercera etapa, el turismo moderno con el nacimiento
de la Organizacién Mundial de Turismo, en la década de los setentas, que influye
en la alineacién de las politicas turisticas nacionales y el reconocimiento de la
importancia de su contribucion en la economia. (Centro de Estudios Sociales y
Opiniodn Publica., 2006)

La Organizacion Mundial de Turismo en junio de 1991, actualiz6 sus conceptos
estableciendo que el turismo comprende las actividades de personas que viajan y
permanecen en lugares fuera de su ambiente usual durante no mas de un afio con

fines de gozar de tiempo libre, negocios u otros, el turismo es una de las industrias
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con mayor crecimiento en el mundo y que genera mayores empleos. (Centro de

estudios sociales y opinion publica, 2006)

El ministerio de Industria y Comercio define el sector turismo como el fendGmeno
resultante de una red de impactos socioecondémicos, culturales y ambientales
generado por el desplazamiento y permanencia temporal de personas que, teniendo
entre otros motivos, la recreacion y el descanso, visitan lugares que ofrecen bienes

y servicios para la realizacion de actos particulares de consumo.

El ministerio de Industria y Turismo (Ley 300 de 1996 y la Ley 1101 de 2006),
establecen la obligacion de actualizar los inventarios turisticos como una prioridad
para el pais, mencionando recalcando la importancia de los inventarios de atractivos
junto con los otros insumos de formacién producidos en los procesos de
planificacién turistica constituyen elementos de trascendencia para la toma de
decisiones tanto para el sector publico como para el privado en los niveles nacional

y regional.

El propdsito principal es generar una herramienta de utilidad, compartida en todo el
pais, que facilite el trabajo a los actores regionales y municipales de turismo y
propicie el dialogo armonico con miras a la diversificacion y consolidacion de los
productos competitivos, para esto se han elaborado los siguientes documentos:
formato Unico para la elaboracién de inventarios turisticos 2009 y metodologia para
la elaboracion del inventario de atractivos 2010 (Ministerio de Industria y Turismo,
2016).

La WTO define como oferta turistica “el conjunto de productos turisticos y servicios
puestos a disposicion del usuario turistico en un destino determinado para su

disfrute y consumo” (World Torism Organization, 1998)

La Secretaria de Turismo define la actividad turistica como aquellos actos que

realizan las personas para que puedan acontecer hechos de caracter Turistico-
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Recreacional. Es la suma de todas aquellas empresas que invierten valiosos
recursos para producir bienes y servicios en beneficio de las comunidades
anfitrionas. (SECTUR, 2018)

La secretaria de turismo defina los atractivos turisticos como los valores propios
existentes, natural, cultural o de sitio, que motivan la concurrencia de una poblacion
foranea susceptible a ser dispuesto y/o acondicionadas especificamente para su

adquisicion y/o usufructo recreacional directo. (SECTUR, 2018)

La secretaria de turismo define la demanda turistica como el conjunto de bienes y
servicios que los turistas estan dispuestos a adquirir en un determinado destino.
Ahora bien, de acuerdo con los principios y normas del Sistema de Cuentas
Nacionales (SCN), se entiende como un agregado constituido por la suma del
consumo turistico, el consumo colectivo turistico y la formacion bruta de capital fijo.
En el enfoque de la demanda, el turismo estaria determinado por la cantidad y las
caracteristicas de los bienes y servicios consumidos por los visitantes. (SECTUR,
2018)

La secretaria de turismo define la oferta turistica como el conjunto de bienes y
servicios capaces de facilitar la comercializacion del producto turistico a fin de
satisfacer la demanda de los visitantes, en esta condicion se entiende por cualquier
establecimiento en donde el cliente y/o usuario son principalmente turista.
(SECTUR, 2018)

5.2. MARCO CONCEPTUAL
El marco conceptual corresponde al municipio de Funza donde se describen los
aspectos mas importantes a tener en cuenta en el sector turismo.

Funza significa “Varon Poderoso” y/o “Gran Sefior”, Capital Muisca de

Cundinamarca, sus primeros nombres fueron Mykyta o Muyquyta (Sabana Entera),
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Bacata y Bogot4, fue el centro politico, administrativo, econémico y cultural de una
de las confederaciones indigenas mas importantes de América, los Muiscas,
sociedad destacada por su alto sentido comunitario, sabios naturales al preservar
su entorno, habiles pescadores, agricultores por excelencia, nobles orfebres,
practicos artesanos y estrictos con las leyes sociales, pertenecientes a la gran
familia linguistica Chibcha, teniendo su propio alfabeto y descripcidbn numérica.
Riqueza ancestral que fue protegida hasta el ultimo Zipa, jefe supremo de los
Muiscas Zaquesazipa, quien sufri6 las peores torturas por parte de los
conquistadores por no entregarles el oro y de quien se le hace un homenaje,
manteniendo hasta nuestros dias el certamen de mas connotacién de la region, el
Festival de Arte y Cultural Zaquesazipa a celebrarse en la uUltima semana de
octubre. En 1572 el pueblo de Bogota, hoy Funza, fue sefialado como corregimiento
de la provincia de Santafé, incluyendo bajo la jurisdiccion de Funza los pueblos de
Serrezuela, hoy Madrid y Facatativa. Después de la colonia fue dividida en grandes
haciendas de importantes personalidades de indole nacional como presidentes y
ministros, asi mismo sus tierras y su gente fueron grandes aliados en la época de
la independencia, se desarrollaron trascendentales reuniones lideradas por el
Libertador Simén Bolivar. En 1660 se construy6 el puente de piedra sobre el rio
Funza o Bogota, conocido con el nombre de “Puente Grande”, obra que demuestra
la consistencia de los trabajos ejecutados en esa época. En 1760 se dio la
reconstrucciéon del pueblo de Funza, ya que fue el centro en donde hubo mas
destrozos y saqueos de la regién por parte de los conquistadores. Ambrosio Pisco
descendiente de los Zipas de Bogota, hoy Funza, fue gran protagonista en la época
de los comuneros. Dofia Mariana Mogollon Gonzalez, mujer funzana quien apoyo
desde sus casas a los criollos para la ilusion de la independencia, teniendo un
importante apoyo con Don Antonio Narifio. Funza y su gente fueron grandes aliados
en la época de la independencia, los Guapucheros desarrollaron trascendentales
reuniones lideradas por el Libertador Simon Bolivar. El General Francisco de Paula
Santander, celebro en Funza las primeras fiestas nacionales para conmemorar la

Batalla de Boyaca, en la que se presento por primera vez al publico la obra de teatro
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"La Pola", de autoria de José Domingo Roche, escrita por este a peticion del General
Vicepresidente, (algunos historiadores dicen que esta conmemoracion se realizo en
1820, y otros registran el afio de 1826). En el mes de septiembre de 1810, Funza
llevaba el nombre de Santiago de Bogotd, fue erigida en VILLA, ademas de la
formacion del escudo de armas vy el titulo de “IMPERIAL y AGRICULTORA". En el
afio 1819, el nombre de Santiago de Bogota le fue quitado a la poblacion,
reemplazandolo por el de Funza. 1865 los trabajos de instalacion del telégrafo, el
pueblo de Funza fue de los primeros en recibir tan benéfico servicio. En la
actualidad, Funza avanza integralmente en la region, ratificando su importancia al
llevar en su legado, el ser uno de los municipios mas antiguos de Colombia,
generando estrategias para garantizar un lugar ideal para propios y visitantes,
haciendo parte del departamento mas unido del pais, Cundinamarca. Funza mas de
480 afos de historia. (Alcaldia de Funza, 2017)

En el sector comercial predominan las tiendas con el 35.9% que equivale a 393
establecimientos, y el comercio al detal con el 36.4% que corresponde 398
negocios. La demanda para los productos ofrecidos por estas unidades econémicas

se centra en la poblacion que habita el municipio.

En cuanto a la rama de los servicios predominan los restaurantes, las fruterias, las
cafeterias y las peluquerias, representando el 13.4% del total de establecimientos.
Respecto de las industrias manufactureras, su participacion es del 12.2% con 154
unidades econdémicas. Y existen 6 organizaciones financieras que representan el

0.5% sobre el total de establecimientos. (Alcaldia de Funza, 2017)

La base econdomica de la cabecera municipal estéa conformada especialmente por
el comercio — al por mayor y al por menor -, los servicios y las industrias
manufactureras. En la tabla se observa el numero de establecimientos, su
clasificacion y participacion porcentual en las ramas de actividad. (Alcaldia de
Funza, 2017)
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El sector de comercio y servicios del municipio de Funza esta representando por
establecimientos comerciales como almacenes, salones de belleza, confecciones,
depositos, droguerias, centros de computo, centros de telefonia, ferreterias,

papelerias, supermercados, restaurantes, servicios mecanicos y automotriz etc.

5.3. MARCO GEOGRAFICO

Funza esté ubicada en la provincia de sabana de Occidente a 15 Km. De la ciudad
de Bogotd. Limita al norte con Madrid y Tenjo, al Oriente con Cota y Bogota, al Sur
con Mosquera y al Occidente con Madrid. Tiene una extension urbana de 4 kms2 y
una extension rural de 66 kms2, para un total de 70 kms2. Su altura sobre el nivel
del mar es de 2.548 m, y su altitud de 4° 43", La superficie del municipio es plana,
presentando las caracteristicas tipicas de las altiplanicies cundinamarqueses con
pendientes hasta del 3%; sus suelos (Andepts, Tropepts), que corresponden a la
serie Funza Fz, se caracterizan por su relieve plano con pendiente entre 0 -1%
moderadamente profundo, bien drenados y con una fertilidad moderada, originados
a partir de ceniza volcanica. A menudo a partir de los 40 a 50 cm. de profundidad
aparecen saturados con agua, o por lo menos hiumedos aun en periodos secos. Son
medianamente acidos y de muy alta capacidad de intercambio catiénico. El suelo
de Funza por su capacidad de uso ha sido clasificado en la clase agrologica 11 hc
-1 de uso y manejo, drenaje natural moderado e imperfecto, susceptibles a heladas
e irregular distribucién de la lluvia, con una temperatura de 14°C. Hidrografia La
fuente principal de abastecimiento de agua superficial del municipio, son los
ecosistemas de los humedales, los cuales abarcan un area de 186.4 hectareas del
total del area del Municipio, representando el 2.7% de la superficie total. Otra fuente
importante es el distrito de riego La Ramada, el cual riega y drena terrenos
dedicados a la agricultura y a la ganaderia, permitiendo el desarrollo agropecuario
en zonas de alto potencial para la produccion. Y también se cuenta con un gran
porcentaje de agua subterranea, que abastecen la zona rural con mas de 200 pozos

en uso. (Alcaldia de Funza, 2017)
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Limites del municipio:

Norte: Madrid y Tenjo
Oriente: Cota y Bogota

Sur: Mosquera
Occidente: Madrid
Extension total: 70 Km2

Altitud de la cabecera municipal (metros sobre el nivel del mar): 2.548 metros

Temperatura media: 14°C° C

" Mapa gonnal dob wicipio do Fuoca Cundinamarca | =5

©

llustracion 1. Mapa turistico de Funza. (Alcaldia de Funza, 2017)

5.4. MARCO LEGAL
Ley general de turismo (ley 300 de 1996), Resolucion 0119 de febrero de 12 de
2002. Politica nacional de turismo “plan sectorial de turismo 2008 — 2010” de mayo

del 2008
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Decreto 355 de 2017 “Por el cual se modifican los articulos 1, 3, 5Y 7 del Decreto
945 de 2014, el cual reglamento la conformacion y el funcionamiento del Consejo
Nacional de Seguridad Turistica y los Comités Departamentales de Seguridad

Turistica de que trata el articulo 11 de la Ley 1558 de 2012".

Decreto 2158 de 2017 "Por el cual se adiciona el Capitulo 9 al Titulo 4 de la Parte 2
del Libro 2 del Decreto 1074 de 2015, Decreto Unico Reglamentario del sector
Comercio, Industria y Turismo y se reglamentan programas y descuentos para

promover el turismo de interés social"

Resolucion 148 de 2015. Por la cual se reglamente el cumplimiento de las normas
técnicas de calidad expedidas por las Unidades Sectoriales de Normalizacién sobre
Sostenibilidad Turistica.

Resolucién 2876 de 2015 “Por la cual se conforma el Comité de Bienes de Fontur y

se establecen sus funciones”

Resoluciéon No. 3160 de 05 de octubre de 2015 “Por la cual se establecen los
requisitos para la certificacion en Normas Técnicas Sectoriales obligatorias y
voluntarias por medio de la plataforma virtual para la certificacion en calidad

turistica”.
Resolucion 0593 de 2012. Por la cual se establecen los mecanismos de designacion

y eleccion de unos representantes ante el Comité de Capacitacion y Formacion

Turistica.
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6. METODOLOGIA

La metodologia del proyecto se lleva a cabo, mediante el andlisis de los diferentes
resultados de la encuesta realizada y la aplicacidon de instrumentos estadisticos,
informacion que debera incluir antecedentes que seran analizados y evaluados, de

tal forma que ayuden al proceso de validacion de los mismos.

Adicional se har& evaluacién y andlisis de los diferentes datos recopilados mediante
los instrumentos anteriores, de tal manera que se logre modelos estadisticos y llegar

a los resultados esperados dentro de la investigacion.

También es viable que en el andlisis se use parte de la informacion que se encuentra
en algunos trabajos realizados por la misma Universidad, estados del arte,
investigaciones previas y estudios correspondiente a trabajos de grado de
estudiantes y que comprenden el municipio de Funza que conforman el area de
estudio, por lo que sera necesario la consulta permanente y la citacion detallada de

estos trabajos, consultando e identificando aquello que seria util para el proyecto.

6.1. TIPO DE INVESTIGACION

Definido como un estudio descriptivo predictivo, porque su propésito es la
delimitacion de hechos que conforman el problema de investigacion, se establecen
las caracteristicas demogréficas para las unidades investigadas, namero de
unidades, se identifican formas numéricas y nivel de aceptacion de las
observaciones, se establecen cuales es la caracterizacion sector turismo de la
provincia Sabana Occidente municipio de Funza y finalmente se determina la

caracterizacion del turismo del municipio de Funza.

Elementos con los cuales se fundamenta la elaboracion del presente estudio de

caracterizacion sector turismo de la provincia Sabana Occidente municipio de Funza
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esta orientado a ofrecer una herramienta para el programa de Administracion de
empresas de la extension de Facatativa, dentro del desarrollo de la macro

investigacion de turismo de Cundinamarca.

El enfoque de la investigacion es de tipo cuantitativo, toda vez que se usan
herramientas estadisticas para su elaboracién, y las variables estan cuantificadas

en numeros reales.

6.2. METODO DE INVESTIGACION

El método empleado en el disefio de la investigacion es el deductivo por cuanto
permite que verdades universales se vuelvan explicitas, es decir que a partir de
situaciones de caracter general se llegue a identificar explicaciones de caracter

particular contenidas explicitamente en la situacion general.

6.3. FUENTES DE INFORMACION PRIMARIAS

La fuente de informacién primaria utilizada para la realizacion del presente trabajo
son los datos estadisticos que provienes de las 303 encuestas aplicadas en la
macro investigacion de turismo adelantada por la Universidad mediante el grupo de
investigacion DEMCUM, en el cual 41 de ellas se llevaron a cabo en el Municipio de
Funza (ver anexos), lo que ayudo a identificar falencias y fortalezas del municipio

en el sector turismo.

El instrumento aplicado busco medir la oferta y la demanda en turismo en Sabana

Occidente y dentro del ejercicio se incluyd el municipio de Funza Cundinamarca.
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6.4. FUENTES DE INFORMACION SECUNDARIAS

En cuanto a las fuentes secundarias se utilizaran y recopilaran documentos y datos,
gracias al apoyo de los diferentes colaboradores, encargados y demas personas

involucradas en el proceso.

Ademas de informacion secundaria contenida en los diferentes trabajos realizados
con anterioridad por parte de los grupos de investigaciéon de la Universidad de

Cundinamarca extension Facatativa.

Se incluyé informacién del plan nacional de desarrollo 2014 — 2018 “Todos por un
nuevo pais”, el plan de desarrollo departamental de Cundinamarca “Unidos
podemos mas 2016 — 2020” y el plan de desarrollo municipal “De frente con la gente

juntos avanzamos 2016 - 2019”.

También se utilizé el plan sectorial de turismo realizado por el ministerio de
comercio, industria y turismo, en el que encontramos la proyeccion nacional de
turismo y una serie de estrategias basadas en las fortalezas y debilidades del pais

frente al sector turismo.

En el ejercicio también se analizé el organismo CONPES asesor del gobierno, en
relacion con el desarrollo econdémico y social, donde hace distintas
recomendaciones a los actores involucrados y considera lineamientos para el

desarrollo del sector turismo.

El Plan Sectorial del Turismo de Colombia 2014 — 2018, donde se evidencia
diagnéstico completo del sector, identificado amenazas y oportunidades de
negocios, donde se incentiva a las instituciones a emprender proyectos

relacionados con el sector turistico.
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6.5. UNIVERSO Y POBLACION MUESTRA

El universo y poblacién de la muestra fueron definidos dentro del macro proyecto de
turismo de la provincia Sabana Occidente, le corresponden 303 encuestas, nimero
determinado por la cantidad de habitantes de cada uno de los municipios, en el cual
41 de ellas se llevaron a cabo en el Municipio de Funza lo que ayudo a identificar

falencias y fortalezas del municipio en el sector turismo.
6.6. AREA DE ESTUDIO

El proyecto abarcara el departamento de Cundinamarca, la provincia Sabana

Occidente y el municipio de Funza.

llustracién 2. Mapa division Politica por Provincias de Cundinamarca.
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llustracion 3. Localizacion del municipio de Funza.
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6.7. TIPO DE INVESTIGACION

El tipo de investigacion aplicado es descriptivo y analitico, ya que se obtiene a partir
de la revision del marco normativo del turismo de Colombia, originada de la
Organizacion mundial de turismo, CONPES planes nacionales, departamentales y
municipales; donde se analiza, se clasifica, se compara y se articulan teorias,
conceptos, normas, politicas, estrategias, proyectos, tendencias, indicadores, todo

en relacién con el sector turismo.

También se aplica el tipo de investigacion analitica y aplicada donde a partir de un
diagnostico DOFA se enfocara la caracterizacién del municipio de Funza respecto
a los servicios y actividades de turismo, cuyo fin es proponer unas estrategias

competitivas direccionadas a mejorar el sector turismo en el municipio.
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6.8. INSTRUMENTOS DE RECOLECCION

Como instrumento de recoleccion se utilizo encuestas aplicadas a los municipios de
Sabana Occidente, 41 aplicadas al municipio de Funza, en el cual se obtuvo datos
estadisticos de la oferta y demanda del mismo, lo que permitié el analisis turistico

del municipio, herramientas relacionadas a continuacion

ENCUESTA DEMANDA TURISTICA EN LOS MUNICIPIOS DEL DEPARTAMENTO CUNDINAMARCA

Apreciado Turista: La Universidad de Cundinamarca esta desarrollando un proyecto de investigacion
para caracterizar la oferta y la demanda turistica del departamento de Cundinamarca. La Universidad
agradece su apoyo en este proyecto y le solicita responder el siguiente cuestionario. La informacién
suministrada es confidencial y solo se utilizara con fines académicos

1. LUGARY FECHA DE LA ENCUESTA

1.2 Fecha

(DIA/MES/ANO): 1.3 Consecutivo:

1.1 Municipio:

1.4 Provincia:
2. INFORMACION SOCIOECONOMICA DEL TURISTA

2.1 Pais Nacimiento: 2.1.1 Depto. Nacimiento: 2'1'.2 . Mpio
Nacimiento:

2.2 Pais de Residencia: 2.2.1 Depto. Residencia: 2'2'.2 . Mpio
Residencia:

2.3 Edad: 2.4 Género: 2.5: Actividad Laboral:

2.6 Estado Civil: 2.7 # Hijos: 2.8 Nivel Educativo:

2.9 Estrato 2.19 Ingreso (colocar el rango de

la ficha)

3. INFORMACION SOBRE EL VIAJE
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3.1 ¢Cual fue el motivo principal del viaje?: 1. /2. /3.

3.1.1 ¢{Por qué medio se enterd de este destino? éCual?

3.1.2.1 ¢Con cuanto
3.1.2 ¢Realizo6 reservaciones? tiempo de antelacion
(dias)?

3.1.2.2 Medio de
Reserva:

3.1.2.3 ¢ Cual fue el medio de pago para pagar la reservacion?

3.2.1 ¢{Cuantos Amigos y

3.2 Sin contarse Usted, ¢ Cuantas personas viajan con Usted? o
Familia? ()y()

3.2.1.1Indiquelaedad delosacompafiantes( / / [/ [/ [/ [/ [/ [/ [/ [/ [/ [/ [/ /)y ( [/ /
[ )

3.3 ¢Qué medio de transporte utilizé para venir?

3.5 ¢Cuantas noches

3.4 ¢{Qué tipo de Alojamiento utilizé para su estadia? , B
€Q P ) P se quedé/quedara?

3.6 ¢Con que frecuencia (aprox) visita este municipio al afio?

3.7 ¢(Cuanto dinero gasté/gastara en promedio (incluir todas las personas): Transporte: $
Alojamiento: $

Alimentacién: $ Museos
Ocio y Entretenimiento: $ y Parques: $ regalos/tiendas: $

3.8. Describa las actividades turisticas realizadas (Inicie con aquella que mas le gusté a la que menos le
gusto)

3.8.1 3.8.6
3.8.2 3.8.7
3.8.3 3.8.8
3.8.4 3.8.9
3.8.5 3.8.10
4. GRADO DE SATISFACCION GENERAL CON EL VIAJE: (5 Muy Satisfecho; 1 nada satisfecho; NS/NR)
PRE | CAL ATENCIO
CIO | IDA | DIVERSI | DISPONIBI N
ITEM S D DAD LIDAD RECIBIDA
Alimentacion
Comercio
Hospedaje

Lugares Turisticos

Espectaculos

Transporte hacia el municipio

Ocio

Servicios Médicos

Conservacion Monumentos
Seiializacion Turistica Aseo del
Municipio

Seguridad del Municipio
Preservacion Recursos Naturales Malla
vial municipal
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Movilidad Amabilidad de los habitantes
Satisfaccidon General del Viaje
5. ¢ CUALES SON LOS ASPECTOS POSITIVOS Y NEGATIVOS QUE USTED IDENTIFICO EN EL MUNICIPIO?

5.1 POSITIVOS 5.2 NEGATIVOS

6. INTENCION DE REGRESO

6.3 ¢ Recomendaria este destino a sus
conocidos?

6.4 ¢{Qué le gustaria encontrar nuevo
6.2 ¢En qué fechas le gustaria volver? 0 mejor en su proxima visita?

6.1 éEstaria dispuesto a volver?

6.5 ¢Qué palabras usaria para describir este municipio?

6.6 {Qué otros municipios de Cundinamarca le gustarian visitar?
OBSERVACIONES:

Tabla 1. Encuesta de demanda turistica en los municipios del departamento de
Cundinamarca. (Grupos de Investigacion, 2017)

ENCUESTA OFERTA TURISTICA EN LOS MUNICIPIOS DEL DEPARTAMENTO CUNDINAMARCA

Apreciado Gerente: La Universidad de Cundinamarca esta desarrollando un proyecto de investigacion
para caracterizar la oferta y la demanda turistica del departamento de Cundinamarca. La Universidad
agradece su apoyo en este proyecto y le solicita responder el siguiente cuestionario. La informacion
suministrada es confidencial y solo se utilizara con fines académicos

45



1. LUGARY FECHA DE LA ENCUESTA

1.1 Municipio:

1.2 Fecha (D/M/A):

13

Consecutivo:

1.4 Provincia:

1.5Nombre establecimiento:

1.6 Teléfono Establecimiento:

1.7 Direccion:

2. INFORMACION SOCIOECONOMICA DE LA PERSONA QUE CONTESTA LA ENCUESTA

2.1 Nacionalidad: 2.1.1 Depto.: 2.1.2 Mpio:
2.2 Edad: 2.3 Género: 2.4: Cargo:
2.5 Estado Civil: 2.6 # Hijos: 2.7 Nivel Educativo:

2.8: Profesion

2.9 Estrato

turismo?

éCual?

2.10 ¢Ha realizado estudios relacionados con

2.11 Es propietario del establecimiento?

2.12 Indique el porcentaje (%) de conocimiento de los siguientes

idiomas
HABLAD ESCRIT
IDIOMA (o) LEIDO 0
Ingles
Francés

3. INFORMACION DEL ESTABLECIMIENTO

3.1 ¢(Tiene Licencia
Funcionamiento?

de

3.2 ¢(Tiene Cadmara de Comercio Activa
y Actualizada?

3.3 ¢En qué tipo de persona juridica esta organizado su establecimiento?

3.4 ¢{Cuenta con Registro Nacional de Turismo?

3.4.1 ¢{Esta renovado?

3.5 ¢{Qué tipo de servicio(s) ofrece su

establecimiento?

3.6 ¢Aio de apertura?
en frente del negocio?

3.6.1 ¢Unico Dueiio?

3.6.2 ¢Aiio

3.7 éSu establecimiento se encuentra

certificado?

Certificaciones:

3.7.1 Nombre

las

Continua Certificaciones:

4. INFRAESTRUCTURA

4.1 ¢{Cual es su capacidad instalada?

item

NUMERO

item

NUMERO

item

NUME | ite
RO m

NUME
RO
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Habitaciones

Camas

Mesas

Sillas

Desayunos (dia)

Almuerzos (dia)

Cenas (dia)

Entradas (dia)

5. CAPITAL HUMANO

5.1 {Cuantos empleados tiene la empresa?

5.1.1 Nimero de empleados con los
siguientes contratos

Prestacion de
5.2 ¢En el ultimo afo contrato mas empleados? Indefinido Servicios
5.2.1 ¢{Cuantos empleados adicionales contrato? Fijo
5.3 ¢Capacita a sus empleados continuamente? Horas
5.3.1 ¢Quién dicta las capacitaciones? Dias
con 5.3.1
5.3.2 Nombre las capacitaciones:
con 5.3.2
5.3.3 ¢{Qué mecanismos usa para las capacitaciones?
5.3.4 {Qué programas de formacion les hacen falta, pero no estan disponibles
a nivel local?
6. INFORMACION DE LA DEMANDA ATENDIDA
Nacionali
Municipios dades
iTEM 2105 2016 Turistas Turistas
Nacionales | Extranjer
os

Numero de Visitantes
(turistas + no turistas)

Turistas (% del total de
visitantes)

Turistas Extranjeros (% del
total de visitantes)

Promedio Estadia (dias)

Tiempo Minimo estadia en
dias

47




Tiempo Maximo estadia en
dias

Precio Promedio

No escribir en este espacio

Habitacion Sencilla

Habitacion Doble

Habitacion Triple

Habitacién Cuadruple

Habitacién quintuple

Suite

Desayuno

Almuerzo

Cena

Paquete turistico

Ocio y Entretenimiento por
persona

Turistas (% del total de
visitantes)

Turistas Extranjeros (% del
total de visitantes)

Promedio dias Estadia

Tiempo Minimo de dias

Tiempo Maximo de dias

6.2 ¢Cual es el promedio de edad de los turistas atendidos en su negocio?

7. ESTRATEGIAS DE MERCADEO

7.1 ¢Cuenta con una politica de comercializacion y mercadeo establecida para su negocio?

7.2 {Qué instrumentos de publicidad utiliza para promocionar su negocio?

con7.2

7.2.1 ¢Cudles son los mas efectivos?

7.3 ¢Ofrece servicios adicionales? 7.3.1 éCuales?

7.4 ¢ Aplica mecanismo postventa? 7.4.1 {Cudles?

8. RELACION CON LA RED TURISTICA

8.1 ¢Se encuentra afiliado a gremios? 8.1.1 ¢Cudles?

8.2 ¢Cuales son los actores de la red turistica?

8.3 éCon cuales tiene contacto?

8.3.1 ¢Describa el tipo de contacto?

8.4 ¢Cuales son la entidad que apoyan el turismo?

8.4.1 {Como lo apoyan?

8.5 ¢Recibe Beneficios del Estado para el desarrollo del turismo?

8.5.1 ¢{Cuales?

9. ANALISIS DOFA (del mas importante al menos importante)
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OPORTUNIDAD
DEBILIDADES FORTALEZAS AMENAZA ES

10. DESARROLLO TURISMO (del mas importante al menos importante)

10.1 ¢ Qué factores podrian beneficiar e incrementar la actividad turistica en el municipio?

10.2 ¢Cuales son los principales atractivos turisticos de su regién?

OBSERVACIONES:

Tabla 2. Encuesta de oferta turistica en los municipios del departamento de
Cundinamarca. (Grupos de Investigacion, 2017)
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7. DIAGNOSTICO DOFA DE SECTOR TURISMO DEL DEPARTAMENTO DE
CUNDINAMARCA, PROVINCIA SABANA OCCIDENTE, MUNICIPIO DE FUNZA.

El diagnostico de este capitulo se presenta con base en una matriz DOFA del
Municipio de Funza Departamento de Cundinamarca con el fin de determinar las
debilidades, oportunidades, fortalezas y amenazas con respecto al turismo.

7.1. MATRIZ DOFA

Tabla 3. Diagnostico DOFA del Municipio de Funza Cundinamarca. (Alcaldia de
Funza, 2017)

OPORTUNIDADES AMENAZAS
NALISIS EXTERNO | L+ Generacion de empleo | p V)0 oo
y crecimiento econémico medioambientales
en el sector turismo.
y de
contaminacion en
2. Promocién del turistico el municipio.
por medio de las TIC. 2. Disminucion  de
presupuesto  por
parte del
3. Alianzas institucionales ministerio de
para fomento del turismo. industria y
turismo.
_ y 3. Ausencia de
4, \_/mculac:lon del nacionales y
comercio como promotor extranjeros  por
de turismo. baja riqueza
cultural e
ANALISIS INTERNO histérica.

4. Carencia de
fuerza publica
para la seguridad
del turista.
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FORTALEZAS

1.Cuenta con Turismo
religioso, Historico vy

Cultural

2. El Ecoturismo que se
realiza en el Humedal
Guali hace parte de las
actividades econdémicas,
turistica y recreativa del

municipio.

3. Cuentan con fiestas
municipales y artesanales

en varias épocas del afo.

4. Turismo y ecoturismo

ofrecido por agencias.

ESTRATEGIAS FO
(Usar las fortalezas para

aprovechar las
oportunidades)

1. Estableciendo
publicidad del turismo

religioso e historico.

2. Promocionando vy
difundiendo el

ecoturismo.

3. Ofreciendo planes
turisticos promocionales,

econdmicos Yy atractivos.

4. Generacion de empleo,
a partir de la inversién en

el sector turistico.

ESTRATEGIAS FA
(Usar las fortalezas para

evitar las amenazas)

1. Diseflo de programas
de

medioambiental con un

cuidado

enfoque turistico.

2. Estableciendo puntos

de informacion para el

turista.

3. Difundiendo
Publicidad digital del
turismo a nivel
departamental y
nacional.

4. Creacion de alianzas
con la gobernacion,
promoviendo los eventos

destacados.
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DEBILIDADES

1. Falta de vias de acceso

al municipio

2. Ausencia de publicidad

para fiestas y ferias

municipales.

3. La inseguridad afecta
el turismo en el municipio

de Funza.

4. Pocos sitios turisticos
atractivos para ofrecer a

los visitantes.

ESTRATEGIAS DO
(superar las debilidades
aprovechando las

oportunidades)

1. Disefio de un mapa
de

acceso al municipio con

guia

rutas alternativas.
2. Disefio un plan de
marketing para
promocionar las fiestas y

ferias municipales.

3. Establecimiento de un
esquema de seguridad
que beneficie a todo el

municipio.

4. Realizacion de una
campafa publicitaria por

medio del comercio.

ESTRATEGIAS DA
(reducir las debilidades y

evitar las amenazas)

1. Vinculacién de la

comunidad con la

importancia del turismo.

2. Promocion de ferias y

fiestas del municipio en

medios de
comunicacion.
3. Inversion en

seguridad por los entes
encargados de la fuerza

publica.

4. Creacion de eventos

deportivos para
diferentes  gustos vy
edades.

7.2. FORTALEZAS
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7.2.1. Cuenta con turismo ecoldégico, religioso, histérico y cultural.

Turismo Religioso

Existen varios escenarios religiosos, tales como iglesias, capillas, conventos, casas
de convivencias, seminarios, que valen la pena conocer, no solo por su valor
religioso, sino también por su historia, el arte y su labor con la comunidad. Una de
las manifestaciones de tipo cultural y religioso mas importante dentro del Municipio
de Funza es la Semana Santa, llamando a peregrinos de diferentes

regiones. (Alcaldia de Funza, 2017)

Turismo Historico y Cultural

Ademas de contener en su centro historico la gran mayoria de casas de
conservacion arquitectonica de tipo colonial, cuenta con varios sitios de interés que
tienen una historia por contar, todo esto se complementa con las manifestaciones
de tipo cultural que siempre estd fomentando la alcaldia municipal y el centro cultural
Bacata, no solo se vive la cultura contemporanea, sino que también se vive la cultura
tradicional. Alli es comun encontrar gran variedad de postres caracteristicos de la

region y artesanias que fomentan la identidad Funzana. (Alcaldia de Funza, 2017)

7.2.2. El ecoturismo que se realiza en el humedal Guali hace parte de las
actividades economicas, turistica y recreativa del municipio.

Ecoturismo

Funza cuenta con el 80% de la totalidad del Humedal Guali, actualmente es un sitio

donde se realizan actividades y competencias deportivas, avistamiento de aves,

ademas los visitantes recorren esta extension natural mediante senderos

sostenibles que no afectan el ecosistema también se puede recorrer por medio de

Barcas que se alquilan. (Alcaldia de Funza, 2017). (Grupos de Investigacion, 2017)

7.2.3. Cuentan con fiestas municipales y artesanales en varias épocas del afio.

Festival de Arte y Cultura Zaquesazipa
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Con el fin de promulgar y consolidar las tradiciones y valores culturales de la region,
se realiza en el municipio de Funza este festival, reconocido como uno de los mas
importantes del departamento, pues da a conocer las diferentes expresiones
artisticas de los pobladores, como el teatro, la literatura, danzas, musica, artes
plasticas, en concursos como el de Musica de Cadmara, Concurso Intermunicipal de
Ortografia, Festival de Titeres, Simposios Literarios de la Red Relata, Celebracion
del Dia Blanco, Stand up comedy, Noche de Teatro, entre otras actividades. El
nombre del festival es en honor a la cultura indigena ancestral que desde antes de

la Colonia habit6 este territorio.

Fecha: Finales de septiembre y comienzos de octubre de cada afio
Duracion: 10 dias

Lugar: Funza.

La Feria Artesanal

Desde el inicio del mes de mayo los artesanos emprendedores del municipio se
ubicaran en el Parque Principal Capitan Ernesto Esguerra, para dar a conocer sus
productos como Tejidos en lana virgen y en croché, pantuflas con base de
alpargatas y vitrales. Esta feria la lidera la Secretaria de Desarrollo

Econdmico. (Alcaldia de Funza, 2017)

7.2.4. Turismo y ecoturismo ofrecido por agencias.

Existen agencias de viaje que promueven y dan a conocer los sitios de interés y el
ecoturismo del municipio y sus alrededores. Ademas de promocionar este sector
también aporta para desarrollé6 econémico de Funza.

Algunas de Estas agencias son:

Tabla 4. Agencias de turismo de Funza
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Promotora de viajes Y | Proviatur Bacata
TURISMO BACATASAS

Fantasia eventos y turismo Excursiones especializadas

Viajes y turismo omega Go2travel

Promotora de turismo P. R Excursiones especializadas

viajes de la sabana Eco tour Colombia Funza
Life and travel Promotora de turismo patricia
ramos

viajes Colombia viva
Fuente: (Alcaldia de Funza, 2017)

7.3. OPORTUNIDADES

7.3.1. Generacion de empleo y crecimiento economico en el sector turismo.
Un porcentaje importante aporta a el sector del turismo al crecimiento econémico
del municipio. La industria de los viajes y el turismo genera oportunidades de

empleo.

Resulta satisfactorio que en una economia como la del municipio de Funza, la
importancia del sector turismo experimente un importante crecimiento: el ingreso de
turistas dltimamente se ha incrementado sustancialmente debido en su mayoria al
ecoturismo. Debemos, entonces, considerar al turismo como un sector clave para

el crecimiento econdmico y una actividad de gran relevancia.

Otro aspecto positivo se relaciona con el tema de encadenamientos: se han
evidenciado importantes vinculos del turismo con los sectores medioambientales,
agricolas y manufactureros y con servicios tales como el sector financiero, y

diversas ramas del comercio. (Grupos de Investigacion, 2017)
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7.3.2. Promocion del sector turistico por medio de las TIC.

Sin duda, la utilizacién de las TIC es util para cualquier tipo de negocio, pero para
el turismo es especialmente importante, ya que los clientes recurren mas a Internet
para contratar estos servicios. Los datos confirman que los turistas utilizan Internet
para planificar su viaje. Ademas, los dispositivos moviles también cobran cada vez
mas protagonismo en el turismo, tanto en la planificacion como en el uso durante el

viaje.

Las TIC facilitan la distribucion de la informacion sobre los productos y servicios. La
publicidad de pago, el posicionamiento SEO, las redes sociales y, en general, todas
las estrategias de marketing digital, son el medio para que las compariias de turismo

accedan a sus potenciales clientes.

También son una herramienta muy potente para gestionar la relacion con los
clientes, ya sea mediante foros, redes sociales o e-mails. En la mayoria de
ocasiones los clientes no viven en el lugar donde contratan los servicios de turismo,
por lo que es necesario que existan canales de comunicacion online. Aunque, para
ello, lo primero que hay que hacer es saber qué canales crear y como utilizarlos

correctamente.

7.3.3. Alianzas institucionales para fomento de turismo.

Es fundamental el apoyo de las instituciones del estado para el fomento del
crecimiento turistico del municipio de Funza, por el acceso que tienen estas para la
toma de decisiones en la planeacion y seleccion de presupuestos que le pueden dar
mayor participacion al sector turismo, mejorando indirectamente las alternativas de
empleo para la poblacion y aporte econémico a la region. En la grafica observamos
qgue la mayoria de las personas que visitan el municipio lo hacen buscando
descansar, conocer un nuevo sitio turistico y buscando nuevas alternativas de

recreacion, demostrando que hay gran potencial para trabajar en nuevas fuentes
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gue hagan una apertura extensa al turismo en el municipio de Funza. (Grupos de

Investigacion, 2017)

Grafica 1. Clasificacion de actividades en el municipio de Funza

Gwe | ACTIVIDADES

|
COMERCIO |

DEPORTE
TRABAIO

CONOCER

DESCANSAR

0

Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)

7.3.4. Vinculacién del comercio como promotor de turismo.

Una alianza entre el sector comercial y el sector turismo, es sin duda una buena
base para el crecimiento y promocién de los sectores turisticos de Funza, ya que
debido a sus escases no es tan atractivo para los visitantes esos sitios de interés.
Teniendo una campafia publicitaria la cual promuevan el turismo por medio del
comercio en general, incrementaria sustancialmente la participacion del turismo de

Funza a nivel departamental. (Grupos de Investigacion, 2017)

7.4. DEBILIDADES
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7.4.1. Falta de vias de acceso al municipio.

Actualmente el municipio de Funza sufre problemas de movilidad a causa del
aumento de poblacion y la poca inversion en infraestructura vial. Este inconveniente
frena el libre desarrollo y crecimiento en el sector turistico y por ende econémico,
ya que la movilidad es precaria interna y externa del municipio. Los resultados
obtenidos por el trabajo investigativo demuestran claramente que el 29% de las
personas que visitan a Funza lo hacen en carro particular y el 15% en moto, siendo
una cifra considerable, la cual hace importante el mejoramiento de infraestructura
vial, como la sefalizacion en las vias, con énfasis en los sitios turisticos del
municipio. Es de aclarar segun estudio investigacion, que la malla vial de Funza se
encuentra en condiciones aceptables, pero con grandes oportunidades de mejora

por parte de las instituciones encargadas.

En 4 intersecciones del municipio calle 19, 15,13, 9 existen seméaforos, de los cuales
3 son nuevos, se instalaron hace 6 meses y no se han puesto en funcionamiento.
En las horas pico es cuando hay menos movilidad. Muchos habitantes y turistas
optan por no utilizar carro y se movilizan caminando. La via principal por donde se
accede desde Bogota y otras vias importantes ya nombradas, estan en un gran

porcentaje deterioradas.

La comunidad busca el apoyo de los entes pertinentes a esta situacion, lo cual
afecta a todos los sectores que aportan al desarrollo econémico del municipio.

(Grupos de Investigacion, 2017)

Grafica 2. Medios de Transporte utilizados en el municipio de Funza.
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MEDIO DE TRANSPORTE

Bicicleta
2%

Carro propio
29%

Bus publico

Moto

15%

m Carro propio ® Moto Bus publico Bicicleta

Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)

7.4.2. Ausencia de publicidad para fiestas y ferias municipales

No cabe duda de que la publicidad es la mejor herramienta para llegar a los
consumidores y una de las mas eficaces formas de promocionar las fiestas y ferias
gue se realizan anualmente en el municipio de Funza. La funcién de la publicidad
es dar a conocer los productos y servicios turisticos. Uno de los promotores de la
publicidad en una proporcion alta, son las comunidades locales, ellos se encargan
de difundir los eventos de manera tradicional por medio de folletos, periodicos,
vallas o0 voz a voz. Actualmente se cuenta con herramientas tecnoldgicas y métodos
de publicidad para difundir la informacién. Si las instituciones encargados de difundir
y promocionar el turismo de este municipio lo hacen de forma competitiva, la
publicidad podria atraer a mas turistas y elevar las ventas en la gastronomia,
artesanias y otras fuentes que aportan al crecimiento y desarrollo econémico, ya
sea de forma directa o por medio de campafias de relaciones publicas, redes

sociales o herramientas comerciales etc. (Grupos de Investigacion, 2017)
7.4.3. La inseguridad afecta el turismo en el municipio de Funza

La inseguridad es una problematica que también afecta al sector del turismo. La

poblacion actual de Funza esta constituida el 70% por pobladores propios o de los
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alrededores y el otro 30% de foraneos (un porcentaje alto de extranjeros
venezolanos) que se han refugiado en este municipio, asi como en otras partes de
todo el pais. El problema de la inseguridad es en gran parte responsabilidad por los
habitantes que residen a los alrededores del municipio, en conjunto provocan hurtos
y atracos, violencia en las calles y como consecuencia genera miedo a los turistas
para visitar al municipio. Ademas de pérdidas econdémicas en el turismo y el
comercio. Sin embargo, los resultados del grupo investigativo demuestran que los
visitantes tienen una buena percepcién de seguridad en el sector, calificando la
seguridad entre 4 y 3 puntos (siendo 1 poco y 5 maximo), arrojando un dato positivo,
logrando las autoridades locales aprovechar esa informacién como punto de partida
para la mejora en diferentes temas de seguridad que sigan fortaleciendo el concepto
por parte de foraneos y visitantes. (Grupos de Investigacion, 2017)

Grafica 3. Percepcion de seguridad en el municipio de Funza

PERCEPCION DE SEGURIDAD

mil

Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)

7.4.4. Pocos sitios turisticos atractivos para ofrecer a los visitantes.

Segun el inventario de los sitios turisticos de Funza, se puede evidenciar que los
sitios turisticos de Funza son pocos y adicional a esto no son atractivos para los
visitantes, sitios como la concha acustica, villa olimpica y el parque principal de

Funza entre otros, son poco llamativos para el publico en general por su poca
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autenticidad y relevancia con respecto a otros sitios del departamento de

Cundinamarca.

Otro factor que implica la ausencia de publico en los pocos sitios de interés de
Funza, es que este municipio se encuentra muy cerca del municipio de Mosquera,
el cual tiene mas y mejores sitios turisticos, donde la respuesta de los visitantes es

mas afin con este municipio.

La alta concentracion de industria o fbricas es mas significativa que los sitios
turisticos que hay en Funza, haciendo que el municipio pierda interés para verlo
como una opcién de entretenimiento, demostrando claramente que es una limitante
para el municipio en cuestiones de turismo. (Grupos de Investigacion, 2017)

7.5. AMENAZAS

7.5.1. Problemas medioambientales y de contaminacion en el municipio.

Funza se ha caracterizado ultimamente por los problemas medioambientales que
sufren a causa de la alta industrializacion cerca al municipio. Las aguas residuales
y Los agentes téxicos provocados por estas empresas, estan alterando la calidad
de vida y afectando la salud de los pobladores, la calidad del recurso hidrico, asi
como la fauna, flora y toda forma de vida que existen en las reservas naturales, en

especial el Humedal Guali.

Esta problematica afecta sustancialmente el sector turistico. En el ecoturismo afecta
al humedal Guali, alli se llevan a cabo importantes actividades y competencias
deportivas y caminatas ecolégicas. Ademas, afecta al interior y exterior del

municipio los malos olores y la contaminacion auditiva.
Todas estas probleméaticas ambientales afectan grandemente el desarrollo turistico

de Funza. Aunque los resultados de la investigacion arrojan una aceptable

preservacion de los recursos naturales con un 93% de personas que piensan que,
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si estan en buenas condiciones, demostrando claramente que la percepcion del ojo
humano no abarca en grandes rasgos el dafio ambiental que esta sufriendo el

municipio. (Grupos de Investigacion, 2017)

Grafica 4. Preservacion de los recursos naturales en el municipio de Funza

PRESERVACION DE LOS RECURSOS
NATURALES

m S|
mNO

Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)

7.5.2. Disminucion del presupuesto por parte del ministerio de industria y turismo
El municipio de Funza es un destino turistico poco conocido por los colombianos y
extranjeros. El turismo en Colombia es conocido mundialmente por sus paisajes,

gastronomia, artesanias, arquitectura, cultura y costumbres.
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El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo de Colombia (MinCIT) es un
ministerio de la Republica de Colombia encargado de apoyar la actividad
empresarial, productora de bienes, servicios y tecnologia, asi como la gestion
turistica de las diferentes regiones del pais. ElI comercio, la industria y el turismo
han sido declarados ejes fundamentales en el desarrollo econémico colombiano.
Este ministerio invierte grandes cantidades de dinero en promocién de destinos
turisticos reconocidos mundialmente y esto es un factor que afecta a los municipios,
veredas y corregimientos del pais. Estos pequefios destinos, pero no menos
importantes, no los hacen conocer a propios y mucho menos a extranjeros, ya que
la rentabilidad de su inversion para su promocién no es significativa. La gobernacion
del municipio de Funza debe gestionar y presentar planes y proyectos donde
demuestren que Funza cuenta con ferias y fiestas atractivas para los turistas, por
su historia, cultura, costumbres, gastronomia, artesanias y una fuente significativa

de aporte econdémico. (Grupos de Investigacion, 2017)

7.5.3. Ausencia de nacionales y extranjeros por baja riqueza cultural e historica.

El municipio de Funza no es tan conocido a nivel nacional e internacional, eso lo
hace un destino de baja demanda para las personas que les gusta conocer varias
partes del pais y del mundo; adicional a eso no cuenta con mucha cultura clasica,
que tenga una marca histérica relevante para ser mas visible a nivel local y mucho
menos mundial. Esta dificil condicion hace que Funza le cueste un poco mas
resaltar en su turismo como fuente fundamental de ingreso para el municipio y
alternativa de empleo para muchas personas de la comunidad Funzana. Debido a
esto es que la industria ha cogido mucha fuerza los ultimos afios siendo
principalmente la base de la economia local, dejando en un plano mas bajo el sector

turistico.

Segun las encuestas realizadas, el municipio de Funza se encuentra muy poco la

presencia de extranjeros norte americanos, europeos, asiaticos y latino americanos
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en general, ya sea en rol de turistas o residentes. Por el contrario, la presencia de
ciudadanos venezolanos va en aumento por la problematica que aqueja a ese pais
en la actualidad, aclarando que no llegan al municipio con intenciones de turismo,

sino como alternativa de refugio. (Grupos de Investigacion, 2017)

7.5.4. Carencia de fuerza publica para la seguridad del turista

En general la percepcion de mas del 50% de las personas encuestadas ha dado a
la seguridad con una calificacion media en el municipio. En los dltimos afios Funza
se ha visto afectada por diferentes factores que afectan por completo la seguridad
de la comunidad, siendo sin dudad un determinante para que los turistas eviten por
completo tener al municipio como una alternativa de esparcimiento. Factores como
la delincuencia comun, pandillas organizadas y bandas delincuenciales procedentes
de la ciudad de Bogota, hacen mas complejo el tema de seguridad, teniendo pocas

garantias para los visitantes y habitantes locales.

Las autoridades locales no han dado la importancia que merece el tema, dejando
de lado las medidas necesarias de seguridad como factor determinante para la
afluencia de mas personas al municipio y por ende el aumento de visitantes que
vayan a invertir transitoriamente en diferentes opciones de entretenimiento turistico

del municipio. (Grupos de Investigacion, 2017)

7.6. ESTRATEGIAS FO

7.6.1. Estableciendo publicidad del turismo religioso e histérico.

La época de semana santa es sin duda una buena fecha para difundir el turismo,
buscando un aumento significativo en la frecuencia de nuevos visitantes por motivos
religiosos. En esta estrategia se puede crear alguna actividad que impulse la
participacion de Funza en el turismo, convirtiéndola con el tiempo una festividad
tradicional, haciéndola parte del cronograma de sitios infaltables por visitar. (Grupos

de Investigacion, 2017)
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7.6.2. Promocionando y difundiendo el ecoturismo

Funza posee varios humedales los cuales pueden ser una gran alternativa para
promocionar una nueva forma de turismo o de ecoturismo, el cual promueve la
conservacion y cuidado de la naturaleza y de forma pedagdgica se puede ensefar
a las personas la importancia de estos ecosistemas para toda la biodiversidad. Este
concepto turistico se ha fortalecido en los dltimos afios a lo largo del territorio
nacional, demostrando que se pude llevar de la mano un turismo con
responsabilidad ambiental y de preservaciéon del medio ambiente. (Grupos de

Investigacion, 2017)

7.6.3. Ofreciendo planes turisticos promocionales, econémicos y atractivos.

Analizando los resultados de la investigacion, existe una gran posibilidad en el
mejoramiento del portafolio de servicios turisticos por medio de planes mas
atractivos, con buenas alternativas de transporte, hospedaje y una gran variedad de
sitios de interés, seria una buena herramienta para aumentar el turismo en el
municipio de Funza, compitiendo con calidad y precios que se acomoden a todo tipo
de presupuesto, buscando el crecimiento significativo de Funza en materia de

turismo a nivel regional. (Grupos de Investigacion, 2017)

7.6.4. Generacién de empleo, a partir de la inversion en el sector turistico.

El gobierno municipal debera buscar la forma 6ptima de ampliar el presupuesto del
municipio en materia de turismo, para poder asi hacer inversiones que a corto y
mediano plazo pueda generar ingresos que beneficien al municipio de Funza y
poder aprovechar esos recursos en mas inversion en esta area o en apoyo de otro
sector economico de los sectores rurales y urbanos. Seria una forma de bajar las
tasas de desempleo, ya generaria muchos puestos de trabajo por medio del turismo.

(Grupos de Investigacion, 2017)
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7.7. ESTRATEGIAS FA

7.7.1. Diseio de programas de cuidado medioambiental con un enfoque turistico.

En cabeza del gobierno municipal por medio de su departamento de medio
ambiente, debera diseflar campafias que promueva la conservacion del medio
ambiente y los recursos naturales, apoyados de una alternativa turistica que
promocione los sitios naturales mas representativos del municipio de Funza en la
parte rural. Esta estrategia debe nacer de una alianza entre el departamento de
medio ambiente y el de turismo, buscando el bien comun para el municipio,
fomentando y promocionando el ecoturismo como parte de una solucion. (Grupos

de Investigacién, 2017)

7.7.2. Estableciendo puntos de informacion para el turista.

En alianza con los municipios de sabana de occidente, se podran establecer varios
puntos de interés, donde se promocione los sitios turisticos del municipio de Funza,
como también todas las alternativas de turismo de los demas municipios del sector
de sabana de occidente. En estos puntos se dara informacién clara de cada sitio
turistico por medio oral y un con un folleto publicitario que refuerce y publicite todo
lo relacionado con el municipio en materia de entretenimiento y turismo en general.

(Grupos de Investigacion, 2017)

7.7.3. Difundiendo publicidad digital del turismo a nivel departamental y nacional.

Es una estrategia algo ambiciosa, debido al poco reconocimiento que hay
localmente, sin embargo, esto seria la consecucion del camino que debe seguir la
promocion del turismo de Funza, dandolo a conocer en diferentes partes de
Colombia como una buena opcion turistica. Esta estrategia puede apoyarse en gran
medida con los viajeros o turistas que visitan a Bogot4, aprovechando la cercania
gue existe entre la capital y el municipio de Funza. Para lograr esto se debe contar

con una inversion en materia de publicidad en los diferentes medios de
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comunicacion gue llegue a todas las regiones del territorio nacional. (Grupos de

Investigacion, 2017)

7.7.4. Creacién de alianzas con la gobernacion, promoviendo los eventos
destacados.
La gobernacion de Cundinamarca como institucion principal del departamento, tiene
como tarea primordial la promocién de todos los sitios turisticos de los diferentes
municipios que lo componen, obviamente incluido el municipio de Funza; alli se
encontrara toda la informacion relacionada con el turismo, mostrando una buena
galeria de fotos para poder ser mas explicitos con los sitios que se ofrecen en
materia turistica. Esta estrategia se desarrollara por medio de las TICS, ya que es
sin duda el mejor medio y herramienta publicitaria de los ultimos afios. Aca se creara
una pagina web interactiva, vinculando las redes sociales como apoyo de

promocién. (Grupos de Investigacion, 2017)

7.8. ESTRATEGIAS DO

7.8.1. Disefio de un mapa guia de acceso al municipio, con rutas alternativas

Las vias de acceso al municipio de Funza son buenas dependiendo del punto de
donde se vaya ir a visitar el municipio. Por ejemplo, desde cualquier municipio
vecino es muy facil acceder por sus buenas carreteras y buena sefializacion. Si se
parte de Bogota para ir a visitar el municipio, solo cuenta con dos alternativas viales,
una por la calle trece y otra por la calle ochenta. Se podria disefiar una nueva ruta
de acceso que no tenga por obligacion entrar a la ciudad de Bogota, minimizando

los tiempos de recorrido hasta el municipio.
Para sus rutas internas debera haber un disefio previo que lleve facilimente a los

viajeros a su sitio turistico de interés facil y rapidamente. (Grupos de Investigacion,
2017)
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7.8.2. Diseiio de un plan de marketing para promocionar las fiestas y ferias
municipales

En el mundo moderno es de vital importancia crear estrategias de marketing que

promocionen en un rango extenso el sector turistico, resaltando todos los atributos

gue posee los sitios de interés del municipio de Funza. Estas estrategias estaran

enfocadas en el servicio, con buenos precios de acceso, apoyados en alianzas

estratégicas con todos los promotores de turismo del municipio y agencias de

publicidad locales. (Grupos de Investigacion, 2017)

7.8.3. Establecimiento de un esquema de seguridad que beneficie a todo el
municipio.

El esquema de seguridad deberéa disefiarse pensando en la prioridad de proteccién

de las areas turisticas, tanto en sus vias de acceso como internamente en cada sitio

de interés, dando una sensacion de tranquilidad a sus visitantes. De esta forma se

promueve de manera efectiva el turismo de Funza, creando ambientes que

proporcionen de principio a fin una buena experiencia para todo el publico en

general. (Grupos de Investigacion, 2017)

7.8.4. Realizar una campaiia publicitaria por medio del comercio.

Es de vital importancia crear y realizar una campaifa publicitaria, donde se vea
comprometido todos los sectores del municipio, en especial el de comercio. Ese
medio publicitario debera ofrecer a sus visitantes una experiencia de vida que
satisfaga todas las expectativas de los usuarios al tener contacto con los sitios
turisticos. En esta campafa se deben vincular todas las ramas del sector comercial,
incluidos industria, grandes almacenes de comercio, y pequeias tiendas de todo el

municipio de Funza. (Grupos de Investigacion, 2017)
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7.9. ESTRATEGIAS DA

7.9.1. Vinculacion de comunidad con la importancia del turismo.

La comunidad sin duda es parte fundamental en el desarrollo de cualquier sector
econémico, aportando de manera significativa al crecimiento del municipio en esos
diferentes aspectos. Un mecanismo que puede ser utilizado como base de progreso
es motivar y preparar a la comunidad de Funza a promover el turismo de su
municipio por medio de las diferentes instituciones educativas, sensibilizando a los
nifos y jovenes de la importancia del aumento del turismo para beneficios de toda
la poblacion. Esto ayudara en gran medida a que la gente sienta propiedad por su
municipio y hablen con orgullo y de manera espontanea de todos los sitios turisticos
que le pertenecen a Funza. Esta estrategia se desarrollard a en un periodo de corto
plazo, dando resultados positivos para la imagen del sector. (Grupos de

Investigacion, 2017)

7.9.2. Promocion de ferias y fiestas del municipio en medios de comunicacion.

El municipio de Funza ya cuenta con algunas ferias y fiestas, donde algunas ya son
reconocidas. Con esta estrategia o que se busca es aumentar el nimero de estas
fiestas, creando nuevas opciones apoyados en la cultura del municipio, en alianza
con un patrocinador de una marca reconocida, donde se publicite sus productos,
pero a su vez impulsa la visita de nuevos turistas a conocer esa region del pais.
Estaria apoyado por un plan publicitario que ligue al visitante con la marca

patrocinadora y los sitios de interés del municipio. (Grupos de Investigacion, 2017)

7.9.3. Inversion en seguridad por los entes encargados la fuerza publica.

Se ha resaltado la importancia del estado en la consecucion del mejoramiento de
las diferentes problematicas que tiene el municipio de Funza. Sin duda el aumento
de la inversién en materia de seguridad y medio ambiental es vital para la poblacién
en el ejercicio de mejorar el turismo como parte activa de la economia. Ese aumento

se veria reflejado en planes estratégicos que aporten en gran medida la seguridad
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del municipio, tanto en la parte rural como la urbana, y en planes de proteccién del
medio ambiente. Los planes tienen que ser bien elaborados y ejecutados de manera
que los recursos asignados se aprovechen de forma efectiva. (Grupos de

Investigacion, 2017)

7.9.4. Creacidn de eventos deportivos para diferentes gustos y edades.

Con el pasar de los afios se ha ido dando reconocimiento a ciertos lugares del
municipio como sitios turisticos, donde la gente tiene preferencia para su visita. El
municipio no cuenta con muchas alternativas de turismo, donde la mayoria de veces
resalta como opcién primaria el parque principal y en su mayoria uno que otro sitio
deportivo. De acuerdo con esto se podria implementar para su promocion algin
evento deportivo, que de cierta forma brinde al visitante o turista un paso obligado
al municipio. Los eventos podrian ser de cualquier disciplina deportiva en un nivel
profesional para que sea mas atractivo para el publico. EI municipio tendria una
fuerte tarea con la gobernacion de buscar y obtener esos convenios y patrocinios

con las diferentes ligas y federaciones deportivas nacionales.
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8. INVENTARIO TURISTICO DE LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS DEL
MUNICIPIO DE FUNZA.

A continuacion, se relaciona el inventario de los principales sitios Turisticos del
municipio de Funza Departamento de Cundinamarca, donde se argumenta la
importancia de cada uno de ellos, se presenta el formato Unico para la elaboracion
de inventarios turisticos de cada uno de ellos, de acuerdo a metodologia del

ministerio de industria y turismo.

Se presentan 7 fichas que corresponden los atractivos turisticos mas
representativos del municipio de Funza Departamento de Cundinamarca y que las

encuetas relacionan en su conjunto de datos.

Este inventario turistico fue tomado de los sitios mas representativos del municipio
de Funza segun las encuestas realizadas por el grupo de investigacion, adicional
hubo un soporte informativo por parte de la alcaldia local donde se destacan estos

escenarios.

Las fichas técnicas se llevaron a cabo teniendo en cuenta el formato para la
elaboracion de sitios turisticos definido y estandarizado por el Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo establecido en la Ley 300 de 1996 donde se obliga a
actualizar dicha informacién. (MINCIT, 2016)
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8.1. HUMEDAL GUALI

Tabla 5. FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS

TURISTICOS, HUMEDAL GUALI.(MINCIT, 2016) (Alcaldia de Funza, 2017)

FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS

FORMULARIO 1. PATRIMONO CULTURAL - PATRIMONIO MATERIAL

1.1. Nombre

Bienes Culturales Inmuebles y Muebles

HUMEDAL GUALI

FUNZA

1.2. Departamento Cundinamarca | 1.3. Municipio

1.4. Corregimiento, Vereda | FUNZA
o Localidad

1.5. Administrador o| CAR
Propietario

1.6. Direccién/Ubicacion FUNZA-CUNDINAMARCA

1.7. Teléfono/Fax

1.8. Distancia (desde el municipio mas 1.9. Tipo de Acceso

cercano) 11.2 km
Terrest X Acuétic Férreo Aéreo
re o
—— Ir.ldlcamones para el | pogqe Bogota: Desde el Portal de la 80 de Transmilenio, se toma un bus intermunicipal;
QCrese: también salen buses intermunicipales desde la Calle 13 con Avenida de Las Américas.
Desde Bogotéa: Por Fontib6n tomando un bus en la Calle 13 con Avenida Boyaca
2.1. Cédigo Asignado 115
2.2. Descripcion:

Ubicado en la parte central de la cordillera Oriental Colombiana, justo en el
occidente de la sabana de Bogota, sobre los municipios de Funza, Tenjo y
Mosquera, con un area aproximada de 1.196 hectareas se extiende una de
las maravillas ambientales de mayor riqueza del departamento de
Cundinamarca, EI Humedal Guali Actualmente el Humedal cuenta con un
espejo de agua de 268 hectareas, con una zona de recuperacion de 327
hectareas y una zona de desarrollo sostenible de 601 hectareas, afectando
un total de 397 predios, 15 del municipio de Tenjo, 139 de Mosquera y 243
predios de Funza, esto segun datos de la Alcaldia del municipio de Funza.

CALIDAD PUNTA
JE
Estado de Conservacion (21) 21
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
Subtotal 70
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 76
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Fuente: http://okcundinamarca.com/funza-protege-bienestar-del-humedal-guali/  http://coratierras.org/2017/04/20/best-
spots-to-see-wildlife-in-the-u-s/
Diligenciado por: MARIO MOYA Fecha nov-17-2017

Este humedal es de vital importancia por sus ricos recursos naturales y la gran
cantidad de ecosistemas que se resguardan alli, con una gran variedad de especies
animales y vegetales. Este humedal es uno de las pocas reservas naturales que se
encuentran activas actualmente en el departamento de Cundinamarca, siendo este
un sitio de gran impacto medio ambiental. Ahora con la fuerza que ha tenido
tltimamente el turismo ecolégico, este humedal es cada vez mas, una muy buena

opcion para visitar.

Este importante recurso ambiental contiene una infinidad de atributos que hacen
necesaria su perduracion. El Humedal Guali, se divide a su vez en 8 humedales:
Humedal Furatena, Humedal Pato Blanco, Humedal La Isla, Humedal El Cacique,
Humedal Galicia, Humedal Guali, Humedal Tres Esquinas y Humedal La Florida.
(Funza A. M., 2017)

Los visitantes pueden encontrar alli una conexion con la naturaleza, saliendo de la
congestion urbana, conociendo una gran variedad de flora y fauna, con unas
extensiones bastante grandes de recurso hidrico que sin duda es un espectaculo
maravilloso para los amantes de ecoturismo y la biodiversidad. Este sitio también
puede ser una importante plataforma educativa para las nuevas generaciones,
donde resalte la importancia de la conservacion de los recursos naturales

renovables y no renovables. . (Grupos de Investigacion, 2017)
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8.2. PARQUE PRINCIPAL DE FUNZA

Tabla 6. Formato unico para la elaboracion de inventarios turisticos, parque principal
de Funza.(MINCIT, 2016) (Alcaldia de Funza, 2017)

FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. PATRIMONO CULTURAL - PATRIMONIO MATERIAL

Bienes Culturales Inmuebles y Muebles

1.1. Nombre PARQUE PRINCIPAL DE FUNZA
1.2. Departamento Cundinamarca | 1.3. Municipio | FUNZA
1.4. Corregimiento, Vereda o | Centro Historico
Localidad
1.5. Administrador 0 | ADMINISTRACION MUNICIPAL
Propietario
1.6. Direccién/Ubicacién CRA 6 # 6-91
1.7. Teléfono/Fax
1.8. Distancia (desde el municipio méas | 11.2 | 1.9. Tipo de Acceso
cercano) KM
Terrestr X Acuético Férreo Aéreo
e
1.11. Indicaciones para el | Desde Bogota: Desde el Portal de la 80 de Transmilenio, se toma un bus intermunicipal;
acceso: también salen buses intermunicipales desde la Calle 13 con Avenida de Las Américas.

Desde Bogotéa: Por Fontibon tomando un bus en la Calle 13 con Avenida Boyaca.

2.1. Codigo Asignado 1.2.2

2.2. Descripcion: |

En el parque principal encontramos la iglesia de Funza, la alcaldia
algunos bancos y locales comerciales reconocidos. Se destaca por su
arquitectura colonial, donde es visitado por los habitantes de la
comunidad local y foranea. Adicional hace parte fundamental de la
historia del municipio por los grandes eventos religiosos y culturales
gue han pasado por él.

CALIDAD PUNTAJ
E
Estado de Conservacion (21) 21
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
Subtotal 70
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 76

Fuente: http://funzaysuhistoria.blogspot.com/
Diligenciado por: MARIO MOYA Fecha nov-17-2017
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El pargue principal de Funza es sin duda el sitio mas concurrido al ser la puerta de
entrada del municipio, alli es frecuente una buena cantidad de personas, ya sea por
alguna diligencia personal, por costumbre o simplemente una buena alternativa de
turismo. Este parque cuenta con varios jardines de gran variedad de plantas y

arboles, también tiene unos grandes corredores y asientos para sus visitantes.

Otro atractivo muy importante del parque es que cuenta con tres monumentos
significativos para la region, como lo son la estatua del Zipa supremo, quien era
dignatario civil y religioso de los aborigenes cundinamarqueses, la estatua de la
virgen para la proteccidén de sus ciudadanos y por ultimo una placa del libertador
Simén Bolivar, quien estuvo en Funza varios dias en los afios de 1826, 1827 y 1830.
(Funza A. d., 2017)

Este sitio turistico ofrece a sus visitantes una experiencia histérica y cultural, con
una variedad de jardines con arboles y diferentes especies de aves qué le dan un
buen aspecto. Alli también encontraran varios caminos y pasillos peatonales,
acompafnados de bancas donde la gente puede sentarse y apreciar la hermosa

arquitectura colonial. . (Grupos de Investigacion, 2017)
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8.3. CONCHA ACUSTICA

Tabla 7. Formato Unico para la elaboracion de inventarios turisticos, concha
acustica.(MINCIT, 2016) ((Alcaldia de Funza, 2018)

FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS

FORMULARIO 1. PATRIMONO CULTURAL - PATRIMONIO MATERIAL
Bienes Culturales Inmuebles y Muebles

1.1. Nombre CONCHA ACUSTICA
1.2. Departamento Cundinamarca [ 1.3. Municipio | FUNZA
1.4. Corregimiento, Vereda | FUNZA
0 Localidad
1.5. Administrador o | Alcaldia municipal
Propietario
1.6. Direccion/Ubicacién Carrera 15#12-10 FUNZA-CUNDINAMARCA
1.7. Teléfono/Fax
1.8. Distancia (desde el municipio|11.2 |1.9. Tipo de Acceso
mas cercano) km
Terrestre | X | Acuético | Férreo | | Aéreo |
1.11. Indicaciones para el | Desde Bogotad: Desde el Portal de la 80 de Transmilenio, se toma un bus
acceso: intermunicipal; también salen buses intermunicipales desde la Calle 13 con
Avenida de Las Américas.

Desde Bogota: Por Fontib6n tomando un bus en la Calle 13 con Avenida Boyaca

2.1. Cédigo Asignado 1.1.5
2.2. Descripcion:
Espacio disefiado para la recreacion y el deporte de los ciudadanos,
equipado con maquinas para hacer ejercicio, pista para trotar, canchas de
tenis, baloncesto y de volibol, pista de patinaje, parque infantil con fuentes
y arena.
CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacion (21) 21
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
Subtotal 70
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional 6
(30)
TOTAL 76

Fuente: http://funzaysuhistoria.blogspot.com/
Diligenciado por: | MARIO MOYA | Fecha:|  nov-17-2017
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La concha acustica se atribuye un espacio muy importante para la recreacion de los
habitantes y visitantes del municipio de Funza, dado que alli se realizan diversos
eventos culturales, de entretenimiento y deportivos, los cuales son de gran aporte
para incentivar el turismo a la region. Este sitio también esta dotado con diferentes
maquinas para hacer ejercicio, donde puede acceder todo tipo de personas,

teniendo disponibilidad para su uso en cualquier horario.

Con el &nimo de brindarle una nueva imagen al municipio este sitio se ha convertido
en lugar por excelencia para reunir a todo el pueblo funzano, en reuniones de gran
importancia tanto politicas, musicales y comunales. En materia de escenarios Funza
ha venido avanzando a buen ritmo, haciéndola mas atractiva para nuevos visitantes
por sus diferentes opciones de entretenimiento.

(Funza A. d., Concha Acustica, 2017)

Este espacio turistico tiene diferentes alternativas para el deporte y la recreacion

donde sus visitantes pueden gozar de diferentes escenarios, dotados con diferentes

maquinas para hacer ejercicios. . (Grupos de Investigacion, 2017)
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8.4. VILLA OLIMPICA

Tabla 8. Formato Unico para la elaboracion de inventarios turisticos, VILLA
OLIMPICA.(MINCIT, 2016) (Alcaldia de Funza, 2017)

FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. SITIOS NATURALES

1.1. Nombre VILLA OLIMPICA

1.2. Departamento Cundinamarc | 1.3. Municipio FUNZA
a

1.4. Corregimiento, | Funza

Vereda o Localidad
1.5. Administrador o | CUNDEPORTES
Propietario
1.6. Direccion/Ubicacion | Funza

1.7. Teléfono/Fax
1.8. Distancia (desde el municipio 1.9. Tipo de Acceso
mas cercano) 7 km
Terrestr X | Acuético Férre Aéreo
e 0
1.11. Indicaciones para | Desde Bogota: Desde el Portal de la 80 de Transmilenio, se toma un bus
el acceso: intermunicipal; también salen buses intermunicipales desde la Calle 13 con
Avenida de Las Américas.

Desde Bogota: Por Fontib6n tomando un bus en la Calle 13 con Avenida Boyaca.

2.1. Cddigo Asignado 2.1.13

2.2. Descripcion:
Un lugar para el entretenimiento y el deporte en familia. Cuenta con
canchas para practicar deportes como futbol, baloncesto, patinaje y
mucho mas. Cuenta con una gran extensiéon de zonas verdes, las
cuales se encuentran en éptimas condiciones de aseo y preservacion.

CALIDAD PUNTAJ
E
Estado de Conservacion (21) 21
Constitucién del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
Subtotal 70
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional 12
(30)
TOTAL 82
Fuente: http://funzaysuhistoria.blogspot.com/ http://funza-cundinamarca.xtodocolombia.co/villa-olimpica/

Diligenciado por: MARIO MOYA Fecha nov-17-2017
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La villa olimpica es sitio mas grande en zonas verdes para la recreacion y el deporte
de la comunidad del municipio de Funza, cuenta con buenos espacios recreativos
como canchas para los diferentes deportes como futbol, basquetbol entre otros. En
la villa olimpica también se organizan diferentes torneos en las diferentes
actividades deportivas, vinculando la comunidad del municipio con otras personas

del departamento de Cundinamarca.

La villa olimpica es muy concurrida los fines de semana y dias festivos, ya que es
una buena opcion para el esparcimiento y el deporte. Estos acercamientos
deportivos es una buena alternativa para fomentar el turismo en el municipio,
fortaleciendo este sector cada vez mas, con diferentes propuestas que sean un
atractivo para los vecinos de otros municipios y personas de todo el pais. (Funza A.
d., Villa Olimpica, 2017)

Alli encontrara el turista un gran espacio para el entretenimiento y el deporte, ya que

cuenta con un gran terreno de zonas verdes, acompafado de diferentes especies

de arboles, canchas de futbol y basquetbol. . (Grupos de Investigacion, 2017)
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8.5. CAPILLA DE SAN MARTIN

Tabla 9. Formato Unico para la elaboracién de inventarios turisticos, capilla de san
Martin.(MINCIT, 2016) (Alcaldia de Funza, 2017)

FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. PATRIMONO CULTURAL - PATRIMONIO MATERIAL

Bienes Culturales Inmuebles y Muebles

1.1. Nombre CAPILLA DE SAN MARTIN
1.2. Departamento Cundinamarca | 1.3. Municipio | FUNZA
1.4. Corregimiento, Vereda o | CENTRO HISTORICO
Localidad
15. Administrador 0 | Alcaldia municipal
Propietario
1.6. Direccién/Ubicacion Funza
1.7. Teléfono/Fax 8423166
1.8. Distancia (desde el municipio méas | 11,2 | 1.9. Tipo de Acceso
cercano) km
Terrestr X | Acuético Férreo Aéreo
e
1.11. Indicaciones para el | Desde Bogota: Desde el Portal de la 80 de Transmilenio, se toma un bus intermunicipal;
acceso: también salen buses intermunicipales desde la Calle 13 con Avenida de Las Américas.

Desde Bogotéa: Por Fontib6n tomando un bus en la Calle 13 con Avenida Boyacé.

2.1. Cédigo Asignado 1.1.3.2

2.2. Descripcion:
Iglesia principal, ubicada en la plaza principal del municipio de Funza, se
destaca por su arquitectura y disefio colonial interno y externo. Es uno de los
sitios turisticos mas concurridos por los visitantes, sobretodo en fechas
especiales para la comunidad religiosa.

CALIDAD PUNTAJ
E
Estado de Conservacion (21) 21
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28

Subtotal 70

SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 76
Fuente: http://funzaysuhistoria.blogspot.com/

Diligenciado por: MARIO MOYA Fecha nov-17-2017
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La capilla de san Martin sobresale en el aporte al turismo de Funza debido a su
perfecta ubicacion en el parque principal del municipio, siendo este un lugar de alto
impacto cultural y religioso por su historia, ya que es patrimonio arquitectonico por

ser una construccion antigua de la época colonial.

Ademas, La capilla de san Martin tiene bastante afluencia de publico en época de
semana santa y en diciembre por las festividades navidefias. Su decoracion para la
época decembrina en muy atractiva para los visitantes. Estos dos eventos en el afio
son los de méas alto impacto para la comunidad, donde miles de personas se
desplazan con diferentes expectativas, ya sean de indole religiosa o de aspecto
turistico. (Funza A. d., Capilla de San Matrtin, 2017)

La capilla San Martin ofrece a sus visitantes una hermosa arquitectura colonial, la
cual se destaca por su historia y cultura, es un sitio muy importante para la
comunidad religiosa y es sin duda el sitio turistico mas visitado del municipio de

Funza. . (Grupos de Investigacion, 2017)

81



8.6. PARQUE DE LA FRATERNIDAD

Tabla 10. Formato unico para la elaboracion de inventarios turisticos, parque de la

fraternidad.(MINCIT,

2016) (Alcaldia de Funza, 2017)

FORMATO UNICO

PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS

FORMULARIO 1. PATRIMONO CULTURAL - PATRIMONIO MATERIAL

1.1. Nombre

Bienes Culturales Inmuebles y Muebles

PARQUE DE LA FRATERNIDAD

1.2. Departamento

Cundinamarca_| 1.3. Municipio ] FUNZA

1.4. Corregimiento, Vereda
o Localidad

1.5. Administrador
Propietario

(o]

ADMINISTRACION MUNICIPAL

1.6. Direccion/Ubicacion

calle 15 #20-a30 Funza

1.7. Teléfono/Fax

mas cercano)

1.8. Distancia (desde el municipio

11.2 | 1.9. Tipo de Acceso

KM
Terrest | X | Acuatic Férreo Aéreo
re o)

1.11. Indicaciones para el
acceso:

Desde Bogota: Desde el Portal de la 80 de Transmilenio, se toma un bus intermunicipal;
también salen buses intermunicipales desde la Calle 13 con Avenida de Las Américas.
Desde Bogotéa: Por Fontibon tomando un bus en la Calle 13 con Avenida Boyaca.

2.1. Codigo Asignado 1.2.2

2.2. Descripcion:

Parque de la fraternidad: espacio disefiado para la recreacion y
el deporte de los ciudadanos, equipado con maquinas para
hacer ejercicio, pista para trotar, canchas de tenis, baloncesto y
de volibol, pista de patinaje, parque infantil con fuentes y arena.

CALIDAD

Estado de Conservacion (21)

Constitucién del Bien (21)

Representatividad General (28)

Subtotal 70

SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 76
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Fuente: http:/funzaysuhistoria.blogspot.com https://www.laguiacundinamarca.com/noticia/4107/parque-de-la-
fraternidad-un-escenario-mas
Diligenciado por: | MARIO MOYA [ Fecha: | nov-17-2017

El parque de la fraternidad es un centro zonal que mejora las practicas deportivas
para los habitantes de la Ciudad. Este equipamiento cuenta con los mejores
estandares de calidad en cuanto a los elementos que lo integran, construido en un
area total de 15.000 Mt2.

Incluyendo Canchas Mdltiples, Canchas Sintéticas, Cancha de Tenis, Campo de
Skate, Aéreas de Recreacion Activa y Pasiva, Senderos Peatonales, Cancha de
Hockey, Pista de Trote, Gimnasio al Aire Libre, Parque Infantil “Pies Descalzos”,
ademas de contar con la Plazoleta toma de “San Patricio” como la puerta de entrada

a este magnifico proyecto. (Funza A. d., El parque de la fraternidad, 2017)

Es otro sitio importante para la recreacién y el deporte de la comunidad local, cuenta
con multiples maquinas para hacer ejercicio, pistas para trotar, canchas de tenis,
baloncesto, pistas de patinaje, parque infantil y una gran zona de arena. Este sitio
turistico fue renovado recientemente para la comodidad y bienestar de la

comunidad. (Grupos de Investigacion, 2017)
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8.7. PLAZOLETA DE LA SOLIDADRIDAD

Tabla 11. Formato Unico para la elaboracion de inventarios turisticos, plazoleta de

la solidaridad.(MINCIT, 2016) (Alcaldia de Funza, 2017)

FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS

acceso:

TURISTICOS
FORMULARIO 1. PATRIMONO CULTURAL - PATRIMONIO MATERIAL
Bienes Culturales Inmuebles y Muebles

1.1. Nombre PLAZOLETA DE LA SOLIDADRIDAD
1.2. Departamento Cundinamarca | 1.3. Municipio | FUNZA
1.4. Corregimiento, Vereda o | Centro Histérico
Localidad
1.5. Administrador 0 | ADMINISTRACION MUNICIPAL
Propietario
1.6. Direccién/Ubicacién Funza
1.7. Teléfono/Fax
1.8. Distancia (desde el municipio méas | 11.2 1.9. Tipo de Acceso
cercano) KM

Terrestr | X | Acuatico Férreo Aéreo ‘ ‘

e
1.11. |Indicaciones para el |Desde Bogotd: Desde el Portal de la 80 de Transmilenio, se toma un bus

intermunicipal; también salen buses intermunicipales desde la Calle 13 con Avenida
de Las Américas.
Desde Bogota: Por Fontibon tomando un bus en la Calle 13 con Avenida Boyaca.

2.1. Codigo Asignado

122

2.2. Descripcion:

urbano e iluminacién. Es un
remodelado recientemente

La plazoleta cuenta con zonas verdes y jardines, senderos peatonales
de acceso a la Plazoleta Central, zona de parqueaderos, mobiliario

parte de un programa de inversion social.

CALIDAD

o de los sitios mas modernos, ya que fue
por las autoridades municipales, como

PUNTAJ
E

Estado de Conservacion (21)

21

Constitucion del Bien (21)

21

Representatividad General (28)

28

Subtotal 70

SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 76

Fuente: Sitio oficial Funza - Cundinamarca http:/funza-cundinamarca.xtodocolombia.co/plazoleta-de-la-solidaridad/

Diligenciado por:

| MARIO MOYA [Fecha: | nov-17-2017
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La Plazoleta de la Solidaridad frente al Centro de Enlace Operacional de Funza es
un lugar que no puede faltar conocer si va de turismo por el municipio de Funza.
Esta plazoleta mejoro de manera importante la movilidad, comodidad y seguridad
de los ciudadanos, ademés de aumentar la cantidad de visitantes de forma eficaz

fomentando de forma significativa el turismo.

Esta plazoleta estd compuesta por una gran alameda y 3 mil metros de ciclo rutas,
brindando a los usuarios una buena alternativa para movilidad y el deporte. Esta
obra esté consolidada como una de las méas grandes del municipio de Funza por la
alta inversion que se hizo en su construccion y el aporte positivo para mejorar la
imagen de Funza incentivando el turismo. (Funza A. d., Plazoleta de la Solidaridad,
2017)

Este sitio turistico brinda a sus visitantes un lindo paisaje con estructura moderna,

acompafado diferentes elementos como jardines extensos, también cuenta con un

gran numero de parqueaderos para sus visitantes. . (Grupos de Investigacion, 2017)
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9. PROYECCION TURISTICA DEL MUNICIPIO EL FUNZA CON BASE EN
LOS PLANES NACIONALES, DEPARTAMENTALES Y MUNICIPALES.

El siguiente capitulo presenta la proyeccion de cada municipio con base en la

normatividad existente para el turismo, empezando por lo nacional, lo departamental

y finalizando lo municipal.

El analisis de la proyeccion se presenta en la siguiente tabla donde se muestran las

estrategias, metas e indicadores que enmarcan el desarrollo turistico en el pais, y

gue determinan que se va a realizar en el municipio.

Tabla 12. Proyeccion turistica del municipio Funza con base en los planes
nacionales, departamentales y municipales.

Nacional
(Fondo de
promocion
turistica de

Colombia, 2014
- 2018)

Mejoramiento vy
consolidacion de

la competitividad

incluyendo la
calidad de los
prestadores, de

los destinos y de
los productos
turisticos de

acuerdo al plan.

Ecoturismo;

aplicacion de Ia

politica de [NUmero de Ilugares
ecoturismo con el |turisticos / Namero de
comité lugares turisticos que
interinstitucional de |aplican la politica de
ecoturismo. ecoturismo.
Reformulacién de los

contenidos de los

convenios de | Numero de convenios
competitividad de competitividad
turistica turistica.

Programas de |Namero de
asistencia  técnica | programas de
derivados de los|asistencia técnica en
convenios de | funcionamiento.
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competitividad y de

los planes de

desarrollo local.

Ajustar o modificar

los planes de
ordenamiento
de

segunda generacion

territorial,

segun el desempefio

turistico.

Numero de planes de
ordenamiento
territorial existentes /
Numero de planes de
ordenamiento
territorial

modificados.

NUmero de empresas

turisticas / Numero de

Impulsar a la|empresas turisticas
certificacion de | certificadas en
calidad turistica calidad.

Creacion del banco

de proyectos | NUmero de proyectos
turisticos. turisticos financiados.

Creacion de Fontur

Numero de proyectos
formulados / Numero
de

financiados.

proyectos

NUumero de lugares

Seguridad para la|turisticos con plan de

actividad turistica seguridad turistica.
Mejoramiento de | Priorizaciéon de las | Numero de lugares
la infraestructura | necesidades inspeccionados /
turistica, regionales de [NUmero de lugares
incluyendo una | infraestructura priorizados.
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mejor 'y mayor

conexion de los

destinos turisticos.

Sefalizacion turistica
en los destinos vy
rutas.

Numero de lugares
turisticos / Numero de
lugares turisticos con
el programa de
sefializacion

implementada.

Numero de lugares
con necesidades de
intervencion en
infraestructura/

NGmero de proyectos

Creacibn de un
sistema de
informacion

turistica.

Desarrollar proyectos | formulados para
estratégicos de |mejora de
infraestructura infraestructura.

Estructurar el [Namero de lugares
sistema de |turisticos registrados

informacion turistica
Situr.

/ Numero de lugares

turisticos reportados.

Las Tics en la gestion

turistica

Numero de lugares
turisticos/ Numero de
lugares turisticos con

acceso a las Tics.

Implementacion
de estimulos a la
demanda y la

oferta.

Apropiacion de la ley

gue modifica los
periodos de
vacaciones
escolares.

NUmero de visitantes

antes del decreto
1373 / NUumero de
visitantes  después

del decreto 1373.
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Educacion para|Viabilidad de un
cimentar una cultura|Conpes para la

turistica. educacion turistica.
NUmero de
estudiantes de
Educacién  para carreras enfocadas al
cimentar una sector  turismo /
cultura turistica. | Articulacion con [Numero de
programas egresados laborando

existentes. en el sector turismo.

Departamental
(Gobernacion
de
Cundinamarca,
2016 - 2020)

Fortalecimiento de
la institucionalidad

y gobernabilidad.

Implementacion de la

legislacion pertinente

orientada a la
proteccion de las
regiones con

vocacién en turismo

cultural.

de

turistica

Numero
legislacion

implementada.

Determinacion de las
responsabilidades y
reglamentos de los
actores regionales y

locales.

NUmero de actores

regionales y locales.

Articulaciéon de las
autoridades
regionales de cultura

y turismo.

Porcentaje de
participacion

regional.

Fortalecimiento de la

seguridad turistica.

Numero de planes de

seguridad aplicados.
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Acceso a la oferta
cultural y su uso

turistico.

Programas de
formacion a las
comunidades

receptoras, sobre la
de

bienes culturales a la

integracion los

actividad turistica.

de
de
formacion aplicados.

NUmero

programas

del

talento humano para

Fortalecimiento

la  promocién vy

desarrollo del turismo

Investigacion de

Mejoramiento vy
de

escenarios y

promocién

destinos turisticos.

__ |Numero de

mercados y disefio| o
investigaciones eco

del producto eco|
o turisticas.
turistico.
Ejecutar Proyectos
estratégicos de | NUmero de proyectos

infraestructura para

el desarrollo del

sector turistico.

de

turisticas aplicados.

infraestructuras

Promover Destino

Cundinamarca en
eventos

promocionales -
ruedas de negocios,
ferias y  vitrinas

turisticas.

de

en

Porcentaje
participacion
eventos

promocionales.
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Desarrollo de|

) Ndmero de
estandares de ) _

_ estandares  calidad
calidad para el .

o aplicados.
servicio.
Establecer
empoderamiento de | Porcentaje de

las comunidades
locales frente a los
proyectos y planes

de turismo cultural.

participacion de las
comunidades en

proyectos turisticos.

MUNICIPAL
(alcaldia

Funza)

de

Planificaciéon
sector

mediante
implementacion

de la

del

turistico

la

Politica

publica de turismo

para el municipio

Fomentar

institucionalidad

la

Brindar  asistencia,
formacion y
los
de

servicios turisticos en

capacitacion a

prestadores

bilingtismo,
seguridad turistica,
gestion turistica entre
otros.

Proporcionar
estrategias

de adecuacién para
la vigilancia y
atencion a los
visitantes y al sector
turistico

Propiciar un turismo
competitivo y

sostenible, donde se

de
de

Numero
actividades
reconocimiento
patrimonial y turistico

realizadas

NUmero de espacios
para desarrollo de
unidades de negocio
generados

de
participaciéon de las

porcentaje

comunidades en

proyectos turisticos

Porcentaje de Ia
comunidad donde
haya un  comité

participativo,
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del turismo desde
los gobiernos
locales, mediante
la realizaciéon de
asistencia técnica
a los municipios
con vocacion
turistica,

identificando  su
potencialidad de
acuerdo a la
normatividad

vigente.

Organizacion del
sector turistico

la
del

talento humano de

dirigido a

cualificacion

los prestadores de
servicios turisticos
para el desarrollo
de

turistica.

la actividad

involucre a la|generando  nuevas
comunidad en el|ideas

desarrollo de los

planes

Realizar encuentros

regionales de

autoridades de

turismo para la

integracion y

fortalecimiento

institucional

Capacitar e | Numeros de
incentivar a  los |estandares de
prestadores de | calidad aplicadas con
servicio turistico en |un seguimiento

las éareas de la

actividad

Realizar camparias

de promocion para

hacer notorio el
turismo del municipio
en diferentes lados

del pais

de
de

formacion aplicados

NUmero

programas
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Implementar  rutas
turisticas vivenciales,
gue interactien con |Numero de
la comunidad y Los |legislacion turistica

visitantes implementada.

(Fondo de promocién turistica de Colombia, 2012) (Ministerio de Comercio Industria
y turismo, 2008- 2010) (Plan de Desarrollo Municipio de Funza, 2016-2019) (Plan
de Desarrollo Departamental, 2016 - 2019) (Plan Nacional de Desarrollo, 2014-
2018)

El plan de desarrollo “Funza para todos 2016 — 2019” se observa alli planteado un
plan de mejoramiento del sector turismo, de manera que se aproveche y se impulse
los lugares y sitios mas representativos del municipio de Funza. Por lo tanto, se
pretende analizar la proyeccion turistica nacional, departamental y municipal,
identificando que horizonte y que proyeccion puede tener el turismo en Funza

Cundinamarca. (Plan de Desarrollo Municipio de Funza, 2016-2019)

Por lo tanto, se realizara la proyeccion mediante las estrategias relacionadas a

continuacion, las cuales impactarian el municipio de Funza en su desarrollo.

. Mejoramiento y consolidacién de la competitividad incluyendo la calidad de

los prestadores, de los destinos y de los productos turisticos.

Con pleno conocimiento que la riqueza natural y ecolégica del pais es la mas
importante y notable se generaron metas que buscan fortalecer, proteger e impulsar
las actividades turisticas relacionadas con la riqueza natural y cultural que posee el
pais; también mediante este tipo de estrategias se busca disminuir la informalidad
en el sector turistico ya que actualmente es una problematica que frena el desarrollo

del mismo. (Fondo de promocion turistica de Colombia, 2014 - 2018)
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Teniendo en cuenta que la visién del pais ha cambiado afio tras afio y la
globalizacion ha trasformado la perspectiva de servicio y fomentado nuevas
practicas de turismo, se hace vital una constante revision y actualizacion de los

planes que en ello influyan.

Siendo la competitividad un tema transversal que se articula con los sectores
publicos, privados, nacionales, regionales y locales basado en los instrumentos que
brindan el ministerio de comercio industria y turismo y con el sistema nacional de
competitividad se hace necesaria una revision de los convenios firmados hasta
diciembre del 2008 para actualizar y armonizar dichas estrategias con las que
recientemente se han puesto en funcionamiento. (Gobernacion de Cundinamarca,
2016 - 2020)

Para el desarrollo de esta estrategia la nacion también se plante6 metas que
impulsen directamente el turismo y que trabajen sobre una misma directriz, que
logre una armonizacion competitiva y un orden para el desarrollo de este sector
como lo son las asistencias técnicas, los programas de asistencia técnica derivados
de los convenios de competitividad y de los planes de desarrollo local, que brinda el
ministerio de comercio industria y turismo ha consolidado los procesos de

competitividad regional y local.

Establecer el acompafiamiento y orientacion en planificacion turistica, disefio del
producto, acceso a programas de promocion y acceso a incentivos tributarios; esto
con el fin de nivelar los sectores competitivos de region a region; para poder acceder
a la asistencia técnica se deben cumplir ciertos requisitos que conllevan a respetar

una secuencia logica en los procesos de consolidacién del destino.
Esta estrategia a nivel nacional impacta positivamente la estrategia municipal de

Funza, a nivel nacional se habla de una revisibn de convenios turisticos, a nivel

municipal se busca impulsar los destinos turisticos y culturales con la actualizacion
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e implementacion de planes sectoriales de turismo ya existentes, donde también es

necesario la revision de convenios.

. Mejoramiento y promocion de escenarios y destinos turisticos.

Con el mejoramiento y la promocién de los sitios turisticos se busca elevar los
indices de consumo de este sector en el departamento; esto se lleva a cabo
mediante estrategias como la formacién empresarial turistica y la formulacion de
proyectos que mejoren la infraestructura turistica existente para que las
comunidades locales se vinculen productivamente a la gestion de dichos proyectos
y a la prestacion de estos servicios. (Fondo de promocion turistica de Colombia,
2012)

Desde el punto de vista de la planificaciébn con base al ordenamiento territorial la
recoleccion y analisis de fuentes de informacion primaria y secundaria establecen
una orientacion a la revision de condiciones de oferta y demanda teniendo en cuenta
componentes de accesibilidad, movilidad, espacio publico, equipamiento turistico,
aspectos ambientales, uso del suelo, planes de ordenamiento territorial, lugares de
estudio, programas, proyectos y normas que favorecen la implementacion para la
practica y aceptacion de la actividad turistica, permitiendo concentrar la fidelidad de
la demanda de acuerdo a la gestién de canales de comercializacién, notoriedad en
el mercado, identificar preferencias de los turistas, medios de informacion, nivel de
precios, calificacién de servicios determinando los perfiles regionales y campos de

accion. (Fondo de promocion turistica de Colombia, 2012)

Esta estrategia nacional se complementa con la estrategia municipal del municipio
de Funza donde se busca implementar sistemas de informacion turistica,
promocionando los lugares mas representativos y atractivos del municipio, ademas
se requiere formacion empresarial turistica y desarrollo de proyectos en pro de

mejorar los sitios turisticos existentes actualmente en el mismo.
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. Mejoramiento de la infraestructura turistica, incluyendo una mejor y mayor

conexion de los destinos turisticos.

La consolidacion de Colombia como un destino turistico con altos niveles de
competitividad, establecera como meta la priorizacion de las necesidades
regionales de infraestructura, tomando como base la aplicacion de nuevas
alternativas de mejoramiento de sitios turisticos priorizando los sitios con mayor
representatividad ecoldgica, cultural y social para el pais. (Plan Nacional de
Desarrollo, 2014-2018)

Se buscara la conservacion e inversion para sostenimiento enfatizandose en los
lugares turisticos, por lo cual el CONPES 3397 estableceray guiara los convenios
de desarrollo turistico y la destinacion de mayores recursos para la mejora de la
competitividad para la cual establecera sefializaciones turisticas para los diferentes
destinos y rutas permitiendo una mayor orientacién y visualizacién del pais en
turismo, ademas del establecimiento y ampliacion de vias, modernizacion de
aeropuertos y mejora en la cobertura de servicio publico. (Fondo de promocion
turistica de Colombia, 2014 - 2018)

De acuerdo a lo departamental se establece como estrategia el mejoramiento y
promocion de escenarios y destinos turisticos a través de la ejecucion de proyectos

estratégicos de infraestructura en el sector.

En conjunto con los municipios buscar alternativas de turismo sostenible y
preservacion de los recursos naturales a través de la atraccion de inversiones para
impulsar el sector empresarial y emprendimiento tanto de la comunidad como del

sector publico y privado.

De acuerdo a los instrumentos de desarrollo y ejecucion del turismo a nivel

departamental se establecen acciones encaminadas a buscar realizar una mejor
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ubicacién de las actividades econdmicas y sociales, infraestructuras y equipamiento
adaptados a los esquemas turisticos locales por medio de la planificacion territorial,
sefalizacion turistica, incorporacion de nuevas tecnologias, gestion institucional
para concretar mejoramiento de la accesibilidad de turistas entre ellos personas con
discapacidad ademas del seguimiento y establecimiento de la seguridad turistica
tanto para turistas como prestadores de servicios, de esta manera se garantiza el
desarrollo sustentable del turismo, condiciones aptas de competitividad, e
instalacion de reglamentos de proteccion y promocion del turismo (Fondo de
promocion turistica de Colombia, 2012)

Se potencializara el posicionamiento del Departamento de Cundinamarca a nivel
regional y nacional estableciendo como meta principal el desarrollo de estandares
de calidad y gestién por medio de la participacion y fomento en actividades y
eventos de negocios mediante la utilizacion de los medios de comunicacion masiva
regional, ademas de la implementaciébn de convenios con agencias de viajes
establecidas a nivel nacional fijando la identidad cultural, generando empleo y
potencializar la cadena productiva de servicios y productos turisticos ya sean
gastronOmicos, arquitectonico, museos, religioso y ecoldgico. (Fondo de promocion
turistica de Colombia, 2012)

El impacto de la consolidacion de escenarios y destinos turisticos a nivel
departamental y la mayor conectividad turistica a nivel nacional permite al municipio
enfocar sus esfuerzos en el aprovechamiento de iniciativas turisticas, establecer
estandares de calidad, especializacion de la oferta, recuperacion del turismo interno
instaurando estrategias de captacion de nuevos turistas y el fortalecimiento del
turismo y los recursos naturales enfocados en practicas sustentables productivas.
(Plan de Desarrollo Departamental, 2016 - 2019)

. Creacion de un sistema de informacion turistica.
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A nivel nacional mediante la implementacion de las Tics se busca fortalecer,
promocionar e informar sobre los lugares turisticos por medio de politicas que
faciliten la creacion de plataformas tecnoldgicas, de transferencia de conocimiento
y de fomento a la incorporacion de elementos de innovacion y calidad en los

productos competitivos.

Para esto se creo la red de puntos de informacion cuyo fin es canalizar y difundir la
informacion de los atractivos turisticos, actividades, servicios y oferta en general de
los lugares turisticos nacionales e internacionalmente ya que este proyecto esta
vinculado a Proexport y contara con estandares internacionales. (Gobernaciéon de
Cundinamarca, 2016 - 2020).

A nivel departamental para mejorar la competitividad empresarial y de los destinos
turisticos el ministerio de comercio, industria y turismo dara especial relevancia al
uso de las tecnologias de la informacién y comunicacion, como soporte de los
procesos administrativos y para labores como la promocion y la comercializacion de
los productos turisticos; a nivel de regional se buscara establecer mecanismos del
comportamiento del mercado demandante estableciendo parametros de medicion,
capacitacion y establecimiento de indicadores permitiendo en conjunto con
empresas y administradores locales y regionales emprender estudios para el disefio
de productos, portafolio de negocios turisticos prestacion y viabilidad turistica.
(Fondo de promocion turistica de Colombia, 2014 - 2018).

Como estrategia de comunicacion y conectividad apostar por incorporar tecnologias
de informacion y comunicacion permite a los prestadores de servicios tener bases
de datos solidas de sus clientes, ademas de servir como fuentes para analizar,
planificar, disefiar parametros financieros, administrativos y de infraestructura
atendiendo a las necesidades de los mercados. Los mecanismos de promocion a
partir del uso de plataformas tecnoldgicas como redes sociales y paginas web

favorecen procesos de prestacion y venta de servicios turisticos siendo estas
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herramientas de apoyo adicional para llevar a cabo procesos internos de las
organizaciones en la medida que puede agilizar los procesos, reducir costos y

tiempo. ((Fondo de promocion turistica de Colombia, 2014 - 2018).

El impacto del sistema de informacién turistica nacional y departamental a nivel
municipal es positivo en la medida que establece mecanismos de incorporacion de
las TICS para soportar e incrementar la participacion en turismo, a través de la
apertura de nuevas formas de promocion y sistematizacion de servicios el constante
crecimiento de la utilizacion de plataformas digitales plantea nuevas formas de
creacion de valor y ampliacion del sector turismo generando una orientacion con
capacidad para generar iniciativas para mantener y optimizar recursos y atender a

los requerimientos turistico del sector.
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10. CARACTERIZACION DEL SECTOR TURISMO DEL DEPARTAMENTO
DE CUNDINAMARCA, PROVINCIA SABANA OCCIDENTE MUNICIPIO DE
FUNZA.

A continuacion, se realizara la caracterizacion turistica del municipio de Funza

departamento de Cundinamarca.

El principal desafio del programa es poner al municipio de Funza en el panorama
turistico, y que se convierta en un renglén importante para la economia, generando
empleo, mayores ingresos comerciales y creacion de nuevos negocios. (Plan de
Desarrollo Municipio de Funza, 2016-2019)

Funza cuenta con varios atractivos turisticos Cémo el humedal wali ubicado en la
parte central de la Cordillera Oriental colombiana, también esta el parque principal
de Funza donde encontramos su catedral o la capilla de San Martin, la cual es muy
concurrida porcel puerta de entrada al municipio. También esta la concha acustica
donde se realizan diferentes eventos deportivos y de recreaciéon para habitantes y
visitantes. Esta la Villa olimpica dénde se realiza deporte en familia ya que cuenta
con escenarios para practicar diferentes deportes. También encontramos el parque
de la fraternidad qué es un espacio de conexion con la naturaleza. Y por ultimo
encontramos la plaza Delta de la solidaridad siendo una estructura moderna en el

municipio, mejorando la movilidad comodidad y seguridad de los ciudadanos.
El municipio de Funza se destaca principalmente por la industria ya que se
encuentra muchas empresas Yy fabricas de diferentes tipos de productos haciendo

parte fundamental de la economia del sector

Un aspecto importante que vale la pena mencionar es que Funza hace parte de la

historia del pais de que alli se dieron acontecimientos importantes historicos
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Funza no cuenta con muchos sitios turisticos destacados a nivel historico, pero si
cuenta con grandes sitios naturales que hacen parte de un futuro para el ecoturismo

nacional.

La mayoria de visitantes al municipio de Funza son provenientes de la capital
Bogota debido a su cercania y la gran relacion industrial que hay entre ellos.

De acuerdo el andlisis de la herramienta aplicada a la oferta de turismo, donde de
las 15 encuestas de oferta turistica que se aplicaron en el municipio, solo el 13% de
los establecimientos son de hospedaje, mientras en gran parte son restaurantes y
sitios de comida en general, demostrando claramente que el sector hotelero no
juega un papel fundamental para la economia el municipio, ya que en su mayoria

Los visitantes van de paso, utilizando solo un dia para su visita.

Tabla 13. Tipos de establecimientos

ESTABLECIMIENTO OFERENTES | % PARTICIPACION
RESTAURANTES 9 60%
HOSPEDAJE 2 13%
CAFE 1 7%
COMIDAS TIPICAS 1 7%
BEBIDAS Y ALIMENTOS ASOCIADOS AL CAFE 1 7%
COMIDAS RAPIDAS 1 7%
TOTAL 15 100%

Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)
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Grafica 5.Tipos de establecimientos.

TIPOS DE ESTABLECIMIENTOS

0]
9
8
7
6
5
4
3
2
1
(0]

I OFERENTES % PARTICIPACION

Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)

En la época de semana Santa y Navidad aumenta la cantidad de visitantes debido
a los alumbrados que se instalan en esas fechas y la fuerte influencia religiosa.
También se establecio que el 51% de las personas que viajan al municipio de Funza

son hombres y el otro 49% son mujeres.

Tabla 14. Visitantes por género

GENERO CANTIDAD PROMEDIO
HOMBRES 21 51%
MUJERES 20 49%
TOTAL 41 100%

Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)
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Grafica 6. Visitantes por género.
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Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)

El trabajo de investigacion desarrollado por el equipo, destaca que el municipio de
Funza no es muy conocido en otros sectores del pais y solamente tiene interaccion

con los municipios vecinos y la capital colombiana.

El municipio de Funza tampoco se destaca en el comercio, ya que la mayoria de
personas encuestadas, acerca del 5%, dijo que sélo iban a comprar transitoriamente
productos producidos en el municipio, resaltando nuevamente qué es un sector
netamente industrial. Se encontré que el 56% de los visitantes lo hacen por motivos
de descanso y el 5% por familia el otro el 33% restante visita el municipio por paseo,
deporte y negocio lo que nos muestra que el municipio debe contar con mas

opciones comerciales vinculadas al sector turistico.
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Tabla 15. Preferencias turisticas municipio de Funza

PREFERENCIAS No. VISITANTES PORCENTAJE
ENTRENIMIENTO 3 7%
COMER 1 2%
COMERCIO 2 59%
DESCANSAR 23 56%
DEPORTE 4 10%
RELIGIOSO 1 2%
TRABAJO 5 12%
FAMILIAR 2 59%
TOTAL 41 100%

Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)

Grafica 7. Motivo del viaje.
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Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)
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Se evidencia que el estado de los monumentos que se encuentran en Funza esta
en regulares condiciones, mas del 50% de las personas encuestadas dieron una

calificacion de 3 sobre 5.

Otro aspecto importante que se pudo evidenciar es que los turistas o visitantes que
van al municipio son de estratos del 1 al 3 siendo poco alentador este panorama,
ya que el ingreso promedio no es muy alto, afectando el aporte econémico al
municipio. Del estrato tres son 41%, del dos son en el 49% y el 10% restantes son

del estrato 1.

Tabla 16. Estrato social visitantes

ESTRATO VISITANTES PORCENTAJE
1 4 10%
2 20 49%
3 17 41%
TOTAL 41 100%

Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)
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Grafica 8. Estrato social visitantes.
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Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)

Existe un gran potencial para desarrollar el turismo, debido a la frecuencia qué que
tienen Los visitantes al municipio, la cual destaca al 20% de las personas
encuestadas con 3 visitas al afio al municipio de Funza.

El municipio cuenta con grandes escenarios deportivos y recreativos los cuales les
permiten proyectar grandes eventos futuros que aumenten masivamente la visita al

municipio. (Grupos de Investigacion, 2017)
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Grafica 9. Participacion en eventos culturales en el municipio de Funza
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Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)
Uno de los monumentos y sitios mas destacados defensa es la catedral de la plaza
principal donde es muy reconocida por la mayoria de Los visitantes e histéricamente

tiene un gran valor cultural. (Grupos de Investigacion, 2017)

Un dato importante qué se evidencia en la investigacion, es que la visita al municipio

se da mas en familia qué individualmente.

Grafica 10. Clasificacién por edad.
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Fuente: (Grupos de Investigacion, 2017)
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Del total de encuestas realizadas por el grupo de investigacién, midiendo la oferta y
la demanda del sector de sabana de Occidente, donde 41 encuestas fueron para el
municipio de Funza, hacer relevancia que la mayoria de visitantes son de municipios
vecinos.

Un aspecto negativo para la investigacion del municipio fue que la mayoria de Los

visitantes encuestados no invertian mas de $10.000 en consumo tras la visita.

Teniendo presente la caracterizacion anterior se puede establecer que el municipio
tiene todo el potencial para mejorar y explotar sus recursos, proporcionando un
ambiente mas acogedor y atractivo para el turismo, trabajando en mejorar los
diferentes aspectos que estan relacionados directamente es este sector, como por
ejemplo el mantenimiento de los sitios, mejorando la sefializacion y estableciendo
nuevas rutas alternativas de acceso para poder darle diferentes alternativas a los
visitantes, de esta forma serd mas atractivo el sector turismo a nivel local

departamental y nacional. (Grupos de Investigacion, 2017)
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CONCLUSIONES

Luego de implementar el analisis DOFA, se determina que Funza es un municipio
que actualmente tiene en bajo crecimiento turistico, sin embargo tiene un gran
potencial para aumentar su participacion, apoyado del comercio y de la alcaldia
municipal, generando un mejor ingreso para el municipio y con una gran proyeccion

de expansion en el departamento de Cundinamarca.

Durante la realizacion del inventario de los sitios turisticos en el municipio de Funza,
se evidencia que existe una gran variedad de lugares para conocer y visitar, el con
gran proyeccion para ecoturismo a nivel nacional, donde existe gran cantidad de

territorio para explorar.

En el plan de desarrollo Municipal se evidencia que se han disefiado programas
turisticos y culturales, teniendo en cuenta la poca publicidad que se ha encontrado

para el sector turismo en el municipio.

Segun la proyeccion nacional, Colombia cuenta con un plan de desarrollo que se
espera se ponga en marcha rapidamente para recuperar los activos turisticos y
desarrollar nueva infraestructura e instalaciones, beneficiando directamente al
municipio de Funza, enfocando en un turismo de calidad internacional donde se

ofrecera cultura y entretenimiento.

El Analisis DOFA desarrollado para el municipio de Funza, funcionaria de forma
efectiva siempre y cuando se involucren otros elementos qué aporten a la cultura y
al turismo por medio de un proyecto gubernamental, apoyado por diferentes

instituciones relacionadas con el turismo.

La proyeccion turistica del municipio tiene un gran potencial de crecimiento, con una

buena viabilidad debido a la gran cercania qué hay con la capital colombiana, ya
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que Bogotd es la ciudad mas habitada del pais, siendo esto un elemento
fundamental para promocionar de manera Optima un buen sector turistico, qué

brinde apoyo a la economia del municipio de Funza.

Segun el inventario realizado, se evidencio que los atractivos turisticos del municipio
de Funza realmente son muy pocos comparados con otras potencias turisticas del

pais.

El inventario de los atractivos turisticos, arrojo que el municipio cuenta con grandes
recursos naturales, acompafiado de diferentes especies de flora y fauna, haciendo
de este un elemento relevante para su proyeccion turistica y darlo a conocer a las

demas comunidades del pais y del mundo.

Segun en el plan de desarrollo departamental, esta enfocado a la recuperacion de
los distintos sitios y activos turisticos que han sido de una otra forma abandonados
y que podrian propiciar grandes recursos econdémicos al municipio de Funza,
aportando sitios de recreacién y entretenimiento para la comunidad local y la
extranjera, realizando capacitacién y asistencia técnica a los prestadores de

servicios turisticos.

El municipio segun la proyeccion turistica del plan de desarrollo, necesita
implementar rqpidamente el programa enfocado al turismo, el cual involucraria a los
demas municipios aledafios para darle fuerza al sector de sabana de Occidente en

el turismo.

A través de los resultados y durante el desarrollo del diagnéstico, el municipio no
cuenta con una buena malla vial y mucho menos con rutas de acceso alternativas,
con buena sefalizacion turistica, la cual le ayudaria de forma determinante para su

promocion y reconocimiento por distintos sectores de interés.
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RECOMENDACIONES

Con el fin de mejorar los recursos financieros, se recomienda al municipio de Funza
que solicite a la gobernacion de Cundinamarca aumentar el presupuesto, el cual

ayudara al crecimiento del turismo y otros sectores de interés.

Es la era de la tecnologia, se recomienda que el gobierno municipal, departamental
y nacional, haga uso herramientas de expansion para brindarle publicidad a los

sitios turisticos del municipio.

Es de vital importancia buscar asesoria profesional para que el municipio de Funza
explote de forma controlada y sostenida un ecoturismo, qué cuente con varios
aspectos importantes que le pueden dar un reconocimiento nacional e internacional.
De igual forma La autoridad municipal debe realizar convenios con instituciones que
tengan gran experiencia en el sector turismo para afianzar de forma exponencial los

sitios de interés del municipio de Funza y poder ofertarlos con mayor solidez.

Es necesario que al ejecutar los planes de desarrollo por medio de las diferentes
entidades del estado, y se establezca la normatividad pertinente para la
conservacion de los recursos naturales, lldmese flora o fauna y que tenga un

enfoque turistico de calidad.

La alcaldia municipal de Funza debe mejorar en temas de infraestructura y
seguridad, ya que estos dos elementos son fundamentales para la toma de decision

de visitar o no el municipio.

El municipio de Funza debe establecer y dar a conocer, un calendario formal de
todas sus actividades y festividades, para motivar a las personas de otros
municipios y ciudades del pais, difundiéndolos por el canal institucional y distintos

medios de comunicacion.
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Otra recomendacién importante para el municipio es que debe mejorar la malla vial
de sus vias importantes de acceso, con su debida sefalizacion de transito y
turistica, brindando un mejor aspecto y movilidad hacia los diferentes sitios de

interés.

Las autoridades municipales deben crear planes sociales que involucren a la
comunidad en todo el tema relacionado con el turismo, que tenga aspectos
relevantes que generen conciencia en la conservacion de los recursos naturales,
Implementando campafias en los distintos instituciones educativas de orden publico
o privado, que incorporen un sentido de propiedad, el cual sirva como medio

publicitario voz a voz, brindando informacién a los visitantes
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ANEXOS

Anexo 1. Tabulacién encuestas de demanda municipio de Funza
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MUJER DEEEHAF‘LEﬁD

CAaSADO

SOLTERO

cASADD

UHIOH
LIERE

cAaSADO

cASADD

CAaSADO

cAaSADO

cASADD

SOLTERO

SOLTERO

UHIOH
LIERE
UHIOH
LIERE

cARSADA

SOLTERO

CaASADO

SOLTEROQ

CARSADO

CaASADO

CcARSADD

SOLTERO

SOLTERO

SOLTEROQ

CARSADO

CaASADO

UHIOH
LIEFE

SOLTERO

UHION
LIERE

SOLTERO

CAaSADO

cAaSADO

cASADD

CAaSADO

SOLTERO

EACHILLER
EACHILLER
TECHICO
TECHICO
EACHILLER
EACHILLER
AaDM. FUELICO
EACHILLER
ONTADOR FUELIC
EACHILLER
SECUNDAFRIA
FRIMAFRILA
FFRIMAFRIA
SECUNDAFRIA
FRIMAFRILA
TECHICO
FRIMAFRIA
EMFLESDO
ESFECIALIZACID
H
FRIMAFRIA
UHIVERZITARIO
UHIVERZITARIO
FRIMAFRIA
TECHOLOGO
SECUHDAFRIA
TECHICO
TECHICO
EACHILLER
TECHOLOGO
UHIVERZITARIO
UHIVERZITARIO
UHIVER=ITARIO
FFRIMAFRIA
TECGHICO
SECUNDARIA
SECUHDARIA
TECGHICO
UHIVER=ITARIO

FFRIMAFRIA

ESFECIALIZACIO
H

SECUHDARLA
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FAMILIA = COMOGER LAISLESIS
VAGAGIONE: LAIGLESIA | FAMILLA
COMFRA&S GCOMERGID L&IGLESIE |
TRAEAJD  COMERGIO HDO b
GIHE EGOFLAZA GOMERGIC
DEFORTES CIHE  GOMERGCIC
COMERTID ISITA FAMILEA COMOCER |
GINE COMERGID | GOMIDE |
FAMILIAR = GCOMERGID  TRAEAJD |
LAISLESIA MERCADD SOMERGICH
COMOGER H& H&
REUHIGH HA Ha o F
TRAEAJD H& Ha F
ALH:HEA HA na | E
DESCAMS
HA HA
aF
DESCANS
i H& H&
COMOGER H& H&
DESCAMS
HA HA
aF
DESSANS  soMocER H&
AR
COMOGER H& H&
COMOCER — CAMINAR H&
DESCANS E
i H& H&
DESGAHS E
H& H&
aF
DEZCANS  niyeRsioN H& 1
aF
COMOGER H& H&
DESGAHS
H& H&
aF
TRAEAJID H& H&
FASEQ DESCAHSG H&
EAZAR H& Ha o F
COMOCER H& H&
DESCANS EMTRETEMIMI .. E
AR EHTO
DESCAMS
COMEF: H&
aF:
COMOCER DESCAHSAR  H&
COMOGER H& H&
DESCAMS E
H& H&
aF:
COMHOGER H& H&
TRAE & H& Ha o F
FATIHAJE HA Ha o F
DEFORTE H& Ha F
DEFORTE H& Ha o F
COMOGCER DESCAHSAR — HA



T1.1 TA1.1 T.1.2 3121 F.1.2.2 3F.1z3 P T.2.1.8 F.2.1.8
HEMTE - EMTEROC - SSERYAI - RESE - IRESEl - WeDRESE - :0OHPARAL - WHIG - | FAHIL -

FAMILIA  FAMILLA HO o HO HO z 1 1 a9 17
FAMILIA  FAMILLA Hio o Hio Hio = z 1 5 20
IMTERHET KATROHIH HO o HO HO = o e 26 5
HINGUHO — FROFIG HO o HO HO 0 o o 0 o
AMIGD  AMIGDS HO o HiO HO 1 0 1 2z o
AMIGE  AMIGOS Ho o Ho Ho 5 o 5 2d 2z
IMTERHET  FAMILIA HO o HO HO 1 1 o =T o
IMTERHET ROVAL FILMS HO o HO HO 5 5 o 26 2d
HINGUHO  HIHGUHD =1 #  INTERHMGT EFECTINO 0 o 0 0 o
ASAGIOHA  HIMGUHG Ho o Ho Ho = o = 35 1
AMIGOS H& HO H& H& H& z o z Ha H&
E“FEF:E" Ha HO H& H& Ha 4 4 o 7 70
E“Pél':"m HA HO HA HA HA 4 4 o i 40
E“F:IF:E" H& HO H& H& H& z o z Ha H&
AMIGOS H& HO H& H& H& 1 o 1 Ha H&
AMIGOS H& HO H& H& H& z 0 z H& H&
AMIGHS H& Ho H& H& H& z o z H& H&
AMIGOS H& HO H& H& H& = z o 2 =T
AMIGOS H& HO H& H& H& z o z Ha H&
AMIGOS H& HO H& H& H& 1 0 1 H& H&
AMIGHS H& Ho H& H& H& z o z H& H&
E“Péli":" H& HO H& H& H& : 1 5 Ha H&
E“FEF:E" Ha HO H& H& Ha c 1 5 HA Ha
IMTERHET H& Ho H& H& H& z 1 1 35 H&
AMIGOS H& HO H& H& H& z o z Ha H&
AMIGOS H& HO H& H& H& = o = Ha H&
AMIGOS H& HO H& H& H& 4 a4 o 50 =4
AMIGHS H& Ho H& H& H& z o z H& H&
E“F'élﬁﬁ'z" H& HO H& H& H& z o z Ha H&
AMIGOS H& HO H& H& H& = z o zd =T
E“Pél':"m H& HO HA HA H& E 0 E H& H&
AMIGHS H& Ho H& H& H& 1 o 1 H& H&
AMIGOS H& HO H& H& H& z o z Ha H&
AMIGOS Ha HO H& H& Ha = z o 12 20
E“Pél':"m HA HO HA HA HA 1 0 1 H& HA
AMIGOS H& HO H& H& H& 1 1 o 2z H&
E“P;F‘A'E" H& HO H& H& H& = z o 50 a5
E“P.:IF:E" H& HO HA HA H& z 0 z H& H&
E“Pél':"m H& HO He He H& 5 0 i H& H&
E“F'élﬁﬁ'z" H& HO H& H& H& z o z Ha H&
AMIGOS H& HO H& H& H& = o = Ha H&
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o o o o o o o 0 GARROPROPEASAFAMILIA = 1
o o o o o o o o :ARROFROFI Ha o z
3 o o o o o o o BUS Ha o za
o o o o o o o o MaTO Ha o 50
0 o 0 0 0 0 0 0 MoTO HO 0 5
a1 17 13 o o o o 0 ARROFROF] Ha o 10
o o o o o o o 0 :ARROFROF] Ha o 15
25 zz 1 o o o o o EUS Ha o 10
0 o 0 0 0 0 0 0 :ARROFROFI  HOTEL 1 35
5 o o o o o o o EUS Ha o 25

BUS FRIMER&
HA HE HA 0 z H& HA HA e HA H& e
45 50 HA HA HA HA HA HA EUS HA HA 4
FUELIGO
45 34 HE HE HE HA HE HE EICICLETA HE H& 1z
BUS
He HE He 13 10 H& He He i He H& 3
CaRRO
HA HE HA 54 HA H& HA HA ShRRe HA H& 1
CARRO
HE HE HE =0 a4 HA HE HE ki HE HA z
HA HA HA Y 3 H& HA HA ELI= HA H& )
FUELIGO
HaTa FRIMER&
0 HE HA HA HA H& HA HA pore HA H& e
HA HE HA z 3d H& HA HA EUS HA H& z
FUELIGO
EUS FRIMERA
HE HE HE 61 HE HA HE HE it HE HA i
EUS
HE HE HE z s H& HE HE it HE H& s
CaRRO
HA HE 5 1 25 = s 3 SaRRe HA H& z
EUS
HA HA %5 5 1z 1z 15 2 e HA HA 10
CARRD
HE HE HE 32 HE HA HE HE i HE H& z
EUS
He HE He 25 3 H& He He i He H& 3
EUS
HA HE HA 5 7 T3 HA HA iy HA H& z
0 45 HA HA HA H& HA HA ELI= HA HA z
FUELIGO
HA HA HA 5 3 H& HA HA ELI= HA H& 1z
FUELIGO
HA HE HA 14 34 H& HA HA EUS HA H& 10
FUELIGO
MaTO
0 HE HA HA HA H& HA HA et HA H& 1
HA HA HA z5 27 2 HA HA i HA HA 15
FUELIGO
CARRD
HE HE HE a5 HE H& HE HE b HE H& 5
EUS
HA HE HA 7 61 H& HA HA e HA H& 1
21 HA HA HA HA HA HA HA EUS HA HA 1
FUELIGO
MOTO
HE HE HE 14 HE HA HE HE el HE H& 5
HaTo
He HE He He He H& He He aTa He H& 1
&0 HE HA HA HA H& HA HA EUS HA H& 50
FUELIZO
CaRRO
HE HE HE Az a HA HE HE ki HE HA 15
EUS
HE HE &4 5 5 15 15 1z it HE H& 1z
GARRO
HA HE HA a5 N H& HA HA SBRR HA H& 5
EUS
HA HE HA 0 3 5 HA HA e HA H& 1

116



ERT) ER FAC ERT ) F_TE F_TF ] F A2 I E.F

ATATRAMSFE - LATAALOY - LATADL - ATAALIMI - ATUEI - TAREE - _ACIY - ACTYZ g ACTY
Zonan 0 Fon0n o0 5000 | SQO00 | WISITA EAILAR HISA
400 0 SO0 SO So0m 0 UGARTEHI DEFORTE VISITAR EL COMERCID
S 0 15000 R o 20000 COMERGIC S CEHTROS COMERCIAL TRAMSFORTE
10 0 Tonn 7500 o 0 TRAEAJD GOMERGIO HD
15000 0 Fon0n 10000 o 0 GIHE GOMERGIO HOVILIDAD
I 0 LI #0000 o T00g | COMIDE DEFORTE = CEMTROS COMERCIAL
&0 0 R R Z00m 0 COMERCI  ALIMEHTAGIOHN TRAMSFORTE
Z5000 0 o0 5000 10000 0 CINE COMIDA FARGUE
Songn Fon0n o0 B0 o 0000 GOMERGIC TRAEAID FARGUE
1500 0 0 qnno o 15000 35 COMER L& IGLESIA LA COMIDS
15000 0 S0 Zomn u 0 CAMIMAR TOMARFOTOS HE-HF
10000 0 0 15000 o o TF"‘g"“‘"‘ TOMARFOTOS HE-HF:

o 0 0 zonan o o TF""g""‘"‘ CAMIHAR TOMARFOTOS
15000 0 0 Z5000 u 0 CAMIHAR IF: AL FARRUE HZ-HF:
E 0 0 Fo000 u 0 CAMIMAR TOMARFOTOS HE-HF
Bonan 0 annan d0000 o o ':""'535":' CAMIHAR JUGAR
Z5000 0 Fo000 o o o CAMIMAR OBERWAREL FAISAJES HE-HF:
15000 0 15000 zZ5m00 n 1000 TF':":"‘T"D"';‘ CaMINAR VISITER FARRUES
Z5000 0 10000 Fo000 u 0 JUGAR DESCAHSAR HE-HF
10000 0 10000 zonan o o ':'555::" CAMIHAR HE-HF:
Zonan 0 10000 12000 o o ':'555::" DEFORTE HE-HF:
10000 0 15000 14000 u 0 JUGAR DESCAHSAR HZ-HF:
A0 0 10000 40000 u 0 JUSAR | REALIZARDEFORTE HE-HF
15000 0 10000 zonan o zongn | CAMIMAR "'":EI'::L':F;EF:LTEZD TOMARFOTOS
Zonan 0 0 zonan o o "'“‘;g':‘z CAMIHAR JUGAR GOHEL HIRD
B0 0 0 S0 zoonn o000 GEMIMAR 'F‘c:;’i;’g:f TOMARFOTOS
A0 0 0 A0 n 0 TH"‘i""’"‘ TOMARFOTOS HE-HF:

o 0 10000 Bo000 10008 | zo0n  DEFORTE DESCAHSAR HE-HF:
Zonan 0 0 Bo000 o 10 HE';':ETHE VISITARLOS FARGUES TOMARFOTOS
o0 0 10000 B0 u zomgn | DEFORTE COMOGEREL ACUARID TOMARFOTOS
1050 0 1000 B n 15000 TF':":I"T";;‘ 'F“""P:H;I';;DEL"‘S CAMINAR
Zonan 0 15000 zonan o 10 TF':'D"T"D"';‘ CAMIHAR IR A LOS FARGUES
Z5000 0 15000 S0 o o P'“é"""‘ DESCAHSAR TOMARFOTOS
I 0 0 B0 u 0 CAMIHAR ALMORZAR HZ-HF:
15000 0 0 A0 n 0 TF':":I"T";;‘ ALMORZAR HE-HF:
10000 0 0 B0 " 0 CAMIHAR TOMARFOTOS ALMORZAR
10000 0 0 10000 o o TF':'D"T"D"'E HE-HF HE-HF:
q0inn 0 0 S0 e 0 P"‘Té"""’ HE-HF HE-HF
2000 0 0 15000 n 0 P"‘Té"""’ DEFORTE HE-HF:
qonan 0 S0 10000 o o P"'T":“""‘ DESCAHSAR AEROEIGOS
Bonan 0 10000 d0000 o o P"!‘F;"’;'-UE HE-HF HE-HF:
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T T .5 I3.% ToE.T TEF .35 I.3.a%
ACTY ACTY | ACTY | ACTIYI - _ACTY - _ACTY | ACTY - ALIPE - _ALICE -
COMPRAS HD HD HD HD HD HD 5 5
HD HD HD HD HD HD HD 5 5
CINE HD HD HD HD HD HD a 5
HD HD HD HD HD HD HD 5 5
HD HD HD HD HD HD HD 5 5
HMOUILIDAD HD HD HD HD HD HD E 4
SEGURIDAD FRECIOS LA GEMTEALOJAMIENT MO HD HD 5 5
COMERGIO 'RAHSFAT  HD HD HD HD HD 4 5
ALIMEHTAGIO  HOTEL HD HD HD HD HD a a
TRAMSFORTE  HD HD HD HD HD HD 4 4
HE-HF: HE-HFE  HS-HR = HE-HFR HE-HFE = HS-HR  HZ-HFR 5 5
HE-HF: HZ-HFE  HS-HRE  HZ-HFR HE-HE = HS-HR = HZ-HFR 4 =
HE-HF HE-HFE  HS-HR = HS-HFR HE-HFE = HS-HF = HS-HFR a a
HE-HF: HE-HFE  HS-HR = HZ-HFR HE-HE = HZ-HR = HZ-HFR 4 4
HE-HF: HE-HFE  HS-HR = HE-HFR HE-HFE = HS-HR  HZ-HFR a a
TF';"T";;‘ HS-HFE = HS-HE HE-HF: HS-HRE = HS-HRE  HS-HE 4 4
HE-HF HE-HFE  HS-HR = HS-HFR HE-HFE = HS-HF = HS-HFR 5 5
HE-HF HE-HFE  HS-HR = HS-HFR HE-HFE = HS-HF = HS-HFR 5 5
HE-HF: HE-HFE  HS-HR = HE-HFR HE-HFE = HS-HR  HZ-HFR a a
HE-HF: HZ-HFE  HS-HRE  HZ-HFR HE-HE = HS-HR = HZ-HFR 5 4
HE-HF HE-HFE  HS-HR = HS-HFR HE-HFE = HS-HF = HS-HFR 5 5
HE-HF: HE-HFE  HS-HR = HZ-HFR HE-HE = HZ-HR = HZ-HFR 4 4
HE-HF: HE-HFE  HS-HR = HE-HFR HE-HFE = HS-HR  HZ-HFR 5 5
HE-HF: HZ-HFE  HS-HRE  HZ-HFR HE-HE = HS-HR = HZ-HFR 5 5
HE-HF HE-HFE  HS-HR = HS-HFR HE-HFE = HS-HF = HS-HFR a a
HE-HF: HE-HFE  HS-HR = HZ-HFR HE-HE = HZ-HR = HZ-HFR 4 4
HE-HF: HE-HFE  HS-HR = HE-HFR HE-HFE = HS-HR  HZ-HFR 5 5
HE-HF: HZ-HFE  HS-HRE  HZ-HFR HE-HE = HS-HR = HZ-HFR 5 5
CAMINAR = HS-HR = HS-HE = HS-HR HE-HFE = HS-HF = HS-HFR a a
CAMINAR | HS-HR  HS-HE = HS-HR HE-HE = HZ-HR = HZ-HFR 4 4
COMER HE-HFE  HS-HR = HE-HFR HE-HFE = HS-HR  HZ-HFR a a
HE-HF: HZ-HFE  HS-HRE  HZ-HFR HE-HE = HS-HR = HZ-HFR 4 4
HE-HF HE-HFE  HS-HR = HS-HFR HE-HFE = HS-HF = HS-HFR 5 5
HE-HF: HE-HFE  HS-HR = HZ-HFR HE-HE = HZ-HR = HZ-HFR 5 5
HE-HF: HE-HFE  HS-HR = HE-HFR HE-HFE = HS-HR  HZ-HFR a a
HE-HF HS-HE  HS-HR  H=-HFR HE-HE = HS-HR  H=-HFR 4 4
HE-HF HE-HFE  HS-HR = HS-HFR HE-HFE = HS-HF = HS-HFR = =
HE-HF: HE-HFE  HS-HR = HZ-HFR HE-HE = HZ-HR = HZ-HFR 4 4
HE-HF: HE-HFE  HS-HR = HE-HFR HE-HFE = HS-HR  HZ-HFR z z
HE-HF: HZ-HFE  HS-HRE  HZ-HFR HE-HE = HS-HR = HZ-HFR 4 4
HE-HF HE-HFE  HS-HR = HS-HFR HE-HFE = HS-HF = HS-HFR = =
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URIDI - SFEA] - RAHSI -
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H=-HFR

H=-HF

H=-HR

H=-HF
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q

q

EN T
TURIST -

411
ASEI -

4,12
EGURI -

4,13
SERT -

4,14
HALL -

Fl

=



COMERCIO
COMERCIO
ALIMETACION
COMERCIO
COMERCIO
COMERCIO
COMERCIO
FFACIOS HATURALI
GASTROMOMIA
COMIDA
AMEIEMTE

AMAEILIDAD

EUEMOFARA
TRAEAJAR

COMERCIO

CANTIDAD DE
COMERCIO
YARIEDAD DE
REZTAURANTES

COMERCIO
COMERCIO
VIGILAHC

DEFORTE

FARQUEFARA
HIAO=S
FOrMEMTAEL
DEFORTE

20MADEFORTIVA

AMAEILIDAD DE
LOZ HAEITANTES
FRESERVACION
DERECURZOE
AREAS
HATURALES

HAEITAELE

CRECIMIENTO DEL
MUHICIFIO

COMERCIO

DIVER=IDAD DE
COMERCIO
DIVER=IDAD DE
FARRUES
FUEHTE=
HIDRICAS
DIVER=IDAD DE
FARQUES

COMID&
COMIDA
ALIMEHTACION

CERCAHIA

CALIDAD
DEFORTES

EIEH ARREGLADO

CANGHAS
DEFORTIVAE

CLIM&

SERALIZACION

ALIMETOS

COMERCIO

HD

COMERCIO

DEFORTE

ALIMETO=

YIVIEHDA

HOTELES

IHTROZ GOMERGIALI

FARGQUES

H=-HFR

AGRADAELE

HZ-HFR
AMAEILIDAD DE

LOZ HAEITANTES

FARGRUES

H=-HFR

ZOHA IHDUSTRIAL

EZAGRADAELE

TRAHCGUILD

ZITIOSFARA
HACER DEFORTE

Z0OHA WIFI

TRAMHQUILIDAD

FREZERYACIONDE

LOZRECURE0E
LIMFIEZADE
FAREJAS

CLIMA

H=-HR

ALTOHIVELDE
COMERCIO

UEICACION

UEIGACIOH

SECTOR
COMERCIAL

HIVELDEEMFLEQ
ZOMHASVERDES
FARRUES
SEGURIDAD
H=-HR
H=-HFR
FARRUES
H=-HR
HATURALEZA

H=-HFR

HD HD
HD HD
HD HD
HD HD
HD HD
MEDIJOAMEIEHTE = COMIDA

HTROS COMERCIAL 'RASFORT

MIGROEMFRESAS EMFLED
COMERGIO HO
HO HO
ME-HF HZ-HF
HE-HF HE-HF
HE-HF HE-HF
ME-HFi HZ-HF
GASTROMOMIA HZ-HF
HE-HF HE-HF
HE-HF HE-HF
LIMFIEZ& HZ-HF
ME-HF HZ-HF
HE-HF HE-HF
HE-HF HE-HF
ME-HFi HZ-HF
ME-HF HZ-HF
HE-HF HE-HF
HE-HF HE-HF
ME-HFi HZ-HF
ME-HF HZ-HF
UEIZACIAH H=-HF
HE-HF HE-HF
ME-HFi HZ-HF
A
IHFFmES;HLIGTUF: HE-HE:
HE-HF HE-HF
ME-HFi HZ-HF
ME-HF HZ-HF
HE-HF HE-HF
HE-HF HE-HF
ME-HFi HZ-HF
ME-HF HZ-HF
FARRUES HE-HF
HE-HF HE-HF
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HD

HO

HDO

HD

HD

HO

HDO

HD

HD

HO

H=-HR

H=-HF

H=-HF

H=-HFR

H=-HR

H=-HF

H=-HF

H=-HFR

H=-HR

H=-HF

H=-HF

H=-HFR

H=-HR

H=-HF

H=-HF

H=-HFR

H=-HR

H=-HF

H=-HF

H=-HFR

H=-HR

H=-HF

H=-HF

H=-HFR

H=-HR

H=-HR

H=-HF

H=-HFR

H=-HR

H=-HF

H=-HF

MOVILIDAD
AsE
TRAHSFORTE
TRAEAJD
MOVILIDAD
MOYILIDAD
ZEGURIDAD
DESCONFIAHZA
ZEGUFRIDAD
TRAHSFORTE
ASED
INSESUFRIDAD
INSESUFRIDAD
SEGURIDAD
ASED
AZED
AZED

HUECOSEHLASVIAS

AMDEMES EH MAL
EZTADD

INFRAEZTRUCTURA

EASURADELA
HATURALEZA

EASURAS ENFARRUE

FALTADE
SEAALIZACION
FALTADEASED

MUHICIFAL

FALTADE

F&HTEHIMIEHTO DE

ASED

IHZEGURIDAD

LAFALTADE
FUELICIDAD

TRANSFORTE

HOHAY SERALIZACION

TURISTICA
FALTAH ZEMAFOROE

ALUMERADO FUELICO

LA SEGURIDAD
LUGARES TURISTICGOS
EVEMTOS
SERALIZACIOH
INSEGURIDAD
CGORFRUFCIOH
ATEHCION MEDICA
SEAALIZACION

INSESUFRIDAD

HD
MOYILIDAD
ASED
HD
ASED
HO
ALOJAMIEHTO
ZEGURIDAD
ASED
HO
H=-HR
ASED
H=-HFR
ASED
ZEGURIDAD
ZEGURIDAD

MALLAVIAL

MALA
COHSERYACION

FOFODEFERRD
FOFODEFERRD

MOYILIDAD

FALTADE
F&SHMTEHIMIENTO
F&SHMTEHIMIENTO

DELAZVIAS
SERALIZAGION
TURISTICA
COMSTRUCCION
DEVIAS

IHSEGURIDAD
ASED
ASED

MOYILIDAD

HOHAYGUIAS
TURISTICOES
ASEODELAS
CALLES

FLUJOYEHICULAR

EHLANOCHE

L&

INFRAESTRUCTUR

HS-HFR
ATEHCGION MEDICA
L

AZED

FALTADE
FUELICIDAD

H=-HR

FMAMTEHIMIENTO
FARQUES

HZ-HF



L
EHCOHTRARHUET

PFAaLABRA -

HD HD =1 CICIEMERE =1 FMOVILIDAD TURISTICA
HD HED =1 AERIL =1 MAS FARRUEADERDS  ORGAMHIZADA
HD HD =1 JUHID =1 TRANSFORTES ALY COMERCIAI
HD HD =1 JUHID =1 AZED ALY SOMERSIAI
HD HD =1 FA D =1 MEJOF MOVILIDAD ORDEHADD
HD HED =1 AT =1 SEGURIDAD CEFORTIVA
FRECIOS HD =1 JUHID =1 MAS COMERCHD 1UCHA CULTUR
DELIHGUEHCIA HD =1 CICIEMERE =1 UHIVERSIDADES DESARRGLLD
FALLA YIAL HD =1 AERIL =1 SEAALIZACIOH V1AL DESARRGLLO
HD HED =1 AT =1 TRAHSFORTES ALY COMERCIAI
HE-HF HE-HF =1 "'"":""E:'DHE =1 LIMFIEZ A ECOHITO
HE-HF HE-HF =1 "'""3""53"9"5 =1 Ma&S SEGURIDAD EOHITO
UHA
HE-HF HE-HF =1 e =1 MAS SEGURIDAD AGRADAELE
HE-HF: HE-HF: =1 "'""3""53":""5 =1 MAS ASED COMERCIAL
HE-HF: HE-HF: =1 DICIEMERE =1 MAS SEGURIDAD AGRADAELE
HE-HF HE-HF =1 "'""3""53"9"5 =1 &S FOLICIA EOHITO
Mo -ME ME-HE = VACATIOHE = MAS ASEDY MEJORES S
= uiAs
HE-HF HE-HF =1 AGOETO =1 VIAS MEJORADAS TRAMGUIL O
HE-HF HE-HF =1 "'"":"'55'0"5 =1 ASED MUHMICIF AL TRAHRUILO
HE-HF HE-HF =1 AGOSTO =1 LIMFIEZA DEL FOF2 DE AFFLID
FERFD
FIN DE
HE-HF HE-HF =1 cEmoE =1 FMOVILIDAD EOHITD
VIDRIGZEHLAS FINDE
gty HE-HF: =1 D =1 FMAHTEHIMIEHT & TRAHGUILD
FIN DE
HE-HF: HE-HF: =1 D =1 SEAALIZACION TURISTICS EXCELEMTE
FIN DE
HE-HF HE-HF: =1 SEmnE =1 SEAALIZACION TURISTICS ASRADSELE
MANTEHIMIEHTO DE LOS
HE-HF HE-HF =1 CICIEMERE =1 T e b CHEVERE
HE-HF: HE-HF: =1 "'""3""53":""5 =1 AZED EOHITD
FINDE
HE-HF: HE-HF: =1 D =1 SEGURIDAD EOMITO
HE-HF HE-HF: =1 FERIAS =1 EVEMTOS CULTURALES ACOGEDGR
COMGESTION
MEROEEETION — MS-nR =1 CICIEMERE =1 AZEC Y SERALIZACION COMERCIAL
FINDE
AZED HE-HF: =1 D =1 FSEAALIZACION TURISTICA AGR&SDAELE
INSEGURIDAD HE-HF: =1 DICIEMERE =1 EVEMTOSE CULTURALES = AGRADAELE
ACTIVIDADES DE
HE-HF HE-HF: =1 CICIEMERE =1 ettt EXTEHSD
SEMAFORGE AZED =1 FERIAS =1 AZECEMLAS CALLES EUEHD
FINDE
HE-HF: HE-HF: =1 D =1 EVEMTOS AGRADAELE
HE-HF: HE-HF: =1 FIMDE =1 EVEMTOS aGRAaDAELE
ZErMAMA
INSEGURIDAD 5:'2:;‘;2 =1 "'"":""E:'DHE =1 IAS ARREGLADAS AGRADSELE
FIO LI FIM DE
SEAALIZACION o =1 cEminE =1 FARGUES EMTUSIASTA
FALTA CUERFD FINDE
ey viAs =1 D =1 FOLIDEFORTIVG CEFORTIVG
FIN DE
HE-HF: HE-HF: =1 D =1 AZFECTOS RECREATIVOS AGRADAELE
FIN DE
HE-HF HE-HF: =1 SEmnE =1 FAHTEHIMIEHT O ATRASTIVG
HE-HF HE-HF =1 "'""3'5"53'“'"5 =1 LUGARES DE RECREACIOHN EOHITD
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PhaLABERA - ALAE] - ALAE] - AL&E] -

ODTROHFPFIO1 - TROHMF - TROHFPF - TROHF - TRD

TURISTIGH HD HD HD HD L& MESa HD HD HD HD
ORGAHIZADA HD HD HD HD  ASFIEDRASDELTUM.  HOD HD HD HD
AUy COMERCIAL MO HD HD HD EL ROSAL HD HD HD HD
AUy GOMERCIAL  HD HD HO HD L& GRA&H VIS HD HO HD HD
OROEHADD HD HD HD HD L& VEGA HD HD HD HD
DEFORTIN HD HD HD HD CHOAGHI HD HD HD HD
UCHACULTUR MO HD HD HD ZIFACON HD HD HD HD
DESARROLLO MO HD HD HD VILLET& HD HD HD HD
DESARROLLO HO HD HD HD FACATATIVE HD HD HD HD
AUy GOMERCIAL  HD HD HO HD CAGHIFAY HD HO HD HD
EOHITO HS-HFE = HS-HF = HS-HE = HS-HE GG COTA HS-HFE = HS-HF = HS-HF
EOHITO "'G:fE':'"‘ HE-HF = HS-HE = HS-HE VILLETA LAVESA SA&SAIMA HS-HE  HS-HR
AGRADAELE HS-ME = HS-HE = HS-HRE | HS-HE GIRARDOT UBATE = MEDIHA = LAVEGA  HS-HE
COMERCIAL "'G:f'E':"" HZ-HE = HS-HR = HS-HF GIRARDOT LAVEGS E'P"'f""':‘ HS-HF: HS-HF
AGRADAELE  HS-HE = HS-HRE = HS-HR = HE-HF SASAIMA VILLET & UHE HS-HE = H3-HFR
EOHITD HS-HE  HS-HRE = HS-HRE = HS-HE FAGATATIVE SASAIMA E'P"':""F“ VILLETA  FOSCA
EOHITO '3':"‘;::_':"3' H5-HF = HS-HE = HS-HE TEHJG TAEID HS-HFE = HS-HF = HS-HF
TRAHGUILO | GHEVERE A:‘IEIEE’:" HS-HF = HS-HF GIRARDOT LAMESA HS-HE = HS-HF  HS-HF
TRAHGUILO  DEFADA - - WR | HS-HR | HS-HR SOMJUANDERIO Lo e gz MR MS-HE | HS-HE
ELE SECO
AMFLID EOHITD  HS-HE = HS-HR = HS-HF EQGOTH MADRID F""*:‘;"'T' HS-HF: HS-HF
EQHITD HS-HE  HS-HRE = HS-HRE = HS-HE VILLETA "'"':'";""” HS-HF HS-HF; HS-HF
TRAHGUILO ~ HS-HF | HS-HRE = HS-HE = HS-HE TOEIS SoFa HS-HE = HS-HF = HS-HF
EXCELEMTE = HS-MF = HS-HR = HS-HE = HS-HE FACATATIVE LAYESA VILLETA  HS-HE  HS-HR
AGRADAELE  @MEMG  HS-HE = HS-HE = HS-HF AHAFOIME "'"':';""” HS-HE = HS-HF = HS-HF
CHEVERE  EOMITG  HS-HRE = HS-HRE | HS-HE CHIA COTA HS-HE = HS-HFR  HS-HE
EQHITD "'G:f'E':"" HZ-HE = HS-HR = HS-HF TOELA VILLETA LAVEGA  HS-HF HS-HF
EOHITD """"'I";"'T' HS-HE = HS-HRE = HS-HF TOELA HOGAIMA  VILLETA — HS-HE HS-HF
ACOGEDOR = HS-HF | HS-HR = HS-HE = HS-HE VILLETA SASAIMA  HIMAIMA LAVESA  HS-HE
COMERGIAL |~ MS-ME =~ HS-HE = HS-HE = HS-HF UTICA SASAIMA HOGAIMA HS-HE  HS-HE
AGRADAELE "'TTI':CT' '3':":":_':"3' HS-HF = HS-HF GIRARDOT VILLETA  UTICA MS-HE = HS-HFR
AGRADASELE '3':"“;::_“'3' HZ-HE = HS-HR = HS-HF L& VEGH LAHMESS E'P"f”'ﬁ VIAHI HS-HF
ExTEHSo  FOMERSL Lo uR HE-HR | HE-HE LAHMESS FACATATI GUAYAEA - nyp HS-HF
aL wa LDE
EUEHD Acggzn HS-HE = HS-HRE = HS-HF GIRARDOT LAMESA VILLETA = HS-HE HS-HF
AGRADAELE EBOHITG  HS-HFE = HS-HRE = HS-HF GIRARDOT TOEIA HS-HFE = HS-HF = HS-HF
AGRADAELE HS-HE = HS-HE = HS-HE = HS-HF TOEIA EOJAGA GIRARDOT HS-HF  HS-HF
AGRADAELE HS-ME = HS-HE = HS-HRE | HS-HE SASAIMA VILLETA HS-HE = HS-HE  HS-HE
EMTUSIASTA HS-ME = HS-HRE = HS-HR = HS-HF MADRID SASAIMA EOEADA MS-HRE  HS-HE
DEFORTIVG  HS-HF | HE-HRE = HS-HE = HE-HE VILLETA TOEIA | SASAIMA  HE-HRE  HE-HR
AGRADAELE HS-HE = HS-HRE = HS-HR = HS-HF L& MES& GIRARDOT TOSAIMA HS-HE  HS-HR
ATRAGTIVG | HS-HF | HS-HRE = HS-HE = HS-HE HOCGAIME H5-HR = HS-HFE = HS-HE = HS-HFR
EOHITO HS-HE = HZ-HRE = HS-HE = HS-HE VILLETA HS-HF = HS-HE = HS-HE = HS-HR
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Anexo 2. Tabulacién encuestas de oferta municipio de Funza

1.1 1.2
MUNIIII::.:IPID D (AL
1 FLMNZS 03062017
2 FLUMZA 03082017
3 FLIMNZS 03082017
g4 FLMNZS 03062017
=1 FLUMZA 03082017
=1 FLIMNZS 03082017
7 FLMNZS 03062017
= FLUMZA 03082017
=] FLIMNZS 03082017
jlu} FLMNZS 03062017
n FLUMZA 03082017
12 FLIMNZS 03082017
13 FLMNZS 03062017
14 FLUMZA 03082017
15 FLIMNZS 03082017

1.5
1D NOMBRE

| E—

L& COCIMa DOE DAkl

13

10}
CONSEC

Sidzi2M

SiEIEz

SiEI2E

Sz

SIEIES

SiEIZI6

ST

SIEIENE

S22

Sidz2i20

S22

Sid2iznz

Sid2i23

Sid2izig

Sid2iznG

EL RIMNCOMN WERNEZOLAMO

STIC GOURMET

RESTAURAMNTE M CASS

FAaCHD FARRILLA

PAREY COMA

RESTAURAMTE GOURMETH

HOTEL MASTER SUITE

CAFE EXPRESS BAR

PIG and PARK

DORA MATY RFESTAURAMNTE

CAFE GOURMET

LA CASTILLA

HOTEL WM&.E

RESTAURAMTE SAMNTADEREAMND

14 1.5 1.6
10 PROYINCIA 10 NOMBRE o)
TELEFO
SD%BE:?SET‘JEE L&A COCIMA DE DANI 3.E+03
SDE?:TSET\I?E EL RIMCOMN WEMEZOLAMO 3.02E+03
SD'EBCTSJET\]EE STIC GAOURMET 3.1E+03
SD%BE:?SET‘JEE RESTAURAMTE MICASA 3.1d4E+03
SDE%TSET\]?E FPACHO PARRILLA S255942
SD'EBCTSJET\]EE PAREY COM&A 3.13E+03
SD%BE:?SET‘JEE RESTAURAMTE GOURMETH 3.27E+03
SDE%TSET\]?E HOTEL MASTER SUITE S257395
SD'EBCTSJET\]EE CAFE EXPRESS BAR MS-MFR
SD%BE:?SET‘JEE PIS and PARE MS-ME
SDE%TSET\]?E DORA MATY RESTALRANTE 3.13E+09
SD'EBCTSJET\]EE CAFE GOURMET 3.05E+03
SD%BE:?SET‘JEE L& CAaSTILLA 8263236
SDE?:TSET\I?E HOTEL Wiva.JE SZ61345
SD'EBCTSJET\]EE RESTAURAMNTE SANTADEREAMDO 3.dE+03
16 1T 21 2. 1.1
3. 1E+03 CR&1O M13-16 CDLSEBIF" cuMOiMAMARCA
S.02E+09 CALLE 14 M4 =10 UENEJiDLQ CEHSLSSED
S.1E+03 CRA3MNI4 -35 CDLEEBIF" SaMTAMNDOER
3. 14E+03 CRAIGMNI1Z-28 CDLP?:IIBIF\ WalLLE
2595342 CALLE 1S M 12-47 I:DLSE'IIBM AMNTIOQIS
I3.13E+03 CALLE 1S CRA. 16 CDLP?EBIP' METS
3.21E+09 CR&a83MN 11-569 CDLP?EBIF\ CESAR
§257335 CALLESMN 10B-13 CDLEEBM cUMOMNAMARCA,
MNS-MR CALLE 14 M- 15-54 CDLP?:IBIF" cuMOiMAMARCA
MNS-MR CamMCHA CUSTICA CDLSEBIF\ cCUMOIMAMARCA,
3.13E+039 CREA 1M 14-64 CDLEEBIF\ cuMOMNAMARCA,
3.05E+035 CALLEA3 M 11-05 CDLSEBIF" ARALIC A,
S263236 CALLE1S M 17-25 I:DLHIJ:IDMBI'Q cCUMOMNAMARCA,
SZE1345 CALLE 10 A M 128-04 CDLP?DMBIP' Sﬂm?;:l—gEFl
3. 14E+09 CALLE 1S M 15-14 CDLPIJ:IDP\'IIBI'Q CUMOIMAMSRCA
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Z.1.2

MUNICIPI
[m]

FUNEA

WALEMCIA

PUENTE
MACIOMAL

PALMIFA

MEDELLIM

WILLAVICEN
Cio
WVALLEDUP
AR

BOGOTA

BOJACA

BOGOTA

FACATATM
i

ARALCA

MADRIO

CUCUTA

BOGOTA

2.3

ESTRAT ESTUDIO ESTUDIO PROPIET

0
3

3

2.2

EDAD

N

=1

Sz

Kl

4z

41

40

40

35

8]

23

40

3T

z0

43

2.10

5

MO

=]

g}

MO

]

MO

MO

Sl

MO

MO

]

Sl

MO

MO

=]

2.3

GENERD

HOMERE

MUJER

HOMERE

MUJER

MUJER

HOMERE

MUJER

MUJER

HOMERE

MLLJER

MLIJER

HOMERE

HOMERE

MLIJER

HOMERE

2.10A

5
3

TECHICO
EM

31

31

A

Ma

M

MERCADE
]

3

[ E

A

ATENCION
AL

MA

3

COCIMA-
BARY

2.4

CARGO

PROFPIETARIO

PROFPIETARIO

PROFPIETARIO

PROFPIETARIO

ADOMIMISTROOR
2

PROFPIETARIO

ALXILIAR: DE
COCIMA
ADMIMISTRADD
Ry
ADMIMISTRADD
=]

EMFLEADCO

ADMIMISTRADD
=]
ADMIMISTRADD
=]

PROFPIETARIO

ADMIMISTRADD
Fids
ADMIMISTRADD
Fd

P |

=1 ]
Sl 1]
=1 0
=1 ]
=1 0
=1 ]
(] 1]
L] 1
MO ]
(] 1]
L] 0
MO ]
3l 0E
MO ]
(] 1]

Z.5

ESTADO
CIWVIL
LIMIOMN
LIERE

SOLTERD

LIMIOM
LIERE

CASADD

LIMICM
LIERE

CASADD

SOLTERD

SOLTERD

SOLTERO

SOLTERO

LINICM
LIERE

SOLTERO

LINICN
LIERE

SOLTERA

CASADD

INGLES

0

0

2.6

L

# HIJOS | NIV EDUC.

4

2.6 2.9
PROFESION ESTEFI"‘"
Ma 3
DOCEMTE 3
Ma 2
Ma 2
COMTADURIA PUBLICA 4
Ma 2
Ma 1
ADMIMISTRACION DE EMPRESA 4
ADMIMISTRADOR 2
Ma 3
MA 2
FILOSOFO 2
INGEMIERD OE SISTEMAS 3
MA 3
CHEF ALTA COCINA 3
3.1 3.2
INGLES FRANCE FRANCE FRANCE LICENCIA CAMARA
5 LEIDD 5 DE Y
0 0 MO MO
0 0 MO MO
0 0 5| S|
0 0 5| 5|
0 0 Sl 5l
0 0 5| 5|
0 0 = Sl
0 0 Sl 5l
0 0 5| 5|
0 0 = Sl
0 0 Sl 5l
0 0 5| 5|
0 0 Sl =
0 0 5| 5|
0 0 = Sl
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a

]

FPRIMARIA

LNIYERSITARI
]

FPRIMARIA

SECUNDARIA

UNIYERSITARI
]

SECUNDARIA

SECUNDARIA

UNIYERSITARI
]
UNIYERSITARI
]

BACHILLER

BACHILLER

UNIYERSITARI
]
UNIVYERSITARI
]

SECUNDARLA

UNIVYERSITARI
]

i}

0

2121A 2121B Z2121C 2121D 2.121E Z2.121F

INGLES
ARIO ' HABELAD LEIDD ESCRITO ]



3.3 3.4 J4.1 35 358 3.58B 3.6 3.6.1 362 3.7 371

TIPO DE REGISTR ;RENOV SERVICIO SERVICI SERVICI  AROD UNICO ARDS ESTAB NOMERE DE
PERSONA ONAL  ADO? SDEL DOSDEL OSDEL APERTU ' DUERO FRENTE LECIMIE CERTIFICACIONES (
REGIMEM RESTALIRAN
SIMPLIFICADO NO NA e A A 2015 sl z NO A
REGIMEM RESTAURAN COMIDAS
SIMPLIFICADD Mo A TE RAPIDAS A 0TS = z e A
REGIMEM RESTALIRAN
SIMPLIFICADO NO NA TE A A 2010 sl z NO A
REGIMEM RESTALIRAN
SIMPLIFICADO NO MA TE A kA 2014 sl 3 MO MA
REGIMEM RESTALIRAN
SIMPLIFICADO NO MA TE A kA 2000 sl 1 MO MA
REGIMEM RESTALIRAN
SIMPLIFICADO NO MA TE A kA 2014 sl 3 MO MA
REGIMER COMUN NO NA HEST.?'EU RAN kA 2005 MO 1 ND A
REGIMER COMUN =] TRAMITE HOSPEDAJE — MA kA 20m MO z ND A
REGIMEM
SIMPLIEICADO MO MA CAFE BAR KA 2010 sl 2 NO A
REGIMEM COMDAS CAMARA DE
SIMPLIFICADD mo A TIFICAS M i 00w = 10 = COMERCIO
REGIMEM RESTALIRAM CAFETER
SIMPLIEICADO MO MA e A KA 201 sl g NO A
EEEBIDAS Y CERTIFICADD DE
REGIMER COMUIMN MO MA ALIMENTOS HA KA 2m2 sl 2 Sl EXPRESS PERFECTO
REGIMEM COMOAS ~ VENTA
SIMPLIFICADD mo A RAFPIDAS LICOR A 204 mo 2 e A
REGIMEM
SIMPLIFICADO =l =l HOSPECAJE  MA KA 20m sl z MO A
REGIMEM RESTALIRAN
SIMPLIFICADO MO MA e HA KA 2007 sl z MO A
4.1 41A 418 41C 410 41E 41F 141G
NOMERE DE NOMERE DE CAPACI HABITAC DESAYU ALMUER CENAS
CERTIFICACIONES CERTIFICACIONES  DAD IONES CAMAS MESAS  SILLAS NO35 £05 (DIAS)
TA i) 3n MA TA T 23 5 40 MA
A i) 30 MA A g 24 0 25 MA
A ) 35 MA A T 23 1= &0 MA
TA i) 50 MA TA 12 43 10 &0 MA
A i) 1&O MA A 40 160 4 30 i
A ) 40 MA A 3 36 20 30 MA
TA i) 3n MA TA g 30 30 40 MA
A i) 24 2 12 24 g A MA MA
A ) 3n MA A o 25 A M MA
ALIMENTOS i) 40 MA TA T 30 50 A MA
A i) 40 MA A g 35 0 g MA
A ) 25 MA A 4 24 = M MA
TA i) 3 MA TA 3 3 TA A MA
A i) 30 27 30 &0 30 A MA MA
A ) 100 MA A 3n 100 A =l MA
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4. 1H 4 1K 4 1K 4. 1L 141M 41N

EE;HSAD P';:‘EEE SOFAS TED"F:E;E:S MEVERA “'DEEI'BE Eul'i'l'zpn ASADOR ' HORNO 41K
M M 31 1 2 31 F M 31 JF
7 M (TS 1 1 (TS M M (TS M
M M A 1 3 A M M 1 M
M M 31 1 2 31 1 M 31 JF
M M A M 2 A M M A M
(F A A 1 1 A M A A M
M M 31 M 1 31 F M 31 JF
M M 2 13 M A M M A M
(F A A 2 z A M A A M
M M 31 M M 31 F M 31 JF
M M A 2 1 A M M A M
20 A A 1 z A M A A 7
M M 31 2 3 31 F M 31 JF
M M A 28 1 A M M A M
0 M 31 M M 31 F M 31 JF

4.1L 4.1M 41N 5.1 551A 511B 5.11C

Tfj'fE“S'S MNEVERA “'Dfﬂﬂ'z Eug'EPD ASADOR' HORNOD 41K EMP'LE.H. '"le;'"' FLID  HORAS
1 z M M M ME ME 2 o 2 o
1 1 MA MA MA MA MA z o z o
1 3 Mg ME ME 1 MG z o z o
1 2 M 1 M M M 2 o 2 o
ME z Mg ME ME MG MG 10 o 10 o
1 1 M M M ME ME 2 o 2 o
MA 1 MA MA MA MA MA 4 o 4 o
13 ME Mg ME ME MG MG B o B o
z z M M M ME ME 2 o 1 o
MA MA MA MA MA MA MA z o 1 o
z 1 M M M ME ME 1 o 1 o
1 z MA MA MA MA 7 1 o 1 o
z 3 Mg ME ME MG MG 1 o 1 o
2a 1 M M M ME ME 3 o 3 o
MA MA MA MA MA MA MA 4 o z o
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2.1.10 511E 9.2 5.2.1 9.3 5.3.14A 5.3.1B 5.3.1C 5.3.2A 5.3.2B
DIAS PRESTA ' ;CONTR EMPLEA CAPACIT ;QUIEN ZQUIEN (QUIEN NOMERE HOMERE
CIDN DE ' ATD EN DosS A DICTA DICTA DICTA CAPACITACION CAPACITACIONE
CEMTRO MANIPULACION DE
u] 0 MO ik Sl FLNZL ALCALDIA A ALIMENTOS b
MANIPULACION DE ATEMCION AL
u] 0 MO ik Sl ALCALDIA A A ALIMENTOS CLIENTE
MANIPULACION DE
u] 0 MO ik Sl ALCALDIA A A ALIMENTOS b
ALCALDIA MANIPULACION DE
u] 0 MO A Sl OE MA A ALIMENTOS b
SERVICIO AL
u] 0 MO A Sl ALCALDIA MA A INGLES CLIENTE
MANIPULACION DE
1] 0 MO A Sl ALCALDOIA SEMNA A ALIMENTOS b
SECRETA MANIPULACION DE
1] 0 MO A Sl - SEMNA A ATERMCION AL CLIEMTE ALIMENTOS
MAMNEJD DE
1] 0 Sl z2 Sl 565 MA A SEGURIDAD IMDUSTRIAL INSTIMNTORES
MANIPULACION DE
1 0 Sl 1 Sl SEMA MA A COCTELERIA ALIMENTOS
INGEMIER MANIPULACION DE ATEMCION AL
1 0 Mo A S ] i A ALIMENTOS CLIEMTE
1] 0 Sl 1 MO MA MA A ks b
1] 0 MO A Sl TECEECA MA A BARISMO ARTEDELATTE
1] 0 MO A MO MA MA A ks b
1] 0 MO A Sl ALCALDOIA A [k SERMICIO AL CLIENTE MUCAMA
SECRETA MANIPULACION DE
2 0 MO A Sl Fla OE A [k ALMENTOS ks
5.32C 5334 5.33B 5.33C 5330 5.33E 5344 5.34B
NOMERE MECANISMO MECANISMO MECANISMO MECANISMO MECANISMOS PROGRAMAS DE PROGRAMAS
CAPACITAC S DE 5 DE S DE 5 DE DE FORMACION QUE DE
Téy COMFEREMCIAS MA A MA Téy WS-MRA WS-MA
CURSOS0OE
& COMFEREMNCIAS Ma M& Ma & COCIMA MS-MRA
T&y COMFEREMNCIAS Ma MA Ma T&y MS-MA MS-MA
ATEMNCION AL AOMIMISTRACIO
Ty COMFEREMCIAS MA MA MA Ty CLIENTE 1 OE EMERESAS
Téy COMFEREMCIAS CURSOS A MA Téy WS-MRA WS-MA
Téy COMFEREMCIAS MA A MA Téy MERCADEC WS-MA
& CHARLAS Ma M& Ma & MS-MR MS-MRA
FRIMERCS CURSOS DE
ALRILIOS LHARLAS M M M M IDIOMAS GRATIS M=-MR
SERMICIO AL
Ty CURsas MA MA MA Ty CLIENTE MS-NFA
Téy CURSOS WVIDEDS A MA Téy WS-MRA WS-MA
ATEMCION AL
Téy MA MA A MA Téy CLIENTE WS-MA
MAMNEJODE LABORATORIOC CAPACITACION
CHEME= =1 M M M M COMTAEBLE M=-MR
& M& Ma M& Ma & MS-MR MS-MRA
Ty CHaRLAS MA MA MA Ty MS-MFA MS-NFA
Téy CHaRLAS MA A MA Téy BARY MESA WS-MA
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6.10

6.1 20015 6220015 632015 '6.4 2015 652015 662015 6. 72015 6.8 2015 6.3 2015 2015 E
NUMERDO 4 s PROMED MININO MAXIMO PRECIO PRECIO PRECIO PRECIO
VISITANTES HMNACION EXTRA. 10 ESTADIA ESTADIA HABITAC HAEBITAC HABITAC HABITALC |
2700 1 ul MA Moy A [eIFa A [eIFa A
850 0.35 0.0z A oI A [IFa A [IFa A
2000 1 a M Moy i Ma M Ma Moy
3500 1 u} MA Moy A [§IFa MA [§IFa &
S000 0,95 0.0z MA I A 1P MA 1P A
TFOao 1 ul MA Moy A [eIFa A [eIFa A
1000 0.35 0.0z A oI A [IFa A [IFa A
1000 0,35 0.0z =1 1 5 45000 45000 Ma MA
3500 0,97 0.03 MA Moy A [§IFa MA [§IFa &
S000 0,35 0,05 MA I A 1P MA 1P A
3500 0.35 0,02 MA Moy A [eIFa A [eIFa A
S000 0,35 0,05 A oI A [IFa A [IFa A
3000 0,35 0.02 MA Moy A [§IFa MA [§IFa &
1000 0.95 0.05 =1 1 S 35000 40000 1P A
1200 0,35 0,02 MA Moy A [eIFa A [eIFa A

611 2015 :61.25 "flil-‘ll?j ".fl]-‘ll"‘j gﬂ-‘llg gﬂ-‘lll'sj 6. 17 2015 6.18 2015 6.193 2015
My My S000 5500 M M M & &
Moy Moy s000 5000 I E I E I E [T F= [T F=
Moy Moy 500 B500 I E I E I E [T F= [T F=
[QF [QF EO000 EO00 &= &= &= S =% S =%
[QF [QF 4500 12000 12000 &= &= S =% S =%
[QF [QF 5500 5500 &= &= &= S =% S =%
[giF [giF ES00 ES00 M M M [l F=Y [l F=Y
[giF S0000 [giF M M M M [l F=Y [l F=Y
[giF [giF [giF M M M M 13000 [l F=Y
My My 4000 [P [P [P [P [/ F=Y [/ F=Y
My My G000 000 [P [P [P [/ F=Y [/ F=Y
My My 1s000 [P [P [P [P [/ F=Y [/ F=Y
T T T T T T T (1 (1
M M M M M M M A A
My My My =tuinln] M M M & &
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620 6.1.1 6.1.2 6.1.3 6.1.4 6.1.5 6.1.6 6.7 6.1.8

2015 .1 IS 2016 2016 2016 2016 2016 2016 2016 2016
CAFES NUMERD > > PROMED MININO MAXIMO PRECIO ' PRECIO PRECIO
VISITAN HNACIONM EXTRA. 10 ESTADIA ESTADIA HABITAC HABITAC HABITAC I
& 2300 1 o & & & & & &
ol S0a0 0.35 0.0z [ F= ol ol ol ol ol
[={nulu] 2000 1 u] o] o] o] o] o] o]
& 2700 1 o & & & & & &
ol 8500 0.35 0.0z [ F= ol ol ol ol ol
o] S000 1 u] o] o] o] o] o] o]
& 1050 0.9z 0.0z & & & & & &
ol a0 0.35 0.0z =1 1 1 S0000 SE000 ol
3000 4000 0,53 0.0z o] o] o] o] o] o]
& G000 0.9 0.04 & & & & & &
1600 3600 0.35 0.0z [ F= ol ol ol ol ol
1300 5500 0,35 0,05 o] o] o] o] o] o]
Mo 3100 093 0.0z Mo Mo Mo Mo Mo Mo
ol 1500 0.35 0.0% ] 1 E 40000 45000 ol
o] 1500 0,53 0.0z o] o] o] o] o] o]
S0 Saw Sam Sed S Sem 4w eimam  eam
PRECIO PRECIO PRECIO PRECIO PRECIO PRECIO PAQUET ENTRETENMI MUNICIPIOS
HABITAC HABITAC SUWUITE DESAYU ALMUER CEMA E MIENTD TURISTAS
QIF= QIF= {IF= 5500 G000 (WP (WP iy MaDRID
Ma Ma & E000 oo & & [pF=) BEOGOTA
F=) F=) & ES00 ES00 & & ey MaDRID
QIF= QIF= {IF= G000 G000 (WP (WP iy MaDRIO
Ma Ma & S000 1z000 13000 & [pF=) EOGOTA
QIF= QIF= {IF= E000 E000 (WP (WP Il MOSQUERA
MA MA MA TOOoO TOOoO MAa MAa [/ BOJALCH
Ma Ma 100000 Ma Ma Ma Ma ey FPaIFA
QIF= QIF= {IF= (WP (WP (WP (WP iy EOJACA
MA MA MA S000 MAa MAa MAa [/ FaCATATIVA
Ma Ma & ES00 ES00 Ma Ma ey FUSAGASLUGA
QIF= QIF= {IF= 17000 (WP (WP (WP iy EOGOTA
MA MA MA MAa MAa MAa MAa &l BOJALCH
Ma Ma & Ma Ma Ma Ma ey EOGOTA
QIF= QIF= {IF= (WP G000 (WP (WP iy EBOGOTA
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MUNICIFIO
5

BOGOTA

A

BOGOTA

MOSGIUERS

AMOL SIS,

SUBACHOOQ
LIE

MOSGIUERS

VILLAVICEM
clo

VILLETA

MADRID

BOGOTA

FACATATIVA

FACATATIVA

MEDELLIM

MADRID

6113 C

i
EXTRANJER

u}

0.0z

0.0z

0.0z

MUNICIFIOS
TURISTAS

FACATATIVA

Ma

[T

BOGOTA

MAORIO

BOGOTA

Ma

EOG0OTA

MOSQUERA

EOG0OTA

EBOJACA

MOSQUERA

BEOG0OTA

ey

(T

61130

6.1.18

NACIONALIDAD  NACIONALID HNACIOMALI

TURISTAS AD
(A7) (AT
WEMEZLIEL A (AT
(A7) (AT
(A7) (AT
ESTADOUMIDEMNS | YENEZ OLAMD
ES 5
(A7) (AT
VEMEZOLANOS | ARGEMNTINOS
CANADE '-.-'ENEZSEILF'.NEI
YEMEZLIELA CHIRA
YEMEZLIELA ARGEMTIMA
YEMEZLIELA BOLIIA
ELROPA INGLESES
VEMEZOLAMOS A1
ALEMANES AFRICANOS
ALEMANES A1

PROMED | TIEMPO TIEMPO # TOTAL

10 DE
iy

Iy

iy

Mo

iy

rA

Iy

2

MA

iy

MA

(AT

Iy

3

Iy

My

M,

My

M

My

M

M,

1

A

My

A

[T

M,

1

M,

MINIMO MAXIMO

)

[IF=

)

(R h)

)

(S E)

[IF=

z

A

)

A

(AT

[IF=

3

[IF=

DE VISITAN EXTRHAN
[=11] 1 o
To 0,35 0.0z
1z0 1 o
150 1 u]
00 095 0.0z
1z0 1 u]
250 0.35 0.0z
30 0.33 0.m
[=11] 0,35 0.0z
[=11] 0393 0.0z
35 0,35 0.0z
[=11] 0.35 0.05
130 0,35 0.0z
40 0393 0.0z
300 0,35 0.0z
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>

DAD
(1Y

(3T
(3T
(3T
CHIMA,
(3T
(3T
(3T
(3T
HIOL AMOIA,

Ty

ESTADOS
UMIDOS

(37
ERASILENOS

(37

>

6. 1139 A
# TOTAL DE

VISITANTES VISITANTES

200

10

300

350

200

200

200

=0

=]

120

40

00

00

S0

=00

10 DE
™Ay

Mo,

™Ay

[E )

™Ay

M

Mo,

3

M

™Ay

M

[T

Mo,

z

Mo,

)

[IF=

)

(R h)

)

(S E)

[IF=

1

A

)

A

(AT

[IF=

1

[IF=

6.1.13

e

1

0,33

0,35

0,35

B

6. 1L13E 6. L13F 6.1.20A 6. 120B 6120C 61200 6.1.2Z20E 6.1.Z20F

PROMED TIEMFO TIEMFPO
MINIMO MAXIMO

L

[ Ea

L

MA

L

MA

[ Ea

2

MA

L

MA

(7Y

[ Ea

2

[ Ea



6E121Aa 6. 1218 61.21C 61210 6121E 6B 1Z1F 6B6122A 6 12ZB 6. 122C

# TOTAL > = PROMED TIEMPFO TIEMPO # TOTAL = =
DE VISITAN EXTRAN 10 ODE MINIMO MAXIFO DE VISITAMN ' EXTRAN
[=1n] 1 u} My ey Py 150 1 u]
100 0,93 0.0z My ey Py 10 0,33 0.0z
g0 1 u} P&y ey [ E) 1z0 1 o
Z2d0 1 u} P&y ey [ E) 1z0 1 o
a0 1 u} P&y ey [ E) 150 1 u]
150 1 u} P&y ey [ E) 300 1 u]
300 0,93 0.0z P&y ey [ E) 200 1 u]
30 0,33 0.0z 3 1 2 1z0 0,395 0.0
Ta 0,35 0.0s &y ey [ ) S0 1 u]
40 0,35 0.0 &y ey [ ) u] u} u]

u] u] u} plfs sy Mo [=18] 0.35 0.0z
20 0.35 0.05 plfs sy Mo 30 1 u]
150 0.35 0.0z plfs sy Mo 20 1 u]
=1n] 0,95 0.0z 3 1 3 00 1 u]
300 1 u} &y ey W) 200 1 u]

61220 6 12Z2E G 122F B.1Z3A 6.123B 6.123C 61230 ,6123E 6 123F

FPROMED TIEMPO TIEMPO # TOTAL > > FPROMED | TIEMPFO TIEMPDO

10 OE MINIMO MAXIMO DE VISITAN EXTRHAN 10 OE MINIMO MAXIMO
Ty Ty Ty 300 1 u] My My My
Py Py Py 120 023 0.0z Py Py [l f=
Py Py Py =in]n} 1 u] Py Py Py
Ty Ty Ty 300 1 u] My My My
Py Py Py 100 1 u] Py Py Py
Py Py Py 400 1 u] Py Py Py
Wit Wit Wit 200 0.35 0.0z A A A
4 1 4 luln] 1 u] 5 1 5
Py Py Py 100 023 0.0z Py Py [l f=
Py Py Py 200 0.95 0.05 Py Py Py
Ty Ty Ty 40 0.35 0.0z My My My
Py Py Py 100 023 0.0z Py Py [l f=
Py Py Py 1z0 0.95 0.05 Py Py Py
4 1 4 a0 1 u] T 1 T
it it it 200 1 u] el F= el F= el F=
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G124 A 6124B 6174C 61240 6124E 6.124F B6125A 6125B 6125C
FROMED TIEMPO

# TOTAL

DE
300

1z0

=inln}

=00

150

S00

250

150

120

250

45

1z0

1z0

150

200

651250 6.125E 6 125F

FROMED TIEMFPFO TIEMFO FPROMED ;CUERNT
MINIMO MAXIMO

IO DE
A

A

A

A

A

A

A

3

A

A

A

A

A

3

A

]

VISITAN EXTRARN

1

0.33

0.95

1

0.595

035

0.35

0.35

0.95

0,323

035

0.595

0.95

TS

TS

TS

TS

TS

TS

TS

1

TS

TS

TS

TS

TS

1

TS

-

u}

0.0z

0.0

u}

0.05

0,05

0.0z

0.0z

0.0z

0.0z

0.0

0.05

0.0z

A

A

A

A

A

A

A

3

A

A

A

A

A

3

A

IO DE
T,

&y

&y

My

T,

&y

&y

=1

P&y

plfs

A

T,

TS

]

A

6.2

MINIMO
T,

&y

&y

My

T,

&y

&y

1

P&y

plfs

A

T,

TS

1

A

T

IO EDAD A CON

30

35

35

35

45

30

30

40

25

40

45

25

=0

35

=0

MO
=1
=1

MO
=1

MO

MO
=1
Sl

MO
Sl
Sl
Sl

MO

MO
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TIEMPDO
MAXIMO

T

Ay

(R

My

T

Ay

(R

=

My

[

TS

T

TS

=1

TS

T2 A

INSTRU
MENTOS

TS

TARJETAS

TARJETAS

TS

TARJETAS

TS

TARJETAS

TARJETAS

TARJETAS

TS

TARJETAS

WIOZ &
WOz
REDES
SOCIALES

TARJETAS

AVISOS

# TOTAL
DE

200

1z0

300

=00

150

200

150

200

150

250

S0

130

200

00

300

T.28B

INSTRU
MENTOS

A

A

A

A

AVISOS

A

AVISOS

AVISOS

WOZ &
WiOZ

A

AVISOS

A

TARJETAS

AVISOS

A

e

-

VISITAN EXTRAN

1

u}

0.95 0.0z

1 ]

1 ]

1 ]

1 ]

1 ]

1 ]

1 ]
0.97 0,03
0,95 0.0z
0,95 0,05
0.95 0.0z

1 ]
0.97 0.03

T.2C 721
INSTRU CUALES
MENTOS SOM
TS TS
TS TARJETAS
TS TARJETAS
TS TS
TS TARJETAS
TS TS
TS TARJETAS
TS TARJETAS
w VG
TS TS
TS aVISOS
A R
A SOoiaces
TS TARJETAS
TS aVISOS



7.3 T.3 A 3B
iSERVIC SERVICI SERWYICI
o0s 0S5 1 o0s 2
=] OOMICILIC A
=] OOMICILIO 7S
= DOrMICILIO r=S
MO A r=S
MO A r=S
MO A r=S
=] EVENTOS Mo
= LAVAMOE CAFETERI
FilA, o
MO A r=S
COMIDA
=l PARS MA
=] DOrMICILIC r=S
CEMAS
=l PARS rA
MO MA Mo
MO A A
= EVENTOS r=S
818 g1cC 8.2 A
GREMIO GREMIO ACTOR
2 3 DE LA
MA MA MS-MA
(S A MS-MF
(S A MS-MFA
MA MA MS-MFA
(S A MS-MF
(r: T, MS-MA
Mo MA MS-MFA
(S A MS-MF
(r A MS-MA
Mo MA MS-MFA
(S A MS-MF
MA MA MS-MA
(S A MS-MF
(S A MS-MFA
MA MA MS-MFA

T.3C

SERYICI
os 3

[y

7

r:)

r

r

Ty

[REs)

()

Ty

r

r

Ty

[REs)

Ty

Ty

828

ACTOR
OE LA

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MNS-MR

MS-MR

MS-MR

MNS-MA

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

T4

MECARNI
SMOS

MO
MO
MO
MO
MO
)
MO
MO
MO
MO
MO
)
MO
MO

MO

82C

ACTOR
OE LA

MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MR

MS-MR
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T.4 A

MECARNI
SMO 1

[ Fe

MA

A

A

A

&

[ F=¥

&

&

A

A

&

[ F=¥

&

&

820

ACTOR
DOE LA

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

=

MECARNI
SMO 2

Ml

A,

(A1)

(OFY

(OFY

M5

[ E=

W=

=

(OFY

(OFY

M5

[ E=

=

=

8 2E

ACTOR
OE LA

MS-MA

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MR

MNS-MR

MS-MR

MS-MR

MS-MA

MS-MR

MS-MR

MS-MR

8.1 8.14
AFILIAD GREMIO
oa 1
(A ]a] (AT
MO (AT
MO (AT
(]| (T
MO (T
(] (AT
MO (AT
MO (AT
MO (AT
(]| (T
MO (T
(] (AT
MO (AT
MO (AT
MO (AT
8.3 8.3.1
CON TIPODE E
CUALES CONTALC
A A
A A
MA MA
A A
MA MA
T T
A A i
MA MA -
T T
A A
MA MA
A A
A A
MA MA
A A



8.4 A 848 84C 8.4.1 8.5 8.5.14A 8.5.1B 8.5.1C
SNIIDND ENTDND ENTOND  como Lo apovany  GENEFIC DENEFIC beNcric pencric
MS-MA MS-MA MS-MA MS-MNF MO Ma Ma Ma
MS-MNR MS-MNR MS-MNR MHS-MR MO My My My
MS-MNR MS-MNR MS-MNR MHS-MR MO My My My
MS-MNE [SIy] MS-MNE MHS-MF MO My My My
MS-MNR MS-MNR MS-MNR [ Fe MO My My My
MS-MNR MS-MNR MS-MNR [ Fe MO My My My
ALCALDOE, MNS-MR MS-MA EVENTOS CULTURALES MO ™A ™A ™A
SIEDNSTTEIEPI;IEII MS-MF MS-MF CAPACITACIOMNES MO Ma Ma Ma
MS-MA MS-MA MS-MA &, MO Ma Ma Ma
MS-MNR MS-MNR MS-MNR o= MO My My My
MS-MNR MS-MNR MS-MNR o= MO My My My
CA?: e MS-MNE MS-MNE EVEMNTOS CULTURALES MO My My My
MS-MNR MS-MNR MS-MNR [ Fe MO My My My
MS-MNR MS-MNR MS-MNR [ Fe MO My My My
MS-MA MS-MA MS-MA &, MO ™A ™A ™A
314 3.1B a1cC 31D 3za 928 azc
DEBILIDAD 1 DEAES"Z'D Di%";,'n Dif;";"” FD_EI':LE FORTALEZA 2 | FORTALEZA 3
'NFF“"EHSFU':T” MS-ME  NS-MR NS-MR  ATEMCION MS-MR MS-MP
UEICACION MS-MR  MNS-MR  MNS-NR COMIDA ATEMCION MS-MR
ESPACID MNS-MR  NS-MR NS-NR EHPEE'ENC' ATEMCION NS-MR
UBICACION MS-ME  MS-MR WNS-MR SERWICIO MS-MR MS-MP
‘DoMCLoS  paRUEA PLELCD "SR trapicon  CALIDAD e
PERSONAL  copan MSTMR mNSR TLNASE ms-e NS-iR
CDE"EEEEEEDN MS-MR  NS-MR  RNS-MR E%"}!EE J%E MS-MR MS-MR
POCO ESPACID SE'H‘;’;EE NS-MR  NS-NR C’:'"D‘I'E':I'_’:‘D UBICACION NS-MR
'NFF“"EHSFU':T” ESPACID  MNS-MR | RNS-MR ':’:"D‘I'E'?_”‘D MS-MR MS-MP
POCAESPACIOD DET»%EJ% s MSMR O NS-NR G’:‘STLEDND ERPERIEMCIA ATET::EIP?'IWE#L
POCOESPACID  NS-NR  NS-MR  NS-NR PF‘DSD'D"ECTD EXPERIEMCIA NS-MR
HDE:E’:‘;‘L?EDE ESPACID  MNS-MR | RNS-MR ;§$EE§§ SEu::Ht:llzCnll?EAL MS-MP
NS-MR MS-MR  MNS-MR  NS-MR CALIDAD MS-MR NS-MR
“LL;gaﬁéﬁfngN MNS-MR  MNS-MR WNS-NR COMIDA AMPLID NS-MR
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92D 9.3 A
FE;:ﬁL AMENAZA 1
MS-MR INSEGLURIDAD
MS-TR INSEGURIDAD
MS-MR INSEGLURIDAD
MS-TR INSEGURIDAD
MS-TR COMPETEMCIA
MS-MR INSEGLURIDAD
neopm | COMSTRUCCIONEM LA
WA
MS-MR INSEGLURIDAD
MS-TR COMPETEMCIA
MS-MR COMPETEMCIA
MS-TR COMPETEMCIA
NS-NA Pnsmaiﬁggwmma
MS-TR INSEGURIDAD
MS-TR COMPETEMCIA
MS-MR COMPETEMCIA
94 A 394 B 34C 94D

OPFORTUNIDAD 1

AMPLIAREL
MNEGOCIO
GEMERAR MAS
EMPLEC
MaS WaRIEDAD DE
COMIDAS
AUMEMTARLAS
COMIDAS
RE&LIZAR
OorMICILICS
FODER MEJORAR
L&
ABRIROTROS
RESTALIRANTES

AMPLIACICON

COMNSTRUIR
OTROS NEGOCIOS

CRECER

CRECER

ExXFAMNDOIR EL
MNEGOCIO
FPOSICIONAMENTO
EMEL MERCADD

EXPAMNSICON

LICITAR

OFORTU OFORTU OFORTU

NIDAD 2 NIDAD 3 HNIDAD 4
MNS-MR MNS-ME MNS-ME
MNS-MR MNS-MR MNS-MR

AMPLIAR  NS-NR MNS-MR
MNS-MR MNS-ME MNS-ME
MNS-MR MNS-MR MNS-MR
MNS-MR MNS-MR MNS-MR
MS-MR MS-MR MS-MR

ME.JORAMI
ENTO MNS-MR MNS-MR
MNS-MR MNS-MR MNS-MR

“MEEP‘F‘ MS-MR MS-MR

WINCULAR REALIZAR
SEaUN  EvEnTOS MR

GENERAR

s MS-MR
MS-MR MS-MR MS-MR

PARCILES
DERD MNS-MR MNS-MR
MS-MR MS-MR MS-MR

936
AMENAZA 2
MS-ME
MS-kF
MS-ME
MS-kF
MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MR
MS-MF
MS-ME
LBICACICIMN
INSEGURIDAD
MS-kF
INSEGURIDAD
MS-MR

101

ZFACTORES QUE BENEFICIAN EL

TURISMO?Z1
IMPLEMENTAR ACTIVIDADES DE
RECREACIOMN

CREAR LUGARES MAS LLAMATIVOS

MAS EVENTOS

MAS EVENTOS Y COMCIERTOS

MS-MNR

M&w'0OR PUBLICIDAD

EVEMTOS

MEJORRAR La SEGURIOAD DEL MUMICIPID

EVENTOS CULTURALES
EVENTOS CULTURALES

EVENTOS CULTURALES

OaR A COMOCER LOS LUGARES
TURISTICOS

HOSPEDAJE
EVEMNTOS

FaCLIDAaD DE FARGUED
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A3C .30
AMENASA 3 ﬁHEI:ﬁZ
MS-MR MS-MR
MS-MNR MS-MNR
MS-MR MS-MR
MS-MNR MS-MNR
MS-MNR MS-MNR
MS-MR MS-MR
MS-MNR MS-MNR
MS-MR MS-MR
MS-MNR MS-MNR
MS-MR MS-MR
MS-MNR MS-MNR
MS-MR MS-MR
MS-MNR MS-MNR
MS-MNR MS-MNR
MS-MR MS-MR

ZFACTORES QUE BENMEFICIAN EL
TURISMO?Z2

ADECUAR ESPACIOS MATURALES
MAS PARCILES
CREAR SITIOS CULTURAES
MS-MNR
MS-MNR
PROGRAMAS TURISTICOS
FERIASY FIESTAS

MEJORAMIENTO DEL SISTEMA WAL

ADECUACION DE LOS LUGARES
TURISTICOS

MASEVENTOS
INCENTIVOS AL DEPORTE
ADOECUAR LOS FARCILES

MS-MNR
MS-MNR

MS-MR



102 1026 10.2C 10.2 D 10.2E 10.2F

ATRACTIVOS ATRACTIVOS ATRACTIVOS ATRACTIVOS ATRACTI ATRACTI
TURISTICOS DE LA TURISTICOS DE LA TURISTICOS DE TURISTICOS vas vOos
MS-MR MNS-MR MS-MA M3-MR MS-MA M3-MR
MNS-MR MNS-NR [ = MNS-MR [ = MS-MR
MS-MR MNS-MR MS-MA M3-MR MS-MA M3-MR
PARCILES DEL
CENTRO MNS-NR [ = MNS-MR [ = MS-MR
FARCGUES MNS-MR MS-MA M3-MR MS-MA M3-MR
FA&ROUE PRIMCIPAL MNS-NR [ = MNS-MR [ = MS-MR
FA&RGUE FRIMCIPAL MNS-MR MS-MA M3-MR MS-MA M3-MR
MNS-MR MNS-NR [ = MNS-MR [ = MS-MR
PARCLUES

FECREATIMOS MNS-MR MS-MA M3-MR MS-MA M3-MR
FA&ROUE PRIMCIPAL BIBLIO PARCILE [ = MNS-MR [ = MS-MR
UMICEMTRO LA SILLA CLIMPICS MS-MA M3-MR MS-MA M3-MR
PLA&ZA PRIMNCIFAL HUMEDAL [ = MNS-MR [ = MS-MR
FA&RGUE FRIMCIPAL MNS-MR MS-MA M3-MR MS-MA M3-MR
FA&ROUE PRIMCIPAL WILLA OLIMPICE [ = MNS-MR [ = MS-MR
MS-MR MNS-MR MS-MA M3-MR MS-MA M3-MR
102 1026 10.2C 10,20 10.2 E 10.2F

ATRACTIVOS ATRACTIVOS ATRACTIVOS ATRACTIVOS ATRACTI ATRACTI

TURISTICOS DE LA TURISTICOS DE LA TURISTICOS DE TURISTICOS vas vOos
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