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1 TITULO

Variables que influyen en los estudiantes de los colegios de media y media vocacional,
para acceder a los programas académicos de la Facultad de Ciencias Administrativas,

Economicas y Contables, Universidad de Cundinamarca, Fusagasuga.
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2 TEMA DE INVESTIGACION

1.1. AREA.

Gestion de las organizaciones y sociedad.

1.2. LINEA.

Desarrollo Organizacional.

1.3. PROGRAMA.

Administracion de Empresas.

1.4. TEMA DE INVESTIGACION.

Identificacion de las variables que influyen en los estudiantes de los colegios de media y
media vocacional, para acceder a los programas académicos de la Facultad de Ciencias

Administrativas, Econémicas y Contables, Universidad de Cundinamarca, Fusagasuga.
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3 DEFINICION DEL PROBLEMA

El conocimiento y la formacién es parte crucial en los avances exponenciales que ha
presentado la humanidad en los ultimos afos, existen diferentes maneras de adquirirlo,
entre sus principales estan: El empirico, dado que, hace referencia a todo conocimiento
recibido por experiencia; y el cientifico, el cual es tomado por medio de teorias y leyes ya

creadas.

Una de las mejores formas de adquirir el conocimiento cientifico es la educacion
superior, puesto que, es el siguiente paso a la educacion secundaria, y el primer paso

enfocado a una rama especifica del conocimiento.

Los estudiantes terminan la educacién secundaria entre los 16 y 18 afios de edad, es en
esta etapa que empieza a rondar por la cabeza de los jévenes las decisiones que
deberan tomar para su futuro inmediato y se comienzan a preguntar: “;qué hacer?,
¢estudiar una carrera universitaria?, ¢trabajar?, ¢conocer el mundo? Son preguntas que
todos se han hecho al finalizar sus estudios de secundaria, y que no tienen facil

respuesta.”

La Facultad de Ciencias Administrativas, Econémicas y Contables de La Universidad de
Cundinamarca sede Fusagasuga, en su busqueda de mejorar la educacion superior,
necesita reconocer principales necesidades, motivaciones, variables, etc., por las cuales
los jévenes toman la determinacion de ingresar a uno de sus programas académicos,
pero, actualmente no cuenta con informacién y datos estadisticos adecuados para
generar el impacto necesario en el tema. Por esta razon, se ha decidido generar esta

investigacién, planteando el siguiente interrogante:

¢,Cudles son las variables que influyen en los estudiantes de los colegios de media y
media vocacional, para acceder a los programas académicos de la Facultad de Ciencias

Administrativas, Econdmicas y Contables, Universidad de Cundinamarca, Fusagasuga?

! REGADER BERTRAND. La importancia de elegir bien tu carrera universitaria. [en linea]
https://psicologiaymente.com/miscelanea/importancia-elegir-carrera-universitaria.
21
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4.1.

4 OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Analizar las variables que influyen en los estudiantes de los colegios de media y media

vocacional, para el acceso a los programas académicos de la Facultad de Ciencias

Administrativas, Econémicas y Contables, Universidad de Cundinamarca, Fusagasuga.

4.2.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Sefialar las causas econdmicas por las cuales los estudiantes deciden acceder a
los programas en estudio.

Explorar las causas sociales por las cuales los estudiantes deciden acceder a los

programas en estudio.

Reconocer las causas culturales por las cuales los estudiantes deciden acceder a

los programas en estudio.

Identificar las causas geogréaficas por las cuales los estudiantes deciden acceder

a los programas en estudio
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5 JUSTIFICACION

La educacion superior en Colombia y en el mundo es sinbnimo de superacion y
cumplimiento de metas personales, un estudio realizado respecto a los motivos que los
estudiantes tienen para continuar estudiando arrojé el siguiente resultado: “En general se
observa que cuatro de cada cinco estudiantes (83.51%) mencionan que quieren
superarse, tres de cada cinco (62.73%) quieren ganar bien cuando sean profesionistas,
0 estan interesados en estudiar (61.48%), mientras que uno de cada tres considera que
le va a dar prestigio (33.82%) o bien, quiere vivir mas independiente de su familia
(33.61%).Los motivos que menos se eligieron son: Asi los hacen mis parientes, mis
amigos, mi novio(a) (4.91%), No tengo otra cosa que hacer (3.97%) y Un(a) maestro(a)

me dijo que siguiera estudiando (1.46%).”?

Segun el Ministerio de Educacion, los pregrados en administracion y areas relacionadas
a la econdémica “son carreras muy apetecidas porque brindan amplias posibilidades
ocupacionales. Presenta el mayor numero de egresados y estudiantes de pregrado, pero
al mismo tiempo muestra una alta demanda por parte de las empresas por ser
profesionales capacitados para desempefarse en diferentes campos. Los sueldos son
relativamente elevados asi mismo son carreras solicitadas por los empresarios, debido a
la versatilidad de sus profesionales para desempefarse en el campo privado y en el
publico.” Como respuesta a esta demanda es necesario que la Universidad de
Cundinamarca se interese en proyectar un programa que cumpla con altos criterios de
educacién para competir por medio de la calidad con las diferentes universidades
publicas y privadas que ofrecen el mismo programa. Asi mismo, contribuir al
mejoramiento educativo del pais, creando profesionales competentes tanto nacional

como internacionalmente.

2 SCIELO. Motivacion Para Estudiar en Jbévenes de Nivel Medio Superior. [En linea]

http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S52007-07052011000100009 .Guanajuato,
2011. P&g. 1.

3 MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Carreras con futuro. [En linea]
https://www.mineducacion.gov.co/cvn/1665/printer-113696.html Colombia, 2018. Pag. 1
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“‘En el proceso de registro calificado, el Ministerio de Educacion, requiere que los
programas ofrecidos por las diferentes universidades e instituciones de educacion
superior tengan un conocimiento de cuales son las expectativas de los estudiantes
especialmente de décimo y once grado, sobre el programa a referenciar y saber si tiene
dicho programa posibilidades y mercado para ser ofrecido y mantenido durante por lo
menos 10 afios.” La Universidad de Cundinamarca actualmente se encuentra en el
proceso de renovacion de registro calificado, y por medio de esta investigacion
buscamos registrar la demanda que la institucion presenta en los colegios de la ciudad

de Fusagasuga.

Esta investigacion busca brindar un aporte significativo con datos estadisticos
importantes acerca de la proyeccion de la demanda y el estado actual de percepcién de
los programas académicos de la Facultad de Ciencias Administrativas, Econdmicas y
Contables, por los estudiantes de colegios de media y media vocacional en Fusagasuga,
identificando las variables econdmicas, geogréaficas, sociales y/o culturales que inciden
en los jévenes al momento de elegir un programa de educacion superior. De la misma
forma se realiz6 un capitulo preliminar, donde se evidencia el estado actual de los
estudiantes, el cual, cumple con la funcion de contextualizar a los lectores para ir del
estudio general al especifico, basado en los objetivos planteados. Aportando ademas a
futuras investigaciones dentro del marco general actual, se realiz6 un comparativo de los
estudiantes de Fusagasuga con el resto del pais, basandose en datos del DANE vy el

Ministerio de Educacion Nacional.

Llevar a cabo una investigacion de esta magnitud posibilita un crecimiento en las vidas
profesionales tanto del asesor como de los estudiantes participantes. Aplicando los
conocimientos obtenidos durante el ciclo de la carrera profesional, en las areas como
marketing, investigacion de mercados, gerencia de mercados, habilidades gerenciales,
estadistica, entre otras; y de este modo tener el privilegio de entregar una base para

desarrollar futuras investigaciones y planes de accion que permitan incrementar la

* GAMBASICA ACEVEDO, Marcela. CASTELLANOS, Victoria. Estudio de la oferta y demanda del
Programa de Administracion de Empresas de la UPTC. En
http://repositorio.uptc.edu.co/bitstream/001/1469/1/TGT-217.pdf. Colombia, 2015. Pag. 28
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demanda de los programas académicos de la Facultad de Ciencias Administrativas,
Econdmicas y Contables, Universidad de Cundinamarca sede Fusagasuga.
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6 MARCOS DE REFERENCIA

4.3. MARCO TEORICO
4.3.1. Teorias del comportamiento del consumidor

El tema central de esta investigacion es conocer la demanda actual de los programas
ofrecidos por la Facultad de Ciencias Administrativas, Econémicas y Contables en la
Universidad de Cundinamarca sede Fusagasuga. No obstante, la demanda no solo se
centra en tener una cifra exacta y actualizada, sino poder describir el perfil de los
consumidores para este tipo de ofertas académicas. Para ello esta investigacién tendra
como eje central en unas importantes teorias de la mercadotecnia: Comportamiento del
Consumidor, el cual, “implica un conjunto de actividades que las personas desarrollan
cuando buscan, compran, evalGan, usan y disponen de los bienes con el objeto de
satisfacer sus necesidades y deseos. Estas actividades comprenden tanto procesos

mentales y emocionales como acciones fisicas.”
Existen tres teorias que apoyan este estudio:

a. Teoria econdmica — Marshall

Segun Alfred Marshall “las decisiones de compra son el resultado de calculos

”6

econdémicos, racionales y conscientes.” Esta teoria nos dice que el consumidor adquiere

los productos segun su poder adquisitivo y la relacion costo-beneficio.
Los factores mas importantes son:

v Los gustos, costumbres y preferencias del consumidor
v Los ingresos del consumidor

v El precio de las mercaderias de las empresas rivales

° MERCADEOYPUBLICIDAD.COM. Teoria del consumidor. En
http://www.mercadeoypublicidad.com/Secciones/Biblioteca/DetalleBiblioteca.php?recordID=7238. 2017.

® CARDENAS, Jessica. Teoria econémica de Marshall. En http://pousiroxi.blogspot.com.co/2008/03/teora-
economica-de-marshall.html México, 2008.
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b. Teoria psicol6gico social — Bevlen

Esta teoria hace referencia a las influencias sociales en la conducta de eleccion de
bienes y servicios. Algunas de estas son: “Culturales, subculturales, clases sociales,

grupos de referencia, grupos de convivencia, la familia y el individuo.”

Considera que
muchas de las compras son hechas o motivadas por la busqueda de prestigio. Al igual,
aseguraba que “el consumo ostentoso solo era realizado por las personas de un nivel
socioecondmico alto y que esta clase de consumo era una meta que otros trataban de

imitar.”®
c. Teoriade lajerarquia de las necesidades — Maslow

La teoria la jerarquia de las necesidades y motivaciones, hace referencia a que el
individuo tiene dos necesidades principales: las Deficitarias y las de Crecimiento. Que, a
su vez, “estas se subdividen en forma jerarquica, es decir, el individuo desea satisfacer
desde las méas bésica hasta seguir subiendo sucesivamente de acuerdo a sus

necesidades y motivaciones.”
Las necesidades se satisfacen de la siguiente forma:

Necesidades fisiologicas
Necesidades de proteccion
Necesidades de estima y aceptacion

Necesidades de valorizacién o reconocimiento

D N N NN

Necesidades de autorrealizacion

! Jocelyn. Modelos del comportamiento del consumidor. En

http://comportamientoconsumidorjoce.blogspot.com.co/2008/04/modelo-psicologico-social-de-veblen.html
2008.
8 CARDENAS, Jessica. Teoria econdmica de Marshall. En
http://qousiroxi.bloqspot.com.co/2008/03/modelo-psicloqico—social—de—veblen.html México, 2008.

PEREZ BARDALES, Angélica. Teorias del Comportamiento del Consumidor. En
http://www.merkactiva.com/blog/teorias-del-comportamiento-del-consumidor/ 2017.
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4.3.2. Factores que intervienen en el rendimiento académico

El rendimiento académico que presentan los estudiantes en una institucion de educacion
superior, tiene area de estudio muy amplia que abarca las condiciones sociales,

culturales, geogréficas, familiares, motivacionales, entre otras.

La Red de Revistas Cientificas de América Latina y el Caribe, Espafia y Portugal
(Redalyc.org) en su articulo Factores Asociados al Rendimiento Académico en
Estudiantes Universitarios, una Reflexion Desde la Calidad de la Educacion Superior
Publica sustentd: “El rendimiento académico, por ser multicausal, envuelve una enorme
capacidad explicativa de los distintos factores y espacios temporales que intervienen en
el proceso de aprendizaje. Pueden ser de orden social, cognitivo y emocional, que se
clasifican en tres categorias: determinantes personales, determinantes sociales y

determinantes institucionales, que presentan subcategorias o indicadores.”*°

a. Determinantes personales

Dentro de los determinantes personales encontramos:

e Competencia cognitiva

e Motivacion

e Condiciones cognitivas

e Auto concepto académico

e Autoeficacia percibida

e Bienestar psicolégico

e Satisfaccion y abandono con respecto a los estudios
e Asistencia a clases

¢ Inteligencia

e Aptitudes

e Sexo

Y REDALYC.ORG. Factores asociados al rendimiento académico en estudiantes universitarios, una

reflexién desde la calidad de la educacion superior publica. [En linea]
http://www.redalyc.org/html/440/44031103/. Costa Rica. 2007. Pag. 47-48.
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Formacion académica previa a la Universidad

Nota de acceso a la universidad

b. Los determinantes sociales

Diferencias sociales

Entorno familiar

Nivel educativo de los progenitores o adultos responsables del estudiante
Contexto socioeconémico

Variables demograficas

c. Determinantes institucionales

Eleccion de los estudios segun interés del estudiante
Complejidad en los estudios

Condiciones institucionales

Servicios institucionales de apoyo

Ambiente estudiantil

Relacion estudiante — profesor

Pruebas especificas de ingreso a la carrera

4.4. MARCO CONCEPTUAL

4.4.1. Administracion de Empresas: La mas demandada

consultoras.

29

para las

De acuerdo con informacion brindada por el portal de empleo Trabajando.com, “entre las
300.000 ofertas publicadas al 30 de septiembre de 2015, la mayor parte de las vacantes
fueron vinculadas a Administracion de Empresas. Por esta razon, la empresa califica a
esta carrera como “la mas demandada del afio”. Para la directora de comunicaciones del
portal Diby Marcela Escobar, esta realidad responde a que para las empresas es

fundamental contar con personas capaces de tomar decisiones que generen valor



econdémico y social. Es por esto que surge la necesidad de un capital humano ligado a
las ciencias econdmicas y financieras, asi como a la contabilidad y el marketing. El
administrador de empresas cumple con este perfil.”** Por ende, la Facultad de Ciencias
Administrativas, Econdémicas y Contables de la Universidad de Cundinamarca sede

Fusagasugd, tiene un demanda amplia en el municipio.
4.4.2. Demanda.

“La demanda es la cantidad de un bien o servicio que la gente desea adquirir. Casi todos
los seres humanos del planeta demandan un bien o un servicio, oro, arroz, zumo de
naranja, educacion superior... No obstante, lo mas interesante de la oferta y la demanda
es como interactian la una con la otra.”*® Asi mismo, la facultad cuenta con una
demanda en constante crecimiento, lo que nos motiva a investigar cual es el mercado
especifico, con el cual, cuentan los programas académicos de Administracion de

Empresas y Contaduria Publica de la Universidad de Cundinamarca.

4.5. MARCO GEOGRAFICO

Fusagasuga es un municipio en crecimiento que hace parte del departamento de
Cundinamarca-Colombia y es capital de la provincia del Sumapaz. Segun la alcaldia
municipal: “Esta ubicada a 59 km al suroccidente de Bogota, en una meseta delimitada
por el rio Cuja y el Chocho, el cerro de Fusacatan y el Quinini que conforman el valle de

los Sutagaos, vy la altiplanicie de Chinauta“*®.

e Nombre del municipio: Municipio de Fusagasuga

e Gentilicio: Fusagasuguefio

1 UNIVERSALIA COLOMBIA. Las 20 carreras universitarias con mayor demanda y mejor pagadas en
Colombia. [En linea] http://noticias.universia.net.co/educacion/noticia/2015/12/17/1134832/20-carreras-
universitarias-mayor-demanda-mejor-pagadas-colombia.html. Colombia, 2017.

2 NAVARRO, Javier. ¢Qué es la oferta y la demanda? En https://www.elblogsalmon.com/conceptos-de-
economia/que-es-la-oferta-y-la-demanda. 2008

2 ALCALDIA DE FUSAGASUGA. Fusagasuga. En http://www.fusagasuga-
cundinamarca.gov.co/Paginas/default.aspx Colombia, 2018.
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e Provincia: Sumapaz

e Departamento: Cundinamarca
4.5.1. Entorno Econdémico

Actualmente en el municipio “el mercadeo agropecuario regional, el comercio y la
construccién son las actividades determinantes de la economia de la ciudad.”** Sin
embargo, el acelerado crecimiento del sector terciario, especialmente el fortalecimiento
de las actividades del sector educativo, salud, recreacion, turismo, estan en un

crecimiento constante proporcional al crecimiento de la construccion en el area.
4.5.2. Entorno Social

La Secretaria de Desarrollo Social, por medio del Plan de Desarrollo Municipal busca
generar un enfoque de equidad, con el fin de mejorar las condiciones de vida de la
poblacién en situacion de vulnerabilidad. "A través de la priorizacion en la prestacion de
los servicios, la entrega de ayudas y el desarrollo integral, permitiendo condiciones
sostenibles para el goce y disfrute efectivo de sus derechos, por medio de las estrategias

de desarrollo de las capacidades intelectuales, fisicas y econémicas.”*

4.5.3. Entorno Cultural

La Secretaria de Cultura de Fusagasuga, con el fin de buscar la equidad de sus
ciudadanos, tuvo como reto “apoyar el desarrollo cultural, artistico, musical, social y
turistico del municipio de Fusagasuga mediante programas que estan plasmados dentro

del Plan de Desarrollo Municipal Fusagasuga Contigo, Con Todo.”*®

¥ FINCA EL REPOSO. Datos generales de Fusagasuga. En http://www.casalle.org.co/casa-de-

encuentros/acerca-de-fusagasuga/32-datos-generales-de-fusagasuga.html.

> ALCALDIA MUNICIPAL DE FUSAGASUGA. Informe de gestién 2015 Plan de Desarrollo Fusagasuga
Contigo Con Todo. En
http://fusagasugacundinamarca.qov.c0:32720/Transparencia/Informes/Informe%20de%20Gesti%C3%B3n

9%202015%20Plan%20de%20Desarrollo%20Fusagasug%C3%A1%20Contigo%20con%20Todo.pdf#searc

h=entorno%20politico Colombia. Pag. 8.

'® |bid. Pag. 5.
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46. MARCO INSTITUCIONAL
4.6.1. Misién

‘La Universidad de Cundinamarca es una institucion publica local del Siglo XXI,
caracterizada por ser una organizacion social de conocimiento, democratica, autonoma,
formadora, agente de la transmodernidad que incorpora los consensos mundiales de la
humanidad y las buenas practicas de gobernanza universitaria, cuya calidad se genera
desde los procesos de ensefianza-aprendizaje, investigacion e innovacion, e interaccion

universitaria.”*’

4.6.2. Vision

“La Universidad de Cundinamarca sera reconocida por la sociedad, en el ambito local,
regional, nacional e internacional, como generadora de conocimiento relevante y

pertinente, centrada en el cuidado de la vida, la naturaleza, el ambiente, la humanidad y

la convivencia.”'®

4.6.3. Las funciones de la Universidad de Cundinamarca son
e Ciencia, Tecnologia e Innovacién

e Formacion y Aprendizaje

e Interacciéon Universitaria

17

UNIVERSIDAD DE CUNDINAMARCA. Estatuto General (Acuerdo 007 de 2015, Articulo 4).
Fusagasuga. 2015. [en linea] https://www.ucundinamarca.edu.co/index.php/universidad/mision-y-vision.
Péag. 1.

'® |bid. Pag. 1.
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7 DISENO METODOLOGICO

7.1. TIPO DE INVESTIGACION

La presente investigacion es de tipo descriptiva, la cual, consiste en describir las
variables y/o caracteristicas de una poblacion objetivo a partir del analisis de datos por

medio de una encuesta, queriendo encontrar las causas determinantes del problema.

7.2. IDENTIFICACION DE LA MUESTRA

En la presente investigacion la poblacion son todos los jévenes que actualmente estan
cursando los grados 10°y 11° en los colegios publicos y privados de Fusagasuga para el
afo 2018, siendo estos un total de 3.242 estudiantes segun los datos brindados por la

secretaria de educacion, representados de la siguiente manera:

Tabla 1. Estudiantes de media y media vocacional en colegios publicos y privados en
Fusagasuga.

N2 ESTUDIANTES
COLEGIO

10° 11° TOTAL

ACADEMIA PANTANO DE VARGAS 34 25 59
COLEGIO CAMPESTRE GARDNER 3 5 8

COLEGIO CAMPESTRE HIMALAYA 47 41 88
COLEGIO CRISTIANO INTEGRAL BETHESDA 1 1

COLEGIO DE LA PRESENTACION 31 31 62
COLEGIO FUNDACION MANUEL AYA 55 49 104
COLEGIO RICAURTE 68 82 150
COLEGIO CAMPESTRE LEON DE GREIFF 32 32 64
COLEGIO SANTO DOMINGO SAVIO 66 62 128
COLEGIO CAMPESTRE DE FUSAGASUGA 5 16 21
GIMNASIO MODERNO MARIA AUXILIADORA 15 18 33
GIMNACIO AMERICANO 16 17 33
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INSTITUCION ACADEMICA NUEVA VISION 25 36 61

INSTITUCION SANTADER 44 37 81
I. E. M. CAMPESTRE NUEVO HORIZONTE 38 40 78
I. E. M. CARLOS LOZANO Y LOZANO 218 235 453
I. E. M. EBEN-EZER 76 71 147
I. E. M. FRANCISCO JOSE DE CALDAS 50 36 86
I. E. M. GUAVIO BAJO 33 14 47
I. E. M. INSTITUTO TECNICO AGRICOLA VALSALICE 78 70 148
I. E. M. INSTITUTO TECNICO INDUSTRIAL 259 195 454
I. E. M. JOSE CELESTINO MUTIS 96 87 183
I. E. M. LUIS CARLOS GALAN SARMIENTO 30 29 59
I. E. M. MANUEL HUMBERTO CARDENAS VELEZ 89 80 169
I. E. M. PROMOCION SOCIAL 3 5 8
I. E. M. TECNICO DE ACCION COMUNAL 88 86 174
I. E. M. TECNICO TEODORO AYA VILLAVECES 171 142 313
I. E. NUESTRA SENORA DE BELEN 7 7
LICEO MODERNO GRAN COLOMBIANO 4 19 23
TOTAL 1681 1561 3242

Fuente: Secretaria de Educacion, Alcaldia de Fusagasuga.

Para hallar el tamafio de la muestra se utilizé la férmula de Matriz de Tamafos
Muéstrales para poblacion finita creado en la Universidad Nacional, la cual, brinda un

95% de confianza, de la siguiente manera:

n, (-
n=——— donde: n,= 7 (1-g* —d

Donde:

- n: Tamafno de la muestra

- N: Tamano del universo

- p: Probabilidad de ocurrencia
- a: Nivel de confianza

- d: Error maximo de estimacion

Arrojando el siguiente resultado:
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Tabla 2. Matriz de tamarfios muéstrales.

Matriz de Tamafios Muestrales para diversos margenes de error y niveles de
confianza, al estimar una proporcion en poblaciones Finitas

N [ta.maru:u del 3.242 Escriba aqui el tamaiio del universo

universo]
p [Pfﬂbﬂb“id_ﬂd de 0,5 Escriba aqui el valor de p
oCurrencia) - |
Formula empleada |
Nivel de z(1-
Confianza (alfa) 1-alfa/2 alfa/2) n 7 {1—%} :
o
0% 0,05 1,64 n= donde: n,= r(-n* T
95% 0,025 1,96 1+ e
97% 0,015 2,17 T
99% 0,005 2,58
Matriz de Tamaiios muestrales para un universo de 3242 con una p de 0,5
Nivel de d [error maximo de estimacidn]

Confianza 10,0% 9,0% | 80% | 7,0% | 60% | 50% | 40% | 3,00 | 2,00% | 1,0%
90% &6 51 102 132 177 245 372 507 1.107 | 2.187
955/ 23 114 143 185 246 343 506 803 1.379 | 2.424
97% 114 139 174 224 297 411 600 932 1.543 | 2.542
9957 158 133 241 307 405 552 737 1.177 | 1822 | 2713

Fuente: Universidad Nacional.

El muestreo sera probabilistico, ya que es una técnica en la cual las muestras son
recogidas mediante un proceso que les brinda a todos los individuos de la poblacién la
misma oportunidad de ser seleccionados, eliminando asi los sesgos sociales que

podrian moldear la muestra de investigacion.

La Matriz de Tamafios Muéstrales arroja una muestra de 351 estudiantes como muestra

de la investigacion, los cuales se ven representados en la siguiente tabla:

Tabla 3. Muestra.

COLEGIO N2 ESTUDIANTES
ACADEMIA PANTANO DE VARGAS 6
COLEGIO CAMPESTRE GARDNER 10
COLEGIO FUNDACION MANUEL AYA 30
COLEGIO CAMPESTRE LEON DE GREIFF 7
COLEGIO CAMPESTRE DE FUSAGASUGA 30
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GIMNASIO MODERNO MARIA AUXILIADORA 22

INSTITUCION ACADEMICA NUEVA VISION 10
I. E. M. CARLOS LOZANO Y LOZANO 50
I. E. M. EBEN-EZER 17
I. E. M. INSTITUTO TECNICO AGRICOLA VALSALICE 30
I. E. M. INSTITUTO TECNICO INDUSTRIAL 48
I. E. M. JOSE CELESTINO MUTIS 20
I. E. M. MANUEL HUMBERTO CARDENAS VELEZ 16
I. E. M. PROMOCION SOCIAL 6
I. E. M. TECNICO TEODORO AYA VILLAVECES 40
I. E. NUESTRA SENORA DE BELEN 9
TOTAL 351

Fuente: Elaboracion propia

7.3. OBJETO DE ESTUDIO

Actualmente el programa académico de Administracion de Empresas de la Facultad de
Ciencias Administrativas, Econdmicas y Contables de la Universidad de Cundinamarca,
sede Fusagasuga estd pasando por un proceso de renovacion del registro calificado. Por
consiguiente, la presente investigaciéon busca analizar la demanda a corto y mediano
plazo de las carreras ofertadas actualmente, para aportar informacion y estadisticas de

suma importancia a dicha certificacion.

Asimismo, se busca entregar la base de futuras investigaciones que busquen crear un
plan de accion para dar a conocer los programas ofrecidos por la facultad a los
estudiantes de media y media vocacional, de Fusagasuga y la region.

7.4. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

e Fuentes primarias: La técnica de la encuesta, la cual hace referencia a un

conjunto de preguntas dirigidas a una muestra de la poblacion total, con el fin
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de conocer decisiones especificas para identificar la opinibn de los
estudiantes; y la observacion.

e fuentes secundarias: Se utilizaron investigaciones realizadas en el Ministerio
de educacion, Ministerio de Salud, el DANE, el periédico el Tiempo, la
Universidad de Cundinamarca, entre otras fuentes fidedignas que nos
aportaron informacion de vital importancia para la realizacion de la

investigacion en estudio.
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8 ESQUEMA TEMATICO

8.1. RESULTADOS GENERALES DE LA POBLACION

A continuacidon, se muestran los resultados generales que arrojaron las encuestas
realizadas a los estudiantes de media y media vocacional en los colegios publicos y
privados del municipio de Fusagasugé, visualizando la situacion actual econdmica,
social, cultural y geogréfica de la poblacién en estudio.

Grafica 1. Tipo de colegio.

W Privado
W Publico

Fuente: Elaboracion propia

Se aprecia que el 63% de los estudiantes de media y media vocacional en el municipio
de Fusagasuga, pertenecen a colegios publicos y el 37% a colegios privados.

Segun el articulo del periodo El Tiempo “En total 10 millones 203 mil estudiantes estan

matriculados en las diferentes instituciones educativas del pais. De ellos, 7 millones 600
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mil estan en instituciones educativas oficiales; 711 mil en matricula contratada [...]. En

cuanto a colegios privados, hay un millén 889 mil estudiantes”®.

Con base en el anterior articulo, se observa que para la presente investigacion se
evidencia que los estudiantes en Fusagasuga presentan las mismas caracteristicas en
cuanto a esta variable, superando en gran porcentaje los estudiantes en colegios

publicos que en colegios privados.

Grafica 2. Edad.

WEntre 18y 20 afios
W Menosde 18 afios

B Mo responde

Fuente: Elaboracion propia

El 92% de los estudiantes que se encuentran en educacion media son menores de 18
afos, el otro 7% estan entre los 18 y 20 afios y el 1% no respondieron. “En Colombia la

mayoria de nifios empiezan el proceso educativo en el grado de transicion a los 5 afios,

' REDACCION VIDA/EDUCACION. Ministerio de Educacion rindié cuentas. EL TIEMPO [en linea], 20 de
abril del 2017. Disponible en Internet: https://www.eltiempo.com/vida/educacion/rendicion-de-cuentas-del-
ministerio-de-educacion-nacional-79810.
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por lo cual la educacion media esta disefiada para que a ella concurran estudiantes de
15 afios al grado 10° y de 16 afios al grado 11°.7%°

En Fusagasuga la educaciéon en menores se rigie por las mismas cifras, en cuanto a
edad, evidenciando que el municipio se muestra nivelado en educacion respecto al resto
del pais.

Grafica 3. Genero.

m Femenino
W Masculing

m No responde

Fuente: Elaboracién propia.

El 51% de los estudiantes encuestados pertenecen al género masculino y el 47% al
género femenino, el 2% restante no respondieron a esta pregunta. Esto indica que el
porcentaje de estudiantes en educaciéon media y media vocacional en los colegios de
Fusagasuga cuenta con 4% mas de estudiantes pertenecientes al género masculino con

respecto al femenino. En Colombia “Cifras preliminares del DANE en el 2016 el 51,4%

2 PEREZ, Angel. El fracaso de la educacion media en Colombia. DINERO [en linea], 5 de agosto de2016.
Disponible en Internet:_ https://www.dinero.com/opinion/columnistas/articulo/el-fracaso-de-la-educacion-
media-en-colombia-por-andres-perez/226546.
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de los nacimientos fueron de nifios y el 48,6%, de nifias.”** Esto explica el mayor
porcentaje mostrado en cuanto al género masculino, respecto al femenino en estudio de

educacion media y media vocacional.

Grafica 4. Numero de personas del ndcleo familiar.

WEntre3y5
B Masdes
B Menosde3

Mo responde

Fuente: Elaboracion propia.

El 69% de los hogares de los estudiantes encuestados estan conformados entre 3y 5
personas, el 17% menos de 3, el 13% mas de 5 y el 1% no dieron respuesta a la
pregunta. Segin el ENDS? la composicién de los hogares tanto en zona rural como
urbana tiene un promedio en el total del pais de 3.5, segun este informe los datos

concuerdan con la situacion actual de Fusagasuga.

2l DANE. Citado por EL PAIS. En Colombia nacen mas nifios que nifias, segun el DANE [en linea]. 21 de
octubre de 2016. Disponible en internet:_https://www.elpais.com.co/cali/en-colombia-nacen-mas-ninos-que-
ninas-segun-el-dane.html.

2 MINSALUD. Composicién de los hogares. En: ENDS. Colombia, 2015. P. 75.
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Grafica 5. Tendencias de las viviendas.

M Arriendo
W Familiar
No responde

Propia

Fuente: Elaboracion propia.

La principal tendencia en las viviendas de los estudiantes encuestados corresponde a
las rentadas con un 46%, seguida de la propia con un 43%, solo el 9% de las familias de
los estudiantes viven en hogares de otros familiares y el 2% de los encuestados no
respondi6 a la pregunta. Comparando con la situaciobn actual de los hogares
colombianos, segtn el MINSALUD? en promedio (54,3%) de hogares en Colombia tiene
vivienda propia (totalmente pagadas o en proceso de pago, seguida por el alquiler

(32,5%), el usufructo (10.5%) y la propiedad en proceso de pago (5.4%).

En el caso de Fusagasuga las familias de los estudiantes encuestados sobrepasan las
viviendas rentadas esta es una caracteristica en familias que tiene hijos o familiares

menores de edad, los cuales estan en procesos de educacion.

% \bid. Pag. 75.
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Grafica 6. Estudiantes que se proyectan a estudiar educacion superior.

HNo
mSi

Fuente: Elaboracién propia.

Grafica 7. Estudiantes que se proyectan a estudiar educacién superior y el tipo de

colegio.
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50
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Fuente: Elaboracion propia.
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Los resultados de la encuesta muestran (ver grafica 6) que el 93% de los estudiantes de
media y media vocacional en los colegios de Fusagasuga aspiran a seguir sus estudios
en educacion superior y tan solo el 7% no piensan en esta posibilidad. De estos
estudiantes (ver grafica 7) discriminando los colegios publicos y privados, el 96,6% de
los colegios publicos se proyectan a seguir sus estudios superiores y tan solo el 6,4%
no, en cuanto a los publicos el 93,1% se proyecta a estudiar educacion superior y tan

solo el 6,9% no lo piensa hacer.

Segun cifras del Ministerio de Educacion, “solo el 41,2 % de los estudiantes de colegios
oficiales y el 56,4 % de no oficiales, para una tasa de 48,5%, aparecen en los registros
de absorcion a la educacién superior.”®* Lo que se aprecia con las cifras anteriores es
gue de todos los estudiantes que aspiran a continuar sus estudios, tan solo menos de la
mitad logra, al salir de su bachillerato, ingresar a una universidad o institucion de
educacion superior, mostrando esto que la falta de estudio en los jovenes colombianos
no se debe la falta de interés personal, sino a la falta de oportunidades en diferentes
aspectos, viéndose reflejado en los datos reales. También se evidencia que, aunque el
porcentaje que se proyecta es similar para colegios publicos y privados, en los datos
reales los estudiantes de los colegios privados sobrepasan por mas del 15% a los
estudiantes de los colegios publicos en cumplir esta meta.

*MINEDUACION. Citado por MALAVER, Carol. De cada 100 graduados, solo 48 ingresaron a la
educacion superior. EL TIEMPO [en linea]. 27 de julio de 2016. Disponible en Internet:
https://www.eltiempo.com/archivo/documento/CMS-16656094.
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Grafica 8. Estudiantes que recibieron orientacion vocacional.

H Mo
B No responde

W Si

Fuente: Elaboracién propia.

Grafica 9. Estudiantes que recibieron orientacion vocacional y el tipo de colegio.
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Fuente: Elaboracion propia.
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El resultado arrojado por la investigacion nos muestra que el 58% de los estudiantes
encuestados no han recibido orientacién vocacional, el 40% si han recibido orientacion
vocacional por parte de la institucion y el 1% no respondio a la pregunta (ver grafica 8).
De acuerdo a esto, segun el tipo de colegio los estudiantes de las instituciones publicas
el 57,5% no recibieron orientacion vocacional y el 41,5% si lo hicieron, en cuanto a los
colegios privados el 61,5% de los estudiantes no recibieron educacion vocacional y el

36,8% si lo hicieron (ver grafica 9).

La orientacion vocacional va ligada al problema de la desercion estudiantil y al constante
cambio de carreras en cuanto a la educacidon superior. “Al estudiar el porqué de las
decisiones equivocadas de los bachilleres, aparecen algunos factores, entre estos, la
orientacién profesional tan pobre y a veces nula que brindan en los distintos colegios”®
a pesar de las cifras presentadas en el municipio, este tema no ha sido desarrollado por
los colegios en su mayoria. Teniendo en cuenta que la orientacion vocacional debe ser
dirigida por profesionales idoneos en cuestiones de orientacion educativa,
psicopedagogia o profesionales a fines, ya que este paso es de vital importancia para el

proceso de la autorrealizacion de los estudiantes.

> BETANCOURTH, Lina. Orientacién Vocacional y Profesional en la Juventud Colombiana [en linea]. Abril
del 2016. Pag.18. Disponible en Internet:
https://repository.unimilitar.edu.co/bitstream/10654/14245/1/BetancourthS%C3%AlnchezLinaJhulieth.pdf.
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Grafica 10. Facultades demandadas por los estudiantes.
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Fuente: Elaboracion propia.

La facultad de mayor demanda tiene entre los estudiantes de Fusagasuga es la de
Ingenierias con un 22,8%, le sigue Ciencias de La Salud con un 20,5% y la tercera con
mayor demanda es la Facultad de Ciencias Administrativas, Economicas y Contables
con un 11,8% de los estudiantes. Las demas estudiantes demandan Artes 9,0%,
Ciencias Agropecuarias 6,4%, Derecho 6,1%, Licenciaturas 6,1%, Arquitectura 4,6%,
Carreras Militares 4,6%, Ciencias Aeronauticas 2,9%, Ciencias Naturales 2,6%,

Comunicacion 2,3% y Ciencias Politicas 0,3%.

Las estadisticas nacionales muestran que en Colombia “El numero de graduados por
area de conocimiento la mayor cantidad de titulos otorgados se concentra en el area de
economia, administracion, contaduria y afines con 31 por ciento del total de los
graduados, seguida de la ingenieria, arquitectura y urbanismo con un total de 23.5 por

ciento.”® Lo que se aprecia en paralelo a las estadisticas nacionales es que hay una

6 PINZON, Juan. Las 10 carreras mas demandadas en Colombia. EL TIEMPO [en linea], 14 de agosto de
2018. Disponible en Internet:__ http://www.quiaacademica.com/noticias/pregrado/las-10-carreras-mas-
demandadas-en-colombia-5128.
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gran probabilidad de que los estudiantes cambien de parecer en cuestion a elegir su

carrera universitaria al momento de culminar su educaciéon media o media vocacional.

Grafica 11.Estudiantes que tienen como opcion la Universidad de Cundinamarca para
inscripcién en pregrado.

B Universidad de Cundinamarca M Otras Universidad

Fuente: Elaboracién propia.

Del 100% de los estudiantes de media y media vocacional en el municipio de
Fusagasuga el 19% piensan en la Universidad de Cundinamarca como opcién viable al

momento de cursar sus estudios de pregrado al culminar su bachillerato.
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Grafica 12. Carreras demandadas en la Universidad de Cundinamarca por los
estudiantes de media y media vocacional en Fusagasuga.

Fuente: Elaboracion propia.

Los estudiantes que eligieron la Universidad de Cundinamarca como opcion para sus
estudios de pregrado demandan los programas de Ingenieria 25,7%, Ciencias
Administrativas, Econdmicas y Contables 18,6%, Licenciaturas 15,7%, Ciencias
Agropecuarias 14,3%, Ciencias de La Salud 12,9%, Artes 5,7% Yy las Facultades de
Arquitectura y Derecho cada una con un 2,9% vy el 1,4% manifestd querer estudiar en la

Universidad de Cundinamarca, pero aun no decide en que pregrado.

Segun los resultados, existe un porcentaje de programas de pregrados demandados y
facultades que actualmente no se encuentran incluidas en las ofertadas por la
Universidad de Cundinamarca, viendo en esto una desinformacion por parte de los

estudiantes hacia las carreras existentes y vigentes de la universidad.

En el estudio estadistico realizado a los estudiantes de media y media vocacional en los
colegios del municipio de Fusagasugd, el 19% de ellos manifestd tener como opcién
estudiar en la Universidad de Cundinamarca, de los cuales el 18,6% demandan los

programas ofertados por la Facultad de Ciencias Administrativas, Economicas Yy
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Contables. Al ver el alto porcentaje de demanda para la facultad se decidié plasmar en
los siguientes capitulos, la influencia de las variables en la toma de decision por parte de

los estudiantes.
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8.2. CAUSAS ECONOMICAS

OBJETIVO: Sefalar las causas econdmicas por las cuales los estudiantes deciden

acceder a los programas académicos en estudio.

Este capitulo tiene como fin identificar por medio de las respuestas dadas por la
muestra, que variables econdémicas influyen en los estudiantes de media y media
vocacional a la hora de elegir la Universidad de Cundinamarca como la institucion ideal
para cursar sus estudios superiores y los programas de la Facultad de Ciencias

Administrativas, Econémicas y Contables.

A continuacién, se muestran las gréficas que ayudan a definir el objetivo del capitulo:

Grafica 13. Ingreso de SMMLYV en las familias

EMNosbe ®WMenosdel ®Entrelly2 Entre 2.1y 3

Fuente: Elaboracién propia.

Del 100% de los estudiantes interesados en los programas de la Facultad de Ciencias
Administrativas, Econémicas y Contables el 46% tienen ingresos familiares entre 1.1y 2
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SMMLYV, el 15% menos de 1, el 15% entre 2.1y 3 y el 8% de los estudiantes no sabian

en promedio cuantos eran los ingresos de su nucleo familiar.

Grafica 14. Estudiantes que trabajan actualmente.

M Si MNo

Fuente: Elaboracién propia.

El 92% de los estudiantes de media y media vocacional no trabajan en la actualidad,
solo estan dedicados a su educacion y el 8% restante si trabajan, El cual, alternan con

sus responsabilidades educativas.

52



Grafica 15. Estudiantes que piensan estudiar y trabajar al mismo tiempo.

8%

® No

= Si

Fuente: Elaboracion propia.

Del 100% de los estudiantes encuestados el 92% planea tener un trabajo mientras
estudian su pregrado, mientras el 8% piensan dedicarse solamente a su formacion
universitaria. Esto nos muestra que la doble jornada en los programas de la facultad
puede ser un atrayente para los estudiantes de media y media vocacional en

Fusagasuga, ayudando a cumplir sus metas laborales y académicas.

e ANALISIS ECONOMICO

Las caracteristicas econdmicas que caracterizan a los estudiantes que piensan estudiar
en la Universidad de Cundinamarca algin pregrado de la Facultad de Ciencias

Administrativas, Econémicas y Contables son las siguientes:

Los ingresos de su nucleo familiar no superan los 2 SMMLV (77%), podemos concluir
gue en estas familias existen menos posibilidades de lograr generar los recursos
necesarios para que el estudiante migre a otras ciudades o acceda a educacion superior

en universidad privada.
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La mayoria de los estudiantes no trabajan actualmente (92%), esto se debe a que aun
estan terminando su etapa escolar, dedicando la mayoria de su tiempo a sus estudios,
no obstante, la mayoria de ellos (92%) piensan en estudiar y trabajar al mismo tiempo,
podemos concluir que este factor es de relevancia ya que la Universidad de
Cundinamarca ofrece los programas de la facultad en horarios flexibles tanto diurno y

nocturno.

Como se observa en el planteamiento del problema, no existen datos estadisticos que
corroboren esta informacion, puesto que es el primer estudio realizado en la Universidad
de Cundinamarca y en la Facultad de Ciencias Administrativas, Econdmicas y Contables

con relaciéon a este caso de estudio.
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8.3. CAUSAS SOCIALES

OBJETIVO: Explorar las causas sociales que intervienen en los estudiantes al momento
de acceder a los programas académicos.

En este capitulo se muestran las motivaciones presentes en el entorno del estudiante,
las cuales influyen en la toma de decisibn de sus estudios de educacion superior,
cumpliendo con el objetivo de determinar las caracteristicas que se presentan en los que
muestran interés en la facultad y en la Universidad de Cundinamarca. Tomando en
cuenta la Teoria psicoldgico social de Bevlen, como se puede ver en el marco teorico,
los estudiantes pueden ser influenciados por grupos de referencia, grupos de

convivencia, la familia y el individuo en si.

Grafica 16. Quien los motiva a elegir su carrera universitaria.

M Decision propia M Padres ™ Familiares Amigos

Fuente: Elaboracién propia.

El 75% de los estudiantes de media y media vocacional en Fusagasuga eligen su carrera
por motivacion propia, el 17% por motivacion de los familiares, el 8% por motivacién de

los padres y ninguno estuvieron motivados por sus amigos.
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Grafica 16. Motivacion para elegir la carrera universitaria.

M Prestigio social B Aumentar su nivel académico
M Mejorar ingresos Vocacién
M Enfasis en el colegio m Ultima opcidén

Fuente: elaboracién propia.

La principal motivacion de los estudiantes para la eleccién de su carrera universitaria fue
aumentar su nivel académico con un 33%, seguido de mejorar sus ingresos, vocacion y
ultima opcién cada una con 17%, las menos escogidas fueron por énfasis en el colegio y

prestigio social con 8% cada uno.
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Grafica 17. Grado de escolaridad del padre.

M Ninguno M Primaria M Bachillerato Técnico M Tecnologo M Profesional

Fuente: Elaboracion propia.

Los resultados arrojaron que los padres de los encuestados presentan las siguientes
caracteristicas, 46% terminaron su bachiller, 31% primaria, 8% profesional, 8% técnico,
7% no tiene ningun tipo de estudio y ninguno de los padres de los estudiantes

encuestados es actualmente tecnélogo.
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Grafica 18. Grado de escolaridad de la madre.

8%

Ninguno Primaria Bachillerato Técnico M Tecnologo Profesional

Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto a las madres de los encuestados presentan las siguientes caracteristicas en
cuanto a estudios, el 46% bachillerato, 23% primaria, 15% técnico, 8% profesional, 8%

tecndlogo y el 0% de las madres de los encuestados no tiene estudios.

e ANALISIS SOCIAL

Las variables sociales permiten la identificacion del entorno en el cual se desarrolla el
estudiante y ayuda al entendimiento del porqué de las elecciones y que ambitos toman

influencia en ellas segun su entorno.

La investigacidbn muestra que mas de la mitad de los estudiantes eligieron su carrera por
decision propia (75%), esto muestra una gran autonomia a la hora de elegir su futuro y al
ser ellos los principales implicados en la decisibn, muestra que tienen menos
posibilidades de frustracion e incertidumbre al momento de iniciar su carrera profesional.
El principal motivo por el cual los estudiantes eligen la posible carrera universitaria es por
mejorar su nivel académico (33%), con esto podemos concluir que para estos
estudiantes el éxito es proporcional al nivel educativo que logre alcanzar.
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Los resultados revelan que tan solo el 8% de los padres y madres de los estudiantes
lograron culminar su carrera profesional, esto muestra que tanto los hijos como los
padres desean mejorar el nivel académico en su familia y, desean invertir tiempo y
dinero en educacion profesional, aun cuando sus padres no lo son en su mayoria. La
variable méas destacada tanto en padres y madres es la terminacién de su estudio

bachillerato con un 46%.

Como se observa en el planteamiento del problema, no existen datos estadisticos que
corroboren esta informacion, puesto que es el primer estudio realizado en la Universidad
de Cundinamarca y en la Facultad de Ciencias Administrativas, Econdmicas y Contables

con relaciéon a este caso de estudio.
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8.4. CAUSAS CULTURALES

OBJETIVO: Reconocer las causas culturales que influyen en los estudiantes para

ingresar a una carrera profesional que brinda la facultad.

A continuacion, se analiza la cultura de los estudiantes, indagando sobre sus ideas,
comportamientos y decisiones que han dependido a través de su entorno y la vida en
sociedad que presentan. En el caso de esta investigacion se comprendera que
influencia ha tenido la institucion educativa actual para la toma de decisiones a futuro del

estudiante.

Grafica 19. Tipo de colegio.

W Piblico ® Privado

Fuente: Elaboracién propia.

Del 100% de los estudiantes de media y media vocacional en Fusagasuga que desean
estudiar en la Universidad de Cundinamarca algun programa de la Facultad de Ciencias
Administrativas, Econdmicas y Contables el 54% pertenecen a colegios privados vy el

46% provienen de colegios publicos.
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Grafica 20. Razén por la que eligio la Universidad de Cundinamarca.

M Influencia familiar M Infraestructura M Proyectos de investigacion

Reconocimiento social B No responde

Fuente: Elaboracion propia.

Las dos principales razones por la cual los estudiantes escogieron la Universidad de
Cundinamarca como una opcion para sus estudios de pregrado son, con 31%
infraestructura y 31% influencia familiar. Las menos relevantes fueron, proyectos de
investigacion y reconocimiento social cada una con 15% y el 8%, no respondi6 a la

pregunta.
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Grafica 21. Metas que aspiran cumplir al culminar el pregrado.

M Libertad financiera M Por un puesto laboral

M Prestigio social Incrementar su conocimiento

Fuente: Elaboracion propia.

Las metas que aspiran los estudiantes de media y media vocacional que desean estudiar
en la Universidad de Cundinamarca algin pregrado de La Facultad de Ciencias
Administrativas, Economicas y Contables son, el 44%, aspiran obtener libertad
financiera, el 44%, incrementar su conocimiento, el 12%, obtener un puesto laboral y

ninguno de los encuestados tiene como meta aumentar su prestigio social.

62



Grafica 22. Estudiantes que han recibido orientacion

H Si m No ™ No responde

Fuente: Elaboracién propia.

De los estudiantes que aspiran a entrar a algun programa de la Facultad de Ciencias
Administrativas, Econémicas y Contables, el 46%, no recibieron orientacién vocacional
por parte del colegio, el 46%, dicen si haber recibido y el 8%, no respondieron la

pregunta.
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Grafica 23. Colegios que tienen convenios con instituciones de educacion superior

M Si, Sena M No tiene

Fuente: Elaboracion propia.

Los resultados muestran que del 100% de los encuestados tan solo 8% de las
instituciones tienen convenio con el Sena y el 92% restante no tiene ningln convenio
con instituciones educativas de educaciéon superior. Este resultado puede ir ligado a la
falta de orientacion vocacional por esto mismo los estudiantes no tiene conocimiento

sobre convenios de sus colegios.

e ANALISIS CULTURAL

Para iniciar se destaca que “La cultura es todo complejo que incluye el conocimiento, el
arte, las creencias, la ley, la moral, las costumbres y todos los habitos y habilidades
adquiridos por el hombre no sélo en la familia, sino también al ser parte de una sociedad
como miembro que es.”?’ Los hallazgos identificados en la investigacién, muestran que

existen un gran numero de caracteristicas vinculadas a la cultura, en cuanto a los

’ CULTURA. En: Significados.com. Disponible en: https://www.significados.com/cultura/. 20 de
septiembre de 2018.
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estudiantes de media y media vocacional al momento de elegir como principal opcion, el
ingreso a la Universidad de Cundinamarca, especificamente a iniciar un pregrado en la

Facultad de Ciencias Administrativas, Econdmicas y Contables.

La caracterizacion de los colegios en los cuales se encuentran cursando sus estudios los
bachilleres, tienen como comun denominador la falta de convenios con instituciones de
educacion superior, el 92% de los estudiantes manifestaron no conocer o0 no tener
convenios vigentes con instituciones educativas que ayuden a su desarrollo profesional,
tan solo el 8% indic6 tener convenios con el Centro Agroecoldgico y Empresaria, SENA.
Esto indica que en Fusagasuga hay carencia en cuanto a vinculacién para la continuidad
de educacién superior por parte de los colegios. Asi también los resultados arrojaron el
gran porcentaje de carencia en cuento a orientacion vocacional hacia los estudiantes
(46%), este resultado va ligado al indice de desercion estudiantil en la facultad, por
factores como, desconocimiento de la carrera, carencia de habilidades por parte de los

estudiantes que ingresan al pregrado, entre otros.

Los estudiantes que aspiran iniciar en la facultad indicaron que se vieron influenciados
por dos grandes factores al momento de la eleccion, por la infraestructura de la
universidad (31%), teniendo en cuanta la gran inversidn en los nuevos espacios
académicos y culturales, es un ambito positivo el cual sirve de atrayente para los nuevos
estudiantes y para sus familiares, ya que otra caracteristica es, que sus familiares (31%)

fueron los principales influyentes en la eleccion de la universidad y la carrera.

Las motivaciones principales de los estudiantes en cuanto a sus metas personales son
obtener libertad financiera (44%) e incrementar su conocimiento (44%), asociando estas

como autorrealizacién por parte de ellos.

Como se observa en el planteamiento del problema, no existen datos estadisticos que
corroboren esta informacion, puesto que es el primer estudio realizado en la Universidad
de Cundinamarca y en la Facultad de Ciencias Administrativas, Econémicas y Contables

con relaciéon a este caso de estudio.
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8.5. CAUSAS GEOGRAFICAS

OBJETIVO: Identificar las causas geograficas que intervienen en los estudiantes al

momento de acceder a los programas académicos.

A continuacion, se veran reflejadas las caracteristicas geogréficas por las cuales los
estudiantes quieren estudiar su carrera universitaria en la Universidad de Cundinamarca
en un pregrado de la facultad. Se veran condiciones como vivienda, ubicacién y la

influencia en la cercania para tomar la decision de aspirar a un cupo en la institucion.

Grafica 24. Estrato socioecondmico.

H]1l m2 m3 ©4 H5 M6 HNosabe

Fuente: Elaboracién propia.

La anterior grafica muestra que el 69% de los estudiantes que aspiran a estudiar en la
Universidad de Cundinamarca algun programa de la Facultad de Ciencias
Administrativas, Econdémicas y Contables pertenecen a estratos 2 y 3, solo el 23 % de
los encuestados se encuentran en el estrato 4 y 8% de ellos no saben cudl es su estrato

socioeconémico.
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Grafica 25. Motivos para elegir la Universidad de Cundinamarca.

B Nivel académico M Facilidad de ingreso M Cercania

Facilidad econémica B Tradicién familiar

Fuente: Elaboracién propia.

Para los estudiantes de los colegios del municipio de Fusagasugéa la mayor motivacion
para elegir la Universidad de Cundinamarca es la cercania con un 46%, seguido del nivel
académico con 23%, por su facilidad de ingreso 16%, facilidad economica el 15% vy

ninguno de los estudiantes la escoge por tradicion familiar.
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Grafica 26. Integrantes del nucleo familiar.

B Menosde3 MEntre3y5 M Masde5
Fuente: Elaboracién propia.
El 54% de los estudiantes de los colegios, conviven en su hogar con grupos de entre 3y

5 personas, seguido del 31% con menos de 3 personas y tan solo el 15% viven en su

residencia con mas de 5.

Grafica 27. Ubicacion de la vivienda.

8%

B Urbana M Rural

Fuente: Elaboracion propia.
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El 92% de los estudiantes de los colegios viven en zonas urbanas del municipio de

Fusagasuga y tan solo el 8% residen en zonas rurales.

Grafica 28. Tipo de vivienda.

M Arriendo M Propia ™ Familiar

Fuente: Elaboracion propia.

El tipo de vivienda de los estudiantes es 39% en arriendo, 38% propia y el 23% familiar.

e ANALISIS GEOGRAFICO

Las variables geograficas halladas en la investigacion cumplen la funcion de definir el
segmento de mercado, al cual, pertenecen los estudiantes de media y media vocacional
de los colegios en Fusagasugd, aspirantes a la Universidad de Cundinamarca en los
programas de la Facultad de Ciencias Administrativas, Econ6micas y Contables,

identificando su estado actual de vivienda, nlcleo familiar entre otras caracteristicas.

A continuacion, se evidencian los resultados indicando que los estudiantes presentan en

Su mayoria las siguientes caracteristicas; viviendas ubicadas en area urbana (92%), en
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estratos socioecondémicos 2y 3 (69%), tipo de vivienda propia (38%) y arriendo (39%) y
su nucleo familiar esté integrado por grupos de entre 3y 5 personas (54%).

Las estadisticas muestran que una variable geografica importante a la hora de la
eleccion de los estudiantes, es la cercania (46%) de la Universidad de Cundinamarca

con su vivienda actual.

Como se observa en el planteamiento del problema, no existen datos estadisticos que
corroboren esta informacion, puesto que es el primer estudio realizado en la Universidad
de Cundinamarca y en la Facultad de Ciencias Administrativas Econémicas y Contables

con relaciéon a este caso de estudio.
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9.1.

9. IMPACTO DEL PROYECTO.

IMPACTO SOCIAL

El municipio de Fusagasuga cuenta con la fortuna de tener la sede principal de la

Universidad de Cundinamarca, la cual, tiene variedad de programas de pregrado y

postgrado, entre ellos estan aquellos brindados por parte la Facultad de Ciencias

Administrativas, Economicas y Contables. Como se pudo apreciar en el desarrollo de la

investigacion, hoy dia, se presentan grandes vacios respecto al futuro de los graduados

de media y media vocacional en los colegios del municipio, debido a la falta de

orientacion vocacional y a pocos convenios de los colegios con universidades que

muestren un panorama real de la educacion en el sector y el pais.

Esta investigacion genera importantes impactos en:

Los Estudiantes: La poblacion estudiantii  de los colegios, es la principal
beneficiada por esta investigacion, puesto que las medidas que se plantean como
solucién, van dirigidas al mejoramiento de la educacion para ellos como futuros
profesionales. Gracias a su colaboracién se logré definir la situacién actual y asi
poder revisar las fallas actuales del sistema. También genera un beneficio ya que
se espera lograr para el programa la renovacion del registro calificado, lo cual, se
vera reflejado en el conocimiento transmitido a ellos por el personal docente y
administrativo de la Universidad de Cundinamarca.

Los Colegios del Municipio: Al realizar el andlisis de los resultados, se observé
que un 46% de los colegios no estan prestando la orientacion adecuado a los
estudiantes para definir su futuro. Lo que se busca con esto es presentar los
resultados a los colegios, para asi, concientizarlos del estado actual de la
educacion en el pais, el grado de desercion y la frustracion de estudiantes al no
poder iniciar sus estudios superiores por falta de conocimientos y malas

decisiones. El papel que deben realizar los colegios, se basa en la
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implementacion de métodos eficaces con ayuda de profesionales idéneos en

areas de psicologia y orientacién hacia estos temas.

La Universidad de Cundinamarca: El estudio realizado muestra la poca
participacion que tiene la Universidad de Cundinamarca en los colegios del
municipio, como se ve en los analisis los estudiantes desconocen los programas
ofrecidos y no tienen como prioridad la institucion, aun cuando es la principal en
Fusagasuga. Estos datos deben ser relevantes para la Universidad en los
programas que ofrece, generando planes de accion para mejorar estos sucesos y
viendo la importancia de comunicar la situacién actual de los programas en
cuanto a calidad y registros, para lograr atraccion en los estudiantes del sector

evitando la migracién a otras partes del pais.

La Facultad de Ciencias Administrativas, Economicas y Contables: Esta
investigacion estd enfocada en la mejora especifica de estos programas
aportando a la situacion actual respecto al municipio, para la utilizacién de datos
en los procesos de certificacion y registros de los programas. Se ve el gran
potencial de la Facultad y el papel que juega ya que estas carreras tienen gran
acogida por los futuros graduandos. Logrando asi, que los jovenes logren
consagrar sus estudios en Fusagasugd para en un futuro aporten sus

conocimientos en el desarrollo del municipio y la economia del mismo.
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10. CONCLUSIONES

Una variable econdmica es la representacion de un concepto econémico
que puede medirse o tomar diversos valores numéricos. Durante la
investigacion se puede reflejar que existen dos principales razones por las
cuales los jovenes se proyectan a estudiar en la Facultad de Ciencias
Administrativas, Econdmicas y Contables. Primero, las familias tienen bajos
ingresos econdmicos, lo cual, representa menos posibilidades de lograr
generar los recursos necesarios para que el estudiante migre a otras
ciudades o acceda a educacion superior en una universidad privada,
buscando asi una entidad que les brinda economia y cercania. Segundo, la
mayoria de los jévenes encuestados se proyectan a estudiar y trabajar al
mismo tiempo, buscando generar los ingresos necesarios para continuar

con sus estudios superiores y asi lograr sus metas propuestas.

La mayoria de los estudiantes anhelan estudiar en la Universidad de
Cundinamarca y han elegido su carrera universitaria por decision propia,
demostrando que tienen la autonomia necesaria para tomar sus propias
decisiones y poder seguir sus suefios, motivados por mejorar su nivel
académico, lo cual, significa que para estos estudiantes el éxito es

proporcional al nivel educativo que logren alcanzar.

La infraestructura es la principal variable cultural al momento de la seleccion
de una universidad, entendiendo que para los estudiantes las edificaciones
y las amplias zonas sociales generan un valor agregado de gran interés. Y,
de la misma manera, su deseo es obtener libertad financiera y mejorar su
conocimiento con su educacion superior. Aunque no han recibido muy

buena orientacion vocacional por parte de los colegios.

La cercania es la razon geografica mas importante por la cual los
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estudiantes de secundaria anhelan estudiar en la Universidad de
Cundinamarca, y aprovechan esto para evitar gastos econdémicos y no

generar grandes cambios en su estilo de vida.

La Universidad de Cundinamarca no realiza procesos de marketing en los
colegios, ni asiste a ferias universitarias. Esto se evidencia en el
desconocimiento de los estudiantes al momento de querer elegir una
carrera profesional que actualmente no posee la institucion de educacion
superior, demandando programas como Arquitectura o Derecho, los cuales

aun no existen dentro del plan educativo.

Segun los datos obtenidos, de los 3.242 estudiantes, el 19% tiene como
opcion La Universidad de Cundinamarca para sus estudios de educacion
superior, dentro de estos tan solo el 18,6% aspiran a una carrera en la
Facultad de Ciencias Administrativas, Econémicas y Contables, esto nos
indica segun la muestra que un promedio de 115 estudiantes serian los
futuros aspirantes en la facultad. Dejando estas cifras un gran interrogante,
pues siendo Fusagasuga la sede principal de La Universidad de
Cundinamarca, tendria que ser una de las principales opciones de los
estudiantes a la hora de aspirar a estudios superiores luego de su

culminacién de media y media vocacional.

Los resultado arrojados por esta investigacion, muestran proyecciones muy
diferentes a la situacion actual del pais respecto a la educacién superior. Del
total de los estudiantes de los colegios en Fusagasuga el 93% aspira a
seguir sus estudios en educacion superior y la realidad es que segun el
Ministerio de Educacion tan solo el 48,5% de los estudiantes logran iniciar
estos estudios. Asi mismo pasa con los programas demandados, pues
segun esta investigacion los programas no concuerdan con la realidad del

pais, , esto puede demostrar que los estudiantes al terminar su bachillerato
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no logran estudiar la carrera que deseaban ni tampoco en la universidad que

ellos aspiraban
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11. RECOMENDACIONES.

Realizar un trabajo de marketing periddico anual en los colegios y asistir a
las ferias Universitarias, donde se presenten a los estudiantes de 10° y 11°
los programas académicos que brinda la Universidad de Cundinamarca para
qgue asimismo, ellos, tengan el conocimiento necesario para asumir esta

decision tan importante en sus vidas con mayor claridad.

Ampliar la investigacion en otros sectores de estudiantes tales como:
Municipios cercados, colegios sabatinos y nocturnos, instituciones de
validacion, e incluso con los estudiantes de primer semestre para reconocer
el segmento de mercado real de los programas académicos ofrecidos por la
Facultad de Ciencias Administrativas, Econdmicas y Contables de la

Universidad de Cundinamarca, sede Fusagasuga.
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ANEXOS

llustraciéon 1. Encuesta primera hoja.

UNIVERSIDAD DE CUNDINAMARCA SEDE FUSAGASUGH
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS ECOMOMICAS ¥ CONTABLES
PROGRAMA ADMINISTRACION DE EMPRESAS

OBIETIVOD:

Anzlizar la demanda de los programas académicos de |z Facultad de Ciencias Administrativas,
Econdmicas y Contables Universidad de Cundinamarca, por los estudiantes del colegio de media y media

vocacional, Fusagasugs.

INSTRUCTIVO:
Margue con una x la respuesta correcta.

1. éAl finalizar su bachillerato se proyecta a
seguir sus estudios en educacion
profesional?

a 5 b. No
Si su respuesta 25 NO, pase a la pregunta No. 17

2. éQué carrera universitaria se proyecta
estudiar?

3. éHa recibido orientacion vocacional en su
colegio?

a Si b. No

4, éCon que universidades tiene convenio su
institucion educativa?

5. £En gué Universidad se proyecta a estudiar?

6. éCual o cudles son las razones por las que
usted escogera asta Universidad?
a. Infraestructura d. Reconodmisnta
b. Proyectos de e, Prestigio social
Investigacion f. Tecnologia
<. Influencia familiar

Si usted no se proyecta a estudiar en la Universidad de
Cundinamarca por favor continde en la pregunta 17

7. éPor qué escogié la Universidad de
Cundinamarca?

a. Decisién propia

b. Solicitud d= los padres

. Familiar egresado

d. Conocido Egresad
&, Dtra:
éCual?

8. éQué lo motiva a escoger la Universidad de
Cundinamarca?

a. Cercania

b. Mivel académica

c. Facilidad de ingrese

d. Economiz
e, Tradicién familiar
f. Otra. éCudl?

9. éQuién lo motiva a elegir la Universidad de
Cundinamarca?
a. Padres
b. Familizres

C. Amigo
d. Otra. éCudl?

Si la carrera universitaria que s proyecta a
estudiar es Administracin de Empresas o
Contaduria Pdblica por favor prosigs con las
preguntas, de lo contraric pase a la pregunta
nurere 17

10.éQuién lo motiva a elegir su carrera

universitaria?
a. Decisidn propia d. Amigos
b. Padres e, Otra, éCual?

c. Familiares

Muchas gracias por su participacion
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a. Preshgio

b. Aumentar su

o, nivel académico
d. Economia

a. Libertad Financiera
b. Por un puesto laboral
. Prestigio social

llustracién 2. Encuesta segunda hoja.

UNIVERSIDAD DE CUNDINAMARCA SEDE FUSAGASUGHA
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS ECONOMICAS Y CDNTABLES
PROGRAMA ADMINISTRACION DE EMPRESAS

11.éiQué lo motiva a elegir esta carrera
Universitaria?

e, Vocaddn

f. Enfasis en el colegio

a. Ultima opcidn

h. Otra. éCuwdl?

13.éActualments tiene trabajo?
. Si b. Ho

14.5i trabaja actualmente, {Como es su horaric
laboral?

12.éQué metas aspira a cumplir cuando

termine su carrera?

d. Incrementar su
congcmiento

&, Otra, éCual?

15.iPiensa estudiar y trabajar al mismo
tiempo?
a Si b. Ho

16.£Segun el sector donde aspira trabajar que
ingresos percibe tener?

La encuesta se encuentra bajo la ley estatutariz 1581 de 2012, por la cual se dictan disposicionas
generales para la proteccidn de datos personales, a fin de garantizar Iz seguridad y confidencialidad de
los datos almacenados, evitando asi. en la medida da lo posible, su alteracion, pérdida, tratamiento u
acceso no autorizado: y garantizando que los datos aqui registrados son de uso meraments académice.

DATDS DEMOGRAFICOS

17. Edad

a. Menos de 18 afios
b.Entre 18 y 20 afios
c. Entre 21 v 23 anos

d. Entre 24 y 26 afios
e, Entre 27 v 29 afics
f. Mayores de 29

18. Genero

a. Masculino b. Femenino

19. Cuantas personas viven actualmente
en su hogar

a. Menos de 3 personas

b. Entre 3 y 5 personas

c. Mas da 5 personas

20.:En que area esta ubicada su vivienda?

a. Rural b. Urbana
21.Tipo de vivienda

a. Arriendo c. Familiar
b. Propia

22.Estrato socicecondmico de la vivienda

a.0 d.3 f. 5
b.1 e 4 g B
c. 2

23.iCuantos SHMLY ingresan

actualmente en su nicleo familiar?
a. Menos de 1 SMMLY d. Entre 3.1 v 4 SMMLY
b.Entre 1.1 y 2 SMMLY e, Mas de 4.1 SMMLY
. Entre 2.1 y 3 SMMLY

24.Mivel de estudios del padre

a. Primariza d. Tenélogo
b. Bachiller &, Profesional
. Técnico f. Minguno

25.Mivel de estudios de la Madre

a. Primariz d. Tenélogo
b. Bachiller &, Profesional
. Técnico f. Minguno

Muchas gracias por su parficipacion
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llustracion 3. Carta dirigida a los colegios

[Fessgarsugad, manya e 2018

Safioras
DIRECTROS COLEGIC S FU 3AGA SUGL

Cordial saludo

Tenemaos &l gusto de dingimos a usiedes pam hacere paticpe del proyecie monografico
fhulado © VARIABLES QUE INFLUYEM EN LOS ESTUDIANTES DE LOS COLEGIOS DE
MEDIA ¥ MEDLA WOCACIOMAL, PARA ACCEDER A LOE PROGRAMAS ACADEMICOS
DE LA FACILTAD DE CIEMCIAZS ADMIMISTRATICAS ECOMOMICAS ¥ CONTABLES,
UNIVEREIDAD DE CUMNDMNAMARCA, FLESAGASLIGEA"

Teniends en cuenla @ camcleristicas del prosecio realmsdo por las estudiares Brandan
Aler Fodriguer Cuiners can G0, 1069753461, v Slendy Lorena Sasa Sménez con GG
1069745075, solictamas comedidamenie B arorzsoon para aplicar ung encuesia 5
alguras eshidianas de los gradas 1070y 117

Agradecsmos su colaboraciin

Alarfamenbe:

Eesp. CARLO® ARTURD NARVAEZ BENAVIDES
ASESOR
Celular 311TTEE817
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