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INTRODUCCION

El propdsito de este trabajo es presentar una caracterizacion general del sector
turismo Departamento de Cundinamarca PROVINCIA SABANA OCCIDENTE
MUNICIPIO DE EL ROSAL, region considerada como area de estudio.

Se consideran esencialmente tres temas, los cuales en diferente medida
determinan la caracterizacion del sector turismo, lo primero es definir el
diagnostico DOFA que contribuyen a explicar a la region de Sabana Occidente
municipio de El Rosal, fundamental para continuar con los esfuerzos no solo de
integrar instituciones sino de generar sostenibilidad en los procesos que traen

beneficios para diferentes actores en turismo.

Como segundo punto identificar el inventario de los sitios turisticos mas
emblematicos, los cuales se presentan en la ficha técnica estandarizada del

Ministerio de Industria y Turismo.

El tercero es la proyeccion turistica del municipio de El Rosal con base en el
marco legal existente, realizando un andlisis de las estrategias nacionales,

departamentales y municipales.

La informacién que va a ser utilizada es variada y proviene de diversas fuentes,
algunas de ellas a nivel nacional como el DANE y otras a nivel departamental
como la Gobernacién de Cundinamarca y por ultimo las locales o regionales como
son la Camara de Comercio de Facatativa, las Alcaldias municipales, asi como de
los diferentes trabajos realizados con anterioridad por parte de los grupos de

investigacion de la Universidad de Cundinamarca extension Facatativa.
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Este trabajo forma parte de los insumos y productos de la macro investigacion que
se adelanta por parte de la Universidad de Cundinamarca en responsabilidad del

grupo de investigacion DEMCUN.
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1. TITULO

CARACTERIZACION SECTOR TURISMO DEPARTAMENTO DE
CUNDINAMARCA, PROVINCIA SABANA OCCIDENTE, MUNICIPIO EL ROSAL.

LINEA DE INVESTIGACION DESARROLLO ORGANIZACIONAL Y REGIONAL

La linea de investigacion que se va a emprender, esta contenida en el desarrollo
organizacional y regional, en el contexto departamental que debe darse dentro de
un marco social y econémico, que permita contribuir al desarrollo empresarial,

industrial de los municipios que componen la Provincia Sabana Occidente.

EL TRABAJO PERTENECE AL GRUPO DE INVESTIGACION DE LA
EXTENSION DE FACATATIVA DE DESARROLLO EMPRESARIAL DE
CUNDINAMARCA.

‘DEMCUN”
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1.1 CARACTERIZACION SECTOR TURISMO DEPARTAMENTO DE
CUNDINAMARCA, PROVINCIA SABANA OCCIDENTE, MUNICIPIO DE EL
ROSAL

LINEA DE INVESTIGACION DESARROLLO ORGANIZACIONAL Y REGIONAL

La linea de investigacion que se va a enfocar, esta contenida en el desarrollo
organizacional y regional, en el contexto departamental que debe darse dentro de
un marco social y economico, que permita contribuir al desarrollo empresarial,

industrial de los municipios que componen la Regidon Sabana Occidente.

EL TRABAJO PERTENECE AL GRUPO DE INVESTIGACION DE LA
EXTENSION DE FACATATIVA DE DESARROLLO EMPRESARIAL DE
CUNDINAMARCA.

‘DEMCUN"
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2. PROBLEMA

2.1 PLANTEAMIENTO PROBLEMA

Teniendo en cuenta la Ley 300 de 1996, el turismo ha sido reconocido como una
industria muy importante en el pais, el cual se convierte en un sector potencial de

inversion.

El departamento de Cundinamarca, provincia Sabana Occidente, ha sido
identificado por el ministerio de Industria y Comercio como una region no potencial
en el sector turistico, a pesar de ser un departamento con numerosa poblacion

abarcando una gran parte del territorio Colombiano.

Desde el pais, el departamento y los municipios, se han formulados planes
prospectivos de desarrollo turistico, los cuales en su ejecucién no se han
concretado, por lo tanto no se observan resultados tangibles dimensionados del
desarrollo y cumplimiento de los mismos, tampoco se ha logrado generar ni

ejercer liderazgo como destino turistico en el pais.

En este sentido los sitios turisticos actuales de la provincia Sabana Occidente,
como son los escenarios cientificos, culturales, patrimoniales, ecoldgicos,
académicos y otros, carecen de identidad, desconocimiento y posicionamiento.
Esta pérdida progresiva afecta directamente el desarrollo sectorial de la provincia,
ocasionando un bajo perfil e inexperiencia para asumir el proceso de ejecucion del
turismo, obstaculizado el crecimiento y desarrollo turistico sostenible como
consecuencia de la falta de planificacion, coordinacion, asociatividad, y falta de

estimulos tributarios.
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Sin embargo, el reto para la provincia Sabana Occidente consiste en emprender y
desarrollar estrategias puntuales, que permita generar valor al sector turismo y lo
haga mas competitivo, donde se analice puntualmente la situacién actual, se
observe las posibilidades en el entorno y se apueste de manera efectiva, cuyo fin
es la consolidacion de los destinos turisticos mas atractivos.

El turismo es una herramienta de gran importancia para el desarrollo econémico
de la provincia de Sabana Occidente, por lo tanto los municipios que la conforman
deben esforzarse para atraer la mayor cantidad de turistas posible, el municipio
de El Rosal ubicado en la provincia Sabana Occidente no cuenta con informacion
actual que indique su situacion actual frente al turismo, por tal razén se requiere
como insumo y producto de la macro investigacion que se adelanta por parte de la
Universidad, en responsabilidad del grupo de investigacion DEMCUN para
determinar en qué situacion se encuentra actualmente el municipio frente a la

variable del turismo.

2.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

Con base en los datos de demanda y oferta del estudio del macro proyecto de
turismo adelantado por la Universidad, se evidencia una escasa participacion de

este sector en el desarrollo social y econémico en el municipio de El Rosal.

¢Cuales son las caracteristicas que identifican la actividad turistica en el
municipio de El Rosal?
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2.3 SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA

1. ¢La actividad turistica en Colombia podria ser una fuente potencial de
desarrollo para el pais en la época de postconflicto?

2. ¢la actividad turistica en Sabana de Occidente podria verse beneficiada con la
creacion del tren de cercanias y la ampliacién del aeropuerto?

3. ¢el incremento de la actividad ecoturistica en Colombia podria contrarrestar la
contaminacién ambiental generada por los seres humanos?

4. ;el desarrollo de la mineria legal puede afectar el desarrollo del turismo en el

pais?
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3. JUSTIFICACION

El sector turismo es cada vez mas exigente debido al entorno de la globalizacion,
por lo tanto se debe obtener una posicidn competitiva, es importante tener en
cuenta que la industria turistica no sélo dinamiza la economia otorgando
posibilidades de empleo, sino que también mejor el nivel de vida de los
ciudadanos, por esta razon se considera una de las principales actividades
econdmicas del pais.

Ahora bien, el entorno cambiante obliga a estudiar alternativas para el desarrollo
local, regional y nacional del turismo, de alli que el fortalecimiento de las ventajas
competitivas deba ser punto de partida de cualquier programa, plan o proyecto de
desarrollo turistico.

Colombia, el departamento de Cundinamarca y los municipios que lo conforman
deben asumir el reto del turismo, aprovechando las oportunidades del entorno
teniendo en cuenta su belleza turistica, su diversidad, su aspecto cultural, su
patrimonio y otros atractivos que le brinda para su desarrollo.

A partir del analisis del impacto del turismo como factor de desarrollo de la
provincia Sabana de Occidente municipio de El Rosal, permitira medir el nivel de
crecimiento de la zona en el sector turistico y con ello hacer proyecciones hacia el
futuro, tendientes a mejorar la calidad de vida nuestra.

Por tal razon es importante investigar a profundidad la demanda del sector turismo
en el municipio de El Rosal, con el fin de analizar su situacion y formular
estrategias de mejoramiento, para ello se establecen algunos objetivos y se
utilizan ciertas herramientas.
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4. OBJETIVOS

4.1 OBJETIVO GENERAL

Realizar una caracterizacion del sector turismo del departamento de
Cundinamarca, Provincia Sabana Occidente municipio de El Rosal con base en
los datos de demanda y oferta del estudio del macro proyecto de turismo
adelantado por la Universidad, donde se evidencia una escasa participacion de

este sector en el desarrollo social y econdmico de la Provincia.

4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Realizar el diagnéstico del sector turismo del Departamento de Cundinamarca,

Provincia Sabana de Occidente, Municipio de El Rosal

Realizar el inventario de los principales atractivos turisticos del municipio de El

Rosal.

Realizar la proyeccion turistica del municipio ElI Rosal con base en los planes

nacionales, departamentales y municipales.
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5. MARCO DE REFERENCIA

5.1 MARCO TEORICO

El turismo se puede definir como el conjunto de actividades que realizan las
personas durante sus desplazamientos y estancias en distintos lugares diferentes
al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo menor a un ano,

con fines de ocio, negocios u otros motivos.

Para la OMT (1998), el turismo “comprende todas aquellas actividades que
realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su
entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio natural,
con fines de ocio, por negocios y otros motivos” (Recomendaciones sobre
estadisticas de turismo OMT - ONU Serie M N. 83, 1994)

A través de las definiciones podemos distinguir tres etapas del desarrollo del
turismo, la primera durante la primera mitad del siglo XX donde el turismo empieza
a ser estudiado como fenébmeno social por la escuela alemana; la segunda,
cuando surge el turismo de masas con el desarrollo de la aviacién comercial
después de la Segunda Guerra Mundial; y la tercera etapa, el turismo moderno
con el nacimiento de la Organizacion Mundial de Turismo, en la década de los
setentas, que influye en la alineacion de las politicas turisticas nacionales y el
reconocimiento de la importancia de su contribucién en la economia. (Centro de

Estudios Sociales y Opinion Publica., 2006)
La Organizaciéon Mundial de Turismo en junio de 1991, actualizé sus conceptos

estableciendo que el turismo comprende las actividades de personas que viajan y

permanecen en lugares fuera de su ambiente usual durante no mas de un afio con
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fines de gozar de tiempo libre, negocios u otros, el turismo es una de las industrias
con mayor crecimiento en el mundo y que genera mayores empleos. (Centro de

estudios sociales y opinion publica, 2006)

El ministerio de Industria y Comercio define el sector turismo como el fendmeno
resultante de una red de impactos socioecondémicos, culturales y ambientales
generado por el desplazamiento y permanencia temporal de personas que,
teniendo entre otros motivos, la recreacién y el descanso, visitan lugares que

ofrecen bienes y servicios para la realizacion de actos particulares de consumo.

El ministerio de Industria y Turismo (Ley 300 de 1996 y la Ley 1101 de 2006),
establecen la obligacién de actualizar los inventarios turisticos como una prioridad
para el pais, mencionando recalcando la importancia de los inventarios de
atractivos junto con los otros insumos de formacion producidos en los procesos de
planificacion turistica constituyen elementos de trascendencia para la toma de
decisiones tanto para el sector publico como para el privado en los niveles

nacional y regional.

El propdsito principal es generar una herramienta de utilidad, compartida en todo
el pais, que facilite el trabajo a los actores regionales y municipales de turismo y
propicie el dialogo arménico con miras a la diversificacion y consolidacion de los
productos competitivos, para esto se han elaborado los siguientes documentos:
formato unico para la elaboracién de inventarios turisticos 2009 y metodologia
para la elaboracion del inventario de atractivos 2010. (Ministerio de Industria y
Turismo, 2016).

La WTO define como oferta turistica “el conjunto de productos turisticos vy

servicios puestos a disposicion del usuario turistico en un destino determinado

para su disfrute y consumo” (World Torism Organization, 1998)
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La Secretaria de Turismo define la actividad turistica como aquellos actos que
realizan las personas para que puedan acontecer hechos de caracter Turistico-
Recreacional. Es la suma de todas aquellas empresas que invierten valiosos
recursos para producir bienes y servicios en beneficio de las comunidades
anfitrionas. (SECTUR, 2018)

La secretaria de turismo defina los atractivos turisticos como los valores propios
existentes, natural, cultural o de sitio, que motivan la concurrencia de una
poblacién foranea susceptible a ser dispuesto y/o acondicionadas especificamente
para su adquisicion y/o usufructo recreacional directo. (SECTUR, 2018)

La secretaria de turismo define la demanda turistica como el conjunto de bienes y
servicios que los turistas estan dispuestos a adquirir en un determinado destino.
Ahora bien, de acuerdo con los principios y normas del Sistema de Cuentas
Nacionales (SCN), se entiende como un agregado constituido por la suma del
consumo turistico, el consumo colectivo turistico y la formacion bruta de capital
fijo. En el enfoque de la demanda, el turismo estaria determinado por la cantidad y
las caracteristicas de los bienes y servicios consumidos por los visitantes.
(SECTUR, 2018).

La secretaria de turismo define la oferta turistica como el conjunto de bienes y
servicios capaces de facilitar la comercializacion del producto turistico a fin de
satisfacer la demanda de los visitantes, en esta condicion se entiende por
cualquier establecimiento en donde el cliente y/o usuario son principalmente
turista. (SECTUR, 2018)
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5.2 MARCO CONCEPTUAL

El marco conceptual corresponde al municipio de El Rosal donde se describen los

aspectos mas importantes a tener en cuenta en el sector turismo.

La historia del Municipio de El Rosal comienza con la necesidad de crear un
pueblo estable y permanente, tras el regreso de Vicenta se empezd hacer planes
para la iglesia, en 1908 Vicenta dono a la iglesia un lote para utilizarlo como
cementerio, en 1914 convencio al arzobispo Bernardo Herrera Restrepo debido al
desinterés por hacer progresar el municipio Vicenta decide tomar el control y
compro junto con su esposo Pablo Laverde terrenos, una vez las propiedades
fueron suyas comenz6 a construir alrededor de la plaza siendo terminadas en
1916; en 1988 El Rosal es convertido en inspeccion de policia suscrita al

Municipio de Subachoque.

En Septiembre 25 de 1997 fue declarado Municipio mediante Ordenanza No. 25
“Por la cual se crea el Municipio de El Rosal y se dictan otras disposiciones”
(Rosal A. M., 2017)

Dimension ambiente natural: recursos naturales y ambientales

Las zonas montainosas conformadas por relieves abruptos de pendiente fuerte, las
zonas que sobresalen con esta caracteristica son El Cerro, la Pifuela, Cerro
Camacho y Cerro del Oso. Las tierras se dividen en: tierras cultivables, tierras
para pastos, tierras para sistemas, tierras agroforestales, tierras forestales.
(alcaldia de El Rosal, 2018)

Estos suelos son la base de la economia del municipio cuya vocacién es
agroindustrial. Las caracteristicas climaticas del municipio son de bosque andino
montafioso- bajo, con temperatura promedio de trece (13) grados con variaciones

hasta los 0 grados 1. Respecto a las aguas subterraneas, existe un importante
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numero de pozos profundos de aguas subterraneas, las cuales surten el

acueducto rural mas importante.

Teniendo en cuenta que la Ley 388 de 1997 establece los mecanismos que
permitan al Municipio, el ejercicio de su autonomia, donde se promueve el
ordenamiento de su territorio, el uso equitativo y racional del suelo, la preservacion
y defensa del patrimonio ecolégico y cultural localizado en su ambito territorial y la
prevencion de desastres en asentamientos de alto riesgo, asi como la ejecucion

de acciones urbanisticas eficientes. (alcaldia de El Rosal, 2018)

Por consiguiente, el Municipio adopté el Esquema de Ordenamiento Territorial
mediante Acuerdo Municipal N° 013 de 2001 y a su vez mediante el Acuerdo N° 05
de 2005 siguiendo con una vocacion agropecuaria, forestal, agroindustrial, eco
turistica y de servicios de corredores viales, como fortalecimiento en los
componentes rurales y urbanos del Municipio El Rosal integrando la base
econdmica del sector productivo agropecuario y agroindustrial, como eje del
desarrollo, considerando de manera especial, el cuidado sostenible de los
recursos naturales, propiciando una mejor calidad de vida que le otorgue a los
Rosalunos un posicionamiento de caracter competitivo y un desarrollo sostenible

frente a la region y al pais.

Actualmente el municipio concentra el mayor numero de empresas floricultoras de
la region, convirtiéndose en la principal actividad, sin embargo los habitantes se
dedican a otras actividades, asi: el 5% de los establecimientos a la industria, el
44.6% a comercio, el 41% a otros servicios y el 10% a otras actividades. (Rosal M.
d., 2018)

Las principales actividades socioecondmicas del Municipio de ElI Rosal son la

floricultura, la ganaderia, agricultura tradicional (principales, papa, arveja,
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zanahoria, maiz y frutales. En lo que respecta a la produccion pecuaria, ésta se
centra principalmente en ganado bovino con produccion de carne y leche.

Respecto al tema turistico, el municipio no ha avanzado en minimos elementos
que le permitan determinar las caracteristicas o en realizar inventarios de
escenarios turisticos, potencialidades del territorio, en lo que respectan las zonas
de patrimonio, de conservacion, senderos ecoldgicos, reservas naturales, entre
otros. (Rosal M. d., 2018)

5.3 MARCO GEOGRAFICO

El Municipio de El Rosal forma parte de la provincia Cundinamarquesa Sabana de
Occidente, Localizado al Noroccidente de la Sabana de Bogota, con territorio

sobre la Autopista Bogota — Medellin.

e Ubicacion: coordenadas 4°51'16" de latitud Norte y 74°15'39" de longitud
oeste, con una

e Altitud de 2685 m.s.n.m.,

e Limites: limitando al nororiente con el municipio de Subachoque, al
noroccidente con el municipio de San Francisco, al sur oriente con el
municipio de Madrid y al sur occidente con el municipio de Facatativa.

e Extension: Su superficie abarca una extension total de 8.942 hectareas.

En cuanto a las caracteristicas de flora corresponden basicamente a plantaciones
de eucalipto en alto porcentaje del area de la vereda Cruz Verde, Honduras y
Tibagota. Como vegetacion natural existen algunos relictos de bosques en
asociaciones de Roble Chusque, Aliso, Uva Camarona, Tunos, Gaques, Chucaros
y otros de menor relevancia en gran parte del territorio. Cerca de las quebradas y
en las partes altas se encuentra el Aliso, los arboles de Cordia (salvio), Cedrela
Montafia (cedro), Nogal Negro, Encenillo, Olivo de Cera, principalmente en las

veredas cruz verde y Buenavista. (alcaldia de El Rosal, 2018)
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5.4 MARCO LEGAL

Ley general de turismo (ley 300 de 1996), Resolucién 0119 de febrero de 12 de
2002.
Politica nacional de turismo “plan sectorial de turismo 2008 — 2010” de mayo del
2008

Plan sectorial de turismo 2011- 2014 “prosperidad para todos”

Decreto 355 de 2017 "Por el cual se modifican los articulos 1, 3, 5Y 7 del Decreto
945 de 2014, el cual reglamenté la conformacién y el funcionamiento del Consejo
Nacional de Seguridad Turistica y los Comités Departamentales de Seguridad
Turistica de que trata el articulo 11 de la Ley 1558 de 2012".

Decreto 2158 de 2017 "Por el cual se adiciona el Capitulo 9 al Titulo 4 de la Parte
2 del Libro 2 del Decreto 1074 de 2015, Decreto Unico Reglamentario del sector
Comercio, Industria y Turismo y se reglamentan programas y descuentos para

promover el turismo de interés social"

Resolucién 148 de 2015. Por la cual se reglamente el cumplimiento de las normas
técnicas de calidad expedidas por las Unidades Sectoriales de Normalizacion
sobre Sostenibilidad Turistica.

Resoluciéon 2876 de 2015 “Por la cual se conforma el Comité de Bienes de Fontur

y se establecen sus funciones”

Resoluciéon No. 3160 de 05 de octubre de 2015 “Por la cual se establecen los
requisitos para la certificacion en Normas Técnicas Sectoriales obligatorias y
voluntarias por medio de la plataforma virtual para la certificacion en calidad

turistica”.
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Resolucién 0593 de 2012. Por la cual se establecen los mecanismos de
designacion y eleccion de unos representantes ante el Comité de Capacitaciéon y

Formacién Turistica.
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6. METODOLOGIA

La metodologia del proyecto se lleva a cabo, mediante el analisis de los diferentes
resultados de la encuesta realizada y la aplicacion de instrumentos estadisticos,
informacion que debera incluir antecedentes que seran analizados y evaluados, de

tal forma que ayuden al proceso de validacion de los mismos.

Adicional se hara evaluacion y analisis de los diferentes datos recopilados
mediante los instrumentos anteriores, de tal manera que se logre modelos

estadisticos y llegar a los resultados esperados dentro de la investigacion.

También es viable que en el analisis se use parte de la informacion que se
encuentra en algunos trabajos realizados por la misma Universidad, estados del
arte, investigaciones previas y estudios correspondiente a trabajos de grado de
estudiantes y que comprenden el municipio de El Rosal que conforman el area de
estudio, por lo que sera necesario la consulta permanente y la citacién detallada
de estos trabajos, consultando e identificando aquello que seria util para el

proyecto.

6.1 TIPO DE INVESTIGACION

Definido como un estudio descriptivo predictivo, porque su propésito es la
delimitacion de hechos que conforman el problema de investigacion, se establecen
las caracteristicas demograficas para las unidades investigadas, numero de
unidades, se identifican formas numéricas y nivel de aceptacion de las
observaciones, se establecen cuales es la caracterizacidn sector turismo de la
provincia Sabana Occidente municipio de El Rosal y finalmente se determina la

caracterizacion del turismo del municipio de El Rosal.
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Elementos con los cuales se fundamenta la elaboracion del presente estudio de
caracterizacion sector turismo de la provincia Sabana Occidente municipio de El
Rosal estd orientado a ofrecer una herramienta para el programa de
Administracion de empresas de la extension de Facatativa, dentro del desarrollo

de la macro investigacion de turismo de Cundinamarca.

El enfoque de la investigacién es de tipo cuantitativo, toda vez que se usan
herramientas estadisticas para su elaboracion, y las variables estan cuantificadas

en numeros reales.

6.2. METODO DE INVESTIGACION

El método empleado en el disefio de la investigacién es el deductivo por cuanto
permite que verdades universales se vuelvan explicitas, es decir que a partir de
situaciones de caracter general se llegue a identificar explicaciones de caracter

particular contenidas explicitamente en la situacién general.

6.3. FUENTES DE INFORMACION PRIMARIAS

La fuente de informacion primaria utilizada para la realizacidén del presente trabajo
son los datos estadisticos que provienes de las 303 encuestas aplicadas en la
macro investigacion de turismo adelantada por la Universidad mediante el grupo
de investigacion DEMCUM, en el cual 27 de ellas se llevaron a cabo en el
Municipio de El Rosal lo que ayudo a identificar falencias y fortalezas del

municipio en el sector turismo.

El instrumento aplicado buscé medir la oferta y la demanda en turismo en Sabana

Occidente y dentro del ejercicio se incluyd el municipio de El Rosal Cundinamarca.
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6.4. FUENTES DE INFORMACION SECUNDARIAS

En cuanto a las fuentes secundarias se utilizaran y recopilaran documentos y
datos, gracias al apoyo de los diferentes colaboradores, encargados y demas

personas involucradas en el proceso.

Ademas de informacién secundaria contenida en los diferentes trabajos realizados
con anterioridad por parte de los grupos de investigacion de la Universidad de

Cundinamarca extension Facatativa.

Se incluyd informacién del plan nacional de desarrollo 2014 — 2018 “Todos por un
nuevo pais”’, el plan de desarrollo departamental de Cundinamarca “Unidos
podemos mas 2016 — 2020” y el plan de desarrollo municipal “Por El Rosal que
todos queremos con seguridad y compromiso social” 2016-2019.

También se utilizé el plan sectorial de turismo realizado por el ministerio de
comercio, industria y turismo, en el que encontramos la proyeccion nacional de
turismo y una serie de estrategias basadas en las fortalezas y debilidades del pais

frente al sector turismo.

En el ejercicio también se analiz6 el organismo CONPES asesor del gobierno, en
relacion con el desarrollo economico y social, donde hace distintas
recomendaciones a los actores involucrados y considera lineamientos para el

desarrollo del sector turismo.

El Plan Sectorial del Turismo de Colombia 2014 — 2018, donde se evidencia
diagnostico completo del sector, identificado amenazas y oportunidades de
negocios, donde se incentiva a las instituciones a emprender proyectos

relacionados con el sector turistico.
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6.5. UNIVERSO Y POBLACION MUESTRA

El universo y poblacién de la muestra fueron definidos dentro del macro proyecto
de turismo de la regién Sabana Occidente, le corresponden 303 encuestas,
numero determinado por la cantidad de habitantes de cada uno de los municipios;
en el cual 27 de ellas se llevaron a cabo en el Municipio de El Rosal lo que ayudo

a identificar falencias y fortalezas del municipio en el sector turismo.

6.6 AREA DE ESTUDIO

El proyecto abarcara el departamento de Cundinamarca, la provincia Sabana
Occidente y el municipio de El Rosal.

llustracion 1. Mapa division politica por Provincias de Cundinamarca.

Fuente. (PERIODICO DE CHIA, 2015)
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llustracion 2.Localizacion del Municipio de El Rosal.

asama San
Francisco _
/" Subachoque
/) Tabio
ban \"
El Rosal
o // Tenjo
Facatativa = Cota
Zipacon
©2011 Google _ . . ___Map data ©2011

Fuente. (alcaldia de El Rosal, 2018)

6.7 TIPO DE INVESTIGACION

El tipo de investigacion aplicado es descriptivo y analitico, ya que se obtiene a
partir de la revision del marco normativo del turismo de Colombia, originada de la
Organizacion mundial de turismo, CONPES planes nacionales, departamentales y
municipales; donde se analiza, se clasifica, se compara y se articulan teorias,
conceptos, normas, politicas, estrategias, proyectos, tendencias, indicadores, todo

en relacion con el sector turismo.

También se aplica el tipo de investigacidén analitica y aplicada donde a partir de un
diagnostico DOFA se enfocara la caracterizaciéon del municipio de EI Rosal
respecto a los servicios y actividades de turismo, cuyo fin es proponer unas

estrategias competitivas direccionadas a mejorar el sector turismo en el municipio.
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6.8 INSTRUMENTOS DE RECOLECCION

Como instrumento de recoleccidon se utilizé encuestas aplicadas a los municipios
de Sabana Occidente, 27 aplicadas al municipio de El Rosal, en el cual se obtuvo
datos estadisticos de la oferta y demanda del mismo, lo que permitié el analisis

turistico del municipio, herramientas relacionadas a continuacion.

Tabla 1. Encuesta de demanda turistica en los municipios del departamento de

Cundinamarca.

ENCUESTA DEMANDA TURISTICA EN LOS MUNICIPIOS DEL DEPARTAMENTO CUNDINAMARCA

Apreciado Turista: La Universidad de Cundinamarca esta desarrollando un proyecto de investigacion para

caracterizar la oferta y la demanda turistica del departamento de Cundinamarca. La Universidad agradece

su apoyo en este proyecto y le solicita responder el siguiente cuestionario. La informacién suministrada es
confidencial y solo se utilizara con fines académicos

1. LUGAR Y FECHA DE LA ENCUESTA

1.2 Fecha

(DIA/MES/ANO): 1.3 Consecutivo:

1.1 Municipio:

1.4 Provincia:

2. INFORMACION SOCIOECONOMICA DEL TURISTA

2.1.2 Mpi
2.1 Pais Nacimiento: 2.1.1 Depto. Nacimiento: .. plo
Nacimiento:
2.2.2 Mpi
2.2 Pais de Residencia: 2.2.1 Depto. Residencia: . p!o
Residencia:
2.3 Edad: | 2.4 Género: | 2.5: Actividad Laboral:
2.6 Estado Civil: | 2.7 # Hijos: 2.8 Nivel Educativo:
2.9 Estrato 2.1? Ingreso (colocar el rango de
la ficha)
3. INFORMACION SOBRE EL VIAJE
3.1 ¢Cual fue el motivo principal del viaje?: 1. / 2. /3.
3.1.1 ¢{Por qué medio se entero de este destino? éCual?
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3.1.2 ¢Realizé reservaciones?

3.1.2.1 ¢{Con cuanto
tiempo de antelacion

(dias)?

3.1.2.2 Medio de
Reserva:

3.1.2.3 ¢Cual fue el medio de pago para pagar la reservacion?

3.2 Sin contarse Usted, ¢ Cuantas personas viajan con Usted?

3.2.1 {Cuantos Amigos y
Familia? ( )y ( )

3.2.1.1 Indique la edad de los acompaiiantes

[/ [ [ D

cr 7 0Ny 7

3.3 {Qué medio de transporte utilizé para venir?

3.4 {Qué tipo de Alojamiento utilizé para su estadia?

3.5 ¢Cuantas noches
se quedé/quedara?

3.6 é¢Con que frecuencia (aprox) visita este municipio al aifio?

3.7 éCuanto dinero gasté/gastara en promedio (incluir todas las personas): Transporte: $

Alojamiento: $

Ocio y Entretenimiento: $

Alimentaciéon:$
regalos/tiendas:$

Parques:$

Museos y

3.8. Describa las actividades turisticas realizadas (Inicie con aquella que mas le gusté a la que menos le

gusto)
3.8.1 3.8.6
3.8.2 3.8.7
3.8.3 3.8.8
3.8.4 3.8.9
3.8.5 3.8.10
4. GRADO DE SATISFACCION GENERAL CON EL VIAJE: (5 Muy Satisfecho; 1 nada satisfecho; NS/NR)
PRE | CAL
CIO | IDA |DIVERSI |DISPONIBI | ATENCION
ITEM S D DAD LIDAD RECIBIDA
Alimentacion
Comercio
Hospedaje
Lugares Turisticos
Espectaculos
Transporte hacia el municipio
Ocio
Servicios Médicos
Conservacion Monumentos
Sefalizacién Turistica Aseo del
Municipio
Seguridad del Municipio
Preservacion Recursos Naturales Malla
vial municipal
Movilidad Amabilidad de los habitantes

Satisfaccion General del Viaje
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5. ¢CUALES SON LOS ASPECTOS POSITIVOS Y NEGATIVOS QUE USTED IDENTIFICO EN EL MUNICIPIO?

5.1 POSITIVOS 5.2 NEGATIVOS

6. INTENCION DE REGRESO

6.3 ¢Recomendaria este destino a sus

6.1 ¢Estaria dispuesto a volver? .
conocidos?

6.4 ¢{Qué le gustaria encontrar nuevo
6.2 ¢En qué fechas le gustaria volver? 0 mejor en su proxima visita?

6.5 {Qué palabras usaria para describir este municipio?

6.6 {Qué otros municipios de Cundinamarca le gustaria visitar?

OBSERVACIONES:

Fuente. (Grupos de investigacion Universidad de Cundinamarca, 2017)

Tabla 2. Encuesta de oferta turistica en los municipios del departamento de
Cundinamarca.

ENCUESTA OFERTA TURISTICA EN LOS MUNICIPIOS DEL DEPARTAMENTO CUNDINAMARCA

Apreciado Gerente: La Universidad de Cundinamarca esta desarrollando un proyecto de investigacion
para caracterizar la oferta y la demanda turistica del departamento de Cundinamarca. La Universidad
agradece su apoyo en este proyecto y le solicita responder el siguiente cuestionario. La informacién
suministrada es confidencial y solo se utilizara con fines académicos

1. LUGAR Y FECHA DE LA ENCUESTA

A 1.3
1.1 Municipio: 1.2 Fecha (D/M/A): Consecutivo:
1.4 Provincia: 1.5Nombre establecimiento:
1.6 Teléfono Establecimiento: 1.7 Direccién:
2. INFORMACION SOCIOECONOMICA DE LA PERSONA QUE CONTESTA LA ENCUESTA
2.1 Nacionalidad: 2.1.1 Depto.: 2.1.2 Mpio:
2.2 Edad: 2.3 Género: 2.4: Cargo:
2.5 Estado Civil: 2.6 # Hijos: 2.7 Nivel Educativo:
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2.8: Profesion

2.9 Estrato

2.10 é¢Ha realizado estudios relacionados con

turismo?

éCual?

2.11 Es propietario del establecimiento?

2.12 Indique el porcentaje (%) de conocimiento de los siguientes idiomas

ESCRIT
IDIOMA | HABLADO LEIDO (0]
Ingles
Francés

3. INFORMACION DEL ESTABLECIMIENTO

3.1 ¢Tiene Licencia de
Funcionamiento?

3.2 ¢Tiene Camara de Comercio Activa
y Actualizada?

3.3 ¢En qué tipo de persona juridica esta organizado su establecimiento?

3.4 ¢{Cuenta con Registro Nacional de Turismo?

3.4.1 ¢Esta renovado?

3.5 ¢Qué tipo de servicio(s) ofrece su

establecimiento?

3.6 ¢Afio de apertura?
frente del negocio?

3.6.1 ¢Unico Duefio?

3.6.2 ¢Afio en

3.7 éSu establecimiento se encuentra

certificado?

3.7.1 Nombre las
Certificaciones:

Continua Certificaciones:

4. INFRAESTRUCTURA

4.1 ¢ Cual es su capacidad instalada?

item

NUMERO

item

NUMERO

item

NUME
RO

ite | NOME
m RO

Habitaciones

Camas

Mesas

Sillas

Desayunos (dia)

Almuerzos (dia)

Cenas (dia)

Entradas (dia)

5. CAPITAL HUMANO

5.1 ¢{Cuantos empleados tiene la empresa?

5.1.1 Numero de empleados con los
siguientes contratos

Prestacion de

5.2 ¢En el ultimo afio contrato mas empleados? Indefinido Servicios
5.2.1 ¢{Cudntos empleados adicionales contrato? Fijo

5.3 ¢Capacita a sus empleados continuamente? Horas

5.3.1 ¢Quién dicta las capacitaciones? Dias
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con5.3.1

5.3.2 Nombre las capacitaciones:

con 5.3.2

5.3.3 ¢Qué mecanismos usa para las capacitaciones?

5.3.4 {Qué programas de formacion les hacen falta pero no estan disponibles a

nivel local?

6. INFORMACION DE LA DEMANDA ATENDIDA

iTEM

2105

Municipios
2016 Turistas
Nacionales

Nacionali
dades
Turistas
Extranjero
s

Numero de Visitantes
(turistas + no turistas)

Turistas (% del total de
visitantes)

Turistas Extranjeros (% del
total de visitantes)

Promedio Estadia (dias)

Tiempo Minimo estadia en
dias

Tiempo Maximo estadia en
dias

Precio Promedio

No escribir en este espacio

Habitacion Sencilla

Habitacion Doble

Habitacion Triple

Habitacion Cuadruple

Habitacion quintuple

Suite

Desayuno

Almuerzo

Cena

Paquete turistico

Ocio y Entretenimiento
por persona

Turistas (% del total de
visitantes)

Turistas Extranjeros (% del
total de visitantes)

Promedio dias Estadia

Tiempo Minimo de dias

Tiempo Maximo de dias
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6.2 ¢Cuadl es el promedio de edad de los turistas atendidos en su negocio?

7. ESTRATEGIAS DE MERCADEO

7.1 ¢{Cuenta con una politica de comercializacién y mercadeo establecida para su negocio?

7.2 ¢{Qué instrumentos de publicidad utiliza para promocionar su negocio?

con 7.2

7.2.1 ¢Cudles son los mas efectivos?

7.3 éOfrece servicios adicionales? 7.3.1 ¢Cudles?

7.4 ¢ Aplica mecanismo postventa? 7.4.1 ¢Cudles?

8. RELACION CON LA RED TURISTICA

8.1 ¢Se encuentra afiliado a gremios? 8.1.1 ¢{Cudles?

8.2 ¢Cuales son los actores de la red turistica?

8.3 éCon cuales tiene contacto?

8.3.1 ¢Describa el tipo de contacto?

8.4 ¢Cuales son la entidades que apoyan el turismo?

8.4.1 ¢{Cémo lo apoyan?

8.5 ¢Recibe Beneficios del Estado para el desarrollo del turismo? 8.5.1 ¢Cuadles?

9. ANALISIS DOFA (del mas importante al menos importante)

OPORTUNIDAD
DEBILIDADES FORTALEZAS AMENAZA ES

10. DESARROLLO TURISMO (del mas importante al menos importante)

10.1 ¢ Qué factores podrian beneficiar e incrementar la actividad turistica en el municipio?

10.2 ¢ Cuales son los principales atractivos turisticos de su region?

OBSERVACIONES:

Fuente: (Grupos de investigacion Universidad de Cundinamarca, 2017)
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7. DIAGNOSTICO DOFA DE SECTOR TURISMO DEL DEPARTAMENTO DE
CUNDINAMARCA, REGION SABANA OCCIDENTE, MUNICIPIO DE EL ROSAL

El diagndstico del presente capitulo se presentara con base en una matriz DOFA

del municipio de El Rosal

Departamento de Cundinamarca con el fin de

determinar las oportunidades, amenazas, fortalezas y debilidades con respecto al

turismo.

7.1 MATRIZ DOFA

Tabla 3. Diagnostico DOFA del municipio de El Rosal.

OPORTUNIDADES
1. Realizacion de proyectos
de inclusibn  social vy
practicas ambientales.
2. Consolidacién de
estrategias  culturales vy
recreativas.
3.Investigacion de mercados
para el fortalecimiento del
turismo
4. Generacién de

oportunidades de empleo a

través de proyectos
turisticos.

5. Apertura de nuevas
festividades para atraer
turistas.

AMENAZAS
1. Carencia de politicas
para el fortalecimiento
del turismo.
2. Falta de participacion
en ferias turisticas.
3. Falta de intervencién
de entidades
competentes.
4. Falta de fuerza publica
para fortalecer la

seguridad
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FORTALEZAS
1. Espacios geograficos
ideales para la
realizacion de
actividades
ecoturisticas.
2. Rutas de acceso
desde Bogota y
municipios aledafos.
3. Fortalecimiento de la
cultura y las tradiciones
Rosalunas.
de

con

4. Articulacion
convenios
entidades  educativas
para fortalecer el

emprendimiento.

ESTRATEGIAS FO
1. gestion de un plan de
accion para promover el
turismo en el municipio.
2. Generacion de nuevos
espacios y nuevos eventos
culturales tradicionales.
3. Desarrollo y exhibicion de
planes turisticos.
4. disposicion de un plan de
sefalizacion y socializacion
de los sitios turisticos del
municipio.
5. impulsar la participacion
de

en semilleros ambientales vy

instituciones educativas

eventos culturales.

ESTRATEGIAS FA
1. Instauracion de
grupos encaminados a la
preservacion y
promocion del turismo en

la region.

de

medios de comunicacion

2. Implementacion

masivos para
promocionar al
municipio.

2. Disefio de un plan de

seguridad para los
visitantes en los eventos
tradicionales.

de

para

3. Implementacion
tecnologias

modernizar al municipio.

DEBILIDADES
1. Carencia de
investigacion turistica,
2. Poca inversion por
parte del municipio para
el fortalecimiento del
turismo.
3. Falta de compromiso

de la comunidad por el

ESTRATEGIAS DO
1. Desarrollo de la
infraestructura hotelera en el

municipio.

de

promocionales

2. Disefo paquetes
turisticos

para turistas.

ESTRATEGIAS DA

1. coordinacion de
presupuestos para el
funcionamiento y
conservacion de los

lugares turisticos.
2. Gestidon de convenios
de

con empresas

trasporte.

41




municipio. 3. implantacion de | 3. Implementacion de

4. Falta de | oportunidades de empleo a | procesos de
implementacion de | través de la capacitacion en | investigacion y
estrategias de | turismo. participacion de

promocion del turismo. | 4. Fomento de escenarios | instituciones educativas.
5. Cuenta con pocos | para la incorporacion de la | 4. planteamiento de
atractivos turisticos. sociedad en las tradiciones | proyectos de turismo

culturales. para extranjeros.

Fuente. (Municipio de El Rosal, 2016-2019)

7.2 OPORTUNIDADES

7.2.1 Realizacién de proyectos de inclusion social y practicas ambientales.

El Municipio de El Rosal cuenta con una gran extension geografica de recursos
naturales lo cual favorece la expansion del municipio a la preservacion y cuidado
de los mismos para promover proyectos de inclusion social y estrategias de
participacion para fomentar las practicas ambientales mediante la restauracion
forestal y buen manejo de los residuos favoreciendo nuevas formas de empleo y
en la conservacién y gestion de nuevos proyectos. Esto se debe a que el
Municipio cuenta con areas representativas como areas montafiosas para proveer
de fauna, flora y reservas hidricas especiales para proveer al municipio de
espacios propicios para el desarrollo ecoturistico (Municipio de El Rosal, 2016-
2019)

De acuerdo al instrumento de demanda aplicado para la recoleccion de
informacion sobre las preferencias de turismo en el municipio se pudo establecer

que el 30% de los visitantes lo hacen por el paisaje, la naturaleza y el clima.
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(Grupos de Investigacion ACACIOS, ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO,
DOPyS, BOCHICA, ADCUN, ADCODER., 2017)

7.2.2 Consolidacion de estrategias culturales y recreativas

En el municipio de El Rosal se cuenta con vestigios culturales tradicionales que
han permitido generar espacios de participacion y salvaguardar el patrimonio lo
cual permite enfocarse en fortalecer la cultura y las tradiciones por medio del
fortalecimiento de la lectura, programas de atencion a estudiantes teniendo en
cuenta las nuevas generaciones y el potencial turistico del municipio
implementando nuevos escenarios culturales como bibliotecas, casa de la cultura
enfocandose en rescatar los valores tradicionales por medio del folclor en la
comunidad. (Municipio de El Rosal, 2016-2019)

Esto es una gran oportunidad para el municipio de El Rosal teniendo en cuenta
que el 70% de las personas que visitan el municipio se encuentran en un rango de
edad de 2 a 35 afios lo que refleja que las personas mas jovenes se ven atraidas
por conocer nuevos potenciales turisticos y culturales en este municipio. (Grupos
de Investigacion ACACIOS, ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS,
BOCHICA, ADCUN, ADCODER., 2017)

7.2.3 Investigacion de mercados para el fortalecimiento del turismo.

La investigacion de mercados puede ser una gran herramienta para estudiar las
preferencias de los turistas en cuanto a turismo en la regién Sabana Occidente
permitiendo obtener informacidén primaria y secundaria que permitan enfocar al
municipio en productos y servicios turisticos e impulsar actividades culturales

ampliando al municipio a nuevas alternativas econdmicas para asi llevar a cabo
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estrategias de implementacion de turismo competitivo, favoreciendo el interés de
las personas y de empresas turisticas en la region generando nuevos planes vy
rutas eco turisticas con diversos planes para empresas, familias y amigos

ademas de oportunidades de empleo para las personas del municipio.

De acuerdo al instrumento de demanda aplicado al municipio en el mes de abril
del 2017, una de las ventajas que se evidencio dentro de las 303 encuestas,
definia un 55% de las personas visitan al municipio por descanso y recreacion
viendo un potencial en el municipio para crear nuevos espacios de esparcimiento.
(Grupos de Investigacion ACACIOS, ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO,
DOPyS, BOCHICA, ADCUN, ADCODER., 2017)

7.2.4 Generacién de oportunidades de empleo a través de proyectos turisticos.

La mayor actividad econémica del municipio se basa en la agricultura, pero es un
municipio con un gran potencial turistico en la medida que se tiene un gran
potencial cultural y geografico lo que permite a la comunidad tener mas acceso a
actividades y proyectos de inclusion social guiado a promover nuevas formas de
incentivar la economia creando lugares de esparcimiento y un mayor
aprovechamiento del municipio en nuevas actividades econdmicas como la
ampliacion de lugares gastrondmicos donde se comercialicen productos
tradicionales del municipio, ademas de crear escenarios para la venta de articulos
tradicionales y artesanales elaborados por la comunidad. (Municipio de El Rosal,
2016-2019)

De acuerdo al instrumento de demanda aplicada para la recoleccion de
informacion se pudo establecer que el 30% de los visitantes prefieren al municipio
por la gran variedad gastronomica que ofrece siendo una gran oportunidad para

establecer un potencial gastrondmico en el municipio. (Grupos de Investigacion
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ACACIOS, ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS, BOCHICA, ADCUN,
ADCODER,, 2017)

7.2.5 Apertura de nuevas festividades para atraer turistas.

El municipio esta enfocado en conservar y rescatar los valores culturales a través
de la consolidacion de compromiso social estableciendo una oportunidad para
desarrollar nuevas festividades a través de la investigacion de tradiciones
olvidadas vy la recuperacién de la cultura que permita la integracion de la
comunidad en las festividades tradicionales existentes como el festival de
turismo y gastrondmico, la semana cultural Chingas, caminatas ecoldgicas y de
reforestacion, rutas agro turisticas, festival de carrosas, bandas marciales vy
exhibiciones teatrales, ademas de la apertura de nuevas festividades que permitan
una relacion estrecha con otras regiones en el cual se pueden llevar a cabo
festividades nuevas como eventos deportivos como el ciclismo, apertura de ferias
artesanales, campamentos, concursos de fotografia, concursos de baile folclérico,
exposiciones de jardines, festival de cometas, ferias y fiestas anuales,
demostraciones de juegos pirotécnicos en diciembre que permitan ofrecer

alternativas para los turistas viendo en el municipio atractivos llamativos.

De acuerdo al instrumento de demanda aplicado al municipio en el mes de abril
del 2017, una de las ventajas que se evidencio dentro de las 303 encuestas,
definia que el 90% de las personas disfruta de actividades en familia lo que
representa una oportunidad para ampliar la oferta turistica en el municipio.
(Grupos de Investigacion ACACIOS, ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO,
DOPyS, BOCHICA, ADCUN, ADCODER., 2017)
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7.3 FORTALEZAS

7.3.1 Espacios geograficos ideales para la realizacion de actividades ecoturisticas.

El municipio cuenta con grandes extensiones de territorio natural lo que ha
permitido el desarrollo de actividades agricolas y de la preservacion de la fauna y
a flora que cuenta con caracteristicas geomorfolégicas definidas como planicies,

hondonadas, piedemonte y laderas.

Las zonas montanosas conformadas por relieves abruptos de pendiente
fuerte, las zonas que sobresalen con esta caracteristica son El Cerro, la Pifuela,
Cerro Camacho y Cerro del Oso. Basados en los estudios de la Corporacion
Auténoma Regional de 1995, las tierras se dividen en: tierras cultivables, tierras
para pastos, tierras para sistemas, tierras agroforestales, tierras forestales.
(Municipio de El Rosal, 2012-1015).

Estos suelos son la base de la economia del municipio cuya vocacién es
agroindustrial, hecho que no responde a los procesos de formacion
tecnoldgica y/o técnica que se adelantan en el municipio, por lo que se hace
necesario revisar el tema de la pertinencia educativa y de aprovechamiento y
conservacion a través de la creacion de oportunidades econdmicas guiadas a la

preservacion y buen manejo de los recursos. (Municipio de El Rosal, 2012-1015).

De acuerdo al informe de la demanda turistica realizada en el municipio se
evidencia que el 100% de los visitantes volverian y recomendarian al municipio lo
que representa una gran oportunidad para el municipio por ser considerado
atractivo, tranquilo y bonito. (Grupos de Investigacion ACACIOS, ARADO,
TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS, BOCHICA, ADCUN, ADCODER., 2017)
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7.3.2 Rutas de acceso desde Bogota y municipios aledanos.

El Rosal se encuentra ubicado en un cruce de caminos entre los municipios

Facatativa, Bogota, Subachoque, La Vega, Madrid.

La via nacional que rodea al municipio, es la autopista Bogota - Medellin y las
departamentales o regionales son la via Rosal - Subachoque, el Rosal — Madrid y
el Rosal — Facatativa. (Municipio de El Rosal, 2012-1015)

Estas vias de acceso al municipio reprentan para el municipio una fortaleza ya que
el municipio se encuentra muy central con respecto a las vias principales
nacionales, estas vias de acceso han venido siendo intervenidas por los
municipios correspondientes lo que ha favorecido un mayor transito de personas
por este sector ya que las condiciones de movilidad han mejorado para municipios
que comunican a el Rosal con Facatativa, Madrid, Bogota y la Vega. En cuanto a
las vias rurales favorecen el transito de visitantes y locales ya que se ha venido
interviniendo para que esten en optimas condiciones lo que es favorable para

transitar a los sitios turisticos alejados.

Esto es una gran fortaleza para el municipio de El Rosal teniendo en cuenta que el
80% de los visitantes son de la capital y el 10% municipios de Cundinamarca lo
que refleja que el municipio se encuentra ubicado estrategicamente con vias de
acceso nacionales e intermunicipales. (Grupos de Investigacion ACACIOS,
ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS, BOCHICA, ADCUN,
ADCODER., 2017)

7.3.3 Fortalecimiento de la cultura y las tradiciones Rosalunas.

El Municipio de El Rosal trabaja por mantener la diversidad de pensamiento en la

comunidad por lo que tiene como meta promover estrategias de buenos habitos de
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lectura a través de la dotacidn de bibliotecas y crear espacios ludicos y de
desarrollo comunitario, adicionalmente el apoyo a las iniciativas culturales vy la
creacion de espacios para la formacion cultural que permitan incorporar proyectos

para el crecimiento del municipio en esta area. (Municipio de El Rosal, 2016-2019)

De acuerdo al instrumento de demanda aplicado para la recoleccion de
informacion sobre las preferencias de turismo en el municipio se puede
establecer que en un rango de 1 a 5 el 95% de las personas que visitan el
municipio consideran que la comunidad es muy amable en un rango promedio de
4, lo que representa que las personas se ven atraidas por promover el desarrollo e
iniciativas de desarrollo municipal. (Grupos de Investigacion ACACIOS, ARADO,
TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS, BOCHICA, ADCUN, ADCODER., 2017)

7.3.4 Articulacidon de convenios con entidades educativas para fortalecer el

emprendimiento.

Las instituciones educativas juegan un papel muy importante en la generacién de
nuevas propuestas para el municipio en la medida que se pueden llevar a cabo
estudios que generan oportunidades de gestion e inclusion de la sociedad, como
pueden ser entidades educativas técnicas como el SENA y Universidades en
general ya que estas estan encaminadas en determinar los potenciales del
municipio lo que genera oportunidades de desarrollo tanto para el municipio como
para las entidades con emprendimientos nuevos guiados al progreso de la
comunidad. (Municipio de El Rosal, 2016-2019)De acuerdo al informe de la
demanda turistica realizada en el municipio se evidencia que el en un 15% de los
encuestados ven en el municipio un potencial para generar oportunidades de
empleo y de negocio lo que nos permite deducir que el municipio tiene gran

acogida comercial e interés por realizar nuevos emprendimientos. (Grupos de
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Investigacion ACACIOS, ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS,
BOCHICA, ADCUN, ADCODER., 2017)

7.4 AMENAZAS

7.4.1 Carencia de politicas para el fortalecimiento del turismo.

El Municipio de El Rosal por ser constituido hace poco no ha determinado el
potencial que tiene en cuanto a turismo, ya que este tema no es de mucho interés
para la comunidad ni para las entidades gubernamentales debido a que su
principal actividad econdémica esta determinada por la agricultura, esto afecta
mucho las iniciativas turisticas y culturales porque no hay politicas concretas
establecidas por planeacion y obras publicas y oficina de cultura y turismo que
permitan la proteccion y constitucion de nuevas formas para incrementar la

economia entre ellas la cultura y las tradiciones del municipio.

Esta es una gran amenaza para el Municipio teniendo en cuenta que el 40 % de
los visitantes consideran que el municipio tiene falencias en sefializacién turistica y
sitios turisticos lo que representa poca planeacion, fortalecimiento y constitucion
del sector cultural y turistico. (Grupos de Investigacion ACACIOS, ARADO,
TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS, BOCHICA, ADCUN, ADCODER., 2017)

7.4.2 Falta de participacion en ferias turisticas

El fuerte del municipio en cuanto a recreacion son los deportes, es considerado
una de las actividades con mayor participacion en varias categorias por lo que
este municipio cuenta con bastantes escenarios para realizar estas actividades a

nivel local; pero en cuestiones de cultura y tradiciones Rosalunas no tienen
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mucha participacion ya que no hay espacios consolidados y el apoyo de las
entidades encargadas como la secretaria general y de gobierno la cual es la
encargada de mejorar la calidad de vida de los habitantes promoviendo el
bienestar y desarrollo social no es mucho por lo que dificulta la consolidacién de
actividades culturales para participar en eventos regionales y nacionales.
(Secretaria general y de gobierno, 2017)

Con base al informe de demanda turistica del Municipio se evidencia que solo el
10% de los visitantes llegan al municipio para realizar deporte lo que representa
una falencia evidente en la oferta de deportes y disposicién de rutas y lugares para
los diferentes gustos deportivos. (Grupos de Investigacion ACACIOS, ARADO,
TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS, BOCHICA, ADCUN, ADCODER., 2017).

7.4.3 Falta de intervenciéon de entidades competentes.

El municipio de El Rosal no esta consolidado en materia de turismo para
establecer un buen manejo de los recursos y establecer nuevas formas de
economia, no solo por la falta de proyectos sino porque aun no hay intervencion
de entidades competentes como FONTUR y IDECUT que puedan intervenir para
establecer proyectos de preservacion y difusion del patrimonio cultural el fomento
de las tradiciones, valores y el arte.

Con respecto a la informacion recolectada de acuerdo a la demanda turistica del
Municipio se evidencia que el 10% de los visitantes consideran que el municipio
debe enfocarse en el mantenimiento de parques, zonas verdes e infraestructura
patrimonial. (Grupos de Investigacion ACACIOS, ARADO, TEMCON, DEMCUN,
GREICO, DOPyS, BOCHICA, ADCUN, ADCODER., 2017)
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7.4.5 Falta de fuerza publica para fortalecer la seguridad

El municipio cuenta con una estacion de Policia la cual es encargada de velar por
la seguridad de la comunidad, pero no es suficiente debido a que el municipio se
encuentra en una etapa de expansion y se hace necesaria la intervencion de un
mayor numero de personal policial, ya que al ser un municipio cercano a la capital
se ha estado incrementando los actos delictivos, adicionalmente se encuentran
falencias en cuanto que no se cuenta con la implementacion de herramientas
tecnoldgicas que permitan un mayor control que mitiguen las acciones delictivas, y
no se han establecidos programas concretos de convivencia y participacion
ciudadana. (Municipio de El Rosal, 2016-2019)

De acuerdo al instrumento de demanda aplicado para la recoleccion de
informacion se evidencia que el 20% de los visitantes ven como factor negativo la
inseguridad en el municipio y la drogadiccion lo que representa una problematica
social que puede afectar el ingreso de nuevos turistas. (Grupos de Investigacion
ACACIOS, ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS, BOCHICA, ADCUN,
ADCODER,, 2017)

7.5 DEBILIDADES

7.5.1 Carencia de investigacion turistica

El Rosal tiene muchas oportunidades de establecer un turismo sostenible pero las
falencias estan en el poco interés que se tiene sobre este municipio y una de ellas
es la poca investigacion por parte de entidades institucionales locales y nacionales
para determinar un diagnostico apropiado que permita establecer los puntos a

favor y en contra a la hora de implementar el turismo, una investigacion apropiada
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seria de gran ayuda para generar oportunidades de empleo y establecer al
municipio como potencial esto permitiria que el resto del pais tuviera conocimiento

de alternativas diferentes de hacer turismo.

De acuerdo al informe de la demanda turistica realizada en el municipio se
evidencia que en términos de preservacion en un rango de 1 a 5 el 39% de los
encuestados determina que el municipio cuenta con una preservacion alta ya que
lo valoraron con un puntaje prevaleciente de 4, lo que permite deducir que el
municipio cuenta con gran potencial para identificarse como lugar turistico.
(Grupos de Investigacion ACACIOS, ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO,
DOPyS, BOCHICA, ADCUN, ADCODER., 2017)

7.5.2 Poca inversién por parte del municipio para el fortalecimiento del turismo.

Las inversiones por parte de las administraciones estan dispuestas para el
progreso del municipio, estas deben abarcar todos los aspectos pero en este caso
por ser un municipio donde hasta ahora se esta implementando el turismo el
apoyo e inversion son pocos debido a que no se han terminado obras
importantes para la recreacion de la comunidad, esto refleja que las inversiones
son limitadas para fortalecer este sector tan importante y que no se tiene como
prioridad principal en los proyectos establecidos.

De acuerdo al instrumento de demanda aplicado al municipio en el mes de abril
del 2017 se evidencia una gran falencia en actividades recreativas,
aproximadamente en un 80% segun las encuestas las personas no visualizan
lugares y actividades de recreacion especialmente para los nifios. (Grupos de
Investigacion ACACIOS, ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS,
BOCHICA, ADCUN, ADCODER., 2017).
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7.5.3 Falta de compromiso de la comunidad por el municipio.

La poblacion del Rosal no ha establecido una participacidon continua con el
progreso del municipio debido a la falta de informacién y de disposiciéon de sitios
apropiados para su recreacion y fortalecimiento de la cultura lo que se convierte
en una amenaza para el incentivar el turistico. El sentido de pertenencia de los
habitantes en cuanto a la cultura e interés por la historia que lo representa es
notorio ya que la poblacion no tiene muy claro sus origenes, sus potenciales
turisticos ni mucho menos conocen las formas en cémo pueden participar.
(Municipio de El Rosal, 2016-2019).

De acuerdo al instrumento de demanda aplicada para la recoleccion de
informacion se pudo establecer que el 70% de las personas que visitan el
municipio lo hacen en compafia en familiares lo que hace indispensable el
fortalecimiento cultural y el sentido de pertenencia para generar espacios de
participacion entre la comunidad vy visitantes. (Grupos de Investigacion ACACIOS,
ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS, BOCHICA, ADCUN,
ADCODER., 2017).

7.5.4 Falta de implementacion de estrategias de promocion del turismo.

El bajo conocimiento de los sitios turisticos y su poca promocién no ha permitido
que el municipio tenga un potencial en esta area ya que no se cuenta con la
participacion ni los recursos necesarios para su mantenimiento por esta razon el
uso de los medios de comunicacion masiva se hace indispensable para
incrementar la acogida de la poblacion siendo estos los principales para dar a
conocer el municipio a nivel nacional y fomentar el turismo en regiones diferentes

a la ya establecidas esta falta de promocién se debe a la falta de intervencion de
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la secretaria de planeacion la cual debe sus falencias a la poca innovacion y falta
de intervencidn para la adopcidn de politicas, planes y estrategias de planificacion

administrativa y asistencia técnica. (Secretaria general y de gobierno, 2017).

De acuerdo al instrumento de demanda aplicado al municipio en el mes de abril
del 2017 se establecié en un 65% de las personas que visitaron el municipio lo
hicieron por medio de familiares y el 25% lo hicieron por experiencias previas lo
que representa una gran acogida de las personas en la medida que se establece
una comunicacién asertiva y constante. (Grupos de Investigacion ACACIOS,
ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS, BOCHICA, ADCUN,
ADCODER,, 2017)

7.5.5 Cuenta con pocos atractivos turisticos.

Los atractivos con los que cuenta este municipio en su mayoria son guiados al
turismo religioso lo que limita un poco los gustos de las personas ya que hoy en
dia las personas quieren viajar mucho y conocer nuevos espacios que les brinden
todo tipo de aventuras, el municipio de El Rosal aun no ha establecido un
esquema variado para turismo debido a que aun no se han determinado espacios

novedosos y adaptados a los gustos de las personas.

De acuerdo al instrumento de demanda aplicado al municipio solo el 10% de los
visitantes lo hace por ir a la eucaristica mientras que el 90% lo hace por descanso,
visitar a familiares y pasear siendo esta una oportunidad para establecer la
adecuacion y ampliacion de la oferta turistica. (Grupos de Investigaciéon ACACIOS,
ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS, BOCHICA, ADCUN,
ADCODER,, 2017)

7.6 ESTRATEGIAS FO
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7.6.1 Gestion de un plan de accién para promover el turismo en el municipio.
Proponer un plan de accion en el cual se estipulen los mecanismos de

seguimiento y control en cuanto a las posibilidades de gestionar proyectos de
turismo en el municipio; serviria como herramienta para llevar a cabo analisis
sobre proyectos de cultura, integracion ciudadana, actividades turisticas,
crecimiento economico, demanda de servicios, estilos de vida, costumbres,
festividades, sostenibilidad y efectos medioambientales, esto permitira de manera
eficiente determinar las falencias y oportunidades que favoreceran la toma de
decisiones que permita al municipio ser competente a nivel nacional y
departamental regulados y aprobados por la Alcaldia Municipal respectivamente
en las areas de planeacion y secretarias de desarrollo social y econdémico.

7.6.2 Generacidn nuevos espacios y eventos culturales tradicionales.

El Municipio de El Rosal por tener una gran extension urbana y rural puede ser
favorable para la creacién de nuevos y variados espacios en el cual se puedan
llevar a cabo diferentes actividades, crear espacios como parques infantiles,
parques de juegos extremos, y zonas verdes que no son muy comunes en el
sector, esto permitira que la comunidad y visitantes encuentren zonas de agrado
para pasar ratos agradables y vean posibilidades para acceder a opciones
turisticas variadas estableciendo relaciéon con la comunidad que tenga espacios
donde se pueden implantar actividades vy sitios fortaleciendo la integracion del
sector rural y urbano a través de las juntas de accion comunal para fortalecer las

acciones econodmicas y sociales que favorezcan al municipio.

55



7.6.3. Desarrollo y exhibicion de planes turisticos.

Establecer estrategias para desarrollar el turismo en el municipio guiado a varias
ramas como lo es el turismo urbano, rural, comunitario, agroturismo, ecoturismo,
turismo patrimonial, religioso y gastronédmico ofreciendo planes turisticos para
grupos familiares y empresas en el cual se incorporen precios especiales y
posibilidades de transporte y hospedaje, ademas la posibilidad establecer ferias ya
sea empresariales o artesanales en el municipio permitiendo la participacion de
otros municipios y de empresas publicas y privadas enfocadas en turismo ademas
de establecer mecanismos de financiacion para proyectos turisticos con entidades
como Findeter y Balcoldex entidad encargada de desembolsar créditos regulados
por el Ministerio de Comercio industria y Comercio. (Ministerio de Comercio

Industria y Turismo, 2018)

7.6.4 Disposicion un plan de sefalizacion y socializacion de los sitios turisticos del
municipio.

Es primordial para un municipio contar con la sefalizacion correcta que permita a
las personas tener una mayor visualizacién sobre los lugares de interés; el
municipio debe implementar estrategias de sefalizacion vistosa y de puntos de
informacion que permita a los visitantes tener acceso a los lugares disponibles
para el turismo, ademas debe promover la cooperaciéon de la comunidad en
cuanto a la participacion en actividades de socializacion y conocimiento del
municipio incentivando a la ciudadania a comprometerse con impulsar el

desarrollo econdmico y social en el municipio.

56



7.6.5 Impulsar la participacion de instituciones educativas en semilleros
ambientales y eventos culturales.

Las instituciones educativas trabajan mucho por incentivar el cuidado del medio
ambiente a través de las buenas ensefianzas y buenos habitos que hoy en dia son
inculcados a la comunidad estudiantil, es por eso que tanto las instituciones y los
estudiantes son la generacion del cambio  por lo que se debe trabajar por
promover y apoyar las iniciativas tanto ambientales como culturales a través del
apoyo de las entidades gubernamentales como el Ministerio de Cultura y las
instituciones educativas nacionales como universidades publicas y privadas y el
SENA a los proyectos de emprendimiento ya sea con incentivos monetarios,
educativos o de reconocimiento nacional, departamental o municipal, el desarrollo
de estrategias de participacidn en proyectos culturales y ambientales abre las
puertas a nuevas formas de intervencién desarrollando buenas practicas y nuevas

actividades donde puede participar la comunidad .

7.7 ESTRATEGIAS FA

7.7.1 Instauracién grupos encaminados a la preservacion y promocién del turismo
en la region.

Conformar grupos de interés en el cual la comunidad pueda participar para llevar a
cabo actividades encaminadas a establecer la preservacion y conservacion de los
sitios turisticos establecidos en el municipio, a través de la implementacion de
actividades encaminadas a procesos de defensa, limpieza y promocion del
municipio en cuanto al turismo. Establecer con las entidades gubernamentales
apoyos econdmicos a grupos dispuestos a llevar a cabo iniciativas para formar al
municipio en turismo ademas de brindar los medios para fortalecerlo y la

posibilidad de desarrollar estudios y proyectos en el municipio, concretar
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incentivos ya sean monetarios o en especie que motiven a generar nuevas formas

de participacion siendo esta una oportunidad de empleo para la comunidad.

7.7.2 Implementacion de medios de comunicacion masivos para promocionar al
municipio.

El uso de las redes sociales para ofrecer un producto y servicio se hace
indispensable para que las personas puedan acceder a informacion relevante
sobre algo para el municipio a través de la oficina de prensa y Tics seria de gran
ayuda desarrollar paginas turisticas donde se establezcan planes turisticos, sitios
turisticos y actividades que se desarrollan en el ambito del turismo en el municipio,
ademas blogs o grupos en redes sociales donde las personas puedan participar
dando puntos de vista, ya sean quejas, reclamos o sugerencias, compartir
experiencias y para estar informados sobre eventos que se lleven a cabo, ademas
de establecer un canal local y/o emisora para instaurar un espacio con
programaciéon especial de informacion relevante y llamativa del municipio y
adicionalmente disponer de numeros telefénicos, correos electrénicos y paginas
oficiales para tener un servicio mas personalizado para acceder a cualquier

servicio de seguridad o emergencia.

7.7.3 Disefio de un plan de seguridad para los visitantes en los eventos
tradicionales.

Establecer una convivencia pacifica por medio de la conformacion de grupos
especiales de seguridad y emergencia para las festividades que se realizan en el
municipio ademas de un acompanamiento continuo para visitantes, estableciendo
planes de accidén ante cualquier eventualidad entre ellas desarrollar un circuito

cerrado de seguridad con camaras de vigilancia y alarmas ademas de establecer
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con las autoridades la presencia de grupos especiales entre ellos los caballos y

perros antinarcoticos.

7.7.4 Implementacion de tecnologias para modernizar al municipio.

Las personas buscan tener nuevas experiencias y una de ellas es utilizar la
tecnologia para alcanzarlo, es por eso que se deben implementar instrumentos y
herramientas para la gestion de la modernizacion del municipio tales como
construccidon de centros comerciales, universidades, bibliotecas y hospital ya que
la implementacion de estos permite al municipio tener mayor acceso a los
servicios basicos y tener un mayor crecimiento favoreciendo la implementacion de
las TIC para beneficio y progreso de la comunidad ademas que sirven como
herramientas para llevar a cabo con mayor efectividad proyectos turisticos, a
través de entidades municipales de planeacion y empresas prestadoras de

servicios y productos.

7.8 ESTRATEGIAS DO

7.8.1 Desarrollo de la infraestructura hotelera en el municipio.

Establecer con las entidades gubernamentales proyectos de cooperacion con
entidades privadas para establecer sitios de descanso apropiados para los
visitantes tales como cabanas, fincas y hoteles los cuales permitan el acceso de
los turistas a una oferta variada de sitios de descanso permitiendo al municipio

ofrecer nuevas formas de incentivar el desarrollo socioeconémico.
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7.8.2 Disefio de paquetes turisticos promocionales para turistas.

Todo municipio que quiera implementar el turismo debe establecer un plan
completo y llamativo para desarrollarlo de la mejor forma, es por eso que el
municipio debe establecer estrategias con agencias de viajes para llevar a cabo
rutas y planes turisticos para efectuar en el municipio, entre ellos planes de
ecoturismo, planes recreacionales para fechas especiales, ademas de establecer
con otros municipios la participacion en las festividades tradicionales, permitiendo
acceder a todo tipo de planes turisticos ya sea para empresas y grupos familiares
y de amigos ademas de contar con ofertas especiales para colegios,

universidades, fundaciones, etc.

7.8.3 Implantacién oportunidades de empleo a través de la capacitacion en
turismo.

El municipio por medio de las entidades oficiales que se encargan de regular las
actividades culturales, sociales, econdmicas y ambientales como lo es la alcandia
municipal entre otras entidades nacionales como los ministerios, promover la
participacion de la poblacion a través de incentivos como capital semilla para
apoyar proyectos que favorezcan al municipio, ademas la oportunidad de
desarrollar cursos y capacitaciones con entidades educativas que permitan la
formacion de personal preparado para desarrollar actividades turisticas y
recreativas proporcionandoles los medios para que se puedan establecer nuevas

formas de empleo.

7.8.4 Fomento de escenarios para la incorporacion de la sociedad en las
tradiciones culturales.
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El municipio debe desarrollar nuevas actividades culturales de acuerdo a los
variados gustos de la comunidad, ya que las posibilidades de desempefar
actividades recreativas y de ocio se ven limitadas por la poca infraestructura y
disposicion de lugares éptimos y personal capacitado, entre las estrategias que
puede implementar el municipio es contratar personal que prepare a la comunidad
en diferentes actividades como baile, teatro, musica, danzas, etc. ademas de
llevar a cabo la construccion de sitios amplios con lo necesario para desarrollarlo,
y generar espacios de participacion con instituciones educativas fomentando las
buenos habitos y la creacion de identidad cultural en el municipio esto permitira
que los nifos y jovenes sean los que fomenten la cultura y nuevas tradiciones en

el municipio.

7.9 ESTRATEGIAS DA

7.9.1 Coordinacién de presupuestos para el funcionamiento y conservacion de los

lugares turisticos

El municipio debe destinar un presupuesto como una inversidbn que permita
desarrollar el sector turistico ya que los lugares disponibles requieren de
mantenimiento y embellecimiento y la adaptacién de nuevos lugares que permitan
disfrutar a locales y visitantes de lugares variados esta disposicion de
presupuestos determinara la afluencia de nuevas oportunidades para empresas,
negocios, empleos y mayor afluencia de personas permitiendo al municipio crecer

social y econémicamente.

7.9.2 Gestion de convenios con empresas de trasporte.
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Establecer con empresas prestadoras del servicio de transporte de varios
municipios recorridos constantes al municipio de El Rosal proporcionando
oportunidades de empleo y acceso de las personas al municipio favoreciendo la
llegada de turistas, desarrollando estrategias que favorézcanla la minimizacién de
valores en los transportes y peajes ofreciendo incentivos econdmicos a las
personas que intervengan en fomentar nuevos sitios turisticos y nuevas formas de

turismo en la region.

7.9.3 Implementacion procesos de investigacion y participacion de instituciones
educativas.

Gestionar con las entidades gubernamentales e instituciones  educativas
proyectos ambientales y culturales en la cual se puedan llevar a cabo estudios que
permitan consolidar proyectos guiados a desempefiar propuestas innovadoras y
sostenibles, generar estudios que permitan conocer la capacidad del municipio
para implementar nuevas formas de turismo y que se puedan incentivar aun mas
la participacion de universidades y municipios en la consolidacion de espacios de

investigacion competitiva.

7.9.4 Planteamiento de proyectos de turismo para extranjeros.

Establecer estrategias de senalizacion especial para extranjeros a través de
entidades como el Ministerio de Comercio, industria y Turismo en la medida que
establece junto con el sistema de sefalizacion turistica manuales de
senalizaciones, paneles de informacion turistica de acuerdo a la representatividad
cultural y evaluacion de atractivos turisticos disponibles; llevados a cabo con
recursos dispuestos por el Sistema Nacional de Regalias cuyas ganancias estan
destinadas para iniciativas ambientales, culturales estableciendo los lineamientos

para que sean efectuados; ademas de contratar personal capacitado como guias
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turisticos y personal bilinglie y disefar planes turisticos personalizados, tours

tematicos, gastrondmicos, y de ecoturismo.
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8. INVENTARIO TURISTICO DE LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS DEL
MUNICIPIO DE EL ROSAL

A continuacion se relaciona el inventario de los principales sitios Turisticos del
municipio de El Rosal Departamento de Cundinamarca, donde se argumenta la
importancia de cada uno de ellos, se presenta el formato unico para la elaboracién
de inventarios turisticos de cada uno de ellos, de acuerdo a metodologia del

ministerio de industria y turismo.

Se presentan 6 fichas que corresponden los atractivos turisticos mas
representativos del municipio de ElI Rosal Departamento de Cundinamarca y que

las encuetas relacionan en su conjunto de datos.

Las fichas turisticas que se aplicaron se llevaron a cabo teniendo en cuenta el
formato para la elaboracién de sitios turisticos definido y estandarizado por el
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo establecido en la Ley 300 de 1996
donde se obliga a actualizar dicha informacion. Las cuales son aprobadas y
contienen informacion como la que se presentada a continuacion. (MINCIT, 2016)
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8.1. MONASTERIO BENEDICTINO.

Tabla 3. Formato unico para la elaboracion de inventarios turisticos, Monasterio

San Benito de El Rosal.

FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS

FORMULARIO 1. PATRIMONIO CULTURAL - PATRIMONIO MATERIAL

1.1. Nombre

1.2. Departamento

1.4. Corregimiento,
Vereda o Localidad

1.5. Administrador o

Propietario

1.6. Direccion/Ubicacion

1.7. Teléfono/Fax

1.8. Distancia (desde el

municipio mas cercano)

Bienes Culturales Inmuebles y Muebles

MONASTERIO SAN BENITO DE EL ROSAL

Cundinamarca 1.3. Municipio El Rosal
vereda Cruz Verde
Santiago
km 1. Finca San Benito
3166901487 — 3134667918
13,2
kilbmetros
desde 1.9. Tipo de
Facatativa Acceso
Terrestre | X | Acuatico | | Férreo | | Aéreo

1.11. Indicaciones para el

acceso.

2.1. Cédigo Asignado

Ingreso por la calle 80, autopista Bogota — Medellin

1,1,3,1 Arquitectura Religiosa

2.2. Descripcion:

El primero de mayo de 1961, dia de San José obrero, era el
gran dia para El Rosal, la ereccion oficial de El Rosal en
Parroquia independiente. En medio de un gran gentio y un
ambiente de fiesta el Obispo Auxiliar de Bogota, Mons. De

65




Brigard erigié oficialmente a El Rosal en Parroquia y el P.
Gregorio fue nombrado primer Parroco. La Parroquia fue
formada por partes que habian pertenecido a las parroquias
vecinas de Subachoque, Facatativda y Madrid, en total unos
100 Kms2. Hace 50 afos llegaron del convento San José de

Avila en Caracas, VENEZUELA a la pequefia poblacion de El

fundacion del convento en el centro del Pais. En 1962 se

pertenecido a la fundadora del pueblo de El Rosal, Dofia
Vicenta Gonzalez. Este convento cuenta con servicios de
hospedaje formacion de monjes, retiros espirituales
individuales, grupales y dirigidos; ademas cuenta con una
tienda de venta de libros religiosos, articulos de ebanisteria y
articulos religiosos y celebracion de eucaristias, destacandose

como uno de los mayores atractivos de El municipio siendo un

atractivo turistico religioso.

CALIDAD PUNTAJE

Estado de Conservacién (21) 21

Constitucion del Bien (21) 21

Representatividad General (28) 28
Subtotal 70

SIGNIFICADO

Local (6) Regional (12) Nacional (18)

Internacional (30) 6
TOTAL| 76

Rosal un grupo de 4 monjes benedictinos para iniciar la|!

trasladaron de la parroquia de El Rosal a la casa donde |

actualmente se encuentran, la casa que anteriormente habia

sitio oficial del Monasterio Benedictino

Diligenciado por: Franci Janeth Echeverri

Fecha:

Fuente: (Benedictinos El Rosal, 2013) (MINCIT, 2016)
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La importancia del monasterio radica en el apoyo espiritual que brinda esta
institucion religiosa a la comunidad ofreciendo servicios religiosos tales como
hosteleria para retiros espirituales grupales, individuales y dirigidos ceremonias,
ademas de los diferentes encuentros de monjes de diferentes congregaciones del
mundo, adicionalmente cuenta con procesos de formacion religiosa en la cual los
interesados pueden hacer parte de procesos de formacion permitiendo la
participacion en actividades con la comunidad como ventas de productos
elaborados en el monasterio y articulos de ebanisteria y libreria; los espacios
abiertos naturales con los que cuenta este monasterio permiten a los visitantes

estar en un ambiente que favorece el encuentro con Dios.

Los primeros dias de agosto de 1960 el entonces Presidente Alberto Lleras y el
Arzobispo de Bogota inauguraron la Emisora de la Radio Nacional en las
inmediaciones del pueblito EI Rosal que era una inspeccién Departamental
perteneciente al municipio de Subachoque. Los vecinos de El Rosal aprovecharon
la oportunidad para pedir al Arzobispo que mandara un sacerdote permanente
para el pueblo y que lo elevara a la categoria de Parroquia. El sitio era apropiado
para una fundacion, sobre todo porque ya existia el trazado de la futura autopista
a Medellin que pasa a un kildmetro de distancia del pueblo. El primero de mayo de
1961, dia de San José obrero, era el gran dia para El Rosal, la ereccion oficial de
El Rosal en Parroquia independiente. En medio de un gran gentio y un ambiente
de fiesta el Obispo Auxiliar de Bogota, Mons. De Brigard erigi6é oficialmente a El
Rosal en Parroquia y el P. Gregorio fue nombrado primer Parroco. (Benedictinos
El Rosal, 2013)
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8.2 AGUAS TERMALES AGUAS CALIENTES

Tabla 4. Formato unico para la elaboracién de inventarios turisticos, termales

Aguas Calientes de El Rosal.

FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. SITIOS NATURALES

1.1. Nombre AGUAS CALIENTES

1.2. Departamento Cundinamarca 1.3. Municipio  El Rosal

1.4. Corregimiento, Vereda o

Localidad vereda la Hondura Chingafrio

1.5. Administrador o

Propietario alcaldia Municipal

1.6. Direccion/Ubicacién Vereda la Hondura Chingafrio a 8 Kilometros del casco urbano.
1.7. Teléfono/Fax 8240500

1.8. Distancia (desde el 13,2 Kilometros

municipio mas cercano) desde Facatativa | 1.9. Tipo de Acceso

Terrestre | X | Acuatico Férreo Aéreo

1.11. Indicaciones para el
acceso: Via Rosal - Subachoque entrada Vereda La Hondura.

2.1. Cdédigo Asignado 211.2 Aguas Subterraneas

2.2. Descripcién:

La Vereda la Hondura debe su nombre por la forma honda del
terreno, Chinga porque este lugar fue hacinamiento de los
indios Chingas y frio porque el lugar tiende a nublarse con
mucha frecuencia. En sus comienzos era una vereda bastante
boscosa, para fines agropecuarios y ganaderos. Hasta los afos
70 trazaron la carretera, una trocha a la que no se le hacia
mucho mantenimiento hace unos 25 anos se ha convertido en
una carretera mucho mas transitable. En esta vereda se

encuentra un atractivo caracteristico denominado AGUAS

CALIENTES un pozo alimentado por aguas termales

provenientes de una falla geolégica, sin embargo es un lugar
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que aun no estad en condiciones adecuadas para recibir

visitantes razones por las cuales esta restringido su acceso.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD -~
Estado de Conservacion (21) 16
Constitucion del Bien (21) 20
Representatividad General (28) 25
Subtotal | 61
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional
(30) 6
TOTAL | 77
Fuente: REVISTA FNI DE TURISMO MUNICIPIO DE EL ROSAL
Diligenciado por: Franci Janeth Echeverri Montes Fecha

Fuente: (Hernadez, 2013) (MINCIT, 2016)

Este sitio es considerado muy importante para el municipio ya que cuenta con
fuentes de agua caliente y fria permitiendo a los visitantes disfrutar de aguas
termales en cualquier momento, en este sitio se encuentra mucha vegetacion lo
que permite disfrutar de un ambiente tranquilo y natural ademas de estar rodeado
de rios como lo es el Rio San Francisco el cual comunica los dos municipios de El
Rosal y San Francisco aunque este se considera un sitio de gran importancia para
incentivar el turismo segun lo averiguado estas aguas se encuentran en una zona
privada lo que dificulta un poco la intervencién de las entidades gubernamentales

para el mejoramiento y preservacion del lugar.

Las termales aguas calientes se encuentran ubicadas en la vereda Hondura
Chingafrio aproximadamente a 8 kildmetros del municipio de El Rosal el camino
hacia este lugar dura aproximadamente 5 horas caminando pero también se
puede viajar en vehiculo hasta cierto lugar. De este sitio se encuentra muy poca

informacion en las paginas oficiales del municipio debido a que la intervencion es
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restringida porque el predio donde se encuentran las aguas es de propiedad
privada. (Hernadez, 2013)
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8.3 IGLESIA SAN JOSE DE EL ROSAL

Tabla 5. Formato unico para la elaboracién de inventarios turisticos, Iglesia San

José de El Rosal.

FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS

FORMULARIO 1. PATRIMONIO CULTURAL - PATRIMONIO MATERIAL

1.1. Nombre

1.2. Departamento

1.4. Corregimiento,

Vereda o Localidad

1.5. Administrador o

Propietario

1.6.

Direccion/Ubicacion

1.7. Teléfono/Fax

1.8. Distancia (desde
el municipio mas

cercano)

Bienes Culturales Inmuebles y Muebles

IGLESIA SAN JOSE DE EL ROSAL

Cundinamarca 1.3. Municipio El Rosal

Rosal barrio Centro

parroco José Alonso Cortes Bernal

calle 9 con carrera cuarta
3204862616

13,2
Kildmetros
desde 1.9. Tipo de
Facatativa | Acceso

Terrestre | X | Acuatico Férreo

Aéreo

1.11. Indicaciones

para el acceso:

2.1. Cédigo Asignado

Ingreso por la calle 80, autopista Bogota - Medellin

1.1.3.1 Arquitectura religiosa

2.2. Descripcion:

Al crearse en 1962 la Didcesis de Facatativa, la
escasez de clero era tan notorio en el occidente

Cundinamarqués, que parecia mas un territorio de
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misiones que una diécesis. Sus parroquias estaban

atendidas por comunidades religiosas, con alto
porcentaje de sacerdotes extranjeros. El pueblo fue
evangelizado desarrollandose una cultura que los
actuales Rosalunos heredaron y tienen como
patrimonio, siendo hoy en dia la iglesia el corazon
y emblema de los Rosalunos con sus mitos vy
costumbres. El 28 de mayo de 1903 Dofia Ana
Vicenta Gonzalez hace donacion de la capilla y
casa cural al exmo. Sefior arzobispo de Bogota;
los vecinos de esta capilla disfrutaban los ritos, en
el afio 1935 por el Padre Jesuita Alvaro Velara
quien venia en coche desde Loyola. Habiendo

crecido la poblacion se hicieron necesarios los

servicios religiosos en este municipio. En este

momento se encuentra en obras de remodelacion.

CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacién (21) 21
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
Subtotal | 70
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18)
Internacional (30) 6
TOTAL| 76
Fuente: Sitio oficial Alcaldia Municipal de El Rosal
Diligenciado por: Franci Janeth Echeverri Montes Fecha:

Fuente: (Obando, 2014) (MINCIT, 2016)
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Este templo religioso es de gran importancia para la region ya que marco la
historia del municipio de El Rosal debido a que se estableci6 como parroquia
independiente del Municipio de Subachoque, permitiendo a esta poblacion
formarse como municipio independiente ofreciendo a la poblaciéon un lugar propio
para llevar a cabo los eventos religiosos, esto permitio la llegada de diferentes
misioneros de otros lugares del mundo los cuales establecieron un clero
consolidado en esta region; este templo hace parte de los mayores atractivos
turisticos del Municipio ya que este se encuentra al lado de la via principal que
comunica al municipio de Subachoque y Bogota lo cual favorece el ingreso de los

turistas que transitan por este corredor vial.

La Iglesia fue fundada en 1902 por la sefiora Ana Vicenta Gonzalez, quien
inicialmente le dio el nombre de Santa Barbara de El Rosal, en 1960 la orden
benedictina se traslado a El Rosal e iniciaron la restauracién de la Iglesia y la
Casa Cural, y se cambié su nombre por el de San José de El Rosal. Es una de las
pocas iglesias cuya entrada principal no esta frente del parque principal.
(Obando, 2014)
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8.4 PARQUE PRINCIPAL DE EL ROSAL

Tabla 6. Formato unico para la elaboracion de inventarios turisticos, Parque

principal de El Rosal.

FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. PATRIMONIO CULTURAL - PATRIMONIO MATERIAL

Bienes Culturales Inmuebles y Muebles

1.1. Nombre PARQUE PRINCIPAL DE EL ROSAL

1.2. Departamento | Cundinamarca 1.3. Municipio El Rosal

1.4. Corregimiento, | Rosal barrio Centro
Vereda o Localidad

1.5. Administrador o | Administracién Municipal

Propietario

1.6. calle 9 con carrera cuarta
Direccion/Ubicacion
1.7. Teléfono/Fax 8240500

1.8. Distancia 13,2 Kilbmetros desde )
- o 1.9. Tipo de Acceso
(desde el municipio | Facatativa

mas cercano)

Terrestre | X| Acuatico Férreo Aéreo

1.11. Indicaciones Ingreso por la calle 80, autopista Bogota - Medellin

para el acceso:

2.1. Codigo 1.2.2 Elementos del espacio Publico

Asignado

2.2. Descripcion:

El templo, construido entre 1902 y 1903, se

caracteriza por ser el unico del pais que no
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esta frente a la plaza, como es la costumbre

en la mayoria de las localidades colombianas.

Harry Marriner, elaboré wun libro para
conmemorar la fundacion de El Rosal, en
1988, explica que en un principio la tradicional
plaza del pueblo frente a la iglesia deberia
haber quedado a lado y lado de la carretera a
Subachoque. Una vez disefiado el centro de El
Rosal de esta forma, su parque fue el eje de
su crecimiento hasta convertirse en municipio
en 1997. Y fue en la actual plaza, donde se
realizaron algunas de las principales corridas

de toros de la region a mediados del siglo,

aprovechando que era un cuadrado perfecto y

sin pavimentar.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PURTAZE
Estado de Conservacion (21) 21
Constitucién del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
Subtotal | 70
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional 6
(18) Internacional (30)
TOTAL | 76
Fuente: Periddico el Tiempo
Diligenciado por: Franci Janeth Echeverri Montes Fecha:

Fuente: (Redaccion el Tiempo, 2000) (MINCIT, 2016)

El parque principal de El Rosal es de gran importancia para la comunidad debido a

que es uno de los lugares mas llamativos y acogedores del Municipio ya que
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cuenta con grandes jardines y espacios amplios para compartir ratos agradables
con familia y amigos siendo asi un gran atractivo turistico ya que por este parque
pasan corredores viales que conecta al municipio de Subachoque y Bogota,
ademas las construcciones coloniales que la rodean son muy llamativas ademas
cuenta un pasaje o pasillo que conecta la via principal a Subachoque con el
parque, en el cual se pueden encontrar varias artesanias hechas por la comunidad

y comidas tipicas del Municipio.

Harry Marriner, una habitante de la localidad que elabor6 un libro para
conmemorar la fundacién de El Rosal, en 1988, explica que en un principio la
tradicional plaza del pueblo frente a la iglesia deberia haber quedado a lado y lado
de la carretera a Subachoque, dice la investigacion publicada, concepto que
podria compararse con lo que sucede hoy en Cota, donde la carretera central

divide en dos el parque en el que se encuentra la Iglesia principal.

Una vez disenado el centro de El Rosal de esta forma, su parque fue el eje de su
crecimiento hasta convertirse en municipio en 1997. Fue en la actual plaza, donde
se realizaron algunas de las principales corridas de toros de la region a mediados
del siglo, aprovechando que era un cuadrado perfecto y sin pavimentar.
(Redaccion el Tiempo, 2000)
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8.5 PARQUE DE LA FAMILIA

Tabla 7. Formato unico para la elaboracion de inventarios turisticos, Monasterio

San Benito de El Rosal.

FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS

FORMULARIO 1. SITIOS DE RECREACION Y DEPORTE

1.1. Nombre

1.2. Departamento

1.4. Corregimiento,
Vereda o Localidad

1.5. Administrador o

Propietario

1.6.

Direccion/Ubicacion

1.7. Teléfono/Fax

1.8. Distancia (desde
el municipio mas

cercano)

Bienes Culturales Inmuebles y Muebles

PARQUE DE LA FAMILIA

Cundinamarca 1.3. Municipio El Rosal

Rosal barrio Bolonia

secretaria de obras publicas municipio del Rosal

corredor calle decima

8240500

13,2 Kildbmetros

desde 1.9. Tipo de
Facatativa Acceso

Terrestre | X | Acuatico Férreo | | Aéreo

1.11. Indicaciones
para el acceso:

2.1. Cédigo Asignado

ingreso por la via 80 desde Bogota- via Facatativa el Rosal

1,1,4,5 Escenarios para la recreacién y el deporte

2.2. Descripcion:

El parque de la familia hace parte de uno de los lugares
de esparcimiento y recreacién para la comunidad del
municipio de El Rosal cuenta con pista de BMX, Pista
de skate park, areas comunes, parque infantil para
nifios pista de patinaje cancha sintética, y canchas de
baloncesto ademas de salones y zonas verdes, en
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estos momentos se encuentra en la segunda etapa de
construccion.
CALIDAD
Estado de Conservacién (21) 16
Constitucion del Bien (21) 20
Representatividad General (28) 21
Subtotal | 57
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18)
Internacional (30) 6
TOTAL | 63
Fuente: Sitio oficial Alcaldia Municipal de El Rosal
Diligenciado por: Franci Janeth Echeverri Montes Fecha:

Fuente: (Alcaldia de El Rosal prensa, 2018) (MINCIT, 2016)

La importancia del Parque de la Familia radica en que es uno de los espacios
mas amplios y de sano esparcimiento para la poblacion ofreciendo diferentes
atractivos los cuales son aprovechados para el esparcimiento de nifios y jovenes
siendo este un lugar muy central para acoger a gran cantidad de personas y
desarrollar actividades recreativas y deportivas ya sea por diversiéon o

campeonatos municipales.

El parque de la familia constituye uno de los lugares mas amplios del Municipio de
El Rosal ya que cuenta con varios atractivos para la realizacion de varios deportes
desde pistas de BMX, skate Park y patinaje y varias canchas de baloncesto y
futbol siendo un lugar de recreacién para toda la poblacion ademas de contar con
espacios para niflos como parques infantiles, este lugar se convierte en uno de los

mejores atractivos ya que su infraestructura en forma de palacio lo hace muy
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llamativo ademas de las zonas verdes y espacios amplios para compartir, aunque
sus instalaciones aun no estan culminadas igualmente es concurrido por la

poblacién. (Alcaldia de El Rosal prensa, 2018)

8.6 REFUGIO DE ARCANGELES
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TABLA 8. Formato unico para la elaboracién de inventarios turisticos, Refugio de

Arcangeles de El Rosal.

FORMATO UNICO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS

FORMULARIO 1. PATRIMONIO CULTURAL - PATRIMONIO MATERIAL

Bienes Culturales Inmuebles y Muebles

1.1. Nombre REFUGIO DE ARCANGELES

1.2. Departamento Cundinamarca 1.3. Municipio  El Rosal

1.4. Corregimiento,
Vereda o Localidad Vereda Tibagota

1.5. Administrador o
Propietario Eva Puerta Becerra
1.6.
Direccion/Ubicacion | Kl 7 via Rosal — Subachoque
1.7. Teléfono/Fax 2690196- 3123033984

1.8. Distancia (desde |13 Kildmetros
el municipio mas desde 1.9. Tipo de
cercano) Subachoque. |Acceso
Terrestre | X Acuatico Férreo Aéreo
1.11. Indicaciones Ingreso por la calle 80, autopista Bogota - Medellin. Via
para el acceso: Subachoque.
2.1. Cédigo Asignado |(1.1.4.5 Escenario para la recreacion y el deporte

2.2. Descripcion:

Sitio eco turistico para toda la poblacién en el cual se

encuentran sederos eco turisticos, zonas de camping,

dotado de cabafias térmicas confortables, paseos en

cuatrimoto, el lema del refugio es aventura (lugar

nativo para hacer caminatas ecoldgicas), diversiéon
(actividades de ascenso y descenso y paseos
recreativos) y reflexion (sitio ideal alejado de toda
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contaminacion especial para reflexionar tener un
esparcimiento interior para adquirir una paz fisica y
espiritual). Cuenta con servicios para empresas Yy

grupos familiares, ademas de celebraciones religiosas,

zonas verdes, estacionamiento, jardines e iglesia.

CALIDAD PUNTAJE

Estado de Conservacién (21) 21

Constitucion del Bien (21) 21

Representatividad General (28) 28
Subtotal| 70

SIGNIFICADO

Local (6) Regional (12) Nacional (18)

Internacional (30) 6
TOTAL| 76

Fuente:  blog ElI Rosal Turistico.

Fecha:
Diligenciado por: Franci Janeth Echeverri Montes

Fuente: (Obando, 2014) (MINCIT, 2016)

Este sitio turistico es de gran importancia tanto para las personas locales como
turistas ya que es un lugar donde se puede disfrutar de un ambiente natural,
tranquilo y espiritual donde las personas pueden tener acceso a varias actividades
religiosas y espirituales, caminatas y hospedaje para disfrutar de un ambiente
diferente ya sea en familia o solo.

Sitio eco turistico para toda la poblacién en el cual se encuentran sederos eco
turisticos, zonas de camping, dotado de cabanas térmicas confortables, paseos en
cuatrimotos, el lema del refugio es aventura (lugar nativo para hacer caminatas
ecoldgicas), diversion (actividades de ascenso y descenso y paseos recreativos) y
reflexion (sitio ideal alejado de toda contaminacion especial para reflexionar tener

un esparcimiento interior para adquirir una paz fisica y espiritual). Cuenta con
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servicios para empresas y grupos familiares y de amigo, ademas de celebraciones
religiosas, matrimonios zonas verdes, estacionamiento, jardines e iglesia.
(Obando, 2014)

9. PROYECCION TURISTICA DEL MUNICIPIO EL ROSAL CON BASE EN LOS
PLANES NACIONALES, DEPARTAMENTALES Y MUNICIPALES.
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El siguiente capitulo presenta la proyeccion de cada municipio con base en la
normatividad existente para el turismo, empezando por lo nacional, lo

departamental y finalizando lo municipal.

El analisis de la proyeccion se presenta en la siguiente tabla donde se muestran
las estrategias, metas e indicadores que enmarcan el desarrollo turistico en el

pais, y que determinan que se va a realizar en el municipio.

Tabla 9. Proyeccidn turistica nacional, departamental y municipal.

SECTOR ESTARTEGIA META INDICADOR
Ecoturismo; No de lugares
aplicacion de la turisticos / No de

politica de ecoturismo | lugares turisticos

con el comité que aplican la
interinstitucional de politica de
ecoturismo ecoturismo
Mejoramiento Y | Reformulacién de los
consolidacion de 1a | contenidos de los No de convenios de
competitividad de - itivi
NACIONAL p convenios de competitividad
los prestadores, de | competitividad turistica

los destinos y de los | tyristica

productos turisticos.

Programas de

asistencia técnica
) No de programas
derivados de los . .
) de asistencia
convenios de|
o tecnica en
competitividad y de . .
funcionamiento
los planes de

desarrollo local
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Ajustar o modificar los
planes de
ordenamiento

territorial de segunda
generacion segun el

desempefio turistico

No de planes de
ordenamiento
territorial existentes
/ No de planes de
ordenamiento
territorial

modificados

Mejoramiento de la
infraestructura

turistica, incluyendo
una mejor y mayor
de

destinos turisticos

conexion los

Priorizacion de las
necesidades
regionales de

infraestructura

No de lugares
inspeccionados / No
de lugares

priorizados

Sefalizacion turistica

en los destinos y rutas

No de lugares
turisticos / No de
lugares turisticos
con el programa de
sefalizacion

implementada

Desarrollar proyectos
estratégicos de

infraestructura

No de lugares con
necesidades de
intervencion en
infraestructura/ No
de proyectos
formulados para
mejora de

infraestructura

Creacion de un
de

informacion turistica

sistema

Estructurar el sistema
de informacion
turistica SITUR

No de lugares
turisticos
registrados /No de
lugares turisticos

reportados

Las Tics en la gestion

turistica

No de lugares

turisticos/ No de
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lugares turisticos
con acceso a las

Tics

Gestion de la
informacion para la
promocién del turismo

cultural para el turista

porcentaje de

promocién turistica

DEPARTAMEN
TAL

. Implementacion de | porcentaje de
Creacion de un _ _
] mecanismos de | mecanismos de
sistema de o ) o
] y o capacitacion, registro, | seguimiento
informacion turistica o i
organizacion, aplicados
suministro de datos,
establecimiento de
indicadores de
seguimiento.
Programas de | numero de
formacion a las | programas de

comunidades
receptoras sobre la
integracion de los

bienes culturales a la

formacion aplicados

Acceso a la oferta | actividad turistica
cultural y su uso | Fortalecimiento del | Numero de
turistico talento humano para | capacitaciones en
la promocién y | turismo
desarrollo del turismo
Investigacion de | numero de
mercados y disefio | investigaciones eco
del producto eco | turisticas
turistico
Mejoramiento y | Eiecutar Proyectos numero de
promocion de | estratégicos de proyectos de
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escenarios y

destinos turisticos

infraestructura para el

desarrollo del sector

infraestructuras

turisticas aplicados

turistico

Promover Destino | porcentaje de
Cundinamarca en | participacién en
eventos eventos

promocionales -

ruedas de negocios,

promocionales

ferias y vitrinas
turisticas
Desarrollo de | numero de

estandares de calidad

para el servicio

estandares calidad

aplicados

Establecer

empoderamiento  de
las comunidades
locales frente a los
proyectos y planes de

turismo cultural

porcentaje de
participacion de las
comunidades en

proyectos turisticos

MUNICIPAL

Promover la red de
rutas ecolégicas que
se estableceran en
las areas de seccion

de recreacion

Gestionar y promover
espacios de
promocién  turistica

para el municipio

Numero de lugares
gestionados y

mantenidos

Realizar

capacitaciones en
turismo ecoldgico no
desconociendo que el
municipio cuenta con
potencial geografico
enorme que facilita

toda la atencion

Numero de
capacitaciones

realizadas
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Incorporar proyectos
de desarrollo local
del municipio que se
articulen con los
planes de desarrollo
Nacional y

Departamental

Realizar
actualizacién de
investigaciones de
mercados para
potencializar las
necesidades que

requiera el municipio

Numero de
investigaciones de
mercado

actualizadas

Brindar apoyo

Numero de apoyos

proyectos turisticos a brindados
través de estrategias

de vinculacion de

personal

Implementar y | Numero de
desarrollar festivales
festividades de | implementados y
alumbrado navidefo | desarrollados

buscando la captacién

de nuevos turistas y el

embellecimiento  del

municipio
Gestionar relaciones | Realizar festivales | Numero de
interinstitucionales turisticos para | festivales realizados

del orden Local,
Regional,

Departamental y
Nacional con un

enfoque integrador y

articulado

fomentar el ingreso de
turistas y que los
Rosalunos descubran
espacios ocultos
propicios para el ocio

y la recreacion
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Realizar numero de
sefnalizaciones sefalizaciones
turisticas a zonas | turisticas

turisticas para poder
demarcar de forma
generalizada y
empezar el proceso
de reconocimiento del
territorio

potencialmente

recreativo

Fuente: (Fondo de promocion turistica de Colombia, 2012) (Ministerio de Comercio
Industria y turismo, 2008- 2010) (Municipio de El Rosal, 2016-2019).

9.1 PROYECCION TURISTICA DEL MUNICIPIO DE EL ROSAL CON BASE EN
EL PLAN NACIONAL, DEPARTAMENTAL Y MUNICIPAL

El plan de desarrollo “El Rosal que todos queremos con seguridad y compromiso
social” se encuentra planteado el sector turismo como un potencial
socioeconémico potencializando al municipio orientado al reconociendo de la
cultura, las tradiciones y los recursos naturales guiados a promover proyectos de
emprendimiento y oportunidades laborales para la comunidad. (Municipio de El
Rosal, 2016-2019)

PROYECCION TURISTICA DEL PAIS DE COLOMBIA

e Mejoramiento y consolidacion de la competitividad incluyendo la calidad de

los prestadores, de los destinos y de los productos turisticos.
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Con pleno conocimiento que la riqueza natural y ecologica del pais es la mas
importante y notable se generaron metas que buscan fortalecer, proteger e
impulsar las actividades turisticas relacionadas con la riqueza natural y cultural

que posee el pais.

También mediante este tipo de estrategias se busca disminuir la informalidad en el
sector turistico ya que actualmente es una problematica que frena el desarrollo del

mismo.

Teniendo en cuenta que la vision del pais ha cambiado afio tras afo y la
globalizacion ha trasformado la perspectiva de servicio y fomentado nuevas
practicas de turismo, se hace vital una constante revisién y actualizacion de los

planes que en ello influyan.

Siendo la competitividad un tema transversal que se articula con los sectores
publicos, privados, nacionales, regionales y locales basado en los instrumentos
que brindan el ministerio de comercio industria y turismo y con el sistema nacional
de competitividad se hace necesaria una revision de los convenios firmados para
actualizar y armonizar dichas estrategias con las que recientemente se han puesto

en funcionamiento. (Ministerio de Comercio Industria y turismo, 2008- 2010)

Para el desarrollo de esta estrategia la nacién también se planteé metas que
impulsen directamente el turismo y que trabajen sobre una misma directriz que
logre una armonizacion competitiva y un orden para el desarrollo de este sector
como son los programas de asistencia técnica, derivados de los convenios de
competitividad y de los planes de desarrollo local que brinda el ministerio de
comercio industria y turismo ha consolidado los procesos de competitividad

regional y local.

Establecer el acompafiamiento y orientacion en planificacion turistica, disefio del

producto, acceso a programas de promocién y acceso a incentivos tributarios; esto
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con el fin de nivelar los sectores competitivos de region a region; para poder
acceder a la asistencia técnica se deben cumplir ciertos requisitos que conllevan a

respetar una secuencia légica en los procesos de consolidaciéon del destino.
Mejoramiento y promocion de escenarios y destinos turisticos

Con el mejoramiento y la promocion de los sitios turisticos se busca elevar los
indices de consumo de este sector en el departamento; esto se lleva a cabo
mediante estrategias como la formacion empresarial turistica y la formulacion de
proyectos que mejoren la infraestructura turistica existente para que las
comunidades locales se vinculen productivamente a la gestion de dichos
proyectos y a la prestacion de estos servicios (Fondo de promocion turistica de
Colombia, 2012).

Desde el punto de vista de la planificacion con base al ordenamiento territorial la
recoleccion y analisis de fuentes de informacién primaria y secundaria establecen
una orientacion a la revision de condiciones de oferta y demanda teniendo en
cuenta componentes de accesibilidad, movilidad, espacio publico, equipamiento
turistico, aspectos ambientales, uso del suelo, planes de ordenamiento territorial,
lugares de estudio, programas, proyectos y normas que favorecen Ila
implementacion para la practica y aceptacion de la actividad turistica permitiendo
concentrar la fidelidad de la demanda de acuerdo a la gestion de canales de
comercializacion, notoriedad en el mercado, identificar preferencias de los turistas,
medios de informacion, nivel de precios, calificacion de servicios determinando los
perfiles regionales y campos de accion. (Fondo de promocion turistica de
Colombia, 2012)

El municipio de El Rosal incorporara proyectos para el desarrollo local del
municipio que se articulen con los planes de desarrollo Nacional y Departamental
estableciendo la consolidacion de la competitividad a través del reconocimiento
de la gran extension geografica que cuenta con grandes riquezas naturales y

culturales.
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El impacto de los planes turisticos nacional y departamental en el aseguramiento
de las condiciones de equilibrio entre la demanda y la oferta del municipio esta
determinado por la concentracion del turismo centrando los esfuerzos para
generar competitividad turistica por medio de la diversificacion turistica de
productos y nuevos destinos respondiendo a las exigencias del mercado nacional,
regional y municipal asi como a la exploracion de nuevas alternativas econémicas,
ingreso de viajeros, generacién de empleo, potencializando las areas geograficas,
recursos naturales, capital humano y los escenarios e infraestructura disponibles

estableciendo un valor agregado para el desarrollo municipal.

El Municipio de El Rosal busca a través de investigaciones sobre las necesidades
de implementar proyectos y procesos de gestion de ecoturismo ampliando la
cobertura del sector rural y urbano mejorando la accesibilidad a iniciativas que
potencialicen los espacio de ocio y la busqueda de implementacion de actividades
de integracién las cuales tengan que ver con potencializar y dar a conocer las

riquezas naturales.

Se plantea como meta desarrollar festividades de alumbrado navideio para
época decembrina para atraer nuevos turistas ademas de establecer actividades
ludicas de aprendizaje con instituciones educativas y grupos de turistas a través
de la implementacion de concursos de pintura y fotografia permitiendo

potencializar el embellecimiento y el desarrollo cultural del Municipio.

La estrategia perfilada se encuentra articulada en los tres niveles la cual
determinara la consolidacion del turismo a través de la implementacion de un
turismo competitivo por medio de la creacién de un sistema integrado de acceso a
iniciativas para la consolidacion de proyectos, sitios turisticos e iniciativas
culturales para determinar el reconocimiento del municipio de El Rosal. (Municipio
de El Rosal, 2016-2019)
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e Mejoramiento de la infraestructura turistica, incluyendo una mejor y mayor

conexioén de los destinos turisticos.

La consolidacion de Colombia como un destino turistico con altos niveles de
competitividad establecera como meta la priorizacion de las necesidades
regionales de infraestructura tomando como base la aplicacion de nuevas
alternativas de mejoramiento de sitios turisticos priorizando los sitios con mayor

representatividad ecolégica, cultural y social para el pais.

Se buscara la conservacion e inversion para sostenimiento enfatizandose en los
lugares turisticos, por lo cual el CONPES 3397 establecera y guiara los
convenios de desarrollo turistico y la destinacion de mayores recursos para la
mejora de la competitividad, para la cual establecera senalizaciones turisticas
para los diferentes destinos y rutas. Permitiendo una mayor orientacion y
visualizacion del pais en turismo, ademas del establecimiento y ampliacién de
vias, modernizacion de aeropuertos y mejora en la cobertura de servicio publico.

(Ministerio de Comercio Industria y turismo, 2008- 2010)

De acuerdo a lo departamental se establece como estrategia el mejoramiento y
promocién de escenarios y destinos turisticos a través de la ejecucion de

proyectos estratégicos de infraestructura en el sector.

En conjunto con los municipios buscar alternativas de turismo sostenible y
preservacion de los recursos naturales a través de la atraccidn de inversiones para
impulsar el sector empresarial y emprendimiento tanto de la comunidad como del

sector publico y privado.

De acuerdo a los instrumentos de desarrollo y ejecucion del turismo a nivel
departamental se establecen acciones encaminadas a buscar realizar una mejor
ubicacion de las actividades econdmicas y sociales, infraestructuras vy

equipamiento adaptados a los esquemas turisticos locales por medio de la
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planificacion territorial, sefializacion turistica, incorporacion de nuevas tecnologias,
gestion institucional para concretar mejoramiento de la accesibilidad de turistas
entre ellos personas con discapacidad ademas del seguimiento y establecimiento
de la seguridad turistica tanto para turistas como prestadores de servicios, de
esta manera se garantiza el desarrollo sustentable del turismo, condiciones aptas
de competitividad, e instalacion de reglamentos de proteccion y promocion del

turismo. (Fondo de promocion turistica de Colombia, 2012)

Se potencializara el posicionamiento del Departamento de Cundinamarca a nivel
regional y nacional estableciendo como meta principal el desarrollo de estandares
de calidad y gestidon por medio de la participacion y fomento en actividades y
eventos de negocios mediante la utilizacion de los medios de comunicacion
masiva regional, ademas de la implementacion de convenios con agencias de
viajes establecidas a nivel nacional fijando la identidad cultural, generando empleo
y potencializar la cadena productiva de servicios y productos turisticos ya sean
gastrondmicos, arquitecténico, museos, religioso y ecologico. (Fondo de
promocion turistica de Colombia, 2012).

El impacto de la consolidacion de escenarios y destinos turisticos a nivel
departamental y la mayor conectividad turistica a nivel nacional permite al
municipio enfocar sus esfuerzos en el aprovechamiento de iniciativas turisticas,
establecer estandares de calidad, especializacion de la oferta, recuperacion del
turismo interno instaurando estrategias de captacion de nuevos turistas y el
fortalecimiento del turismo y los recursos naturales enfocados en practicas

sustentables productivas.

El municipio de El Rosal gestionara relaciones interinstitucionales del orden Local,
Regional, Departamental y Nacional con un enfoque integrador y articulado guiado

al mejoramiento de la infraestructura y promocién de escenarios turisticos.

El municipio se proyectara a través de iniciativas de emprendimiento con

entidades educativas como el SENA implementando proyectos de desarrollo
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turisticos guiados a promover la belleza natural creando convenios con empresas
floricultoras determinado actividades de conocimiento del potencial floricultor como

prioridad para mostrar la capacidad del municipio.

Implementar actividades de fomentos de la belleza de la flora generando
convenios con empresas publicas y privadas, incentivando las inversiones para
establecer rutas eco-turisticas permitiendo el reconocimiento del municipio con los
jardines mas hermosos a nivel regional, ademas de buscar el reconocimiento del
municipio a través de sefializaciones turisticas que favorezcan el descubrimiento

de sectores propicios para la generacién de escenarios de recreacion.

Se dara apertura a festivales como ferias equinas y exposiciones ganaderas,
concursos de baile y musica tradicional, festival de cometas, festival de muestras
gastrondmicas, festival de juegos pirotécnicos, campeonatos de tejo, cabalgatas
todos guiados a mejorar la infraestructura local promoviendo las tradiciones y la
cultura resaltando el papel de la inclusion social y el desarrollo integral del

municipio.

La estrategia disefiada se encuentra articulada en los tres niveles busca la
conservacion e inversion en los sitios turisticos a través de estrategias de
emprendimiento que lleve a la mejora de infraestructura, apertura de nuevas
festividades, consolidaciéon de la cultura y el reconocimiento turistico en el
Municipio de El Rosal. (Municipio de EI Rosal, 2016-2019)

e Creacion de un sistema de informacion turistica

A nivel nacional mediante la implementacion de las tics se busca fortalecer,
promocionar e informar sobre los lugares turisticos por medio de politicas que

faciliten la creacion de plataformas tecnolégicas, de transferencia de conocimiento
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y de fomento a la incorporacion de elementos de innovacion y calidad en los

productos competitivos.

Para esto se crea la red de puntos de informacion cuyo fin es canalizar y difundir
la informacién de los atractivos turisticos, actividades, servicios y oferta en general
de los lugares turisticos nacional e internacionalmente ya que este proyecto esta
vinculado a Proexport y contara con estandares internacionales; (Ministerio de
Comercio Industria y turismo, 2008- 2010)

A nivel departamental para mejorar la competitividad empresarial y de los
destinos turisticos el ministerio de comercio, industria y turismo dara especial
relevancia al uso de las tecnologias de la informaciéon y comunicaciéon, como
soporte de los procesos administrativos y para labores como la promocion vy la
comercializacion de los productos turisticos; a nivel de regional se buscara
establecer mecanismos del comportamiento del mercado demandante
estableciendo parametros de medicion, capacitacion y establecimiento de
indicadores permitiendo en conjunto con empresas y administradores locales y
regionales emprender estudios para el disefio de productos, portafolio de negocios
turisticos prestacion y viabilidad turistica. (Fondo de promocion turistica de
Colombia, 2012)

Como estrategia de comunicacion y conectividad apostar por incorporar
tecnologias de informacion y comunicacién permite a los prestadores de servicios
tener bases de datos solidas de sus clientes, ademas de servir como fuentes para
analizar, planificar, disefiar parametros financieros, administrativos y de
infraestructura atendiendo a las necesidades de los mercados. Los mecanismos
de promocion a partir del uso de plataformas tecnoldgicas como redes sociales y
paginas web favorecen procesos de prestacion y venta de servicios turisticos
siendo estas herramientas de apoyo adicional para llevar a cabo procesos internos
de las organizaciones en la medida que puede agilizar los procesos, reducir costos

y tiempo. (Fondo de promocion turistica de Colombia, 2012)
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El impacto del sistema de informacion turistica nacional y departamental a nivel
municipal es positivo en la medida que establece mecanismos de incorporacion de
las TICS para soportar e incrementar la participacion en turismo, a través de la
apertura de nuevas formas de promocion y sistematizacién de servicios el
constante crecimiento de la utilizacion de plataformas digitales plantea nuevas
formas de creacion de valor y ampliacion del sector turismo generando una
orientacién con capacidad para generar iniciativas para mantener y optimizar

recursos y atender a los requerimientos turistico del sector.

El municipio Promovera la Red de Rutas Ecoldgicas, que se estableceran en las
areas de seccidén de Recreacién Activa guiadas a determinar la creacion de un
sistema informacién turistica por lo cual se proyectara como un lugar con

potencial turistico

Lo anterior a través de la ejecucion del turismo con la adecuacién de plataformas
tecnoldgicas que permitan dar a conocer al municipio a nivel nacional por medio
de la implementacion de medios de comunicacion masiva, como redes sociales,
television, radio, periodicos, creacién de un canal institucional y emisora local
ampliando los niveles de cobertura, el municipio buscara como alternativa de
promocién la capacitacion de personal debido al potencial geografico y cultural
que requieren de personal que gestione las actividades y lugares turisticos
adicionalmente se establecera mecanismos de control a través de la aplicaciéon de
estandares de calidad e indicadores de medicion que permita llevar a cabo
evaluaciones concretas de la aplicacién del turismo a través de estudios de
mercado para fortalecer y determinar los principales requerimientos de los turistas

en este municipio. (Municipio de El Rosal, 2016-2019)

La estrategia planteada se encuentra articulada en los tres niveles y busca que

con la creacion de sistema se cuente con la informacion de los sitios turisticos, las
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actividades, los costos, las vias de acceso, y toda la informacion relevante para el
desarrollo del turismo en el municipio de El Rosal.

97



10. CARACTERIZACION DEL SECTOR TURISMO DEL DEPARTAMENTO DE
CUNDINAMARCA, REGION SABANA OCCIDENTE MUNICIPIO DE EL ROSAL

El municipio de El Rosal presenta una oferta turistica variada entre ellos se
destacan principalmente atractivos turisticos religiosos, deportivos y naturales
ubicados primordialmente en el casco urbano entre ellos con mayor
representatividad los destinos turisticos religiosos como el Monasterio
Benedictino, Iglesia San José de El Rosal, y Refugio de Arcangeles, los cuales
permiten el disfrute de actividades y festividades tradicionales entre ellas la
prestacion de servicios religiosos, realizacion de actividades a campo abierto,
celebraciones eucaristicas para diferentes ocasiones, retiros espirituales, dotados

de confortables instalaciones para desarrollar actividades individuales y grupales.

En cuanto a los destinos naturales se encuentran los Termales Aguas Calientes
en el cual se pueden realizar actividades de ecoturismo ubicado en un predio
privado lo que dificulta el ingreso de turistas y la intervenciéon de entidades

municipales.

De los destinos de recreacidn y ocio se encuentran lugares como el Parque de la
Familia y el Parque Principal que ofrecen zonas para realizar actividades con
amigos y familiares. Los turistas ven en el municipio un potencial en cuanto a los
deportes ya que cuenta con escenarios deportivos amplios que son utilizados
constantemente para realizar campeonatos entre los locales y visitantes
generando un gran ingreso de visitantes los fines de semana ademas de contar

con escuelas de formacion para la comunidad.

Teniendo en cuenta el resultado de la herramienta aplicada a la demanda de
turismo en el Municipio de El Rosal de 27 encuestas que mide la oferta y la
demanda de Sabana Occidente, se pudo evidenciar que el 67 % del total de los

encuestados proviene de la ciudad de Bogota seguido de ciudades
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representativas como Facatativa, Madrid y Subachoque lo que nos permite
afirmar que las personas que visitan al Municipio de El Rosal lo hace por la

cercania y facil acceso.

Tabla 10. Visitantes por ciudad.

CIUDAD DE RESIDENCIA # VISITANTES PROMEDIO
BOGOTA 18 67%
FACATATIVA 7%
COTA 4%
CARTAGENA DE INDIAS 4%
SUBACHOQUE 7%
PUENTE PIEDRA 4%
MADRID 7%
Total 27 100%
Fuente: (Grupos de investigacion Universidad de Cundinamarca, 2017)

Grafico 3. Diagrama de barras visitantes representativos.
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Fuente: (Grupos de investigacion Universidad de Cundinamarca, 2017)
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De acuerdo a la informacidn suministrada por la herramienta aplicada de la
demanda de turismo en el municipio de 27 encuestas, prevalecen las personas
con edades entre los 19 y 40 afios los cuales visitan con mas frecuencia este
municipio y sus diversos atractivos turisticos, entre este rango de edades se
evidencia una mayor afluencia del género masculino por ser un municipio atractivo
para actividades deportivas lo que nos permite deducir que las personas mas
joévenes se interesan por conocer mas el municipio y con un 74% de incidencia se

evidencia el género masculino.

Tabla 11. Clasificacion de visitantes por edad.

CLASIFICACION PROMEDIO
JOVEN 20 74%
ADULTO 7 26%
TOTAL 27 100%

Fuente: (Grupos de investigacion Universidad de Cundinamarca, 2017)

Grafico 4. Diagrama circular clasificacién por género.
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Fuente:  (Grupos de investigacion Universidad de
Cundinamarca, 2017)
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Tabla 12. Proporcion de visitantes por género.

GENERO CANTIDAD PROMEDIO
HOMBRES 20 74%
MUIJERES 7 26%
TOTAL 27 100%

Fuente: (Grupos de investigacion Universidad de Cundinamarca, 2017)

Grafico 5. Diagrama circular proporcién visitantes por género.
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Fuente: (Grupos de investigacion Universidad de Cundinamarca, 2017)

De acuerdo a las 27 encuestas realizadas en el municipio de El Rosal de con base
a los gustos de los visitantes el 19% tiene como preferencia el municipio para
descanso, visitar familiares con un 4%, realizar deporte con una incidencia del
16% agrupando actividades como montar bicicleta y hacer rutas ciclisticas,
adicionalmente se evidencia con un porcentaje de 33% que las preferencias mas
altas son en actividades como caminatas, recreacion, visitar el parque y compartir
con familiares ya que lo consideran como un lugar tranquilo, con mucha

naturaleza, personas amables y un buen lugar para comer.
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Tabla 13. Preferencias turisticas Municipio de El Rosal

PREFERENCIAS PORCENTAIJE PROMEDIO
DESCANSO 5 19%
0OCIO 4%
COMPARTIR 4%
DEPORTE 4%
NEGOCIOS 4%
FAMILIA 4%
CAMINATAS 33%
FOTOS 4%
ALMORZAR 4%
MONTAR BICICLETA 4%
IR A LAS AGUAS TERMALES 4%
IR AL PARQUE 7%
IR A MISA 4%
CICLISMO DE RUTA 4%
TOTAL 100%
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N
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Fuente: (Grupos de investigacion Universidad de Cundinamarca, 2017)
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Grafico 6. Diagrama circular de preferencias turisticas.
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Fuente: (Grupos de investigacion Universidad de Cundinamarca, 2017)

En cuanto a los factores negativos el 2% de los encuestados observan que se
deben mejorar aspectos como vias, mas comercio, mas sitios turisticos vy la
seguridad. De acuerdo a los encuestados el 84%
vacaciones, fiestas navidefias y semana santa. (Grupos de Investigacion
ACACIOS, ARADO, TEMCON, DEMCUN, GREICO, DOPyS, BOCHICA, ADCUN,

ADCODER., 2017)
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11. CONCLUSIONES

De acuerdo al analisis realizado al Municipio de El Rosal se pudo evidenciar que
el municipio tiene un gran potencial turistico gracias a la amplia zona geografica
con la que cuenta, favoreciendo como estrategia la consolidacion del desarrollo
local a través de la disposicion de un sistema PHVA concentrando sus esfuerzos
en ambitos organizativos estableciendo procedimientos para adaptarse al mercado
cambiante y tecnoldgico a las necesidades de la comunidad y a la adaptacion del
turismo en la zona, siendo una gran oportunidad para establecer un desarrollo
socioeconoémico sostenible y la consolidacion de estrategias de fortalecimiento de
la cultura y las tradiciones a través de la generacion de oportunidades de empleo y
la apertura de nuevos espacios y festividades permitiendo consolidar una oferta
diversificada encaminada a generar escenarios apropiados para la
implementacion de metas de gestidon, promocion y potencializacion del sector

turistico en el municipio.

Como aspectos desfavorables se evidencia que el municipio no tiene establecidas
politicas para el fortalecimiento del turismo representando una amenaza para el
desarrollo del municipio en la medida que no hay garantias por parte de entidades
nacionales y departamentales para financiar, regular y establecer parametros de
implementacion de turismo en el municipio, para llevar a investigaciones,
inversiones, promocion y compromiso de la comunidad, esto sin tener en cuenta
que la consolidacion de relaciones con empresas publicas y privadas de turismos
no se ve estipulada ni conformada como un ente de apoyo para generar

oportunidades de gestion y potencializar la oferta ecoturistica en el sector.

El Municipio de El Rosal cuenta con escenarios que hacen parte de su patrimonio
para desarrollar actividades de esparcimiento, entre ellos se encuentra
consolidados como espacios religiosos, recreacionales y naturales dichos

espacios ofrecen servicios de ocio para la comunidad favoreciendo Ila
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implementacion de canales de distribucion, y desarrollo de nuevas actividades
enfocadas en diversificar la oferta turistica municipal estos escenarios
socioculturales estdan ubicados en predios urbanos y rurales permitiendo a la
comunidad desde nifios hasta adultos disfrutar de las actividades que se realizan
en el municipio; esta gran oportunidad de diversificacion permitiria a entidades
municipales llevar a cabo un proceso de mercadeo guiado hacia perspectivas de
marketing enfocadas en producto, plaza, precio y promociéon permitiendo una
mayor difusion y disponibilidad de escenarios concentrando la oferta hacia los

sitios turisticos dispuestos.

El Rosal se proyecta hacia 2026 como un municipio con capacidad para
establecerse como un potencial y competitivo municipio turistico estipulando
alternativas de desarrollo econdmico y social, mediante la implementacién de
proyectos de emprendimiento que incentiven el turismo, ademas de rescatar las
tradiciones por medio de la mejora de inversion en infraestructura y la adecuacion
de escenarios propicios para desarrollar nuevas actividades encaminadas a
gestionar y proponer nuevas festividades potencializando la riqueza natural a
través de actividades eco-turisticas en convenio con entidades publicas y privadas
esto con el fin de lograr el fortalecimiento e incorporacién de proyectos dirigidos a

la adecuacion de construcciones para fortalecer la el desarrollo urbano y rural.

Con base a las encuestas realizadas para determinar la demanda turistica en el
Municipio de El Rosal, se determina que la mayoria de visitantes encuentran en
este lugar un ambiente con potencial, ya que puede desarrollar una oferta
turistica diversificada gracias a su expansion y desarrollo econdmico y social
favoreciendo la creacion de actividades de ocio ademas ven viable el crecimiento
del municipio ya que por ser un municipio central y con gran capacidad natural el

desarrollo de actividades guiadas a promover y preservar l0os recursos.
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12. RECOMENDACIONES

El municipio por encontrarse en una etapa de desarrollo turistico se recomienda
generar mas espacios de participacion como la casa de la cultura, biblioteca
municipal, ademas de contratar personal capacitado para llevar a cabo actividades
de aprendizaje ya sea en danzas, teatro, diversos deportes, mandas marciales
guiados a fortalecer el sector cultural e incentivando a los mas jovenes a fomentar
las tradiciones municipales de esta manera se generan espacios de identidad
cultural ayudando al fortalecimiento de acciones turisticas integradoras para

promover nuevas alternativas de inclusién y participacion ciudadana.

Adicionalmente es necesario involucrar a la comunidad a promover el cuidado de
los recursos mediante la implantacién de un sistema de participacion ya sea con
actividades de reconocimiento y preservacion natural con caminatas,
campamentos, la prestacion de horas sociales por parte de las instituciones y la
creacion de la seguridad turistica con autoridades municipales que salvaguarden

la integridad de las personas y de los recursos.

Es recomendable ampliar la oferta turistica guiada a las tendencias actuales que
rigen al pais mediante la investigacion de mercados, inversiones para
mejoramiento, sostenimiento y creacidn de nuevos escenarios e implementacion
de medios de comunicacibn masivos para tener una mayor cobertura y

apropiacion del sentido de pertenencia.

Debido al potencial geografico del municipio de El Rosal se debe ampliar la oferta

turistica guiada a las tendencias actuales.

En el municipio es recomendable desarrollar nuevas actividades para fecha
especiales como navidad.

En el municipio se identifican atractivos turisticos interesantes por lo cual se debe

invertir en promocién de los mismos.
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En cuanto al potencial gastrondmico el municipio se destaca por lo cual se

recomienda ampliar a través de nuevos productos tradicionales.
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