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1. TITULO

Caracterizacion socioecondmica de la region del Sumapaz - Municipios de
“‘Arbelaez, Fusagasuga y Pasca”



2. FORMULACION DEL PROBLEMA.

¢La informacion socioecondmica de los municipios Arbelaez, Fusagasuga Y
Pasca correspondiente a la region del Sumapaz se encuentra desactualizada en
las correspondientes entidades estatales, lo cual no permite contribuir al desarrollo
econdémico y social de la regién?



3. OBJETIVOS

3.1. GENERAL:

v

Generar informacion pertinente de caracter socioecondmica de los
municipios de Arbeldez, Fusagasugd Y Pasca; para asi ayudar al
desarrollo econdémico de la region del Sumapaz.

3.2. ESPECIFICOS:

v

v

Recopilar informacién socioecondémica veridica y actualizada.

Evidenciar la informacion de cada uno de los municipios a
investigar.

Crear una herramienta de informacion econdmica actualizada.

Presentar la herramienta de informacibn que evidencie
caracteristicas socioeconémicas de cada uno de los tres municipios
(Arbeldez, Fusagasuga y Pasca), pertenecientes a la regién del
Sumapaz.

Determinar los impactos y dar recomendaciones socioeconémicas de
cada municipio.



4. JUSTIFICACION

Esta caracterizacion socioecondmica de los municipios de Arbeldez, Fusagasuga
y Pasca se hace bajo la parametrizacion que surge de la necesidad de obtener
informacion del nivel econdmico de la region del Sumapaz de los municipios
debido a que dichos datos se encuentran desactualizados en las diferentes
entidades estatales o en sitios web, por lo tanto no es veridica, por ello la
Universidad de Cundinamarca mediante esta caracterizacion y bajo los
instrumentos a utilizar busca mejorar la forma de suministrar un servicio a la
comunidad que facilite la obtencién de la informacion, ademas de contribuir al
desarrollo socioeconémico de la region del Sumapaz y de las empresas de la
misma, asi parametrizando un éptimo desempefio de la caracterizacién para el
beneficio conjunto de la regién del Sumapaz, para dar un mejor manejo de la
informacién socioecondmica encontrada en la los municipios, para asi ayudar al
desarrollo de los aspectos estudiados y buscando el beneficio de la poblaciéon en
particular.

Por otra parte, esta investigacioén se hizo con un enfoque tedrico de crecimiento y
desarrollo econémico.

También es guiada por la teoria clasica de la administracién donde se favoreceran
los siguientes aspectos para la region y los municipios debidos a que la
informacion:

e Sera exacta, clara y oportuna.

e Sera vital para la toma de decisiones en politicas publicas.

e Ayudara al sector privado y publico a sacar ventajas de sus fortalezas y
oportunidades y a diezmar sus debilidades y amenazas.



5. MARCOS DE REFERENCIA

5.1 MARCO TEORICO.

Teniendo en cuenta que esta investigacion estd enfocada a una caracterizacion
socioeconémica se ha planteado el marco de referencia en las teorias de
crecimiento y desarrollo econdémico, en este orden de ideas a continuacion se
darén a conocer los conceptos y puntos mas relevantes que se tuvieron en cuenta
para el desarrollo de esta investigacion.

5.1.1. Teoria de Crecimiento econdmico.

Se utiliza la Teoria de Crecimiento econémico ya que da las pautas coherentes en
el mercado de los subsectores de cada municipio, dando asi un énfasis en el
crecimiento constante de dichos mercados encontrados en el proceso de esta
investigacion.

“Crecimiento econémico: Cambio cuantitativo o expansién de la economia de un
pais. Segun los usos convencionales, el crecimiento econdmico se mide como el
aumento porcentual del producto interno bruto (PIB) o el producto nacional bruto
(PNB) en un afo. Puede ocurrir de dos maneras: una economia puede crecer de
manera "extensiva" utilizando mas recursos (como el capital fisico, humano o
natural) o bien de manera "intensiva", usando la misma cantidad de recursos con
mayor eficiencia (en forma mas productiva). Cuando el crecimiento econémico se
produce utilizando mas mano de obra, no trae como resultado el aumento del
ingreso por habitante, cuando se logra mediante un uso méas productivo de todos
los recursos, incluida la mano de obra, trae aparejado un incremento del ingreso
por habitante y la mejora del nivel de vida, como promedio, de la poblacion. El
crecimiento economico intensivo es condicion del desarrollo econémico.

El crecimiento econdmico existe cuando las variables macroeconémicas reales,
toman valores que se ajustan a una tendencia ascendente.

v Las variables macroeconémicas mas significativas a este hecho son: el
producto nacional bruto (PNB), el ingreso nacional, la inversién, el
consumo.

v Los valores que se consideran al analizar el proceso de crecimiento son: el
producto, el ingreso, la inversion y el consumo por personas en términos
reales”. (ECONOMICA, 2011)



Por tal razon las variables o preguntas que se formulan en el proceso de
recopilacion de la informacion socioecondmica de los municipios, tiene un
enfoque relacionado con las caracteristicas del mercado y los
establecimientos comerciales del casco urbano, para asi tener un énfasis
de las necesidades o falencias que se encuentran en la misma poblacion.

5.1.2. Teoria de Desarrollo Econdmico

Es necesario el planteamiento de esta teoria, debido al constante cambio del
mercado, también se utiliza para observar la calidad de vida que se evidencia en
cada municipio, oportunidades laborales, observar la oferta y demanda.

“Se Entiende por “DESARROLLQO” s6lo aquellos cambios en la vida econdémica
gue no le son forzados de afuera sino que surgen de dentro, de su propia
iniciativa. Si sucede que estos cambios no se producen en la misma esfera
econdémica, y que el fenbmeno que nosotros llamamos desarrollo econémico tiene
su base sencillamente en el hecho de que los datos cambian y que la economia se
adapta a ellos, entonces no se debe hablar de desarrollo econémico porque no
provoca fenémenos cualitativamente nuevos sino sélo procesos de adaptacion de
la misma calidad que los cambios en los datos naturales.

Por un lado el desarrollo econémico se define como el proceso en virtud del cual la
renta real per capita de un pais aumenta durante un largo periodo de tiempo. En
otros términos, el desarrollo es un proceso integral, socioeconémico, que implica
la expansion continua del potencial econdmico, el auto sostenimiento de esa
expansién en el mejoramiento total de la sociedad. También se conoce como
proceso de transformacién de la sociedad o proceso de incrementos sucesivos en
las condiciones de vida de todas las personas o familias de un pais o comunidad.

Es decir el desarrollo conjuga la capacidad de crecimiento con la facultad de dar
transformacién de la base econémica y con la disposicion de absorcion social de
los frutos del crecimiento. Ademas implica una elevacion sostenida del ingreso real
por habitante, un mejoramiento de las condiciones de vida y de trabajo, una
composicién equilibrada de la actividad econdmica, una difusion generalizada de
los beneficios del progreso entre toda la poblacion, una efectiva autonomia
nacional de las decisiones que afectan fundamentalmente el curso y el nivel de la
economia, una elevada capacidad de transformacion de las condiciones
determinantes, en lo institucional y lo material, de la vida econdmica, social y
cultural del pais, una aptitud de la sociedad para el disfrute pleno de los dones
econdémicos Yy culturales, que en esencia constituyen la denominada calidad de
vida.



VARIABLES:

v El ingreso per cépita.
v Capital humano.

v Capital natural.

v Organizacion social.

El crecimiento econémico determina el ritmo de evolucion del ingreso per capita.
Puesto que la definicion de desarrollo concierne a todas las personas de una
familia o comunidad, importa también la forma como el ingreso esta entre ellas.
Esta forma depende en gran medida del tipo de crecimiento econémico puesto en
marcha.

El capital humano, el capital natural y la organizacion social, a la vez de contribuir
a modular un determinado estado de bienestar, constituyen los factores primarios
de modulacion de la funcién de produccién que determina el crecimiento
econdmico. La funcién de produccién es una relacion técnica que permite asociar
diferentes combinaciones de los insumos (capital y trabajo) al producto”.
(ECONOMICA, 2011)

Esto lleva al analisis parcial de los datos obtenidos en el proceso total de la
recopilacion de la informacion en cada uno de los municipios, para asi dar
ejecucion a algunas variables planteadas, observando asi que la poblacién
analizada en el casco urbano de los municipios contienen caracteristicas de cada
campo de accion de los mismo.

Teniendo en cuenta las necesidades con las cuales se hace la caracterizacion
socioeconémica de esta investigacion, Barrio, Tipo o nombre de negocio, Sector
econdémico, Ventas diarias, Relaciones financieras (bancarias), Apoyo de
gobierno, Compra de insumos, Numero de empleados, Tipo de empleados
(hombre o mujer), Hora de trabajo diarias, Salario, se encuentran grandes
falencias de caracter social y econémico, por lo tanto se da inicio al proceso de
investigacién de campo.

En ese orden de ideas se busca dar progreso a la caracterizacion con el propésito
de hacer un enfoque dirigido al crecimiento y desarrollo econémico incurrido en
cada establecimiento de comercio dentro del casco urbano de los municipios,
periodo a periodo, debido a que esta investigacion sera constante para mantener
actualizada toda la informacion obtenida y por obtener, debido a que dia a dia se
crean nuevos establecimientos, ademas los establecimientos analizados pueden
cambiar su ubicacion, o cualquier otra variable que se haya analizado, esto implica
también si estos mismos dependiendo el mercado siguen o no con su actividad
comercial; mediante el instrumento se observara el manejo de toda la codificacion
de la informacion por medio de unas plantillas pertinentes, estas mismas nos
permitiran realizar un filtro para facilitar la realizacion de gréaficas, las cuales nos
arrojaran unos resultados para asi dar un analisis final, el cual nos conlleva al



resultado del proceso de la investigacion y asi poder tener claro la informacion
para dar una resultado pertinente al publico en general.

No obstante para que este proceso sea eficiente las personas deben conocer la
realidad en la que viven, las variables a presentarse, hacia donde se deben
orientar, cada uno de los posibles beneficios a aportar su entorno y de la misma
manera que pueden aportas cada uno de ellos al mismo. Con el transcurrir del
tiempo es necesario contar con una herramienta dirigida a la comunidad de la
region del Sumapaz, y por tal razén por medio de esta investigacion se dara a
conocer cada variable socioeconémica con datos actualizados de los municipios
de Arbeldez, Pasca y Fusagasuga; para que la poblacion interesada posea un
instrumento con informacién confiable, clara y entendible, permitiendo asi el
proceso de estudio econdmico y social de la misma, con ayuda a las personas
interesadas en consultar todos los datos, estadisticas e informacion plasmada en
el instrumento, y asi el publico en general pueda entender, analizar y usarlas de
acuerdo a la necesidad del entorno.

“La realidad es un proceso en continuo movimiento, que evoluciona: todo fluye,
nada permanece. El mercado de trabajo, la realidad empresarial, las necesidades
de nuevas competencias, de nuevas capacidades personales, son dinamicos. Por
tanto, la actividad organizativa, ya sea de las empresas o de las instituciones
publicas, ya sea de las personas que conviven en un mismo territorio, coincide con
una realidad que se mueve a la cual esas organizaciones y personas deben
adaptarse. Es una realidad, por tanto, que debe ser comprendida al maximo en
Sus mecanismos y en sus tendencias, en su dinamica, que no tanto en sus fotos
fijas; debe ser formalizada en un conocimiento sobre la composicion de un
escenario propio y de las fuerzas y vectores que dentro y fuera inciden sobre él.
Como lo dice Ernst Bloch: "sin conocimiento de la realidad no hay terreno para la
anticipacion, pero sin anticipacion no hay horizonte para la realidad".

“‘Esta es una premisa asumida en el caso de algunos gobiernos locales,
consciente o inconscientemente, por conviccion ideologica (el "todo fluye" es, en
esencia, la base del progreso), por moda o por simple emulacion explicita de los
manuales de la gestibn publica moderna, que indican que sin informacion
estratégica, sin el conocimiento de la realidad, no se pueden trazar politicas
publicas ni planificar con alguna garantia de eficacia. Una informacion, ademas,
gue debe ser fiable, significativa, suficiente y actualizada y, consecuentemente,
permanente. Es preciso destacar la posicion nuclear de la informacion (ya no tan
s6lo como tal, sino como conocimiento sobre el funcionamiento de la comunidad y
de sus organizaciones), como fruto del analisis territorial o como fruto de la
evaluacion de politicas, como materia prima del proceso de decisién publica y
como pieza clave para la implantacion de un sistema de planificacion estratégica;
esto es, un sistema inteligente de gestion del desarrollo econémico y social,
basado en un dispositivo permanente de observacion del territorio y del efecto de
las politicas.



Esa necesidad de conocimiento permanente impulsé a escala local, hace ya mas
de 10 afos, la creacion de observatorios socioeconémicos, como unidades de
apoyo a la toma de decisiones en la definicion de politicas publicas locales
mediante la aportacion de conocimiento estratégico sobre el territorio. Se trata de
unidades especialmente importantes en el momento de fundamentar instrumentos
de planificacion (estratégica o a largo plazo), en los que se requiere, ademas, la
participacion activa de actores economicos y sociales y de las otras
administraciones cuya accion repercute directamente sobre los individuos de la
comunidad local”. (Xavier Mufioz i Torrent, 2003)

Mediante el manejo pertinente de las diferente teorias econdmicas, se busca
plantear el disefio del observatorio socioecondmico de la Facultad de ciencias
Administrativas, Econdmicas y Contables de Universidad de Cundinamarca, es de
vital importancia el poder asemejar la informacién recopilada para el proceso de
poner en practica las diferentes variables socioecondmicas, que conlleva a la
utilizacién del instrumento que es un observatorio y asi poder darle un enfoque a
los objetivos que se plantean en el area socioeconémica que permita de la misma
manera conseguir un desarrollo del area urbana mediante esta caracterizacion.

5.1.3. Teoria Cléasica De La Administracion.

Por medio de esta teoria se hace una relacion o enfoque orientado a la estructura
del proceso administrativo de cada uno de los establecimientos de comercio de los
tres municipios investigados; todo esto tiene como finalidad darlo a conocer a la
comunidad en general.

Dentro del marco de esta teoria Fayol identifica cinco deberes o reglas de la
administracion las cuales son, la planeacién, la organizacion, la direccion, la
coordinacion y el control.

Para el caso de esta investigacion dichas areas identificadas por Fayol se pueden
llevar a cabo para que las personas de dichos establecimientos las incorporen a
su negocio, de tal forma que a un futuro obtengan mayores ingresos, mejorando
su calidad de vida, promoviendo mejores oportunidades de empleo, ofreciéndole
a dichos empleados soluciones a sus necesidades.

Por otra parte esta caracterizacion permite que las personas que quieran acceder
a la creacion de un establecimiento tengan una mejor perspectiva de que tipo de
negocio colocar, gracias a la investigacion realizada; por ejemplo si en un sector
independientemente que este posea mayor actividad comercial que otro, se logre
determinar cual es tipo de mercado que se ofrece en el sector con el proposito de
cubrir las necesidades de los habitantes y de una u otra manera tratar de innovar
el mercado, promoviendo competitividad y desarrollo.



Relacionando todo esto, nos conlleva a que los establecimientos pueden tener una
mejor organizacién por medio de la estructuracion al momento de implementarle
politicas, una misién, una vision, valores, principios, entre otros.

Por otra parte al tener un negocio mejor organizado es importante que los duefios
de los establecimientos le lleven una contabilidad a sus negocios, para poder asi
saber a ciencia cierta cual es la utilidad, y a la vez saber cual es el monto de sus
gastos y costos en el periodo; otra ventaja de este aspecto es la facilidad que se
adquiere al momento de realizar un presupuesto.

Llevando esto al caso de las entidades, con los establecimientos totalmente
vinculados e inscritos se es mas factible la recaudacion de impuestos.

5.1.4. Teoria de la Caracterizacion.

“Desde una perspectiva investigativa la caracterizacion es una fase descriptiva con
fines de identificacion, entre otros aspectos, de los componentes, acontecimientos
(cronologia e hitos), actores, procesos y contexto de una experiencia, un hecho o
un proceso”. (Sanchez Upegli, 2010)

Basandose en el proceso que se esta llevando a cabo de la descripcién y
caracterizacion de los establecimientos econémicos ubicados en el casco urbano
de los municipios del proceso de investigacion, ya que en el contexto de la
experiencia descriptiva de tomar la informacién de los entes econémicos, para asi
dar solucion a unas variables con falencias que se encontraron en cada uno de los
Municipios.

“La caracterizacion es un tipo de descripcion cualitativa que puede recurrir a datos
0 a lo cuantitativo con el fin de profundizar el conocimiento sobre algo. Para
cualificar ese algo previamente se deben identificar y organizar los datos; y a partir
de ellos, describir (caracterizar) de una forma estructurada; y posteriormente,
establecer su significado (sistematizar de forma critica)”. (Bonilla Castro E., 2009)

El ejemplo mas significativo de la manera de recopilar y la metodologia de la
caracterizacion de un sector socioecomico es la estructuracién de la descripcion
de los datos y la manera de profundizar en la informacion recopilada del sector
econdémico de cada municipio con un enfoque a las variables socioecondmicas
encontradas en cada uno de ellos, de acuerdo con las variables manejadas en
factores de afectacion que influyen con el desarrollo social y econémica de la
misma region.

“‘Agrega Sanchez Upegui que la -caracterizacion es una descripcion u
ordenamiento conceptual (Strauss & Corbin, 2002), que se hace desde la
perspectiva de la persona que la realiza. Esta actividad de caracterizar (que puede
ser una primera fase en la sistematizacion de experiencias) parte de un trabajo de



indagacion documental del pasado y del presente de un fenbmeno, y en lo posible
esta exenta de interpretaciones, pues su fin es esencialmente descriptivo”.
(Experiencias, 2010)

De acuerdo a lo anterior se puede tener en cuenta el objetivo de la investigacion,
debido a que en la primera fase preliminar de recopilacion y caracterizacion de los
establecimientos econdémicos del casco urbano de cada municipio, para asi dar
con el proceso de digitar la informacién en las respectivas plantillas y luego por
medio de graficas ilustrar los resultados obtenidos y asi realizar su respectivo
andlisis.

5.1.5. Teoria de Observatorio:

“Los observatorios son figuras organizacionales de caracter asociativo que retne a
individuos, organizaciones o dependencias que buscan analizar y/o seguir el
desarrollo de uno o varios temas, politicas publicas o procesos politicos,
econdmicos o sociales determinados buscando comprenderlos, incidir y/o construir
opinién publica alrededor de éstos”. (Natal y Salomén, citado por Banegas , 2012)

“Son grupos de trabajo que realizan analisis, evaluacion y seguimiento a politicas
publicas, a estadisticas oficiales y a variables asociadas a la econdmica, social y
urbana en Bogota y Cundinamarca. Analizan variables objetivas (estadisticas
oficiales) y subjetivas (encuestas de percepcién y de calidad del servicio) del
comportamiento Bogota y Cundinamarca. Identifican buenas practicas vy
tendencias en el contexto nacional e internacional como insumo para el disefio de
propuestas, politicas y estrategias”. (Camara de Comercio-Bogota, 2012)

Los observatorios, ademas de ser instrumentos de suma importancia en pro de un
crecimiento y desarrollo socioecondmico de una poblacién, son, también los
proveedores de la gestion publica y un instrumento esencial para la construccion
de un sistema de confianza, que a la vez debe ser la base de un sistema de
aprendizaje y de innovacion constante de las organizaciones publicas y de las
comunidades locales.

Estos sistemas de observacion estratégica de los que se han venido hablando
deben funcionar en torno a tres variables que resumen los parametros de una
politica de calidad de vida y son:

v' Competitividad.
v" Cohesion social
v" Sostenibilidad.

“Entendiendo por competitividad, todo aquello que afecta a la adaptacion de la
estructura econdémica a las demandas de la dinAmica de mercado, incluidos
aspectos como el impulso de la innovacion tecnoldgica, la calidad productiva, la



investigacion y desarrollo, pero también todo aquello que afecta al aumento de las
capacidades individuales de la poblacion activa para insertarse con éxito y para su
promocién profesional dentro del mercado de trabajo.

Por cohesién social, el objetivo ultimo y central de las politicas activas en lo local:
que la riqueza suponga un crecimiento equilibrado y justo socialmente.

La competitividad no puede desembocar tan solo en el progreso de unos pocos
sino en el progreso de toda la sociedad.

Finalmente, es preciso afirmar que no en vano se puede hablar de progreso, de la
competitividad de la estructura econdmica y de su cohesion social, si las politicas
no tienen en cuenta el fomento de la sostenibilidad del escenario donde se
producen las actividades humanas. De nada habra servido si de la mejora en la
creacion de riqueza se desprende el deterioro del medio urbano o rural” (Xavier
Mufioz i Torrent, 2003)

Después de establecer ya el origen, caracteristicas, ventajas y demas aspectos
importantes de los observatorios socioeconémicos se logra entender y resaltar de
una manera mas clara la utilizacién de los mismos, ahora bien plantedndolo a un
entorno mas especifico y que finalmente es lo que compete a esta investigacion, la
cual se enfoca en realizar una caracterizacion del sector socioeconémico de cada
uno de los establecimientos de comercio de los municipios de Arbelaez,
Fusagasugéa y Pasca.

Como se menciona en el concepto de observatorio, nuestro grupo de trabajo esta
compuesto por estudiantes de distinta ubicacibn semestral pertenecientes a la
Facultad de ciencias Administrativas, econdmicas y contables pertenecientes
Gnicamente al programa de Contaduria Publica.

“‘Dentro de los términos nacionales plantean que los observatorios oficiales en
Colombia poseen unos componentes los cuales son definidos por el D.A.N.E.
(Departamento Nacional de Estadistica), dichas variables son:

Las cuentas nacionales

El mercado laboral

Los indices de precios y costos
La poblacién y la demografica
Las estadisticas sociales

La industria

El comercio exterior

El comercio interior

Servicios

Construccion

Agropecuario

Medio ambiente

Tecnologia e industria
Educacion, cultura y gobierno

VVVVVVVVYVYVVVVYY



» Informacion georeferenciada.
» Estadisticas Regionales”

5.2. MARCO CONCEPTUAL

v' Calidad de vida.

El concepto de calidad de vida representa un “término multidimensional de las
politicas sociales que significa tener buenas condiciones de vida ‘objetivas’ y un
alto grado de bienestar ‘subjetivo’, y también incluye la satisfaccion colectiva de
necesidades a través de politicas sociales en adicion a la satisfaccion individual de
necesidades®. (Rossella Palomba - Calidad de Vida, conceptos y medidas, 2002)

v' Caracterizacion

La caracterizacion es un tipo de descripcion cualitativa que puede recurrir a datos
0 a lo cuantitativo con el fin de profundizar el conocimiento sobre algo. Para
cualificar ese algo previamente se deben identificar y organizar los datos; y a partir
de ellos, describir (caracterizar) de una forma estructurada; y posteriormente,
establecer su significado (sistematizar de forma critica). (Bonilla Castro E., 2009)

v"  Desarrollo Econémico

El desarrollo econdmico se puede definir como la capacidad de paises o regiones
para crear rigueza a fin de promover y mantener la prosperidad o bienestar
econdmico y social de sus habitantes. ( JOHN CAJAS GUIJARRO. Definiendo el
desarrollo.Rebelion.org. , 2011)

v Investigacion

De acuerdo a las definiciones que presenta la Real Academia Espafiola (RAE)
sobre la palabra investigar (vocablo que tiene su origen en el latin investigare),
este verbo se refiere al acto de llevar a cabo estrategias para descubrir algo.
También permite hacer mencion al conjunto de actividades de indole intelectual y
experimental de caracter sistematico, con la intencion de incrementar los
conocimientos sobre un determinado asunto. (R.A.E. - REAL ACADEMIA
ESPANOLA, 2008)


http://www.rae.es/

v PIB (Producto Interno Bruto)

El PIB (Producto Interno Bruto) no es mas que la suma total de todos bienes y
servicios que produce un pais (medidos en ddélares $USD), producidos por
empresas nacionales y extranjeras, dentro del territorio nacional de dicho pais,
que se registran dentro de un determinado periodo de tiempo, generalmente un
afo.

El PIB forma parte de un conjunto de indicadores, disefiado por el sistema
capitalista, que en principio da un perfil econémico de dicho pais, sobre la cantidad
de inversion realizada en un periodo de tiempo, pero que dice muy poco o nada,
sobre como fue desarrollada dicha inversion, cuanto queda en el pais de las
ganancias derivadas y menos de los factores sociales y laborales involucrados.
(Jorge Tejera - PIB, 2010)

v" Semillero de investigacion.

Los semilleros de investigacién surgen como respuesta a la necesidad sentida de
introducir a los estudiantes y jévenes profesionales en un proceso de motivacion,
participacion y aprendizaje continuo de la préactica y la metodologia de la
investigacion cientifica.

Representan grupos de interés conformados por un grupo de estudiantes, y
docentes tutores, creado para la formacion de investigadores, con el fin de
fortalecer los grupos de investigacion.

Los tutores son los gerentes de una empresa que modela estructuras mentales,
genera autoestima, ética, responsabilidad, y conocimientos. El joven investigador
es un estudiante diferente, desde el punto de vista de sus inquietudes, su
predisposiciéon y su avidez natural por lo que no se conoce. (Instituto Universitaria
Anotnio Jose Camacho, 2010)



5.2 MARCO INSTITUCIONAL

5.2.1 Proyecto Educativo institucional

5.2.1.1. Vision

Para el afio 2010 la Universidad de Cundinamarca sera la entidad responsable de
liderar en el Departamento la formacién de profesionales con un alto potencial
laboral, cientifico y tecnoldgico para satisfacer las necesidades regionales y
nacionales en estos campos. En este proceso tomard como base parametros de
calidad, liderazgo, cobertura y pertinencia que les permitan a sus egresados
competir ventajosamente en los ambientes globalizados del trabajo, la ciencia, la
tecnologia y la cultura. La universidad sera una entidad permanentemente
preocupada por el desarrollo de las ciencias, las artes y las humanidades, y estara
comprometida con la consolidaciéon de la identidad cultural del Departamento de
Cundinamarca, para rescatarla, cultivarla, engrandecerla y proyectarla al mundo.
(Universidad de Cundinamarca, 2010)

5.2.1.2. Misiébn

La Universidad de Cundinamarca es una entidad publica del orden departamental
al servicio de la provincia, el departamento y la nacién, responsable de la
formacién de profesionales lideres con altas calidades académicas, laborales y
humanas. Estd comprometida con la formacién integral de un hombre en quien se
desarrollen 6ptimamente, las diferentes dimensiones de su ser, y que actle con
base en el conocimiento de las condiciones culturales, sociales y ambientales de
Su entorno.

La Universidad de Cundinamarca, para enriquecer la cultura universal y aportar al
avance de las ciencias, desarrolla su gestion educativa a partir de la
profundizacién en el conocimiento del entorno regional en que se encuentra
ubicada, para elaborar saberes que permitan identificar y solucionar los problemas
de orden social y natural propios y generar conocimientos Utiles a la humanidad.
(Universidad de Cundinamarca, 2010)

5.2.1.3 Principios y valores que orientan la accién de la Universidad de
Cundinamarca.

e La educacion que imparte la Universidad de Cundinamarca es un servicio
publico y cumple una funcién social dentro de una concepcién integral de
los valores del hombre y de su mundo.



Forma los talentos humanos a nivel cientifico tecnoldgico, ecoldgico
humanistico y cultural indispensables para el desarrollo socioeconémico de
los municipios y regiones de Cundinamarca y del pais.

Promueve la investigacion sobre los recursos naturales del Departamento
identificando sus potenciales y los medios racionales de explotacion y
conservacion que permitan el desarrollo sostenible de la sociedad.

En su condicién de entidad de educacion superior, la universidad promueve
todas las formas cientificas filosoficas y artisticas de busqueda e
interpretacion de la realidad. Reelabora permanentemente y con flexibilidad
nuevas concepciones de organizacion social, en un ambito de respeto a la
autonomia y a las libertades académicas de investigacion, de aprendizaje y
de catedra.

La investigacibn como actividad esencial en la universidad, tiene como
finalidad fundamental orientar y facilitar el proceso de ensefianza
aprendizaje, asi como promover el desarrollo de las ciencias, las
humanidades, las artes y las técnicas para buscar soluciones a los
problemas de la sociedad.

La Universidad entiende la libertad de catedra como la participacion del
docente en la formacién del nuevo profesional en un proceso cefiido a los
métodos cientificos, a los conocimientos de su especialidad, frente a los
cuales se le reconoce al estudiante el derecho de controvertir las
exposiciones dentro de los parametros académicos y su obligacion
correspondiente de aprender.

La institucion garantiza la libertad de aprendizaje, esto es, el derecho que
tiene el estudiante para acceder a las fuentes de informacién cientifica y a
utilizarlas en el incremento y profundizacion de sus conocimientos.

La educacién impartida por la universidad se desarrolla dentro de claros
criterios éticos que garantizan el respeto a los valores del hombre y la
sociedad, inculcando a los estudiantes el servicio a la comunidad mediante
la aplicacion de los conocimientos adquiridos con sentido de solidaridad
social, superandose como persona a través del mejor uso de las
oportunidades, recursos y capacidades formadas y desarrolladas.

La docencia por su caracter formativo y difusion, tiene una funcion social
que determina para el docente responsabilidades cientificas, éticas y
morales frente a sus discipulos, a la institucion y a la sociedad.

La docencia, la investigacion y la extensién en la universidad, estan
orientadas a analizar y plantear soluciones en aras de satisfacer las
necesidades y las demandas de las areas de su influencia tanto del
departamento como del pais en general. Por ende, participa en los
procesos propios de los planes de desarrollo municipales, regionales,
departamentales, sectoriales y nacionales sin perjuicio del ejercicio de su
autonomia en los niveles cientificos, tecnolégicos, etc. (Universidad de
Cundinamarca, 1994)



5.2.2 Proyecto educativo de la facultad de ciencias administrativas, econdmicas y
contables.

5.2.2.1. Vision

La Facultad de Ciencias Administrativas Econdmicas y Contables de la
Universidad de Cundinamarca, en el afio 2014, se convertira en el principal
espacio académico e investigativo de la region, frente a los procesos de desarrollo
econdémico, social y ambiental, con el fin de construir, mantener y proyectar
programas de alto impacto que contribuyan al mejoramiento de las condiciones de
vida de la comunidad. (Universidad de Cundinamarca, 2014)

5.2.2.2. Misién

La Facultad de Ciencias Administrativas, Econ6micas y Contables es una unidad
dedicada al desarrollo de la academia, la investigacion y la proyeccion social,
dirigida especialmente a la formaciobn profesional de la poblacion
cundinamarquesa y del pais, relacionada con la conservacion, difusion y
generacion del conocimiento cientifico de la Administracion, la Economia y la
Contaduria Publica, orientada a la comprension y resolucion de los problemas del
contexto organizacional de la sociedad. (Universidad de Cundinamarca, 2014)

5.2.3. Proyecto Educativo del programa de Contaduria Publica

5.2.3.1. Visi6tn

Se proyecta un Programa de Contaduria Publica, en la Universidad de
Cundinamarca, para el afio 2015, el cual debe dar respuesta a las necesidades
profesionales, en los ambitos de la produccién, el comercio y los servicios, capaz
de aplicar y generar conocimiento que induzca a un desarrollo social, econémico y
financiero en las comunidades, empresas y organizaciones, fundamentado en la
formacion de profesionales con competencias laborales, especificas e
investigativas de alta calidad, que le permita a los graduados del Programa,
competir con base en los avances cientificos y tecnolégicos de la profesion.
(Universidad de Cundinamarca , 2015)



5.2.3.2. Misi6n

Busca la formacion de Profesionales en Contaduria Publica, con la méas alta
calidad cientifico, disciplinar, humanista e investigativa, identificados con su
profesion, con sentido de compromiso social y liderazgo, capaces de interactuar
con otros saberes, haciendo de la investigacion el principio orientador de su
actividad, y de la préctica profesional su estrategia para aprehender la realidad
contextual, participando activamente en la orientaciéon, formulacion,
replanteamiento y transformaciones de politicas contables a nivel local, regional y
nacional en coherencia con los avances de la ciencia, la tecnologia y la técnica.
(Universidad de Cundinamarca , 2015)

53 MARCO GEOGRAFICO.

El area geografica donde se realizo la investigacion fue en la region del Sumapaz
mas exactamente en los municipios de Arbeldez, Fusagasugad y Pasca,
comprendiendo Unicamente el casco o area urbana de cada uno de ellos.

llustracién 1 Mapa de laregién del Sumapaz
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Fuente: Pagina web Emisora nueva epoca.



En las visitas previas a cada uno de los municipios se le solicito a cada una de las
alcaldias un mapa donde se evidenciaran dentro de su casco urbano cada uno de
los barrios pertenecientes a cada municipio para poder recolectar la informacion
de acuerdo a las variables a tratar por medio de la encuesta.

5.3.1. Municipio de Pasca:

Este municipio perteneciente a la region del sumapaz fue fundado el 15 de Julio
de 1537 y esta ubicado al nororiente de la region,; se limita de la siguiente
manera:

e Por el Norte con Fusagasuga, Sibaté, Soacha y el Distrito Especial de
Bogota D.C.,

e Por el Este con el Distrito Especial de Bogota D.C.

e Por el Sur con Arbelaez y

e Por el Oeste con Fusagasuga.

Posee una extensioin territorial de 264.24 Km? distribuidas de la siguiente manera:

e Area rural: 263.97 Km?
e Area urbana: 0.27 Km?

Como se especifica en el transcuros de la investigacion el tema de investigacion
son cada uno de los establecimientos de comercio del casco urbano de cada
municipio, para el caso de este municipio por medio de este mapa suministrado
por la Secretaria de Planeacion del municipio de Pasca se observa que este
municipio tiene un total de siete (7) barrios dentro de su casco urbano los cuales
son:

El progreso
Chapinero
Flandes
Oriental
Centro
Bellavista
Simoén bolivar

NogokrwhE

(Alcaldia de Pasca - Pagina web, 2013)



llustracion 2 Mapa distribucién urbana del municipio de Pasca
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5.3.2. Municipio de Arbelaez:

Este municipio perteneciente a la region del sumapaz fue fundado el 16 de Enero
de 1886 y esta ubicado en el centro de la region; se limita de la siguiente manera:

e Limita la norte con fusagasuga del que se encuentra separado por los rios
guavio y cuja y con el municipio de pasca y el Distrito capital.

e Al occidente con Pascay el Distrito capital.

e Por el sur con los municipios de San Bernardo y Pandi y el Departamento
de tolima.

e Al occidente con Pandi del que se encuentra separado por el rio negro y
sumapaz.

Posee una extensioin territorial de 152.16 Km? distribuidas de la siguiente manera:

e Arearural: 151.32 Km?
e Area urbana: 0.84 Km?

Como se especifica en el transcuros de la investigacion el tema de investigacion
son cada uno de los establecimientos de comercio del casco urbano de cada
municipio, para el caso de este municipio por medio de este mapa suministrado
por la Secretaria de Planeacién del municipio de Arbeldez se observa que este
municipio tiene un total de Diez (10) barrios dentro de su casco urbano los cuales
son:

Bellavista

Divino Nifio

San Joaquin

Centro

Mariano

Centenario

El Vergel

Urbanizacién San Rafael
. Las Acacias

10. Turin.

CoNoO~whE

(Alcaldia de Arbelaez- Pagina web, 2012)



llustracion 3 Mapa distribucion urbana del municipio de Arbelaez

Fuente Propia.

5.3.3. Municipio de Fusagasuga:

Este municipio perteneciente a la region del sumapaz fue fundado el 7 de Mayo de
1776 y esta ubicado en el centro de la region; se limita de la siguiente manera:

« Norte: con los municipios de Silvania y Sibaté

e Sur: con los municipios de Arbelaez, Pandi e Icononzo
o Oriente: con los municipios de Pasca y Sibaté

e Occidente: con los municipios de Tibacuy y Silvania.

Posee una extensioin territorial de 293 Km?2.

Como se especifica en el transcuros de la investigacion el tema de investigacion
son cada uno de los establecimientos de comercio del casco urbano de cada
municipio, para el caso de este municipio por medio de este mapa suministrado
por la Secretaria de Planeacion del municipio de Fusagasugéa se observa que este
municipio tiene un total de ochenta (80) barrios dentro de su casco urbano los
cuales son:


https://es.wikipedia.org/wiki/Silvania
https://es.wikipedia.org/wiki/Sibat%C3%A9
https://es.wikipedia.org/wiki/Arbel%C3%A1ez
https://es.wikipedia.org/wiki/Pandi
https://es.wikipedia.org/wiki/Icononzo

Urb. La independencia
Urb. San Antonio

Urb. Mi Tesoro

Urb. Villa Armerita

Urb. La Esmeralda Etapa 2
Urb. Carlos Lleras

Barrio El Lucero

Urb. La Esperanza

Urb. El Rosal

Urb. Buena vista

Urb. El Edén

Barrio Los Andes

Urb. Los guaduales
Ciudadela campestre villa Natalia
El Comboy

Urb. San Jorge

Urb. Mandalay

Urb. Monte verde

Urb. Gaitan 3 (Andalucia)
Urb. Gaitan 2

Barrié José Antonio galan
Urb. Santa librada

Urb. La victoria

Urb. Gaitan

Urb. La Nueva Esperanza
Urb. El Porvenir Norte
Urb. Los fundadores

Urb. El Progreso

Barrio La Cabafa

Barrio La Florida

Barrio Santander

Urb. La esmeralda etapa 1
Barrio Cedritos

Urb. Santa maria de los Angeles
Pekin

Barrio Emilio Sierra
Barrio Centro

Barrio Olaya

Barrié Luxemburgo

Barrio Potosi

Barrio Antonio Narifio
Tejar



Bonet

Barrio Coburgo

Sector el Caney

Urb. Santa Anita
Balmoral

Fusacatan

Sector Sauces

Urb. Mirador

Prados de Altagracia
Pablo Bello

Urb. Jaime Pardo Leal
Prados de Bethel.

Urb. Santa Barbara
Urb. Villa Lady

Urb. Las Delicias

Urb. Comuneros

Urb. Camino Real.

Urb. San Fernando
Urb. Macarena

Barrio Obrero

La Marsella

Urb. Villa Leny

Piedra grande

San Mateo

Urb. San marcos

Urb. Villa patricia
Cooviprof

Urb. Las Brisas

Urb. Caminos de llano largo.
Urb. Leidy dii.

Urb. Villa celeste.

Urb. Pampa campestre.
Urb. La primavera.

Urb. Ciudad Jardin.
Urb.Ebenezer.

Urb. Ciudadela de Comfenalco.
Urb. Los Cambulos.
Urb. La Gran Colombia.

(Alcaldia de Fusagasuga - Pagina web, 2011)



llustracién 4 Mapa distribucion urbana del municipio de Fusagasugéa

Fuente: Oficina de planeacion municipal de Fusagasuga.




6. METODOLOGIA

6.1 TIPO DE METODOLOGIA

Descriptiva: Se hace la metodologia por este tipo de medio debido a que la
recopilacion de la informacion es un poco dificil de adquirir, por ello surge la
necesidad de hacer la investigacion y actualizar la informacion econdémica
social de la region del Sumapaz.

6.2 TIPO DE INVESTIGACION

v Investigacion experimental: Es experimental debido a que se observara
el acoplamiento del observatorio y de la informacién actualizada para el
buen desarrollo de las entidades economicas.

v Investigacion descriptiva: Es de tipo descriptivo debido a que busca
evidenciar la informacion econdémica de los municipios Arbelaez,
Fusagasuga Y Pasca a través de una herramienta virtual la cual
contendra informacion actualizada de dichos municipios.

6.3 CARACTERIZACION DE LA POBLACION OBJETO DE ESTUDIO

e Técnicas de recoleccion de datos

e Técnica: Encuesta realizada de manera personal a través de visitas a cada
uno de los establecimientos del casco urbano del municipio.

e Instrumento: Cuestionario de 11 preguntas que mezclan variables
subjetivas y objetivas.

e Técnicas de procesamiento y analisis de datos:

La informacion recogida de los municipios de Arbelaez, Fusagasuga y Pasca por
medio de las encuestas poseen unas variables o caracteristicas para poder llegar
a unas conclusiones; las cuales son:

Barrio

Tipo o nombre de negocio

Sector economico

Ventas diarias

Relaciones financieras (bancarias)
Apoyo de gobierno



e Compra de insumos

¢ Numero de empleados

e Tipo de empleados (hombre o mujer)
e Hora de trabajo diarias

e Salario

Toda la informacion suministrada de los establecimientos de comercio de los tres
municipios anteriormente mencionados se digito en un archivo de Excel para
poder asi dar de una manera mas eficiente el analisis y la traficacion de los
mismos resultados.

e Medidas de tendencia central:

Se analizara tanto cuantitativa como cualitativamente todas las preguntas aun las
subjetivas, se analizara principalmente a través de la media aritmética y la formula
de la teoria muestral, la cual consiste en arrojar un porcentaje para determinar un
nivel de confianza y un margen de error.

Matriz de Tamafios Muestrales para diversos margenes de error y niveles de
confianza, al estimar una proporcion en poblaciones Finitas
universo]
ocurrendial ! - 1
Formula empleada |
Hivel de 1-alfa/2 z(1- )
Confianza (alfa) alfa/2) n 7 1_£}
30% 0,05 1,64 e ° donde: n,= A-AT| —2—
95% 0,025 1,96 LY d
97% 0,015 2,17 N
999, 0,005 2,58
Matriz de Tamaiios muestrales para un universo de 1 con una p de 0,5
Nivel de d [error maximo de estimacion]

Confianza 10,0% 0,0% | B,0% | 7,0% | 6,0% | 50% | 40% | 3,0% | 2,0% | 1,0%
90% 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
9507 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
97% 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
9907 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

MUNICIPIO POBLACION MUESTRA
PASCA 109 ESTABLECIMIENTOS 109 ESTABLECIMIENTOS

ARBELAEZ 158 ESTABLECIMIENTOS 55 ESTABLECIMIENTOS

FUSAGASUGA 6.000 ESTABLECIMIENTOS 749 ESTABLECIMIENTOS.




7. CASO: PASCA.

La encuesta realizada posee un total de 11 preguntas o variables a identificar para

lo cual la poblacién y muestra encuestada es:

Poblacioén

Muestra

109 establecimientos de comercio

109 establecimientos de comercio

1. Barrios y subsector.

Anéalisis.

llustracion 5 Caracterizacion de los establecimientos de comercio del

municipio de Pasca por ubicacion geografica y subsector.

MUNICIPIO DE PASCA

SUBSECTOR

BARRIO

ORIENTAL

BELLAVISTA

CENTRO

CHAPINERO

PROGRESO

FLANDES

SIMON BOIVAR

TOTAL

COMERCIO

13

3

30

17

6

13

5

87

SERVICIO

4

1

2

5

3

5

2

22

TOTAL

17

4

32

22

9

18

7

109

Por medio de la anterior tabla se representa el total de establecimientos de
comercio del casco urbano del municipio de Pasca, esta distribuido por barrios
discriminando la informacién en dos variables para poder determinar que cantidad

Fuente: Propia

pertenecen al subsector de comercio y servicios.




Grafica 1 Tipos de subsectores de los establecimientos de comercio del
municipio de Pasca.

= COMERCIO

= SERVICIO

Fuente: Propia

Por medio de la anterior grafica se observa que del total de 109 negocios de
comercio del municipio de Pasca, el 80% equivalen a actividad de comercio y el
20% equivalen a actividad de servicios,

Para poder analizar qué tipos de establecimientos hacen parte de cada subsector
(comercio o servicios) se tendra en cuenta la siguiente variable.



2. Tipo de actividad.

llustracion 5 Caracterizaciéon del tipo de actividad de los establecimientos de
comercio perteneciente al subsector comercio del municipio de Pasca

Establecimientos de comercio del municipio de Pasca
Subsector: Comercio

TIPO DE ACTIVIDAD CANTIDAD

Agroinsumos
Almaneces de ropa
Bares
Billares
Cacharrerias
Carnicerias
Centros Naturistas
Comidas rapidas
Droguerias
Ferreterias
Heladerias
Panaderias
Pafalerias
Papelerias
Plasticos y desechables
Repuestos de vehiculos
Restaurantes
Salsamentarias
Tiendas y supermercados
Total
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Fuente: Propia



Grafica 2 Caracterizacion del tipo de actividad de los establecimientos de
comercio perteneciente al subsector comercio del municipio de Pasca.

m Agroinsumos
Caracterizacion de los tipos de
actividad dentro del subsector ® Almaneces de ropa

comerciode los establecimientos
H Bares

de comercio del municipio de
Pasca.

m Billares

m Cacharrerias

m Carnicerias

m Centros Naturistas
= Comidas rapidas
1% ® Droguerias

= Ferreterias

m Heladerias
1% _°

1% ® Panaderias

= Panalerias

= Papelerias

Plasticos y

desechables
Repuestos de

vehiculos
m Restaurantes

B Salsamentarias

Fuente: Propia



Se observa que en el municipio de Pasca hay 19 tipos de establecimientos
pertenecientes al subsector de comercio y la actividad comercial que mas se
presenta son las tiendas y supermercados con un porcentaje de 22%, mientras
que las panaderias representan un 14% de la actividad comercial del municipio,
también se observa un comportamiento similar entre los establecimientos de
agroinsumos, almacenes de ropa y restaurantes con un 8%, se muestra la
existencia de muchos negocios que tan solo reflelan un 1%; dichos
establecimientos son: billares, centros naturistas, comidas rapidas, heladerias,
pafialerias, plasticos y desechables, repuestos de vehiculos y las salsamentarias.

llustracién 6 Caracterizacion del tipo de actividad de los establecimientos de
comercio perteneciente al subsector servicios del municipio de Pasca.

Establecimientos de comercio del municipio de Pasca
Subsector: Servicios

TIPO DE ACTIVIDAD CANTIDAD

Sastreria 2
Artesanias
Distritos de riego
Estaciones de servicio (gasolinerias)
Internet
Salones de belleza
Servicio tecnico de celulares
Talleres de mecanica
Total 22

WP ([WOIN|F |-

Fuente: Propia



Grafica 3 Caracterizacion del tipo de actividad de los establecimientos de
comercio perteneciente al subsector servicios del municipio de Pasca.

Caracterizacion de los tipos de actividad
dentro del subsector servicios de los

establecimientosde comerciodel

municipio de Pasca.

14%
m Sastreria

E Artesanias

m Distritos de riego

m Estaciones de servicio
(gasolinerias)

m |nternet

B Salones de belleza

Servicio tecnico de celulares

Talleres de mecanica

Fuente: Propia

Se observa que en el municipio de Pasca hay 8 tipos de establecimientos
pertenecientes al subsector de servicios; donde el tipo de actividad preponderante
dentro del subsector de servicios son los cafés internet con un 41%; mientras que
hay establecimientos con un comportamiento similar como lo son los salones de
belleza y los talleres de mecénica con un 14%; y las sastrerias y las estaciones de
servicio con un 9%, por otro lado los establecimientos de servicio técnico de
celulares, distritos de riego y artesanias solo comprenden cada uno un 5% del
total de los establecimientos analizados.

Llevando méas a fondo la caracterizacion de este municipio se discriminara la
anterior informacion por los siete barrios que componen el casco urbano del
municipio de la siguiente manera:



llustracion 7 Caracterizacion de los tipos de subsectores distribuidos por
cada barrio que compone el casco urbano del municipio de Pasca

MUNICIPIO DE PASCA
SUBSECTOR BARRIO
ORIENTAL | BELLAVISTA| CENTRO |CHAPINERO| PROGRESO | FLANDES | SIMON BOIVAR
COMERCIO 76% 75% 94% 77% 67% 72% 71%
SERVICIO 24% 25% 6% 23% 33% 28% 29%
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Propia

Por medio de las anterior tabla se analiza lo que en Pasca hay un dos tipos de
subsectores los cuales pertenecen al sector terciario, distribuidos en un total de
siete barrios, de alli se analizan dos subsectores (comercio y servicios), dentro de
los cuales donde mas se presentan establecimientos de comercio es en el barrio
Centro con un valor equivalente a 32 negocios; donde el 94% pertenecen al
subsector comercio y el 6% al subsector servicios.

Otro de los siete barrios que se destaca por presencia de actividad comercial es el
barrio Chapinero con un total de 22 negocios; donde el 77% pertenecen al
subsector comercio y el 23% al subsector servicios.

Con una cifra similar se encuentran los barrios Oriental y Flandes con un valor
equivalente a 17 y 18 establecimientos de comercio correspondientemente, de los
cuales el Barrio Oriental posee un 76% perteneciente al subsector comercio y el
24% al subsector servicios y el Barrio Flandes posee un 72% perteneciente al
subsector comercio y el 28% al subsector servicios

El barrio con menor presencia comercial es el Bellavista un total de 4
establecimientos de comercio, con un valor de 75% perteneciente al subsector
comercio y el 25% al subsector servicios.

Para hacer mas entendible la anterior informacién y asi observar que tipo de
actividad se encuentra en cada barrio se realizan las siguientes tablas:



llustracién 8 Caracterizacion de subsector y tipo de actividad de los
negocios del barrio Oriental del municipio de Pasca

CARACTERIZACION DE SUBSECTORY TIPO DE NEGOCIO
DEL BARRIO ORIENTAL DEL MUNICIPIO DE PASCA
Subsector: Comercio

TIENDAS Y SUPERMERCADOS 5

ALMACEN DE ROPA 3

CACHARRERIAS 2

PANADERIAS 2

BARES 1

SUBTOTAL SUBSECTOR COMERCIO 13
Subsector: Servicios

ARTESANIAS 1

SASTRERIA 1

SALA DE BELLEZA 1

INTERNET 1

SUBTOTAL SUBSECTOR SERVICIOS 4

TOTAL 17

Fuente: Propia



llustracidon 9 Caracterizacion de subsector y tipo de actividad de los
negocios del barrio Bellavista del municipio de Pasca

CARACTERIZACION DE SUBSECTOR Y TIPO DE NEGOCIO
DEL BARRIO BELLAVISTA DEL MUNICIPIO DE PASCA
Subsector: Comercio

TIPO DE NEGOCIO TOTAL
TIENDAS Y SUPERMERCADOQOS 2
REPUESTOS DE VEHICULOS 1

SUBTOTAL SUBSECTOR COMERCIO 3

Subsector: Servicios
TIPO DE NEGOCIO

SASTRERIA

SUBTOTAL SUBSECTOR SERVICIOS
TOTAL 4

Fuente: Propia



llustracién 10 Caracterizacion de subsector y tipo de actividad de los
negocios del barrio Simon Bolivar del municipio de Pasca

CARACTERIZACION DE SUBSECTOR Y TIPO DE NEGOCIO
DEL BARRIO SIMON BOLIVAR DEL MUNICIPIO DE PASCA

Subsector: Comercio

FERRETERIA 1
PANADERIAS 1
CARNICERIA 1
AGROINSUMOS 2

(%2

SUBTOTAL SUBSECTOR COMERCIO
Subsector: Servicios

TIPO DE NEGOCIO TOTAL
PELUQUERIA 1
INTERNET 1

!

SUBTOTAL SUBSECTOR SERVICIOS
TOTAL

~

Fuente: Propia



llustracién 11 Caracterizacion de subsector y tipo de actividad de los
negocios del barrio Progreso del municipio de Pasca

CARACTERIZACION DE SUBSECTOR Y TIPO DE NEGOCIO
DEL BARRIO PROGRESO DEL MUNICIPIO DE PASCA
Subsector: Comercio

TIENDAS Y SUPERMERCADOS 2
BARES 1
PAPELERIA 2
RESTAURANTES 1

SUBTOTAL SUBSECTOR COMERCIO
Subsector: Servicios

()]

TIPO DE NEGOCIO TOTAL
DISTRITO DE RIEGO 1
INTERNET 2

!

SUBTOTAL SUBSECTOR SERVICIOS
TOTAL

(o}

Fuente: Propia



llustracién 12 Caracterizacion de subsector y tipo de actividad de los
negocios del barrio Centro del municipio de Pasca

CARACTERIZACION DE SUBSECTOR Y TIPO DE NEGOCIO
DEL BARRIO CENTRO DEL MUNICIPIO DE PASCA
Subsector: Comercio
TIENDAS Y SUPERMERCADOS 5

SALSAMENTARIA
BARES
RESTAURANTES
PANADERIA
FERRETERIA
CACHARRERIA
AGROINSUMOS
ALMACEN DE ROPA
CARNICERIA
HELADERIAS
DROGUERIA
SUBTOTAL SUBSECTOR COMERCIO 30
Subsector: Servicios
TIPO DE NEGOCIO

NRPITWIWIWINIPIWIU ] ]

INTERNET

SUBTOTAL SUBSECTOR SERVICIOS
TOTAL 32

Fuente: Propia



llustracién 13
Caracterizacion de subsector y tipo de actividad de los negocios del barrio
Flandes del municipio de Pasca

CARACTERIZACION DE SUBSECTOR Y TIPO DE NEGOCIO
DEL BARRIO FLANDES DEL MUNICIPIO DE PASCA
Subsector: Comercio

TIENDAS Y SUPERMERCADOS 4

ALMACEN DE ROPA 1

PANADERIA 3

BAR 2

CACHARRERIA 1

AGROINSUMOS 1

RESTAURANTE 1

SUBTOTAL SUBSECTOR COMERCIO 13
Subsector: Servicios

TALLER DE MECANICA 3

ESTACION DE SERVICO COMBUSTIBLE 2

!

SUBTOTAL SUBSECTOR SERVICIOS
TOTAL 18

Fuente: Propia



llustracién 14 Caracterizacion de subsector y tipo de actividad de los
negocios del barrio Chapinero del municipio de Pasca

CARACTERIZACION DE SUBSECTOR Y TIPO DE NEGOCIO
DEL BARRIO CHAPINERO DEL MUNICIPIO DE PASCA
Subsector: Comercio

TIENDAS Y SUPERMERCADOS 1
BILLARES 1
PANADERIA 3
PLASTICOS 1
CACHARRERIA 3
AGROINSUMOS 1
PANALERIA 1
CARNICERIA 1
CENTRO NATURISTA 1
PAPELERIA 2
COMIDAS RAPIDAS 1
DROGUERIA 1
SUBTOTAL SUBSECTOR COMERCIO 17
Subsector: Servicios
SALON DE BELLEZA 1
SERVICIO TECNICO CELULARES 1
INTERNET 3

!

SUBTOTAL SUBSECTOR SERVICIOS
TOTAL 22

Fuente: Propia



A través de las anteriores tablas se logra representar de una manera detallada
toda la informacion individual; es decir, sabiendo que la poblacion es la misma
muestra y corresponde a 109 establecimientos de comercio, y de dichos negocios
el 80% y el 20% representan el subsector de comercio y de servicios
respectivamente, se evidencia esa informacion de una forma mas clara
representandola por cada uno de los siete barrios que componen el casco urbano
del municipio, dando a conocer que tipo de actividad comercial se presentan en
cada uno de ellos, con el objeto de que sea mas facil analizar donde se pude
colocar un nuevo establecimiento, y también se llegue a analizar qué sectores del
municipio es mas comercial; en este caso el sector mas comercial es el barrio
centro con un total de 32 establecimientos, pero también se puede observar que
los barrios oriental, Flandes y chapinero abarcan gran actividad comercial y la
cantidad de establecimientos ubicados dentro de estos mismos son de cantidades
similares y por qué limitan con el barrio Centro; por ultimo debido a su ubicacion
geografica y su pequefio perimetro el barrio Bellavista no posee gran actividad
comercial dando como resultado el total de 4 establecimientos de comercio, los
cuales representan el 4% de la actividad comercial del casco urbano del municipio.



3. Tipo de empleados que posee cada uno de los 109 establecimientos de
comercio.

Grafica 4 Caracterizacion de los tipos de empleados que poseen los
establecimientos de comercio del municipio de Pasca.

CARACTERIZACION DE LOS TIPOS DE
EMPLEADOS QUE POSEEN LOS
ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO DEL
MUNICIPIO DE PASCA

EHOMBRES ®MUJERES =MIXTO

Fuente: Propia.

Se observa que de los 109 establecimientos de comercio, los propietarios optan
por contratar inicamente a mujeres con un valor equivalente al 41%, seguido por
una contratacién mixta (hombres y mujeres) con un valor de 31% y por ultimo los
hombres tienen una oportunidad de empleo de tan solo el 28%; todo este
resultado debido a que para ellos es mas provechoso que una mujer este a cargo
de la atencion de los clientes y emplean a hombres cuando el negocio requiere de
alguna labor que implique fuerza o mayor esfuerzo.

llustracion 15 Caracterizacion de empleados segln su géneroy por
subsector al cual estan vinculados.

kbl | |orrbres | Mujeres | Mixto
Subsector
Comercio 3% 73% Q4%
Senicios 27 % 27 % 6%

Fuente: Propia.



Segun la investigacion realizada de los 109 establecimientos de comercio se
analiza que:

e Hay 30 negocios que emplean Unicamente a hombres, el subsector de
comercio y servicios tiene un valor de 73 % y 27% respectivamente.

e Hay 45 negocios que emplean Unicamente a mujeres, el subsector de
comercio y servicios tiene un valor de 73 % y 27% respectivamente.

e Hay 34 negocios que emplean tanto a hombres como a mujeres, el
subsector de comercio y servicios tiene un valor de 94 % y 6%
respectivamente.

Por medio de las siguiente tabla se facilitara un poco la informacién, debido a que
se observd de una manera detallada que tipo de empleado poseen lo
establecimientos de comercio de cada uno de los siete barrios del municipio de
Pasca.

TIPO DE BARRIOS DEL MUNICIPIO DE PASCA TOTAL
EMPLEADO | BELLAVISTA| CENTRO [CHAPINERO| PROGRESO | FLANDES | ORIENTAL | SIMON BOLIVAR
HOMBRE 1 7 4 3 7 4 4 30
MUJER 1 9 15 4 5 9 2 45
MIXTO 2 16 3 2 b 4 1 34
TOTAL 4 32 2 9 18 17 7 109

Fuente: Propia.

De acuerdo a lo anterior se analiza que Pasca posee un total de 109
establecimientos de los cuales 30 emplean Unicamente a hombres lo cual
corresponde a un 28% de la poblacién, donde mas se destaca la presencia de
este género es en el barrio Centro y Flandes con 7 tipos de estas contrataciones
equivalentes a un 22% y 39% correspondientemente al valor de cada barrio y
donde menos se hace este tipo de contratacion es en el barrio Bellavista con
Gnicamente 1 contratacién equivalente al 25% de este mismo.

Respecto a la contratacion donde se emplean Unicamente a mujeres se puede
observar que hay 45 tipos de contratos en todo Pasca; donde hay mas presencia
es en el barrio Chapinero con un total de 15 contrataciones de este tipo
equivalente al 68% del mismo y donde menos existe esta e tipo de variable



analizada es en el barrio Bellavista con Unicamente 1 contratacion equivalente al
25% de este mismo.

Por ultimo donde se hace un tipo de contratacion mixta (hombres y mujeres) se
puede observar que hay 34 tipos de contratos en todo Pasca y donde se celebran
esta variable es en el barrio Centro con un total de 16 contrataciones
equivalentes al 50% de este barrio, y donde hay menos se realiza este tipo de
contratacion es en el barrio Simon Bolivar con Unicamente 1 contratacion
equivalente al 14% de este mismo.



4. Ventas diarias.

Grafica 5 Caracterizacion de las ventas diarias del total de los
establecimientos de comercio del municipio de Pasca
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Fuente: Propia.

llustracion 16 Caracterizacién de las ventas diarias del total de los
establecimientos de comercio del municipio de Pasca

INTERVALOS DE VENTAS NU":'EE RO

DIARIAS NEGOCIOS
$10.000a$ 633.750 96
$633.750a$ 1.257.500 5
$1.257.5003 S 1.881.250 3
$1.881.250 3 $ 2.505.000 3
$2.505.0003 $ 3.128.750 0
$3.128.750a $ 3.752.500 0
$3.752.5003 5 4.376.250 1
$4.376.250 3 $ 5.000.000 1

TOTAL 109

Fuente: Propia.



llustracion 17 Caracterizacion de

establecimientos de cada barrio del municipio de Pasca.
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Fuente: Propia.

Se observa que cerca del 90% de los establecimientos tienen un rango de
ingresos entre $ 10.000 y $ 633.750 diarios.




5. Relaciones Financieras

Grafica 6 Caracterizacion para poder determinar si los establecimientos de
comercio poseen relaciones financieras
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Fuente: Propia.

La justificacion del resultado de esta variable se presenta debido a que los
propietarios manejan créditos bancarios de manera personal, y le es mas
provechoso poseer créditos con sus proveedores para abastecer los negocios,



6. Apoyo del Gobierno.

Grafica 7 Caracterizacion para determinar si los establecimientos reciben
apoyo del gobierno.
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Fuente: Propia.

Este amplio resultado de la variable permite observar que ningln establecimiento
de comercio posee algun apoyo del gobierno, debido a que en los mismos no se
posee informacién de dichos apoyos o del cémo acceder a ellos.



7. Compra de insumos.

Grafica 8 Caracterizacion para determinar donde son comprados los
insumos.
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Fuente: Propia.

El 65% de los comerciantes de Pasca optan por comprar en la capital de la
Region; Fusagasuga por su cercania, y por la diversidad de productos y servicios.



8. Horas de trabajo.

Grafica 9 Caracterizacion de las horas trabajadas por los empleados.
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Fuente: Propia.

Por medio de la investigaciébn, se puede observar que la mayoria de los
trabajadores del municipio trabajan entre 8 y 12 horas.



9. Numero de empleados por establecimiento.

Grafica 10 Caracterizacion de la cantidad de empleados por establecimiento.
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Fuente: Propia.

llustracion 18 Relacion del numero de empleados vinculados con el total de
establecimientos.

NUMERO DE
NUMERO DE EMPLEADOS ESTABLECIMIENTOS
NO 50
1 30
2 20
3 6
4 3
TOTAL 109

Fuente: Propia.

Se puede determinar que cerca del 50% de los establecimientos son atendidos por
sus propietarios, y el 45% de los negocios tienen entre 1 y 2 empleados.



10. Salarios.

Grafica 11 Caracterizaciéon del tipo de salarios pagados a los empleados de
los establecimientos de comercio del municipio de Pasca.
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Fuente: Propia.

llustracién 19 Relacion de los salarios pagados alos empleados con el total
de establecimientos.

SALARIOS NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS

MENQOS DEL MINIMO 29

MINIMO 26
S 780.000 1

S 800.000

S 1.000.000 2
UTILIDADES 50

TOTAL 109

Fuente: Propia.

Se observa que cerca del 55% ganan alrededor de un minimo, aclarandose que
cerca del 30% se les remunera por dias.



7.1. CONCLUSION GENERAL DEL MUNICIPIO DE PASCA.

Por medio de la investigacion de este municipio se permite concluir que Pasca es
un pueblo con buena actividad comercial, teniendo en cuenta el tamafio de su
area urbana y la cantidad de establecimientos comerciales, distribuidos en los
siete barrios que componen a dicho municipio, y donde mas se refleja actividad
comercial es en la zona centro pese a que esta misma no es de gran tamario.

En el tema de un andlisis laboral se observd que la mayoria de los
establecimientos son atendidos por sus propietarios, por mucho entre 1 y 2
empleados, lo cual implica que en la variable analizada de horas trabajadas y
salarios se pueda identificar que por un horario comprendido entre 8 a 12 horas se
obtenga una remuneracion de un salario minimo, pero cerca de un 30% de los
empleados tan solo les pagan por turnos con un salario que varia de $20.000 a $
30.000 pesos.

Para el tema de contratacién se opta por un manejo de personal femenino porque
para los propietarios les es de provecho que ellas se encarguen de la atencion al
cliente y de la administracién de los establecimientos.

Para analizar el aspecto de la administracion de los establecimientos se permite
identificar que la compra de los insumos son adquiridos en la ciudad de
Fusagasuga debido a su cercania, diversidad y buenos precios.

En relacion de que los propietarios no tengan ningan apoyo del gobierno sucede
por la falta de conocimientos para adquirir algunos beneficios y en relacion de que
los propietarios no accedan a un crédito bancario para poder abastecer o ampliar
los negocios es debido por lo que sus ventas diarias oscilan entre $10.000 a
$633.750 pesos y no se dan como al riesgo de entrar en deudas y tienen
preferencia en obtener créditos a corto plazo con algunos de sus proveedores.



8. CASO: ARBELAEZ

La encuesta realizada posee un total de 11 preguntas o variables a identificar para

lo cual la poblacién y muestra encuestada es:

Poblacion Muestra

158 establecimientos de comercio 55 establecimientos de comercio

Analisis.

Para el caso de este municipio se empled la siguiente férmula de la teoria
muestral:

Matriz de Tamafios Muestrales para diversos margenes de error y niveles de
confianza, al estimar una proporcion en poblaciones Finitas

N [tamano del 158 Escriba aqui el tamafio del universo
universo]
p [probabiidad de 0.5 Escriba aqui el valor de p
ocurrenda] ! - |
Id ( E
Nivel de z(1-
Confianza (alfa) 1-alfa/2 alfa/2) n 7 (1_%) 2
90% 0,05 1,64 n= ° donde: n,= PF(-p)¥| — =
95% 0,025 1,96 1+ n, d
97% 0,015 2,17 N
99% 0,005 2,58
Matriz de Tamaifos muestrales para un universo de 158 con una p de 0,5
Nivel de d [error maximo de estimacion]

Confianza 10,0% | 9,0% | 8,0% | 7,0% | 6,0% | 50% | 4,00% | 3,000 | 2,00 | 1,00
90% 47 [ 54 63 73 86 100 115 130 144 154
9500 60 68 77 87 99 112 125 138 148 155
97% 67 76 85 95 107 118 130 141 150 156
990, 81 89 98 108 118 128 137 146 152 157

Para el caso del municipio de Arbelaez esta formula nos arroja un resultado
correspondiente a un 90% de nivel de confianza y un 9% de margen de error.




1. Barrios.

Por medio de las encuestas se pueden determinar que el casco urbano del
municipio de Pasca esta conformado por un total de diez barrios.

llustracién 20 Caracterizacion del total de los barrios del municipio de
Arbeléez.

Caracterizacion del total de los
barrios del municipio de Arbelaez.

Bellavista

Divino Nifio

San Joaguin

Centro

Mariano

Centenario

El Vergel

Urbanizacion San Rafael
Las Acacias

Turin.

Fuente: Propia



2. Subsector.

Grafica 12 Caracterizaciéon de los tipos de subsectores de los
establecimientos de comercio del municipio de Arbelez

Tipos de subsectores de los
establecimientos de
comercio del municipio de
Pasca.

= COMERCIAL

B SERVICIOS

Fuente: Propia

Se observa que de la muestra de 55 establecimientos comerciales tomada del
municipio de Arbeldez, se catalogan en dos subsectores (comercial y servicios), el
cual evidencia que el 82% de la muestra se encuentra en el subsector econémico
comercial y el 18% restante corresponde a servicios.



3. Tipos de actividad.

llustracién 21 Caracterizacion del tipo de actividad de los establecimientos
del municipio de Arbel&ez.

TOTAL POBLACION POR TOTAL MUESTRA
TIPO DE NEGOCIO SUBSECTOR NEGOCIO % POR NEGOCIO %
TIENDAS Y SUPERMERCADOS COMERCIO 38 24% 13 24%
ESTACIONES DE SERVICIO 8 GASOLINERIAS) SERVICIO 1 1% 0 0%
TALLER DE MECANICA SERVICIO 1 1% 0 0%
PARQUEADERO SERVICIO 2 1% 1 2%
TAPICERIA COMERCIO 1 1% 0 0%
PUBLICIDAD SERVICIO 1 1% 0 0%
ASOCIACION AGROPECUARIA COMERCIO 1 1% 0 0%
PLAZA DE MERCADO COMERCIO 1 1% 0 0%
CANCHA DE TEJO COMERCIO 1 1% 0 0%
LECHONERIA COMERCIO 2 1% 1 2%
BANCOS SERVICIO 2 1% 1 2%
HOTEL SERVICIO 2 1% 1 2%
SERVICIO TECNICO CELULARES SERVICIO 1 1% 0 0%
ASESORIAS JUDIRICAS SERVICIO 1 1% 0 0%
AGROINSUMOS COMERCIO 5 3% 2 4%
PAPELERIAS Y MISCELANEAS COMERCIO 5 3% 2 4%
COMIDAS RAPIDAS COMERCIO 3 2% 1 2%
AGENCIA BUSES SERVICIO 1 1% 0 0%
DROGUERIA COMERCIO 6 4% 2 4%
SALSAMENTARIA COMERCIO 2 1% 1 2%
ELECTRODOMESTICOS COMERCIO 2 1% 1 2%
INMOBILIARIAS SERVICIO 4 3% 2 4%
CACHARERIA COMERCIO 7 4% 2 4%
CAFETERIA COMERCIO 2 1% 1 2%
CARNICERIA COMERCIO 4 3% 1 2%
AGENCIA PERIODICO COMERCIO 1 1% 0 0%
ALMACEN ROPA COMERCIO 6 4% 2 4%
RESTAURANTES COMERCIO 7 4% 2 4%
CALZADO COMERCIO 2 1% 1 2%
PANADERIA COMERCIO 4 3% 2 4%
ELECTRICOS COMERCIO 2 1% 1 2%
MONTALLANTAS SERVICIO 2 1% 1 2%
VIDRIERIA COMERCIO 2 1% 1 2%
ARTESANIAS COMERCIO 1 1% 0 0%
REPUESTOS DE VEHICULOS COMERCIO 2 1% 1 2%
ODONTOLOGIAS SERVICIO 2 1% 1 2%
PELUQUERIAS SERVICIO 5 3% 2 4%
BAR COMERCIO 2 1% 1 2%
HELADERIAS COMERCIO 2 1% 1 2%
ASADEROS COMERCIO 1 1% 0 0%
FERRETERIA COMERCIO 3 2% 1 2%
LICORERA COMERCIO 1 1% 0 0%
BILLARES COMERCIO 2 1% 1 2%
JARDIN SERVICIO 1 1% 0 0%
CARPINTERIAS COMERCIO 4 3% 2 4%
FUNERARIA SERVICIO 1 1% 0 0%
INTERNET SERVICIO 2 1% 1 2%
SERVICIO DE TELEVISION SERVICIO 2 1% 1 2%
COLCHONES COMERCIO 1 1% 0 0%
ALMACEN DE MUEBLES COMERCIO 2 1% 1 2%
PANALERIA COMERCIO 1 1% 0 0%
PAGATODO COMERCIO 1 1% 0 0%
TOTAL 158 100% 55 100%

Fuente: Propia



Grafica 13 Caracterizacion del tipo de actividad de los establecimientos del

municipio de Arbelaez.
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Fuente: Propia




Segun el estudio realizado en el municipio de Arbeldez se encuentran 158
establecimientos comerciales, de los cuales se toman 55 utilizados con la formula
muestral para el desarrollo de esta investigacion, se evidencia que el 24% de la
muestra estudiada corresponde a establecimientos comerciales de tiendas y
supermercados ya que son de primera necesidad para el desarrollo y estabilidad
de un municipio siendo los que proveen viveres y utensilios, seguidos de
establecimientos como droguerias, cacharrerias, almacenes de ropa y
restaurantes con un 4% de la muestra.



4. Tipo de empleados que posee cada uno de los 55 establecimientos de
comerciales de la muestra.

Grafica 14 Caracterizaciéon del tipo de empleados de los establecimientos
investigados del municipio de Arbel4ez.

Caracterizacion del tipo de empleados
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Fuente: Propia

Se observa que la mano de obra utilizada en la muestra investigada de este
municipio opta por una contratacion mixta tanto de hombres como mujeres con un
porcentaje de un 42%; debido a que las labores a realizar implican un desempefio
en atencion al cliente y en la organizacion del negocio por ejemplo las labores de
bodega y carga de mercancias.



5. Ventas diarias.

Grafica 15 Caracterizacion de las ventas diarias del total de establecimientos
investigados del municipio de Arbeléez..

Caracterizacion de las ventas diarias
del total de los establecimientosde
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Fuente: Propia

Se observa que en cerca del 44% de los establecimientos comerciales tienen un
rango de ventas diarias de $ 10.000 a $ 200.000.



6. Relaciones Financieras.

Grafica 16 Caracterizacién para determinar si los establecimientos de
comercio de Arbelaez poseen relaciones financieras.
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Fuente: Propia

El resultado encontrado en esta variable evidencia que el 56% de la poblacion
econOmica no posee alguna relacion financiera debido a que es mas provechoso
poseer créditos con sus proveedores para abastecer los negocios.



7. Apoyo del Gobierno.

Grafica 17 Caracterizacion para determinar si los establecimientos de
comercio de Arbelaez reciben apoyo del gobierno.
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Fuente: Propia

Este amplio resultado de la variable permite observar que ningun establecimiento
de comercio posee algun apoyo del gobierno, debido a que en los mismos no se
posee informacion de dichos apoyos o de la manera para acceder a ellos.



8. Compra de insumos

Grafica 18 Caracterizaciéon para determinar donde son comprados los
insumos del municipio de Arbeléez.
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Fuente: Propia

El 73% de los comerciantes del municipio de Arbeldez optan por comprar en la
ciudad de Bogota, ya se debe a la actividad de los establecimientos, por la
diversidad de los productos y servicios y cercania, también se ve enfocado por la
comodidad de precios y capacidad de diversidad que no se encuentra en otro
lugar.



9. Horas de trabajo

Grafica 19 Caracterizaciéon de las horas trabajadas por los empleados de los
establecimientos de comercio investigados del municipio de Arbelaez.
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Fuente: Propia

utilizada en la mano de obra oscila entre 8 y 12 horas de trabajo.




10.NUumero de empleados por establecimiento.

Grafica 20 Caracterizacion de la cantidad de empleados por establecimiento
del municipio de Arbelaez.
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Fuente: Propia

Se evidencia que cerca del 50% de los establecimientos son manejados por el
mismo duefio o son familiares.



11.Salarios.

Grafica 21 Caracterizacion de los tipos de salario remunerado por los
empleados de los establecimientos de comercio del municipio de Arbelaez.
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Fuente: Propia

Se observa que el 33% de la muestra analizada percibe una remuneracion
econOmica de menos del salario minimo legal vigente, ya que la forma de trabajo
no es constante o tan solo son de medio tiempo.



8.1. CONCLUSION GENERAL DEL MUNICIPIO DE ARBELAEZ

Con el analisis completo de las diferentes variables utilizadas en la investigacion
realizada en el municipio de Arbelaez, se concluye mediante los diferentes
resultados obtenidos que:

En el campo de accién laboral se encuentra que los empleadores manejan como
mano de obra a una cantidad limitada de 1 o 2 empleados por establecimiento,
debido a que muchos de los negocios son manejados por el duefio o son de
caracter familiar, también se evidencia las horas de las personas que laboran en
estos establecimientos lo cual muestra que las horas de trabajo mas practicadas
en el campo laboral oscilan entre 8 y 12 horas diarias y estas jornadas se veran
remuneradas en un salario minimo legal vigente, pero se observa que el 48% de la
muestra tomada obtienen una remuneracion salarial de menos del salario minimo
legal vigente, debido a que algunos establecimientos comerciales tan solo ofrecen
horas de trabajo a medio tiempo o son laborados de manera familiar.

En el manejo de la contratacion, estos establecimientos comerciales optan por un
manejo de personal mixto, ya que el 42% de los establecimientos prefieren tener
personal de los dos sexos, haciendo asi un beneficio mutuo para el manejo de la
organizacioén, la atencién y la administracion de los establecimientos comerciales.

Se observa que para estos establecimientos, debido a su razén social y al campo
de accion que poseen permiten identificar la compra de sus insumos en la ciudad
de Bogot4, debido a la variedad, al costo y a la manera de adquisicidon que poseen
los compradores, también a la demanda exigida por los compradores en el
municipio y también se ve reflejada la cercania de la ciudad.

En relacion de los establecimientos comerciales no posees ningun apoyo del
gobierno se ve reflejado a que ellos mismo no saben la manera de adquirirlo o tal
vez el gobierno no abre estos espacios, también se es evidente que el 56% de la
muestra no posea una relacion financiera ya que esto le permite que no accedan a
un crédito bancario para abstenerse o ampliar los negocios, o también de dar
opcion a su establecimiento de crecer teniendo créditos con sus proveedores, en
el mismo andlisis vemos que se ve un margen del 44% de las ventas diarias de
los establecimientos oscilan entre $ 10.000 y $ 200.000 pesos.



9. CASO: FUSAGASUGA.

La encuesta realizada posee un total de 11 preguntas o variables a identificar para

lo cual la poblacién y muestra encuestada es:

Poblacion Muestra
6.000 establecimientos de comercio 749 establecimientos de comercio
ubicados en 120 barrios investigados en 25 barrios.
Anéalisis.

Para el caso de este municipio se empleé la siguiente férmula de la teoria
muestral:

Matriz de Tamafios Muestrales para diversos margenes de error y niveles de
confianza, al estimar una proporcién en poblaciones Finitas

N [ta.manu:u del 6.000 Escriba aqui el tamaiio del universo
universa]
[p [probabilidad de 0.5 Escriba aqui el valorde p

oCurrencia) - 1
Formula empleada |

Nivel de 1-alfa/2 r(1-
Confianza (alfa) alfa/2) n 7 {1-%} 2
o
90% 0,05 1,64 n= donde: n,= PFQ-p%| ——2°
5% 0,025 1,96 1+ N d
97% 0,015 2,17 *n
99% 0,005 2,58
Matriz de Tamaiios muestrales para un universo de 6000 con una p de 0,5

Hivel de d [error maximo de estimacidn]

Confianza 10,0% 950% | 80% | 70% | 60% | 50% | 40% | 30% | 20% | 1,0%
90% <] g2 103 134 181 257 393 [ 664 ,1 1,313 3.171
95% 95 116 146 1580 235 Jol 346 206 1.715 3.693
97% 115 142 178 231 310 437 655 1074 | 1975 | 3.974
9995 162 199 243 321 429 599 336 1.413 2,457 4,410

Para el caso del municipio de Fusagasuga esta formula nos arroja un resultado
correspondiente a un 90% de nivel de confianza y un 3% de margen de error.




1. Barrios.

Fusagasuga estd compuesto por 120 barrios, para el caso de esta
investigacién se obtuvo una muestra de 25 barrios, los cuales son:

e Bonet

e Camino Real
e Caney

e Centro

e Luxemburgo
e Cedritos

e Coburgo

e Mirador

o Tejar

e Emilio Sierra
e Gaitan

e Delicia

e Sauces

e Mandalay

e Olaya

e Pablo Bello

e Pardo Leal

e Pekin

e Potosi

e Prados de Altagracia
e San Antonio

e San Fernando

e Santa Anita

e Santa Barbara

e Villa Lady



2. Subsector

Grafica 22 Caracterizacién de los tipos de subsectores de los
establecimientos de comercio del municipio de Fusagasuga.

Tipos de
subsectores
presentados en los
establecimientos
de comercio del
municipio de
Fusagasuga.

= COMERCIAL
= INDUSTRIAL
= SERVICIOS

Fuente: Propia

Se concluye en la investigacion llevada a cabo, que en el municipio de
Fusagasugd se pueden caracterizar 3 subsectores, (comerciales, industriales,
servicios), en el transcurso de la investigacién se evidencio que el 83 % de la
muestra tomada corresponde a el subsector comercial, debido a que son los
establecimientos de mayor necesidad o con mas movimiento econdmico y social
dentro del municipio.



3. Tipo de actividad.

llustracién 22 Caracterizacion del tipo de actividad de los establecimientos
del municipio de Fusagasuga.

NUMERO DE

4. TIPO DE ACTIVIDAD NEGOCIOS %
Tiendas Y Supermercados 171 22,83%
Plasticos 6 0,80%
Drogueria 16 2,14%
Calzado 13 1,74%
Papeleria 39 5,21%
Cacharrerias 12 1,60%
Muebles 9 1,20%
Ferreteria 29 3,87%
Almacenes De Ropa 22 2,94%
Agroinsumos Y Veterinaria 35 4,67%
Depdsitos De Cerveza 4 0,53%
Confecciones, Tejidos Y Talabarteria 22 2,94%
Salsamentaria 12 1,60%
Chatarreria 3 0,40%
Bares 20 2,67%
Eléctricos 6 0,80%
Internet Y Xbox 43 5,74%
Montallantas 5 0,67%
Almacén De Repuestos 27 3,60%
Panaderias Y Cafeterias 56 7,48%
Pafalerias 5 0,67%
Salones De Belleza 28 3,74%
Almacenes De Accesorios 2 0,27%
Vidrierias 6 0,80%
Famas Y Carnicerias 29 3,87%
Restaurante 35 4,67%
Parqueadero 7 0,93%
Juegos De Azar 4 0,53%
Agencias De Transporte 2 0,27%
Dulcerias 1 0,13%
Carpinteria 4 0,53%
Ornamentacion 4 0,53%
Mantenimiento De Lavadoras 2 0,27%




Gimnasio 1 0,13%
Comidas Rapidas 11 1,47%
Fotografia 1 0,13%
Distribuidora De Aseo 4 0,53%
Artesanias 3 0,40%
Heladeria 4 0,53%
Billares Y Bolos 4 0,53%
Constructora 2 0,27%
Lavadero Automotriz 5 0,67%
Floristeria 2 0,27%
Fabrica De Colchones 2 0,27%
Pifateria 1 0,13%
Talleres De Mecanica 12 1,60%
Bicicleterias 2 0,27%
Concesionarios 1 0,13%
Cinema 1 0,13%
Pagatodo, Servientrega Efecty 4 0,53%
Centros Naturistas 1 0,13%
Maquinas De Coser 1 0,13%
Techos Y Acabados 1 0,13%
Hoteles 1 0,13%
Institutos Educativos 3 0,40%
Odontologia 1 0,13%
Lavanderia 1 0,13%
Canchas De Futbol 1 0,13%
TOTAL 749 100,00%

Fuente: Propia

Segun el estudio realizado en el municipio de Fusagasuga se encuentran 7449
establecimientos comerciales tomados como muestra para el desarrollo de esta
investigacion, se evidencia que el 22,83% de la muestra estudiada corresponde a
establecimientos comerciales de tiendas y supermercados ya que son de primera
necesidad para el desarrollo y estabilidad de un municipio siendo los que proveen
viveres y utensilios a los ciudadanos, seguidos de establecimientos como
panaderias y cafeterias, internet y Xbox, papelerias con un indice de 7,48%
siendo de gran impacto en el movimiento de la economia de la poblacién y asi
permitiendo al crecimiento y desarrollo de los emprendedores para la ayuda mutua
de la poblacion




4. TIPO DE EMPLEADOS

Grafica 23 Caracterizacion del tipo de empleados de los establecimientos
investigados del municipio de Fusagasuga.

TIPO DE EMPLEADOS
CONTRATADOS POR CADA
ESTABLECIMIENTO DE
COMERCIO INVESTIGADO
DEL MUNICIPIO DE
FUSAGASUGA

® HOMBRES

= MUJERES
EMIXTO

= NO RESPONDE

Fuente: Propia

Con referencia a una variable fundamental en la investigacién se muestra el tipo
de contratacibn manejada en los establecimientos comerciales del municipio de
Fusagasugd, es notable que en esta caracterizacion el 41% de la contratacion se
hace de manera mixta, tal vez sea para el mejoramiento de la funcionalidad de los
entes econOmicos, ya que se busca el beneficio de cada uno de los contratados,
de igual manera se evidencia un 5% de la muestra que no dieron respuesta
alguna, ya sea por indisposicion con la caracterizacion o por mitos de dar
informacion.



5. Ventas.

Grafica 24 Caracterizacion de las ventas diarias del total de establecimientos
investigados del municipio de Fusagasuga.
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Fuente: Propia

En la investigacion podemos concluir que el promedio de las ventas diarias de los
establecimientos comerciales tomado en la muestra que se utilizé en la
caracterizacion, corresponde la mayor parte a un 64,2% que sus ventas oscilan
entre $ 5.000 a $ 200.000 pesos, seguidos por un 19.9% que correspondes a
ventas diarias aproximadas a $200.001 a $ 400.000.



6. Relaciones financieras

Grafica 25 Caracterizacion para determinar si los establecimientos de
comercio de Fusagasuga poseen relaciones financieras

CARACTERIZACION PARA
DETERMINAR SI LOS
ESTABLECIMIENTOS DE
COMERCIO ENCUESTADOS
POSEEN RELACIONES

S| mNO

Fuente: Propia

Se puede observar que la mayor parte de los establecimientos comerciales no
poseen relaciones financieras, se comprueba que un 66% de propietarios de los
establecimientos no poseen dichas relaciones, tal vez sea porque prefieren tener
buenos créditos con su proveedores o por la sencilla razéon que no les gusta
obtener compromisos financieros.



7. Apoyo del gobierno.

Grafica 26 Caracterizacién para determinar si los establecimientos de
comercio de Fusagasugé reciben apoyo del gobierno

1%

Caracterizacion
para determinar si
los establecimientos
de comercioreciben
apoyos del
gobierno.

mS| mNO

Fuente: Propia

Se observa que el 99% de los establecimientos caracterizados en la muestra
utilizada en esta investigacion, no poseen algun vinculo con apoyo del gobierno ya
sea por falta de comunicacion de las entidades estatales o por falta de informacién
de los propietarios para adquirir o tomar alguna ayuda que de las entidades
estatales encargadas del campo socioeconémico.



8. Horas de trabajo.

Grafica 27 Caracterizacion de las horas trabajadas por los empleados de los
establecimientos de comercio investigados del municipio de Fusagasuga.
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2,54%

Fuente: Propia

En la caracterizacion se evidencia que el horario de trabajo en los
establecimientos comerciales del municipio de Fusagasuga es muy variado, se
encuentra un 27,90% de la muestra que su horario laboral corresponde a 10 horas
diarias de trabajo, seguido por un 19,76% de una jornada laboral de 12 horas, con
un 17,36% es una jornada de 8 horas diarias, con lo que se muestra que el
proceso laboral de los empleados fusagasuglefios es que las horas de trabajos
oscilan entre 8 a 12 horas diarias de labor.



9. Numero De Empleados

Grafica 28 Caracterizacion de la cantidad de empleados por establecimiento
del municipio de Fusagasuga.
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Fuente: Propia

Se observa que en el instante de la contratacion en los establecimientos
comerciales caracterizados en el municipio de Fusagasuga, se da la muestra que
el 31,6% de los establecimientos tan solo posee 1 empleado, seguido por un
26,7% que corresponde a los establecimientos comerciales que son manejados
por los propietarios o son de caracteristicas familiares.



10. Salarios.

Grafica 29 Caracterizacion de los tipos de salario remunerado por los
empleados de los establecimientos de comercio del municipio de

Fusagasuga.
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Se analiza en esta variable la manera de correspondiente a la remuneracion
monetaria percibida por los empleados de los empleadores, con un 38,99% se
evidencia que su remuneracién es la del smlv, proseguido de un 26,97 que
corresponde a los negocios que son manejados por los mismos duefios para el
beneficio propio de ellos y tomar la utilidad como tal en el funcionamiento de sus
actividades, también es de gran observancia el 17,89%, que hace referencia a los
empleados que perciben una remuneracion de menos de el Smlv, debido a que
muchos de los establecimientos comerciales hacen contratacion por medio tiempo
0 se cancelan por un valor de hora inferior al estipulado en la ley.



9.1. CONCLUSION GENERAL DEL MUNICIPIO DE FUSAGASUGA

Con el analisis completo de las diferentes variables utilizadas en la investigacion
realizada en el municipio de Fusagasuga, se concluye mediante los diferentes
resultados obtenidos que:

En el campo de accién laboral se encuentra que los contratantes manejan como
mano de obra a una cantidad limitada de 1 o 2 empleados por establecimiento,
debido a que muchos de los negocios son manejados por el duefio o son de
caracter familiar, también se evidencia las horas de las personas que laboran en
estos establecimientos lo cual muestra que las horas de trabajo mas recurrentes
en el campo laboral oscilan entre 8 y 12 horas diarias y estas jornadas se veran
remuneradas en un salario minimo legal vigente, el cual corresponde a un 38,99%
de la muestra tomada obtienen una remuneracién del salario minimo legal vigente,
debido a la formalidad que algunos establecimientos comerciales deben manejar
para el proceso de contratacién evitando algunas sanciones o problemas juridicos
con los empleados.

En el manejo de la contratacion, estos establecimientos comerciales optan por un
manejo de personal mixto, ya que el 41% de los establecimientos prefieren tener
personal de los dos sexos, haciendo asi un beneficio mutuo para el manejo de la
organizacioén, la atencién y la administracion de los establecimientos comerciales.

Se observa que para estos establecimientos, debido a su razén social y al campo
de accion que poseen permiten identificar la compra de sus insumos con un 56,6%
en el mismo municipio, debido a la cercania, variedad, de algunos productos como
materia prima para el proceso de comercializacion, también se observa que la
compra de insumos en la ciudad de Bogota con un 33,8%, maneja un impacto
grande en los establecimientos comerciales del municipio debido al costo y a la
manera de adquisicion que poseen los compradores, también a la demanda
exigida por los compradores en el municipio y también se ve reflejada la cercania
de la ciudad.

En relacion de los establecimientos comerciales no posees ningun apoyo del
gobierno se ve reflejado a que ellos mismo no saben la manera de adquirirlo o tal
vez el gobierno no abre estos espacios, también se es evidente que el 66% de la
muestra no posea una relacion financiera ya que esto le permite que no accedan a
un crédito bancario para abstenerse o ampliar los negocios, o también de dar
opcion a su establecimiento de crecer teniendo créditos con sus proveedores, en
el mismo analisis vemos que se ve un margen del 64,2% de las ventas diarias de
los establecimientos oscilan entre $ 5.000 y $ 200.000 pesos.



10.IMPACTOS.

Dentro de lo encontrado en la investigacion, se logra buscar y evidenciar lo
planteado en el objetivo general de la misma, lo mas importante fue el actualizar
las bases de datos de las distintas entidades, con toda la informacion
socioecondmica recopilada de cada uno de los tres municipios.

Permitiendo asi de esta manera que desde los planes de trabajo de cada una de
las alcaldias; se realicen programas para que a la comunidad se les mejore la
calidad de vida y se les supla las necesidades a cada uno de los habitantes,
dentro de estas ayudas se consideraria muy importante las charlas o asesorias de
los distintos apoyos que ofrece el gobierno o en este caso desde la academia por
medio de un diagnostico el cual permita evidenciar las falencias que poseen los
establecimientos y por cada uno de los conocimientos adquiridos dentro del plantel
académico se mejoren las amenazas y debilidades aumentando las oportunidades
y fortalezas.

Referente a los impactos econdmicos, teniendo en cuenta los resultados de las
variables se planteara por medio de otras investigaciones o proyectos los cuales
tengan como finalidad la creacion de una o mas cooperativas con el fin de que
esta tenga como objeto la compra de insumos al mayor para que cada
establecimiento se pueda abastecer a menor costo; permitiendo asi no tener que
llegar a reducir personal, por lo contrario se les pueda dar mejores garantias y
oportunidades, dentro de esta estaria la remuneracion de un mejor salario con un
horario de trabajo no tan extenso y ofertas laborales.

Un beneficio que permite esta herramienta hacia la comunidad es el manejo
gratuito por medio de la web y el facil acceso para la toma de decisiones de
caracter socioecondmico, como la creacion de un nuevo establecimiento,
busqueda de empleo, oferta y demanda de productos y/o servicios.



11.RECOMENDACIONES.

Observando las diferentes conclusiones obtenidas en el transcurso de la
investigacion, y dandole aplicacion completa a las variables trabajadas se busca
ayudar mediante esta caracterizacion a la poblacidbn en general que necesite
informacion relevante de estas caracteristicas para buscar un desarrollo y
crecimiento como tal de un sector.

Se recomienda a las entidades estatales el realizar de manera continua dicha
caracterizacion dado que es necesaria para implementar politicas de desarrollo y
crecimiento de una regidon y de sus municipios, y asi incentivar a la poblacion a
incrementar los procesos econdémicos para dar un mejor estatus social.

De igual manera se evidencia la falta de apoyo del gobierno a estos
establecimientos comerciales, sea ya debido a falta de informacion de las
entidades estatales o a falta de interés de los propietarios a razén de mitos que los
rodean a nivel de impuestos o regulaciones estatales para sus establecimientos
comerciales.

Igualmente buscar la manera de fundamentar una modalidad de empleo de
manera formal que sea equitativo para los ciudadanos de esta region para asi
tener un crecimiento y desarrollo socioeconémico equitativo y constante.

Por ultimo se recomienda a las entidades estatales y a los establecimientos
comerciales la incentivacion y explotacion de la mano de obra de la region,
estableciendo politicas que apropien a las personas que integran la sociedad para
asi dar mejor desarrollo y crecimiento de manera continua y equitativa a la region
del Sumpaz y a sus municipios.



12. ANEXOS.
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ANEXO BASE DE DATOS FUSAGASUGA

BARRIO] TIPO DE NEGOCIO| SECTOR ECONOMICO] VENTAS DIARIAS | RELACIONES FINANANCIERAS (BANCARIAS)| APOYO DEL GOBIERNO|[ COMPRA DE INSUMOS] NUMERO DE EMPLEADOS]  TIPO DE EMPLEADOS (HOMBRE/MUJER)| HORAS DE TRABAJO DIARIAS] SALARIO
LUXEMBURGO CENTRAL MAYORISTA PREMIUM PAPA COMERCIAL NO REGISTRA NO NO SECTOR AGRICOLA NO MIXTO 10 UTILIDADES
LUXEMBURGO PAMAR PLAST COMERCIAL $ 150,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 1 MUJER 12 MINIMO
LUXEMBURGO DROGUERIA CALIDROGAS COMERCIAL $ 50,000 BANCOLOMBIA NO BOGOTA 1 HOMBRE 12 MINIMO
LUXEMBURGO TIENDA JUANITO COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MINIMO
LUXEMBURGO CALZAEXPORT COMERCIAL $ 40,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 2 MUJER 12 MINIMO
LUXEMBURGO TIENDA PAVA COMERCIAL $ 300,000 CAJASOCIAL NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 8 MINIMO
LUXEMBURGO TIENDA KIA 26 COMERCIAL $ 100,000 DAVIVIENDA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO MISCELANEA CENTAVOS COMERCIAL $ 100,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO COMERCIANTE DE FRUTA COMERCIAL $ 1,000,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 12 UTILIDADES
LUXEMBURGO TEMPLO ZODIACAL COMERCIAL $ 60,000 BOGOTA NO BOGOTA 1 HOMBRE 12 MINIMO
LUXEMBURGO DEPOSITO DE CERVEZA COMERCIAL $ 1,200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 8 MINIMO
LUXEMBURGO TODO AMILY 2000 COMERCIAL $ 200,000 POPULAR NO BOGOTA 1 MUJER 12 MINIMO
LUXEMBURGO ELTITAN DE LAS PROMOCIONES COMERCIAL $ 1,000,000 NO NO BOGOTA 5 MIXTO 12 MENOS DEL MINIMO
LUXEMBURGO FERRETERIA EL NARANJITO COMERCIAL $ 250,000 POPULAR NO BOGOTA 2 HOMBRE 8 MINIMO
LUXEMBURGO MUEBLES ZAFIRO COMERCIAL $ 400,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 3 MIXTO 10 700,000
LUXEMBURGO MODA SPORT VIDA COMERCIAL $ 100,000 DAVIVIENDA NO FUSAGASUGA 2 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO TEJIDO ATAHUALPA COMERCIAL $ 120,000 BBVA NO BOGOTA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
LUXEMBURGO MISCELANEA NINO COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 8 UTILIDADES
LUXEMBURGO EL TITAN DEL BEBE COMERCIAL $ 500,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 1 MUJER 12 MINIMO
LUXEMBURGO AGROQUIMICOS ORIENTE Y CIA LTDA COMERCIAL $ 1,500,000 NO NO BOGOTA 4 MIXTO 10 700,000
LUXEMBURGO AGROVETERINARIA ANIMAL PLAZCI COMERCIAL $ 1,000,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 10 720,000
LUXEMBURGO DROGUERIA ALEMANA COMERCIAL $ 150,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 1 HOMBRE 10 MINIMO
LUXEMBURGO EL SURTIDO DEL CAMPO COMERCIAL $ 170,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 1 HOMBRE 10 MINIMO
LUXEMBURGO AGROVENTAS -DROGUERIA VETERIANRIA COMERCIAL $ 100,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 8 MINIMO
LUXEMBURGO LA PESEBRERA COMERCIAL $ 200,000 BOGOTA NO BOGOTA 1 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO LACTEOS R&S COMERCIAL $ 270,000 DAVIVIENDA NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 13 MINIMO
LUXEMBURGO DROGAS COPIFAM COMERCIAL $ 180,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 1 MUJER 12 MINIMO
LUXEMBURGO VARIEDADES KEYLI COMERCIAL $ 50,000 BANCO DE LA MUJER NO BOGOTA 1 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
LUXEMBURGO EL MOLINO ROJO COMERCIAL $ 300,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 4 MIXTO 10 MINIMO
LUXEMBURGO ALMACEN YANIDIA COMERCIAL $ 50,000 BANCO DE LA MUJER NO BOGOTA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
LUXEMBURGO CHATARRERIA RECUPERADORA COMERCIAL $ 200,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 3 HOMBRE 10 MINIMO
LUXEMBURGO CHATARRERIA NUEVO MILENIO COMERCIAL $ 500,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 5 HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO
LUXEMBURGO CAMPO DE TEJO MATECANA COMERCIAL $ 80,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 8 MINIMO
LUXEMBURGO DEPOSITO EL DORADO FUSAGASUGUENO COMERCIAL $ 300,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 8 MINIMO
LUXEMBURGO AUTOELECTRICOS AUTOMOTRIZ COMERCIAL $ 150,000 NO NO BOGOTA 3 MIXTO 8 MINIMO
LUXEMBURGO JvcoM D1 COMERCIAL $ 100,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 8 MINIMO
LUXEMBURGO BAR GEMELOS COMERCIAL $ 90,000 NO NO FUSAGASUGA NO MIXTO 8 UTILIDADES
LUXEMBURGO CIGARRERIA JHOJAN COMERCIAL $ 50,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO TIENDA DONDE MENCHIS COMERCIAL $ 50,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 1 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO TIENDA EL GACHETANO COMERCIAL $ 80,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
LUXEMBURGO DISTRIBUIDORA AGROEMPRESARIAL PICOS Y PLUMAS COMERCIAL $ 300,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 4 MIXTO 9 MINIMO
LUXEMBURGO MONTALLANTAS EL PIBE SERVICIOS $ 100,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 8 MINIMO
LUXEMBURGO SERVICIO ELECTRICO AUTOMOTRIZ SERVICIOS  $ 90,000 BOGOTA NO BOGOTA 2 HOMBRE 10 720,000
LUXEMBURGO TORNILLOS Y LUBRICANTES LUXEMBURGO COMERCIAL $ 200,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 10 MINIMO
LUXEMBURGO DEPOSITO DE CERVEZA Y GASEOSA COMERCIAL $ 300,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 8 MINIMO
LUXEMBURGO AVICOLA DEL CAMPO DISTRIBUIDORA COMERCIAL $ 200,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 2 MUJER 10 720,000
LUXEMBURGO MUEBLES METALICOS Y DE MADERA COMERCIAL $ 300,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 3 MIXTO 10 700,000
LUXEMBURGO KARDAN - TECNOLOGIA COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
LUXEMBURGO PLASTI - SUPER COMERCIAL $ 150,000 BANCO DE LA MUJER NO BOGOTA NO MUJER 10 UTILIDADES
LUXEMBURGO CALZADO MAICAO COMERCIAL $ 250,000 NO NO BOGOTA 2 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO VARIEDAD SHANA COMERCIAL $ 100,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 4 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO LA ESQUINA DEL REMATE AMERICA COMERCIAL $ 200,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 3 MUJER 8 MINIMO
LUXEMBURGO MUEBLES Y VARIEDADES JIRETH COMERCIAL $ 100,000 POPULAR NO BOGOTA 3 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO TIENDA MI PLACITA COMERCIAL $ 100,000 POPULAR NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
LUXEMBURGO ALMACEN EL GRAN PROVEEDOR COMERCIAL $ 150,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 2 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO PANADERIA Y CAFETERIA LA FENDA COMERCIAL $ 150,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 2 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO CACHARRERIA SARITH COMERCIAL $ 50,000 BOGOTA NO BOGOTA 2 MUJER 10 MENOS DEL MINIMO
LUXEMBURGO DISTRIBUIDORA LA ESTRELLITA COMERCIAL $ 150,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 3 HOMBRE 10 MINIMO
LUXEMBURGO FERRETERIA FERRIPLAZA COMERCIAL $ 180,000 POPULAR NO BOGOTA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
LUXEMBURGO PANALERIAMIS ANGELITOS TIERNOS COMERCIAL $ 100,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 1 MUJER 12 MINIMO
LUXEMBURGO PELUQUERIA SALOME SERVICIOS  $ 60,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO VARIEDADES ANGIE LORENA COMERCIAL $ 115,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO ALMACEN MI FAVORITO COMERCIAL $ 160,000 BANCOLOMBIA NO BOGOTA 3 HOMBRE 12 MINIMO
LUXEMBURGO PANALERIA LA SEPTIMA COMERCIAL $ 120,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO MELADOS SPORT COMERCIAL $ 500,000 BANCOLOMBIA NO BOGOTA 5 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO DROGUERIA DROGAS Y MAS DROGAS COMERCIAL $ 200,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 1 HOMBRE 10 MINIMO
LUXEMBURGO HUELLAS Y ESTILOS COMERCIAL $ 500,000 NO NO BOGOTA 2 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO PIPO’S SPORT COMERCIAL $ 450,000 BANCOLOMBIA NO BUCARAMANGA 4 MUJER 12 MINIMO
LUXEMBURGO PRODUCTOS EL TOMATICO COMERCIAL $ 100,000 BANCOLOMBIA NO BOGOTA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
LUXEMBURGO PALACIO DELA BELLEZA SERVICIOS $ 200,000 NO NO BOGOTA 8 MIXTO 12 MENOS DEL MINIMO
LUXEMBURGO EL TREN DE LA MODA COMERCIAL $ 180,000 POPULAR NO BOGOTA 3 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO VARIEDADES TODO A QUINIENTOS COMERCIAL $ 190,000 NO NO BOGOTA 4 MUJER 10 MINIMO
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LUXEMBURGO EL GALPON AGROANIMAL COMERCIAL $ 80,000 AGRARIO NO BOGOTA 2 HOMBRE 10 MINIMO
LUXEMBURGO LA CANECA AGROPECUARIA COMERCIAL $ 100,000 AGRARIO NO BOGOTA 2 HOMBRE 10 MINIMO
LUXEMBURGO AGRICOLA QUININI COMERCIAL $ 150,000 NO NO BOGOTA 2 MUJER 10 $ 720,000
LUXEMBURGO FRUTAS Y VERDURAS LA 10 COMERCIAL $ 300,000 AGRARIO NO FUSAGASUGA 4 MIXTO 10 $ 720,000
LUXEMBURGO DEPOSITO DE PAPA LA ESQUINA COMERCIAL $ 1,000,000 AGRARIO NO BOYACA 3 HOMBRE 10 MINIMO
LUXEMBURGO FRUTAS DEL LLANO COMERCIAL $ 300,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 3 HOMBRE 10 MINIMO
LUXEMBURGO AGRICOLA FUSAGASUGA COMERCIAL $ 180,000 AGRARIO NO BOGOTA 3 HOMBRE 10 MINIMO
LUXEMBURGO ASADERO MAC RICO COMERCIAL $ 1,200,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 6 MIXTO 12 MINIMO
LUXEMBURGO DEPOSITO DE PAPA CIUDAD JARDIN COMERCIAL $ 1,000,000 AGRARIO NO FUSAGASUGA 5 MIXTO 10 MINIMO
LUXEMBURGO AGRICOLA LA GRANJA COMERCIAL $ 60,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 2 HOMBRE 10 MINIMO
LUXEMBURGO CAMPO VERDE COMERCIAL $ 250,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 10 MINIMO
LUXEMBURGO EL MUNDO AGRICOLA Y PECUARIO COMERCIAL $ 100,000 AGRARIO NO BOGOTA 2 HOMBRE 12 MINIMO
LUXEMBURGO PARQUEADERO PALMA PLAZA SERVICIOS NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO PESCADOS Y MARISCOS FUSA MARKET COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO PLASTICOS Y DESECHABLES JACK COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO SUPERMERCADO LA VICTORIA COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO AUTOMERCADO MITAD DE PRECIO COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO MAXIMERCADO COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO CASINO ZEUS COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO COOTRANSTIBACUY SERVICIOS NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO SUPERMERCADOS CUNDINAMARCA COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO LLUVIA'Y SABOR COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO ALMACEN TIERRA SANTA COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO SUPERMERCADO AUTOSERVICIO LUXEMBURGO COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO DISTRIBUIDORA LA FAVORITA T.R. COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO CASINO EL TREBOL COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO CASINO DE COLOMBIA COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO EL ECUATORIANO SANTILLAN COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO BOLSAS PLASTICAS CRUZ Y CRUZ COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO AGROPLAST LTDA COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO ANIMALES CONTEGRAL VETERINARIA COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LUXEMBURGO BODEGAS CIPA COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
LAS DELICIAS TIENDA DE VIVERES COMERCIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 15 MENOS DEL MINIMO
LAS DELICIAS TALLER DE MECANICA SERVICIOS  $ 70,000 DAVIVIENDA NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 7 MINIMO
LAS DELICIAS PANADERIA COMERCIAL $ 60,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 14 MINIMO
LAS DELICIAS TIENDA DE VIVERES LA ESQUINA COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MINIMO
LAS DELICIAS CLINICA DE LA ROPA MODISTERIA COMERCIAL $ 30,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MENOS DEL MINIMO
LAS DELICIAS CARPINTERIA COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 8 § 1,000,000
LAS DELICIAS TIENDA DE CALZADO REMONTADORA COMERCIAL $ 10,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 10 MENOS DEL MINIMO
LAS DELICIAS TIENDA DE VIVERES COMERCIAL $ 34,000 DAVIVIENDA NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 15 MENOS DEL MINIMO
LAS DELICIAS VARIEDADES SARITA COMERCIAL $ 9,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 9 MENOS DEL MINIMO
LAS DELICIAS GRANOS Y GRANOS MANUEL MINIMERCADO COMERCIAL $ 150,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 1 MUJER 15 MENOS DEL MINIMO
LAS DELICIAS CONFECCIONES EMILY COMERCIAL $ 20,000 BBVA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 9 MENOS DEL MINIMO
LAS DELICIAS METALCOS HELVER COMERCIAL $ 80,000 DAVIVIENDA NO FUSAGASUGA 4 HOMBRE 12 MINIMO
LAS DELICIAS MINIMERCADO COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MENOS DEL MINIMO
LAS DELICIAS MISCELANEA COMERCIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 15 MENOS DEL MINIMO
LAS DELICIAS LAVADORAS EL PAISA SERVICIOS $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 14 MENOS DEL MINIMO
LAS DELICIAS MIRANET CAFE INTERNET COMERCIAL $ 34,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 6 MINIMO
LAS DELICIAS YUYE 7 TIENDA DE VIVERES COMERCIAL $ 170,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 15 $ 910,000
LAS DELICIAS AL LIMITE GYM SERVICIOS $ 300,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 16 $ 780,000
LAS DELICIAS BIO PAN COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 8 MENOS DEL MINIMO
LAS DELICIAS LUCKY WINGS COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
LAS DELICIAS COPY MISCELANEA COMERCIAL $ 35,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
EL MIRADOR SUPERMERCADO EL MIRADOR COMERCIAL $ 200,000 POPULAR NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 15 UTILIDADES
EL MIRADOR TIENDA LA ESQUINA COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 UTILIDADES;
EL MIRADOR TIENDA LOLITA COMERCIAL $ 200,000 BBVA SI FUSAGASUGA NO MUJER 15 UTILIDADES
EL MIRADOR PIQUETEADERO ESTEFANIA COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 11 UTILIDADES;
EL MIRADOR SALA DE BELLEZA COMERCIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 9 UTILIDADES
EL MIRADOR PAPELERIA COMERCIAL $ 10,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 9 UTILIDADES;
EL MIRADOR SERVITIENDA COMERCIAL $ 250,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 15 MENOS DEL MINIMO
EL MIRADOR TIENDA GONZALEZ COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 UTILIDADES;
EL MIRADOR PAN BARU COMERCIAL $ 200,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 16 UTILIDADES
EL MIRADOR COMIDAS RAPIDAS COMERCIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES;
EL MIRADOR DROGAS SUPERGIL COMERCIAL $ 45,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 12 UTILIDADES
EL MIRADOR SURTIMASCOTAS COMERCIAL $ 250,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 8 UTILIDADES;
EL MIRADOR SUPERMERCADO COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 14 UTILIDADES
EL MIRADOR TELECOMUNICACIONES EL MIRADOR COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 UTILIDADES;
EL MIRADOR LOS HERMANOS ROJAS COMERCIAL $ 70,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 12 UTILIDADES
EL MIRADOR MISCELANEA EL MIRADOR COMERCIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 6 UTILIDADES;
EL MIRADOR PANADERIAY PASTELERIA COMERCIAL $ 55,000 NO NO FUSAGASUGA NO MIXTO 9 UTILIDADES
EL MIRADOR tiendas COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES;
EL MIRADOR tiendas COMERCIAL $ 35,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 9 UTILIDADES:
VILLA LADY MINIMERCADO FRUTI CAR COMERCIAL $ 1,500,000 BBVA NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 14 MINIMO]
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VILLA LADY PAN CREMA COMERCIAL $ 120,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 12 UTILIDADES;
VILLA LADY LUJOS CHIKEN Y ROBOCOP COMERCIAL $ 200,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 8 UTILIDADES
VILLA LADY EL CISNE DE FUSA COMERCIAL $ 90,000 NO NO BOGOTA NO MIXTO 8 UTILIDADES;
VILLA LADY FOTO AMISTAD SERVICIOS  $ 80,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 12 MENOS DEL MINIMO
VILLA LADY LA RESURRECION COMERCIAL $ 90,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES;
VILLA LADY PANALERIA Y VARIEDADES COMERCIAL $ 120,000 NO NO BOGOTA NO MUJER 12 UTILIDADES
VILLA LADY STILOS PINK COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA 3 MUJER 11 MENOS DEL MINIMO
VILLA LADY TROPICAL FRUITS COMERCIAL $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 9 MENOS DEL MINIMO
VILLA LADY EL ECONOMICO COMERCIAL $ 70,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 15 MINIMO
VILLA LADY PIZZA LUGA COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 7 UTILIDADES
VILLA LADY FELINOS Y SABUESOS SERVICIOS $ 350,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA NO MUJER 9 UTILIDADES;
VILLA LADY LOS EJECUTIVOS SERVICIOS  $ 50,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 6 UTILIDADES
VILLA LADY PAISAS DE LA 24 COMERCIAL $ 1,000,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 15 $ 900,000
VILLA LADY NO REGISTRA COMERCIAL $ 100,000 NO NO NO NO HOMBRE 12 UTILIDADES
VILLA LADY TIENDA JALISCO COMERCIAL $ 90,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 16 UTILIDADES;
VILLA LADY SURTIAVES COMERCIAL $ 250,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 12 MENOS DEL MINIMO
VILLA LADY EMPERADOR COMERCIAL $ 400,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 15 MINIMO
VILLA LADY LLENITAS DEY SERVICIOS $ 120,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 8 MENOS DEL MINIMO
VILLA LADY CORRALITO DE FUSA COMERCIAL $ 400,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 8 MINIMO
VILLA LADY YULIPAN COMERCIAL $ 500,000 NO NO FUSAGASUGA 6 MIXTO 16 MINIMO
VILLA LADY SAMY COMERCIAL $ 100,000 BBVA NO BOGOTA NO MUJER 12 UTILIDADES;
VILLA LADY NO REGISTRA COMERCIAL $ 10,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 12 UTILIDADES;
PRADOS DE ALTAGRACIA PROGRESO DE MARIA HELENA COMERCIAL $ 25,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 14 UTILIDADES
PRADOS DE ALTAGRACIA TAMALES DONA ANA COMERCIAL $ 800,000 NO NO FUSAGASUGA 5 MUJER 6 $ 750,000
PRADOS DE ALTAGRACIA LENCERIA COMERCIAL $ 10,000 NO NO BOGOTA NO MUJER 8 UTILIDADES;
PRADOS DE ALTAGRACIA TIENDA COMERCIAL $ 15,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 8 UTILIDADES
PRADOS DE ALTAGRACIA TIENDA COMERCIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 11 UTILIDADES;
PRADOS DE ALTAGRACIA LA PROSPERIDAD COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 14 UTILIDADES
PRADOS DE ALTAGRACIA NO REGISTRA COMERCIAL $ 25,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 9 UTILIDADES;
PRADOS DE ALTAGRACIA ANA LUCIA COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 15 UTILIDADES
PRADOS DE ALTAGRACIA NO REGISTRA COMERCIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 15 UTILIDADES;
PRADOS DE ALTAGRACIA EBENE-ZER COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES:
SAN FERNANDO FRUVER EXPRES COMERCIAL $ 60,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 14 UTILIDADES
SAN FERNANDO MISCELANEA COMERCIAL $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 14 MENOS DEL MINIMO
SAN FERNANDO MISCELANEA DONA MARIBEL COMERCIAL $ 60,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 15 MINIMO
SAN FERNANDO DONA PAULINA COMERCIAL $ 70,000 BBVA NO FUSAGASUGA NO MUJER 13 UTILIDADES
SAN FERNANDO PARADERO SANFERNANDO TIENDA COMERCIAL $ 500,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 MINIMO
SAN FERNANDO CORATIENDAS SUPER MERCADO COMERCIAL $ 350,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 8 MINIMO
SAN FERNANDO DISTRIBUIDORA DE ASEO COMERCIAL $ 120,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 UTILIDADES
SAN FERNANDO AVENTURAS Y PANALERIA COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 10 MINIMO
SAN FERNANDO FRUVE 26 SUPERMERCADO COMERCIAL $ 80,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 14 UTILIDADES
SAN FERNANDO DROGUERIA EL ORIENTE COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES
SAN FERNANDO TIENDA DE ALEJANDRO COMERCIAL $ 80,000 POPULAR NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 14 UTILIDADES
SAN FERNANDO DONDE ELIZABETH SUPERMERCADO COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 14 UTILIDADES
SAN FERNANDO CAFETERIA EL BUEN SABOR COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 13 UTILIDADES
SAN FERNANDO TIENDA ALBERT PERALTA COMERCIAL $ 150,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 2 MUJER 15 MENOS DEL MINIMO
SAN FERNANDO CAFE INTERNET NNN SERVICIOS $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 8 MENOS DEL MINIMO
SAN FERNANDO EL PORVENIR COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 15 MENOS DEL MINIMO
SAN FERNANDO RESTAURANTE Y PIQUETEADERO CHARRASCO J.R COMERCIAL $ 2,000,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
SAN FERNANDO ANA VELAZQUES FABRICACION DEMUEBLES INDUSTRIAL $ 1,500,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 8 MINIMO
SAN FERNANDO ESTILOS ANDREA PELUQUERIA SERVICIOS $ 60,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 9 MENOS DEL MINIMO
SAN FERNANDO PAPELERIA Y MISCELANEA COMERCIAL $ 50,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 UTILIDADES
SAN FERNANDO RESTAURANTE DESAYUNO Y ALMUERZOS COMERCIAL $ 80,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 8 $ 720,000
SAN FERNANDO AUTOSERVIcio AISS SUPERMERCADO COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 8 $ 720,000
SAN FERNANDO XBOX E INTERNET SERVICIOS $ 20,000 BANCO DE LA MUJER NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES
SAN FERNANDO CARNES FINAS EL EDEN COMERCIAL $ 250,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
SAN FERNANDO VARIEDADES JUAN SEBASTIAN COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES
SAN FERNANDO MULTIPAN EXPRTES PANADERIA COMERCIAL $ 250,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 11 UTILIDADES
SAN FERNANDO VARIEDADES Y MISCELANEA SAN FERNANDO COMERCIAL $ 80,000 BBVA NO BOGOTA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
SAN FERNANDO MINIMERCADO MYL COMERCIAL $ 30,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 UTILIDADES
SAN FERNANDO TEJIDOS INDUSTRIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 8 UTILIDADES
SAN FERNANDO DROGUERIA EL CISNE COMERCIAL $ 100,000 BOGOTA NO BOGOTA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
SAN FERNANDO MANITAS CREATIVAS ARTE INDUSTRIAL $ 60,000 NO NO BOGOTA NO MUJER 12 UTILIDADES
SAN FERNANDO TIENDA DONA ANA COMERCIAL $ 500,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 UTILIDADES
SAN FERNANDO FRUVER MIKY PIPE COMERCIAL $ 55,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 15 UTILIDADES
SAN FERNANDO CAFE INTERNET NICK SAM SERVICIOS  $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 14 UTILIDADES
SAN FERNANDO PELUQUERIA ANYELA SERVICIOS $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES
SAN FERNANDO TIENDA DE ROPA COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA NO MUJER 8 UTILIDADES
SAN FERNANDO DANNY TIENDA SAN FERNANDO COMERCIAL $ 80,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 15 UTILIDADES
SANTA BARBARA HELADERIA SANTO DOMINGO COMERCIAL $ 80,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 UTILIDADES
SANTA BARBARA PANANDERIA COMERCIAL $ 70,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 16 UTILIDADES
SANTA BARBARA TALLER ELECTRICO ANDREY EL PAISA INDUSTRIAL $ 60,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 8 § 1,000,000
SANTA BARBARA RONALD PLASTICOS COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 11 MENOS DEL MINIMO
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SANTA BARBARA PANALERIA RAYITOS DE SOL COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 13 UTILIDADES
SANTA BARBARA MISCELANEA DULCEVALERIA COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 13 UTILIDADES
SANTA BARBARA MISCELANEA FULL CARRERA COMERCIAL $ 25,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 9 UTILIDADES
SANTA BARBARA CONFECCION HIGH SPORT INDUSTRIAL $ 100,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 12 UTILIDADES
SANTA BARBARA SALSAMENTARIA THE CHESSE COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 8 UTILIDADES
SANTA BARBARA PAPELERIA GRAN PUNTO COMERCIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 13 UTILIDADES
SANTA BARBARA INTERNET LOS CLASICOS SERVICIOS $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
SANTA BARBARA MINIMERCADO LA VECINA COMERCIAL $ 60,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 UTILIDADES
SANTA BARBARA ORNAMENTACION INDUSTRIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 12 MINIMO
SANTA BARBARA COMIDAS RAPIDAS EL CHORIZONOCTURNO COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 7 UTILIDADES
SANTA BARBARA DISTRIBUIDORA DE HUEVOS LAGRANJA COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 14 UTILIDADES
SANTA BARBARA INTERNET SANTIMOVIL SERVICIOS  $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 13 UTILIDADES
SANTA BARBARA INTERNET HELLO QUEEN SERVICIOS $ 80,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
SANTA BARBARA SERVICIONTECNICO WILLER COMUNICACIONES SERVICIOS  $ 30,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 7 UTILIDADES
SANTA BARBARA HELADERIA CAMI COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES
SANTA BARBARA TIENDA PAULINA COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 14 UTILIDADES
SANTA BARBARA CLUB DE BILLARES COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 9 UTILIDADES
LOS SAUCES TIENDA LA 16 COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES

LOS SAUCES TIENDA COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES

LOS SAUCES PANADERIA COMERCIAL $ 220,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO

LOS SAUCES TIENDA DE DULCES Y HELADOS COMERCIAL $ 90,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES

LOS SAUCES TIENDA MAUBORO COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 UTILIDADES

LOS SAUCES TIENDA SUPERMERCADO COMERCIAL $ 500,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MINIMO

LOS SAUCES RESTAURANTE ASADERO 3 CARNES COMERCIAL $ 500,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 12 770,000

LOS SAUCES TIENDA CANTINA LOS PALMARES COMERCIAL $ 450,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 8 UTILIDADES

LOS SAUCES MISCELANEA COMERCIAL $ 180,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 8 UTILIDADES

LOS SAUCES CANCHAS DE TEJO COMERCIAL $ 600,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES

LOS SAUCES MINIMERCADO COMERCIAL $ 270,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES

LOS SAUCES TIENDA COMERCIAL $ 400,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 11 UTILIDADES

LOS SAUCES VENTA DE PLANTAS Y MISCELANEA COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES

LOS SAUCES TALLER DE MOTOS SERVICIOS $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES

LOS SAUCES MODISTERIA INDUSTRIAL $ 20,000 BANCO DE LA MUJER NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES

LOS SAUCES MINIMERCADOS EL AMIGO COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES

LOS SAUCES MISCELANEA COMERCIAL $ 170,000 BANCOLOMBIA NO BOGOTA NO HOMBRE 9 UTILIDADES

LOS SAUCES PANADERIA Y TIENDA JUAN COMERCIAL $ 430,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 13 MINIMO

LOS SAUCES PELUQUERIA ADFER.C SERVICIOS $ 80,000 BANCO DE LA MUJER NO BOGOTA NO MUJER 10 UTILIDADES

EL TEJAR SUPERMERCADO J.F COMERCIAL $ 350,000 DAVIVIENDA NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES

EL TEJAR DECORACION VEHICULAR GRAFICAR'S COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 10 UTILIDADES

EL TEJAR CUARTERIA LA FORTUNA COMERCIAL $ 45,000 NO NO FUSAGASUGA NO MIXTO 10 UTILIDADES

EL TEJAR SUPERMERCADO DONA GLADYS COMERCIAL $ 400,000 BBVA NO FUSAGASUGA 2 MUJER 10 MINIMO

EL TEJAR CAFE INTERNET INGRID PUNTO NET SERVICIOS $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES

EL TEJAR PANADERIA EL TEJAR COMERCIAL $ 100,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 11 UTILIDADES

EL TEJAR PANADERIA FRESQUIPAN Y CAFE COMERCIAL $ 350,000 POPULAR NO BOGOTA NO MIXTO 11 UTILIDADES

EL TEJAR VARIEDADES LIZ COMERCIAL $ 15,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES

EL TEJAR PYF CONFECCIONES Y BORDADOS INDUSTRIAL $ 80,000 NO NO BOGOTA NO MUJER 10 UTILIDADES

EL TEJAR CALZADO Y ACCESORIOS NAHKA INDUSTRIAL  $ 400,000 BOGOTA NO BOGOTA 4 MIXTO 9 MINIMO
CAMINO REAL ARMANDO EMPANADAS COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 8 UTILIDADES
CAMINO REAL TIENDA CAMINO REAL COMERCIAL $ 250,000 BBVA NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
CAMINO REAL ORNAMENTACIO INDUSTRIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
CAMINO REAL JIRET COMERCIAL $ 175,000 NO NO BOGOTA NO MUJER 15 UTILIDADES
CAMINO REAL NO REGISTRA COMERCIAL $ 150,000 NO NO BOGOTA NO MIXTO 14 UTILIDADES
CAMINO REAL ROBERTO SERVICIOS $ 120,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 14 UTILIDADES
CAMINO REAL SONIA SERVICIOS $ 60,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 11 UTILIDADES
CAMINO REAL DROGUERIA ALIX HT COMERCIAL $ 500,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 14 UTILIDADES
CAMINO REAL TIENDA NORA COMERCIAL $ 70,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 8 UTILIDADES
CAMINO REAL TIENDA ESPERANZA COMERCIAL $ 50,000 BANCO DE LA MUJER NO FUSAGASUGA NO MUJER 15 UTILIDADES
CAMINO REAL FERRETERIA ALBA COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 8 UTILIDADES
CAMINO REAL CAFE INTERNET MXTC.NET SERVICIOS  $ 15,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES
PARDO LEAL WORLD STILOS COMERCIAL $ 25,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 5 MENOS DEL MINIMO
PARDO LEAL MINI MERCADO J.R.T COMERCIAL $ 30,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 8 UTILIDADES
PARDO LEAL CREDI CAR COMERCIAL $ 300,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 1 HOMBRE 12 UTILIDADES
PARDO LEAL TIENDA LA MAYE COMERCIAL $ 25,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 1 MUJER 15 UTILIDADES
PARDO LEAL NO REGISTRA COMERCIAL $ 30,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 8 UTILIDADES
PARDO LEAL TIENDA ENIK COMERCIAL $ 50,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 1 MUJER 15 UTILIDADES
PARDO LEAL MERCAFRUVER PARDO LEAL COMERCIAL $ 180,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 UTILIDADES
PARDO LEAL DEPOSITO Y FERRETERIA LOS AMIGOS COMERCIAL $ 150,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 12 MENOS DEL MINIMO
PARDO LEAL TIENDA COMERCIAL $ 100,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 12 UTILIDADES
PARDO LEAL CAFETERIA Y PANADERIA COMERCIAL $ 80,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 11 MENOS DEL MINIMO
PARDO LEAL CAFE INTERNET SERVICIOS $ 200,000 CAJA SOCIAL SI FUSAGASUGA 1 MUJER 17 UTILIDADES
PARDO LEAL MISCELANEA Y PAPELERIA BLEYMERE COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 13 MENOS DEL MINIMO
PARDO LEAL GUARDERIA MIS BEBECITOS SERVICIOS $ 25,000 CAJA SOCIAL SI FUSAGASUGA 1 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
PARDO LEAL VARIEDADES CHECHO COMERCIAL $ 25,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 2 MUJER 13 UTILIDADES
PARDO LEAL KAREN LAVADORAS SERVICIOS $ 25,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 15 UTILIDADES




ANEXO BASE DE DATOS FUSAGASUGA

PARDO LEAL INTERNET SANORA COMERCIAL $ 60,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 12 MENOS DEL MINIMO
PEKIN EL MIRADOR DEL PUEBLO COMERCIAL $ 200,000 BBVA NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 15 MINIMO

PEKIN PRODUCTOS LAURA JOHANA COMERCIAL $ 800,000 NO NO FUSAGASUGA 4 MIXTO 12 MINIMO

PEKIN INSU PAN COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 10 MINIMO

PEKIN LA COCUANA COMERCIAL $ 200,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 14 MINIMO

PEKIN MIS DEDITOS FAVORITOS COMERCIAL $ 120,000 NO NO FUSAGASUGA 4 MIXTO 11 MENOS DEL MINIMO

PEKIN RAVEJOS S.A.S. COMERCIAL $ 300,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 10 MINIMO

PEKIN R.A.G. CONSTRUCTORA COMERCIAL NO REGISTRA CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 5 MIXTO 8 MINIMO

PEKIN PORVENIR J.L COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 10 MINIMO

PEKIN DON JUAN COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO

PEKIN CAFE INTERNET YPAPELERIA JUAN SERVICIOS $ 200,000 NO NO BOGOTA 3 MIXTO 7 MINIMO

PEKIN DISTRIBUIDORA LEOPOLLO COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 15 MINIMO

PEKIN FYF COMERCIAL $ 50,000 BANCO DE LA MUJER NO FUSAGASUGA 1 MUJER 15 MINIMO

PEKIN LA LLANERITA COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 15 MINIMO

PEKIN REMONTADORA INDUSTRIAL $ 30,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 10 MINIMO

PEKIN BATERIAS INDUSTRIAL $ 20,000 NO NO BOGOTA 1 MIXTO 12 MINIMO

PEKIN VIDRIAUTOS Y CERRADURAS COMERCIAL $ 30,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 10 MINIMO

PEKIN LA CLARITA VIVERES COMERCIAL $ 400,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 14 MINIMO

PEKIN MILENIO Y OSORIO INDUSTRIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 12 MINIMO

PEKIN PANADERIA NARINO COMERCIAL $ 500,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 2 MIXTO 12 MINIMO

PEKIN CONFORT TENNIS COMERCIAL $ 200,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 8 MINIMO

PEKIN LAVADERO AUTOSPA COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 3 HOMBRE 8 MINIMO

PEKIN AQUITOY COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 15 MINIMO

PEKIN VETERINARIA GANAVICOLA COMERCIAL $ 2,000,000 NO NO BOGOTA 7 MIXTO 8 MINIMO

PEKIN PELUQUERIA PELO'S SERVICIOS $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 14 MENOS DEL MINIMO

PEKIN MAXIMERCADO COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 14 MINIMO

PEKIN COCINAS TIPO AMERICANO INDUSTRIAL $ 300,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 14 MINIMO

PEKIN FUSA TOOLS COMERCIAL $ 80,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 10 MINIMO

PEKIN FESTIVAL FLORAL COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 15 $ 1,000,000

PEKIN LUNA LUNERA SERVICIOS $ 1,200,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 14 MINIMO

PEKIN CREACIONES LOLITA INDUSTRIAL $ 200,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 4 MUJER 8 MINIMO

PEKIN PINATERIA UNIVERSO COMERCIAL $ 60,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 8 MENOS DEL MINIMO

PEKIN UNITRANS SERVICIOS NO REGISTRA NO NO FUSAGASUGA 105 MIXTO 8 3 1,300,000

PEKIN LIMPIEZA COMERCIAL $ 100,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 8 MINIMO

PEKIN LUBRICANTES PORRAS SERVICIOS $ 200,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 7 MINIMO

PEKIN HARMONY COLORS SERVICIOS $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 9 MINIMO

EMILIO SIERRA SALA DE BELLEZA ANIE SERVICIOS $ 80,000 BANCO DE LA MUJER NO FUSAGASUGA 3 MUJER 9 MENOS DEL MINIMO
EMILIO SIERRA PANADERIA MANAPAN COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA
EMILIO SIERRA TIENDA MAFE COMERCIAL $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 9 MENOS DEL MINIMO
EMILIO SIERRA RESTAURANTE NOEMI COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 10 MENOS DEL MINIMO
EMILIO SIERRA SASTRERIA INDUSTRIAL $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 11 MENOS DEL MINIMO
EMILIO SIERRA TIENDA PEPSI COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 11 MENOS DEL MINIMO
EMILIO SIERRA LAVA AUTOS WFA SERVICIOS $ 450,000 NO NO FUSAGASUGA 3 HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO
EMILIO SIERRA COMUNICACIONES COMCEL SERVICIOS $ 350,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 10 MENOS DEL MINIMO
EMILIO SIERRA MI RANCHITO COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
EMILIO SIERRA VETERINARIA SURI COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
EMILIO SIERRA TIENDA TROPICAL COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
EMILIO SIERRA MODISTERIA MODA CHICLE INDUSTRIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 10 MENOS DEL MINIMO
EMILIO SIERRA TALLER MOTO RECORD SERVICIOS $ 160,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 11 MENOS DEL MINIMO
EMILIO SIERRA COMUNICACIONES DIEGO SERVICIOS NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
EMILIO SIERRA COMUNICACIONES MORICEL SERVICIOS NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
EMILIO SIERRA SUPERMERCADO PUNTO IDEAL COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
EMILIO SIERRA EL PARASOL MISCELANEA COMERCIAL $ 45,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO
EMILIO SIERRA HELADERIA CASA NEVADA COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
EMILIO SIERRA MAXI MERCADO LA AMISTAD COMERCIAL NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
EMILIO SIERRA PANADERIA INSUMAN COMERCIAL $ 600,000 NO NO FUSAGASUGA 4 MIXTO 11 MENOS DEL MINIMO
EMILIO SIERRA HENCASIS ORNAMENTACION INDUSTRIAL NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
EMILIO SIERRA MI DIENDITA COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO
COBURGO EL PUENTE COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 11 MINIMO
COBURGO BICIMANIA SERVICIOS $ 200,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 11 MINIMO
COBURGO SUZUKI TALLER SERVICIOS $ 500,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 3 HOMBRE 1 $ 1,500,000
COBURGO FUSA SPORT COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 10 MINIMO
COBURGO ANTOJITOS COMERCIAL $ 500,000 BBVA NO FUSAGASUGA 4 MIXTO 15 MINIMO
COBURGO PANTON COLOR COMERCIAL $ 800,000 BANCOLOMBIA NO BOGOTA 4 MIXTO 10 MINIMO
COBURGO OMEGA FLOWERS COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
COBURGO EL TRIUNFO COMERCIAL $ 200,000 BBVA NO FUSAGASUGA 4 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
COBURGO BILLARES BUCANAS SERVICIOS $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 6 MENOS DEL MINIMO
COBURGO BOLOS BOCHICA SERVICIOS $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 8 MENOS DEL MINIMO
COBURGO CINEMA LOS ANGELES SERVICIOS $ 300,000 BBVA NO FUSAGASUGA 4 MIXTO 10 MINIMO
BONET ESTIMUEBLES CAICEDO INDUSTRIAL $§ 50,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 10 MINIMO

BONET DROGUERIA EL TEJAR COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 10 MINIMO

BONET DANNYS COMERCIAL $ 30,000 NO NO FUSAGASUGA NO MIXTO 10 UTILIDADES

BONET MERCA STELLA COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
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BONET CAMINED.COM SERVICIOS $ 60,000 NO NO FUSAGASUGA NO MIXTO 10 UTILIDADES
BONET VARIEDADES NANIS COMERCIAL NO REGISTRA NO REGISTRA NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
BONET EL AMOR COMERCIAL $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA NO MIXTO 10 UTILIDADES
MANDALAY MC PIRRY SERVICIOS $ 80,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 8 MENOS DEL MINIMO
MANDALAY ZAFIRO SERVICIOS $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 6 MINIMO
MANDALAY RECREACION CANINA SERVICIOS $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA NO MIXTO 10 $ 750,000
MANDALAY JOESCOM.NET SERVICIOS $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
MANDALAY AUTOSERVICIO MERCAISTO COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 8 MINIMO
MANDALAY TOSCANA COMERCIAL $ 90,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 8 MENOS DEL MINIMO
MANDALAY NUEVO MILENIO COMERCIAL $ 70,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES
MANDALAY EL RANCHO DEL CHANCHO COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 8 MENOS DEL MINIMO
MANDALAY COMIDAS RAPIDAS COMERCIAL $ 35,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 8 UTILIDADES
MANDALAY LA GRAN MANZANA COMERCIAL $ 95,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 12 $ 850,000
MANDALAY MONTEADENIRO COMERCIAL $ 55,000 NO NO FUSAGASUGA 5 MIXTO 3 MENOS DEL MINIMO
CEDRITOS PAGA TODO SERVICIOS $ 350,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 13§ 800,000
CEDRITOS DONDE JULIA SUPERMERCADO COMERCIAL $ 300,000 BANCO GANADERO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 15 MINIMO
CEDRITOS PAN DE KARLO COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MINIMO
CEDRITOS TIENDA CEDRITOS COMERCIAL $ 600,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 1 MUJER 13 MINIMO
CEDRITOS LA DESPENSA DE CEDRITOS COMERCIAL $ 180,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 14 MINIMO
CEDRITOS ECNIDIESEL INDUSTRIAL $ 350,000 BOGOTA NO BOGOTA 6 HOMBRE 14 $ 1,200,000
CEDRITOS TECNIFULLER INDUSTRIAL $ 200,000 NO NO BOGOTA 5 HOMBRE 14 MINIMO
CEDRITOS YOAMO MISCELANEA Y PAPELERIA COMERCIAL $ 30,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 10 MENOS DEL MINIMO
CEDRITOS SUPERMERCADO MONICA COMERCIAL $ 400,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MINIMO
CEDRITOS CUARTERIA SANTI COMERCIAL $ 180,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MINIMO
CEDRITOS MISCELANEA Y PAPELERIA COMERCIAL $ 20,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 10 MENOS DEL MINIMO
CEDRITOS CEDRITORS TIENDA Y SUPERMERCADO COMERCIAL $ 400,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 12 MINIMO
CEDRITOS TIENDA COMERCIAL $ 350,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 11 MINIMO
CEDRITOS SUPERMERCADO LUCHO COMERCIAL $ 400,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 13 MINIMO
CEDRITOS VARIEDADES LEITO COMERCIAL $ 40,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 12 MENOS DEL MINIMO
CEDRITOS INTERNET CEDRITOS SERVICIOS  $ 45,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MENOS DEL MINIMO
CEDRITOS TIENDA DONDE CEFE COMERCIAL $ 200,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 15 MINIMO
CEDRITOS PELUCHES JUNIOR COMERCIAL $ 35,000 BANCAMIA NO BOGOTA 1 MUJER 12 MINIMO
CEDRITOS TIENDA MARIEL COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 11 MENOS DEL MINIMO
CEDRITOS PANADERIA MAURIPAN COMERCIAL $ 130,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 15 MINIMO
CEDRITOS TIENDA DON FERCHO COMERCIAL $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 12 UTILIDADES
CEDRITOS TIENDA DON CARLOS COMERCIAL $ 300,000 BANCAMIA NO BOGOTA NO HOMBRE 12 UTILIDADES
CEDRITOS TIENDA MANO DE HOY COMERCIAL $ 200,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 15 UTILIDADES
CEDRITOS INTERNET NICO SERVICIOS  $ 30,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 11 UTILIDADES
CEDRITOS PELUQUERIA YIYA SERVICIOS $ 35,000 NO NO BOGOTA NO MUJER 10 UTILIDADES
CEDRITOS TIENDA LA ESTRELLA DE CEDRITOS COMERCIAL $ 45,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 15 UTILIDADES
CEDRITOS SALA DE BELLEZA SALOME SERVICIOS $ 30,000 NO NO BOGOTA NO MUJER 10 UTILIDADES
CEDRITOS TIENDA SANTI COMERCIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 UTILIDADES
CEDRITOS TIENDA LA CHUCUA COMERCIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 14 UTILIDADES
CEDRITOS SURTIVIVERES COMERCIAL $ 600,000 NO NO BOGOTA 3 MIXTO 15 MINIMO
CEDRITOS RESTAURANTE EL BUEN GUSTO COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 10 MINIMO
CEDRITOS LUBRICENTO MONTE ALEGRE SERVICIOS $ 120,000 NO NO BOGOTA 2 HOMBRE 11 MINIMO
SANTA ANITA TIENDA SURTIEXTRA COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 13 MENOS DEL MINIMO
SANTA ANITA TIENDA LAS DELICIAS DE SANDRA COMERCIAL $ 250,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 11 MENOS DEL MINIMO
SANTA ANITA CIGARRERIA FONTANAR COMERCIAL $ 200,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 14 $ 700,000
SANTA ANITA SABROSURAS Y ARTE PANADERIA COMERCIAL $ 1,250,000 BOGOTA NO BOGOTA 7 MIXTO 15 MINIMO
SANTA ANITA RINCON DEL OASIS COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 7 MENOS DEL MINIMO
SANTA ANITA SALON DE BELLEZA VIVABELLEZA SERVICIOS $ 150,000 AV VILLAS NO BOGOTA 3 MIXTO 9 MENOS DEL MINIMO
SANTA ANITA TELECOMUNICACIONES SAN JOSE SERVICIOS $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 14 $ 700,000
SANTA ANITA FRUTIVERDURAS EL PORTAL COMERCIAL $ 500,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 1 $ 700,000
SANTA ANITA CAFETERIA EL IMPERIO COMERCIAL $ 350,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 1 3 750,000
SANTA ANITA MERKA SANTI COMERCIAL $ 800,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 1 $ 800,000
SANTA ANITA VETERINARIA RUBY'S CAMP COMERCIAL $ 100,000 DAVIVIENDA NO FUSAGASUGA NO MUJER 8 UTILIDADES
SAN ANTONIO INTERNET POPEYE COMUNICACIONES SERVICIOS $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 14 MENOS DEL MINIMO
SAN ANTONIO MINIMERCADO JENNI COMERCIAL $ 500,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 15 MENOS DEL MINIMO
SAN ANTONIO TIENDA O.P. COMERCIAL $ 14,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MENOS DEL MINIMO
SAN ANTONIO TIENDA JAIR COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 15 MENOS DEL MINIMO
SAN ANTONIO TECNICO AUTOMOTRIZ SERVICIOS $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO
SAN ANTONIO TIENDA LAURITA COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 12 MENOS DEL MINIMO
SAN ANTONIO TIENDA ECONOMIA COMERCIAL $ 15,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 8 MENOS DEL MINIMO
SAN ANTONIO TALLER VARGAS SERVICIOS $ 60,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 8 MENOS DEL MINIMO
SAN ANTONIO TIENDA SANTY COMERCIAL $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 14 MENOS DEL MINIMO
SAN ANTONIO FENIX.NET SERVICIOS  $ 35,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 12 MENOS DEL MINIMO
PABLO BELLO TIENDA EL MINORISTA COMERCIAL $ 15,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 8 UTILIDADES
PABLO BELLO MISCELANEA DINA COMERCIAL $ 20,000 NO NO BOGOTA NO MUJER 10 UTILIDADES
PABLO BELLO CIGARRERIA MARLY COMERCIAL $ 120,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 15 UTILIDADES
PABLO BELLO MI TIENDITA COMERCIAL $ 150,000 AV VILLAS NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
PABLO BELLO LA SUPERPLAZA COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12§ 720,000
PABLO BELLO SUPERMERCADO MARIA E COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 10 MINIMO
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PABLO BELLO CARNESITAS PABLO BELLO COMERCIAL $ 150,000 DAVIVIENDA NO FUSAGASUGA 2 MIXTO MINIMO
PABLO BELLO CONFECCIONES LIEZON INDUSTRIAL $ 50,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA NO MUJER UTILIDADES
PABLO BELLO GRANERO TOMAS COMERCIAL $ 350,000 BOGOTA NO BOGOTA 1 MUJER MINIMO
PABLO BELLO TALLER MECANICA GABRIEL LONDONO SERVICIOS  $ 70,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE UTILIDADES
PABLO BELLO SUPERMERCADO COMERCIAL $ 80,000 BBVA NO FUSAGASUGA 1 MUJER MENOS DEL MINIMO
PABLO BELLO RESTAURANTE CARNELITAS COMERCIAL $ 300,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 2 MUJER MINIMO
PABLO BELLO PUNTO DE VENTA COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER MENOS DEL MINIMO
PABLO BELLO LA SUPERTIENDA COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER MINIMO
PABLO BELLO CHANCE PAGA TODO COMERCIAL $ 600,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER MINIMO
PABLO BELLO ASADERO RESTAURANTE POLLO SANZ COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO MINIMO
PABLO BELLO PANADERIA LA EXITOSA COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 850,000
PABLO BELLO SUPERMERCADO MINORISTA COMERCIAL $ 250,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER UTILIDADES
PABLO BELLO EL PARADERO COMERCIAL $ 400,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER UTILIDADES
PABLO BELLO PELUQUERIA FLOW SERVICIOS $ 70,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER UTILIDADES
POTOSI SURTI CAUCHOS FUSA COMERCIAL $ 200,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE MENOS DEL MINIMO
POTOSI CIELO CENTRO COMERCIAL $ 200,000 NO NO BOGOTA 2 HOMBRE MENOS DEL MINIMO
POTOSI SURTIDOR AUTOINDUSTRIAL COMERCIAL $ 800,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO MENOS DEL MINIMO
POTOSI TIENDA DE CAFFETO COMERCIAL $ 35,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 1 MUJER MENOS DEL MINIMO
POTOSI PINCOLOR COBURGO COMERCIAL $ 250,000 AV VILLAS NO BOGOTA 2 MIXTO 800,000
POTOSI LAVASECO NAT- BLEAN SERVICIOS  $ 80,000 NO NO BOGOTA 3 MUJER MENOS DEL MINIMO
POTOSI MULTIELECTRICOS F.K. COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO MENOS DEL MINIMO
POTOSI CONFECCIONES SALAMANDRA INDUSTRIAL $ 80,000 BOGOTA NO BOGOTA 3 MIXTO MENOS DEL MINIMO
POTOSI TORNILUJOS COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER MENOS DEL MINIMO
POTOSI DISENOS Y CONFECCIONES MARIA INDUSTRIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA 2 MUJER MENOS DEL MINIMO
POTOSI CIELO AVENTURA COMERCIAL $ 350,000 NO NO BOGOTA 3 MIXTO MENOS DEL MINIMO
POTOSI MUEBLES Y ESTILOS BETHEL COMERCIAL $ 200,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER MENOS DEL MINIMO
POTOSI D’YERRIS RESTAURANTE COMERCIAL $ 300,000 NO NO BOGOTA 5 MIXTO MENOS DEL MINIMO
POTOSI HIERROS EL DIAMANTE COMERCIAL $ 300,000 NO NO BOGOTA 2 HOMBRE MENOS DEL MINIMO
POTOSI ELECTRICOS ALARCON COMERCIAL $ 600,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 1 HOMBRE MENOS DEL MINIMO
POTOSI FERRELECTRICOS FUSA COMERCIAL $ 1,000,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO MINIMO
POTOSI FERRETERIA BANGER COMERCIAL $ 250,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 1 MIXTO MENOS DEL MINIMO
POTOSI JUPITER ELECTRICOS COMERCIAL $ 280,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO MENOS DEL MINIMO
POTOSI FERRETON COMERCIAL $ 150,000 NO NO BOGOTA 1 MIXTO MINIMO
POTOSI CAFETERIA PANADERIA FLORESTA COMERCIAL $ 580,000 NO NO BOGOTA 3 MIXTO MENOS DEL MINIMO
POTOSI MANOS LABORIOSAS INDUSTRIAL $ 300,000 NO NO BOGOTA 3 MIXTO MINIMO
POTOSI REINA DE CORAZONES SERVICIOS $ 150,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER MINIMO
POTOSI LAPIZ LAZULY COMERCIAL $ 400,000 NO NO BOGOTA 2 MUJER MINIMO
POTOSI HELLO COMERCIAL $ 100,000 BOGOTA NO BOGOTA 1 MUJER MINIMO
POTOSI SAMY VARIEDADES COMERCIAL $ 400,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER MINIMO
POTOSI SENSUAL PERFUMERIA COMERCIAL $ 500,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA NO HOMBRE UTILIDADES
POTOSI VIVIR SALUDABLE COMERCIAL $ 300,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER MINIMO
POTOSI PAPELERIA MAGICOLOR COMERCIAL $ 300,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO MINIMO
POTOSI PAPELERIA LUZAM COMERCIAL $ 370,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 2 MUJER MINIMO
POTOSI ESTILOS SECRET SERVICIOS $ 150,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 5 MUJER MINIMO
POTOSI NENAS PNIK COMERCIAL $ 100,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 2 MIXTO MINIMO
POTOSI TIENDA DEL ESTUDIANTE COMERCIAL $ 400,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 6 MIXTO MINIMO
POTOSI FERRETERIA ALFA COMERCIAL $ 500,000 DAVIVIENDA NO BOGOTA 4 MIXTO MINIMO
POTOSI MAQUINAS DE COCER COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO MINIMO
POTOSI MADERAS MACHIMBRE EL PINO COMERCIAL $ 350,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO MINIMO
POTOSI DROGUERIA COPIFAM COMERCIAL $ 1,200,000 DAVIVIENDA SI BOGOTA 3 MIXTO MINIMO
POTOSI MUEBLES COLONIALES SANTANDER COMERCIAL $ 750,000 NO NO BOGOTA 1 MIXTO MINIMO
POTOSI LA HACIENDA FUSAGASUGUENA COMERCIAL $ 250,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MIXTO MINIMO
POTOSI CAJAS Y EMPAQUES COMERCIAL $ 280,000 NO NO BOGOTA 1 MIXTO MINIMO
POTOSI MEGASERVICIOS SION COMERCIAL $ 250,000 NO NO BOGOTA 4 MIXTO MINIMO
POTOSI NAHKA CALZA INDUSTRIAL $ 200,000 BBVA NO BOGOTA 3 MIXTO UTILIDADES
POTOSI COMERCIALIZADORA LAGOS COMERCIAL $ 200,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 1 HOMBRE 850,000
POTOSI DISTRIHIERROS J.V. COMERCIAL $ 18,000,000 POPULAR NO BOGOTA 13 MIXTO UTILIDADES
POTOSI HIDROSERCIA COMERCIAL $ 120,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA 1 MUJER MINIMO
POTOSI CINICA Y LABORATORIO EL PARAISO COMERCIAL $ 300,000 BANCOLOMBIA NO VARIOS 3 MIXTO 1,200,000
POTOSI BRILLOASEO COMERCIAL $ 150,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO MINIMO
POTOSI VIDRIOS PENA COMERCIAL $ 500,000 NO NO VARIOS 2 MIXTO MINIMO
POTOSI FUSAVET-AGRO COMERCIAL $ 250,000 AV VILLAS NO VARIOS 2 HOMBRE 1,200,000
POTOSI FERRETERIA EL AGUPALA COMERCIAL $ 3,500,000 BOGOTA NO BOGOTA 3 MIXTO MINIMO
POTOSI SEGURIDAD INDUSTRIAL FENIX COMERCIAL $ 600,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 2 MIXTO $ 750,000
POTOSI FERRETERIA ALFA COMERCIAL $ 1,600,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 1 HOMBRE $ 750,000
POTOSI DISTRIBUIDOR CEMENTO DIAMANTE COMERCIAL $ 450,000 BANCOLOMBIA NO BOGOTA 3 MIXTO MINIMO
POTOSI BATERETECA AUTIMOTRIZ COMERCIAL $ 220,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE MINIMO
POTOSI COLOMBIANO ELECTRICOS COMERCIAL $ 220,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO MINIMO
POTOSI BILLARES MOA COMERCIAL $ 400,000 NO NO FUSAGASUGA 4 HOMBRE 800,000
POTOSI CARPIMUEBLES INDUSTRIAL $ 600,000 BANCAMIA NO BOGOTA 1 MUJER UTILIDADES
POTOSI PAPELERIA LA FLORESTA COMERCIAL $ 600,000 CAJA SOCIAL NO FUSAGASUGA 2 MUJER MINIMO
POTOSI AGROINSUMOS SUMAPAZ COMERCIAL $ 1,000,000 BOGOTA NO BOGOTA 6 MIXTO 850,000
POTOSI PELUQUERIA GLORIA INES PRADA COMERCIAL $ 300,000 BANCOLOMBIA NO VARIOS 12 MIXTO UTILIDADES
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CENTRO PARQUEADERO-TINDA BARUC COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 12 MINIMO
CENTRO MUEBLES ALEJANDRA COMERCIAL $ 300,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 11 UTILIDADES
CENTRO EL PUMA TORNILLOS COMERCIAL $ 80,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 10 MINIMO
CENTRO SERVITECA MOTORHUGO SERVICIOS  $ 30,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 8 MINIMO
CENTRO EL MUNDIAL LAVASECO SERVICIOS $ 500,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 10 700,000
CENTRO VETERINARIA ALAGRO COMERCIAL $ 60,000 NO NO VARIOS 1 MUJER 10 MENOS DEL MINIMO
CENTRO MERLIN COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 9 1,000,000
CENTRO TIENDA DE MODA Y COLOR COMERCIAL $ 500,000 NO NO BOGOTA 2 MUJER 8 MINIMO
CENTRO TRIBUSMODA COMERCIAL $ 100,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 8 MINIMO
CENTRO SALON DE ONCES DOROTY COMERCIAL $ 30,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 NO REGISTRA
CENTRO KARBONARA COMERCIAL $ 500,000 NO NO FUSAGASUGA 12 MIXTO 8 MINIMO
CENTRO SARACARY COMERCIAL $ 300,000 NO NO BOGOTA 2 MUJER 10 MINIMO
CENTRO FASHION BOUTIQUE COMERCIAL $ 200,000 NO NO VARIOS 1 MUJER 11 MINIMO
CENTRO MOTOS Y REPUESTOS COMERCIAL $ 70,000 NO NO BOGOTA 2 HOMBRE 8 § 1,000,000
CENTRO F.C. MOTOS COMERCIAL $ 350,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 2 MIXTO 8 3 1,000,000
CENTRO SASTRERIA LOZANO COMERCIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 12 MENOS DEL MINIMO
CENTRO FRECON COMERCIAL $ 200,000 CAJA SOCIAL NO BOGOTA 1 HOMBRE 8 MINIMO
CENTRO COLCHONES COMERCIAL NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA
CENTRO AUTO SPA SERVICIOS $ 450,000 NO NO BOGOTA 4 MIXTO 9 MENOS DEL MINIMO
CENTRO LUJOS SPORT COMERCIAL $ 300,000 NO NO VARIOS 1 HOMBRE 12§ 2,000,000
CENTRO Y)Y COMERCIAL $ 300,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 10 MINIMO
CENTRO MOTOS Y MOTOSTY T COMERCIAL $ 300,000 BANCAMIA NO VARIOS 2 MIXTO 12 MINIMO
CENTRO MOTOCROSS COMERCIAL $ 150,000 NO NO VARIOS 2 MUJER 12 MINIMO
CENTRO J Y L TERREMOTOS COMERCIAL $ 300,000 AV VILLAS NO VARIOS 2 MIXTO 12§ 800,000
CENTRO CASCOS Y MAS COMERCIAL $ 150,000 NO NO VARIOS 1 HOMBRE 12 MINIMO
CENTRO BARBERSHOP SERVICIOS $ 100,000 NO NO VARIOS 7 MIXTO 10 UTILIDADES
CENTRO MOTOREPUESTOS Y LUJOS FUSA COMERCIAL $ 300,000 NO NO VARIOS 4 MIXTO 12 MINIMO
CENTRO BRANDSTORE COMERCIAL $ 300,000 NO NO VARIOS 2 MUJER 8 MINIMO
CENTRO KARAOKE COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 6 $ 900,000
CENTRO SALSAMENTARIA DON RAFAEL COMERCIAL $ 400,000 NO NO BOGOTA 3 MUJER 12§ 700,000
CENTRO VERDEMENTA COMERCIAL $ 250,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 11 MENOS DEL MINIMO
CENTRO MOTO PARTES WILGUE COMERCIAL $ 350,000 NO NO VARIOS 1 HOMBRE 10 $ 1,500,000
CENTRO LA PLAYITA COMERCIAL $ 100,000 NO NO VARIOS 1 HOMBRE 10 $ 700,000
CENTRO WEI-WANG COMERCIAL $ 70,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MINIMO
CENTRO HOTEL SCALA COMERCIAL $ 200,000 BBVA NO FUSAGASUGA 6 MIXTO 8 MINIMO
CENTRO PELUQUERIA INTANFIL GOMELITOS COMERCIAL $ 200,000 NO NO BOGOTA 3 MUJER 10 UTILIDADES
CENTRO PELUQUERIA VERSAGE SERVICIOS $ 100,000 NO NO BOGOTA 2 MUJER 9 UTILIDADES
CENTRO PELUQUERIA ALONSO HERRERA SERVICIOS $ 600,000 NO NO BOGOTA 6 MIXTO 10 UTILIDADES
CENTRO CICLO FUSA COMERCIAL $ 350,000 BOGOTA NO VARIOS 1 HOMBRE 8 MINIMO
CENTRO LAVADERO LALI SERVICIOS  $ 70,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 12 MINIMO
CENTRO KIMBAS COMERCIAL $ 400,000 NO NO VARIOS 1 MUJER 7 MINIMO
CENTRO TIENDA DEPORTE COMERCIAL $ 250,000 NO NO VARIOS 2 MIXTO 10 $ 700,000
CENTRO DULCE MARIA COMERCIAL $ 80,000 NO NO VARIOS 1 MUJER 9 MINIMO
CENTRO CASCOS SPORTH COMERCIAL $ 200,000 NO NO VARIOS 1 HOMBRE 8 MINIMO
CENTRO GYRANT MOTOS COMERCIAL $ 300,000 BOGOTA NO BOGOTA 1 HOMBRE 12 MINIMO
CENTRO MOTOLUJOS COMERCIAL $ 100,000 BANCAMIA NO VARIOS 1 HOMBRE 11 MINIMO
CENTRO DETALLE ZELAN COMERCIAL $ 30,000 AGRARIO NO BOGOTA 1 MUJER 12 MENOS DEL MINIMO
CENTRO DON PEDRO COMERCIAL $ 1,000,000 NO NO FUSAGASUGA 5 MIXTO 10 $ 700,000
CENTRO BINGO LA SEXTA COMERCIAL $ 2,000,000 NO NO VARIOS 8 MIXTO 10 $ 850,000
CENTRO PAGATODO COMERCIAL $ 500,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
CENTRO FARRA DE LA SEXTA COMERCIAL $ 200,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 8 700,000
CENTRO INSTITUTO TECNICO HUITACA SERVICIOS NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA NO REGISTRA
CENTRO CHILIPEPPERS- ISLA CHORIZO COMERCIAL $ 1,200,000 NO NO BOGOTA 22 MIXTO 12 $ 700,000
CENTRO ALMACEN EL CONE]O OLIMPICO COMERCIAL $ 300,000 ACTUALTOLIMA NO VARIOS 2 MIXTO 9 % 2,000,000
CENTRO GUARO RUMBA Y GOL COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 13 $ 770,000
CENTRO LUNA COLOR COMERCIAL $ 150,000 BOGOTA NO BOGOTA 2 MIXTO 8 MINIMO
CENTRO KONFECCIONES SALAMANDA INDUSTRIAL $ 400,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 10 MINIMO
CENTRO MUEBLES LA MANSION DEL CENTRO COMERCIAL $ 300,000 NO NO BOGOTA 1 MIXTO NO REGISTRA NO REGISTRA
CENTRO SATURDAYS COMERCIAL $ 80,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 8 MINIMO
CENTRO CLINICA ODONTOLOGICA DENTALIST SERVICIOS $ 300,000 BANCOLOMBIA NO VARIOS 8 MIXTO 8 $ 700,000
CENTRO MOTOBIKE FUSA COMERCIAL $ 600,000 CAJA SOCIAL NO VARIOS 2 HOMBRE 12 $ 800,000
CENTRO MOTOJAPONESA COMERCIAL $ 200,000 BOGOTA NO VARIOS 1 HOMBRE 12 MINIMO
CENTRO VIDEO JUEGOS Y CONSOLAS COMERCIAL $ 30,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 10 MINIMO

OLAYA CAFE INTERNET SERVICIOS $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 12 MINIMO

OLAYA FRUTERIA Y CAFETERIA RICATTY COMERCIAL BANCAMIA NO BOGOTA 2 MIXTO 12 MINIMO

OLAYA RESTAURANTE COMERCIAL $ 90,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MUJER 12 MINIMO

OLAYA RESTAURANTE EL RINCON SANTANDERIANO COMERCIAL $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 8 MINIMO

OLAYA LA BONANZA DE COLOMBIA COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 9 MINIMO

OLAYA CAFE INTERNET ABS.NETS SERVICIOS $ 80,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MINIMO

OLAYA CERRAJERIA Y VIDRIERIA LOS GEMELOS COMERCIAL $ 100,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 9 $ 800,000

OLAYA MINI SUPERMERCADO COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 10 UTILIDADES

OLAYA LAVANDARIA SUGAMUX SERVICIOS  $ 30,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 11 UTILIDADES

OLAYA SOLO GUAYAS FUSA COMERCIAL $ 80,000 BANCAMIA NO BOGOTA 2 HOMBRE 10 UTILIDADES




ANEXO BASE DE DATOS FUSAGASUGA

OLAYA RESTAURANTE CASERO COMERCIAL $ 60,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 13 UTILIDADES
OLAYA COSITERO SERVICIOS  $ 10,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO
OLAYA CAFE INTERNET SERVICIOS $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
OLAYA TECNICAS EN BELLEZA SERVICIOS  $ 25,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 5 MENOS DEL MINIMO
OLAYA PAN Y ALGO MAS COMERCIAL $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 14 MINIMO
OLAYA FERRETERIA COMERCIAL $ 300,000 AV VILLAS NO BOGOTA 1 HOMBRE 10 $ 1,000,000
OLAYA VARIEDADES COMERCIAL $ 80,000 BANCAMIA NO BOGOTA 1 MUJER 11 UTILIDADES
OLAYA RECUPERADORA EL SANTANEREANO COMERCIAL $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 10 MINIMO
OLAYA SURTIFRUVER Mr REY COMERCIAL $ 50,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
OLAYA CANTINA COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 10 UTILIDADES
OLAYA PRODUCROS AGRICOLAS COMERCIAL $ 1,200,000 NO NO VARIOS 1 HOMBRE 12 UTILIDADES
OLAYA CAFE INTERNET LSOAT SERVICIOS  $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 11 MENOS DEL MINIMO
OLAYA VENTA PLATANO COMERCIAL $ 200,000 BANCAMIA NO VARIOS 1 HOMBRE 6 MINIMO
OLAYA VENTA VERDURAS COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 7 UTILIDADES
OLAYA PANADERIA COMERCIAL $ 50,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 14 UTILIDADES
OLAYA KEVINS BURBUJAS COMERCIAL $ 180,000 BANCAMIA NO BOGOTA 2 MUJER 12 MENOS DEL MINIMO
OLAYA MINISUPERMERCADO COMERCIAL $ 20,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 16 UTILIDADES
OLAYA TIENDA EL ALENCIO COMERCIAL $ 30,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 15 UTILIDADES
OLAYA CARPINTERIA INDUSTRIAL $ 700,000 NO NO FUSAGASUGA 6 MIXTO 8 MINIMO
OLAYA PELUQUERIA SERVICIOS  $ 30,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
OLAYA DROGUERIA ANDA LUCIA COMERCIAL $ 200,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 14 $ 800,000
OLAYA PARQUEADERO SERVICIOS $ 100,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 12§ 700,000
OLAYA AVICOLA LA GRANJITA COMERCIAL $ 120,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 UTILIDADES
OLAYA CAFE INTERNET LIMISA SERVICIOS  $ 70,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 14 UTILIDADES
OLAYA MONTALLANTAS SERVICIOS $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 12 MENOS DEL MINIMO
OLAYA PANADERIA COMERCIAL $ 400,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 15 MINIMO
OLAYA MECANIZADOS COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA 2 HOMBRE 8 COMISION
OLAYA COMIDA RAPIDAS DONA JULIA COMERCIAL $ 120,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MUJER 10 $ 750,000
OLAYA TAPIFORROS INDUSTRIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 8 UTILIDADES
OLAYA VETERINARIA COMERCIAL $ 130,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 12 UTILIDADES
OLAYA PANADERIA COMERCIAL $ 350,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 10 MINIMO
OLAYA RESTAURANTE COMERCIAL $ 60,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 12 UTILIDADES
OLAYA CAFE INTERNET SERVICIOS $ 30,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MINIMO
OLAYA RESTAURANTE COMERCIAL $ 70,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 12 UTILIDADES
OLAYA RESTAURANTE COMERCIAL $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 8 UTILIDADES
OLAYA RESTAURANTE COMERCIAL $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 9 UTILIDADES
OLAYA SUPERMERCADO COMERCIAL $ 60,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 10 UTILIDADES
OLAYA MONTALLANTAS COMERCIAL $ 40,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 9 MINIMO
OLAYA PARQUEADERO SERVICIOS $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 24 UTILIDADES
OLAYA MISCELANEA COMERCIAL $ 60,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 9 UTILIDADES
OLAYA DROUERIA COMERCIAL $ 50,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 12 MINIMO
OLAYA FERRETERIA COMERCIAL $ 30,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 3 MINIMO
CANEY CAFETERIA ROA COMERCIAL $ 300,000 AV VILLAS NO FUSAGASUGA 3 MUJER 15 MINIMO
CANEY CLUB CHAMPIONS LEAGUE SERVICIOS $ 210,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA 3 HOMBRE 16 MINIMO
CANEY SOTANO VIDEOJUEGOS COMERCIAL $ 100,000 NO NO VARIOS 1 MUJER 10 MENOS DEL MINIMO
CANEY CAFE BOCADOS COMERCIAL NO REGISTRA NO NO NO REGISTRA 0 NO NO REGISTRA NO REGISTRA
CANEY SHALON COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 10 MINIMO
CANEY DROGUERIA ALEMANA COMERCIAL $ 1,800,000 NO NO FUSAGASUGA 6 MIXTO 8 MINIMO
CANEY TIENDAY NAMBUL COMERCIAL $ 250,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MENOS DEL MINIMO
CANEY PRODUCTOS HACIENDA LA MORIGA COMERCIAL $ 150,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 8 $ 840,000
CANEY PIZZAS DE MIGUE COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 4 HOMBRE 8 $ 900,000
CANEY EL RANCHO DE HERNAN COMERCIAL $ 600,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 8 $ 900,000
CANEY RESTAURANTE Y ASADERO EL CANEY COMERCIAL $ 600,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 5 MIXTO 8 $ 750,000
CANEY LA MANGOSTA COMERCIAL $ 100,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA 2 MUJER 15 § 750,000
CANEY PAPEL Y TINTA COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 12 $ 840,000
CANEY HOGAR LIMPIO COMERCIAL $ 120,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 11§ 900,000
GAITAN TIENDA COMERCIAL $ 120,000 AV VILLAS NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 15 MINIMO
GAITAN TIENDA COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 15 § 700,000
GAITAN TIENDA PAPELERIA COMERCIAL $ 250,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 14 MINIMO
GAITAN TIENDA COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 13 MINIMO
GAITAN MODISTERIA COMERCIAL $ 150,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 1 MUJER 16 MINIMO
GAITAN TALLER DE MOTOS COMERCIAL $ 400,000 NO NO BOGOTA 2 HOMBRE 12§ 800,000
GAITAN TIENDA COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 6 MENOS DEL MINIMO
GAITAN PARQUEADERO SERVICIOS $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 12§ 700,000
GAITAN TIENDA PAPELERIA COMERCIAL $ 250,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 14 MINIMO
GAITAN EFECTY SERVICIOS $ 400,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 10 MINIMO
GAITAN RESPUESTOS COMERCIAL $ 300,000 AV VILLAS NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 12 MINIMO
GAITAN CAFETERIA COMERCIAL $ 300,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA 2 MUJER 15 MENOS DEL MINIMO
GAITAN TIENDA COMERCIAL $ 250,000 POPULAR NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MENOS DEL MINIMO
GAITAN RESTAURANTE COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 5 MIXTO 12 MINIMO
GAITAN FERRETERIA COMERCIAL $ 450,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 12 MINIMO
GAITAN INTERNET COMERCIAL $ 250,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MINIMO
GAITAN PAPELERIA COMERCIAL $ 150,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 12 MINIMO
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ANEXO BASE DE DATOS ARBELAEZ

BARRIO TIPO DE NEGOCIO SECTOR ECONOMICO | VENTAS DIARIAS | RELACIONES FINANANCIERAS (BANCARIAS) | APOYO DEL GOBIERNO | COMPRA DE INSUMOS | NUMERO DE EMPLEADOS | TIPO DE EMPLEADOS (HOMBRE/MUJER) | HORAS DE TRABAJO DIARIAS | SALARIO
CENTRO SUPEMERCADO SANTA BARBARA COMERCIAL $ 300,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA 5 MIXTO 10 $ 750,000
CENTRO LICORES EL DORADO COMERCIAL $ 450,000 BBVA NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 MINIMO
CENTRO PANADERIA SUMAPAZ COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 12 MENOS DEL MINIMO
CENTRO EL REMATE COMERCIAL $ 250,000 CAJASOCIAL NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO
CENTRO EL FOGON DE LILIA COMERCIAL $ 300,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MUJER 8 MINIMO
CENTRO VETERINARIA AGROROJAS COMERCIAL $ 400,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 12§ 750,000
CENTRO EL CASINO COMERCIAL $ 230,000 NO NO BOGOTA NO MUIJER 12 MINIMO
CENTRO FRUTERIA LAS DELICIAS COMERCIAL $ 180,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA 2 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
CENTRO FERREVARGAS COMERCIAL $ 200,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO
CENTRO PAPELERIA EL REGALO COMERCIAL $ 250,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 12§ 750,000
CENTRO INTERNET MEGABYTE SERVICIOS $ 150,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA NO MUIJER 8 MINIMO
CENTRO DROGUERIA DE ARBELAEZ COMERCIAL $ 300,000 AVVILLAS NO FUSAGASUGA 4 MIXTO 83 750,000
CENTRO PANADERIA DON CAMILO COMERCIAL $ 250,000 BOGOTA NO FUSAGASUGA 3 HOMBRE 8 MINIMO
CENTRO DROGUERIA FARMADAT COMERCIAL $ 700,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 12§ 1,350,000
CENTRO BILLAR ROXI COMERCIAL $ 400,000 NO NO FUSAGASUGA NO HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO
CENTRO SAY SERVICIOS $ 50,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 10 MENOS DEL MINIMO
CENTRO POLLO EL PARQUE COMERCIAL $ 500,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 14 S 900,000
CENTRO PANADERIA DISMERPAN COMERCIAL $ 400,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA 4 MIXTO 12 MINIMO
CENTRO LUBRICANTES AC MOTOS COMERCIAL $ 450,000 BOGOTA NO BOGOTA 1 HOMBRE 83 900,000
CENTRO SUPER JECC COMERCIAL $ 150,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 12§ 750,000
CENTRO MISCELANEA METROPOLIS COMERCIAL $ 400,000 AVVILLAS NO BOGOTA 2 MIXTO 12§ 750,000
CENTRO BAR ELTUNJO COMERCIAL $ 280,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 73 900,000
CENTRO PANADERIA ESTRELLA COMERCIAL $ 350,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MUJER 12§ 705,000
CENTRO DROGUERIA SAN MARTIN COMERCIAL $ 600,000 CAJASOCIAL NO FUSAGASUGA 2 MUJER 83 750,000
CENTRO VIDEO INTERNET SERVICIOS $ 70,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUIJER 11 MENOS DEL MINIMO
CENTRO COMESTIBLES LA ESQUINA COMERCIAL $ 400,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 12 MENOS DEL MINIMO
CENTRO BAR RANCHO GRANDE COMERCIAL $ 500,000 NO NO BOGOTA 2 HOMBRE 6 $ 900,000
CENTRO PELUQUERIA ANALU COMERCIAL $ 100,000 CAJASOCIAL NO BOGOTA NO MUIJER 83 1,200,000
CENTRO COLORES DE PAPEL COMERCIAL $ 30,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA NO MUIJER 14 S 690,000
CENTRO AGROPECUARIA LA CEIBA COMERCIAL $ 400,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 12§ 900,000
CENTRO CARNES LA CENTRLA COMERCIAL $ 800,000 AVVILLAS NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 83 900,000
CENTRO LECHONERIA COMERCIAL $ 500,000 NO NO ARBELADEZ 2 MUJER 10 MINIMO
CENTRO DOCTOR JAIME CAMACHO SERVICIOS S 200,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 8 MINIMO
DIVINO NINO TIENDA SAN JUAN COMERCIAL S 70,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO
DIVINO NINO CONEXION BERTICA SERVICIOS S 50,000 NO NO BOGOTA 1 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
DIVINO NINO SUPERRMERCADO TOMAS COMERCIAL S 350,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA 1 MUJER 10 $ 690,000
DIVINO NINO PANADERIA DON CAMILO COMERCIAL S 150,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUIJER 12 MENOS DEL MINIMO
VERGEL TIENDA DONDE LIGIA COMERCIAL $ 15,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUJER 8 MENOS DEL MINIMO
VERGEL HOTEL COMERCIAL S 700,000 BANCOLOMBIA NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 6 $ 705,000
SAN JOAQUIN PANADERIA SAN JOAQUIN COMERCIAL S 100,000 AVVILLAS NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 8 S 705,000
SAN JOAQUIN ASADERO EL TRIANGULO COMERCIAL S 700,000 NO NO FUSAGASUGA 6 MIXTO 8 S 705,000
SAN JOAQUIN TIENDA GIGI COMERCIAL S 220,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 8 S 900,000
SAN JOAQUIN SUPERMERCADO MERCADILA COMERCIAL S 310,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 12 $ 690,000
SAN JOAQUIN TIENDA LA ESQUINA COMERCIAL S 50,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 10 $ 690,000
BELLA VISTA MISCELANEA BELLA VISTA COMERCIAL $ 80,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 14 MENOS DEL MINIMO
BELLA VISTA TIENDA DONDE JUANCHO COMERCIAL $ 20,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 12§ 705,000
BELLA VISTA TIENDA DONDE PEDRO COMERCIAL $ 30,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO
BELLA VISTA TIENDA SAMA COMERCIAL S 20,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUIJER 12§ 690,000
CENTENARIO LECHONERIA COMERCIAL S 300,000 NO NO ARBELADEZ 2 MIXTO 8 MENOS DEL MINIMO
CENTENARIO TIENDA ALISSON COMERCIAL S 50,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUIJER 10 MENOS DEL MINIMO
TURIN SUPERMERCADO LA MECA COMERCIAL $ 300,000 BANCAMIA NO FUSAGASUGA 2 MUJER 12§ 705,000
TURIN BAR EL PAISA COMERCIAL $ 300,000 NO NO BOGOTA 2 MIXTO 10 $ 690,000
TURIN SUPERMERCADO TURIN COMERCIAL S 250,000 AVVILLAS NO FUSAGASUGA 2 MUJER 10 $ 690,000
SAN RAFAEL TIENDA DONA LINA COMERCIAL S 15,000 NO NO BOGOTA NO MUIJER 8 MENOS DEL MINIMO
MARIANO TIENDA NN COMERCIAL S 40,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUIJER 8 MENOS DEL MINIMO




ANEXO BASE DE DATOS PASCA

TIPO DE NEGOCIO | SECTOR ECONOMICO | VENTAS DIARIAS | RELACIONES FINANANCIERAS (BANCARIAS) | APOYO DEL GOBIERNO | COMPRA DE INSUMOS | NUMERO DE EMPLEADOS | TIPO DE EMPLEADOS (HOMBRE/MUJER) | HORAS DE TRABAJO DIARIAS SALARIO
FLANDES EL MIRADOR COMERCIAL 35,000 NO NO PASCA 1 HOMBRE 12 UTILIDADES
FLANDES TIENDA PIPE COMERCIAL 70,000 NO NO PASCA 1 MUIJER 12 MENOS DEL MINIMO
FLANDES TALLER LOS BULLA SERVICIOS 20,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 12 MENOS DEL MINIMO
FLANDES NADERIA LA VELENITA COMERCIAL 60,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MIXTO 8 UTILIDADES
FLANDES MOTOCIRILO SERVICIOS 50,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 8 UTILIDADES
FLANDES PESOS MENOS COMERCIAL 20,000 NO NO PASCA 1 MIXTO 13 MENOS DEL MINIMO
FLANDES TACION TERPEL PASCA SERVICIOS 600,000 NO NO PASCA 4 HOMBRE 6 MINIMO
FLANDES PANADERIA DELIPAN COMERCIAL 200,000 NO NO PASCA 1 MIXTO 12 MENOS DEL MINIMO
FLANDES TIENDA CLARO COMERCIAL 25,000 NO NO PASCA 1 MUIJER 10 MENOS DEL MINIMO
FLANDES CAFETERIA FAMILIAR COMERCIAL 15,000 NO NO PASCA 1 MUIJER 12 MENOS DEL MINIMO
FLANDES TABERNA COMERCIAL 50,000 NO NO PASCA 1 HOMBRE 12 UTILIDADES
FLANDES 5ERVICIO MI TERRUNO SERVICIOS 700,000 NO NO PASCA 3 MIXTO 8 MINIMO
FLANDES TALLER SERVICIOS 50,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 10 MENOS DEL MINIMO
FLANDES 5ADERO DONA MARIA COMERCIAL 20,000 NO NO PASCA 1 MIXTO 8 MENOS DEL MINIMO
FLANDES EXICAMPO COMERCIAL 2,571,428 NO NO BOGOTA 2 HOMBRE 12 MINIMO
FLANDES TIENDA EL CONDOR COMERCIAL 200,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 15 MENOS DEL MINIMO
FLANDES E AL PARQUE INFANTIL COMERCIAL 50,000 NO NO PASCA 1 MUIJER 10 MENOS DEL MINIMO
FLANDES CARPENET.COM SERVICIOS 230,000 NO NO PASCA 1 MUIJER 13 MENOS DEL MINIMO
FLANDES FERREFLANDES COMERCIAL 300,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 10 UTILIDADES
FLANDES SHALOM COMERCIAL 600,000 NO NO FUSAGASUGA 1 HOMBRE 13 MINIMO
FLANDES NUTRIPAN 3 COMERCIAL 100,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 15 MINIMO
FLANDES AGROPLANETCB COMERCIAL 2,000,000 NO NO BOGOTA 4 HOMBRE 13 800,000
FLANDES PONCHONET SERVICIOS 70,000 NO NO PASCA 1 MUIJER 11 MENOS DEL MINIMO
FLANDES CARNICERIA PUENTE COMERCIAL 80,000 NO NO PASCA 1 HOMBRE 7 UTILIDADES
BELLA VISTA  SASTRERIA RAMIREZ SERVICIOS 20,000 NO NO PASCA 1 HOMBRE 12 UTILIDADES
BELLA VISTA TIENDA OLGA COMERCIAL 20,000 NO NO PASCA 1 MIXTO 12 UTILIDADES
BELLA VISTA EL MIRADOR 2 COMERCIAL 10,000 NO NO PASCA 1 MUJER 8 UTILIDADES
BELLA VISTA PROMOCAR COMERCIAL 2,000,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 8 MINIMO
CENTRO RINCON DEL JUANCHO COMERCIAL 20,000 NO NO PASCA 1 HOMBRE 8 UTILIDADES
CENTRO NUTRIPAN COMERCIAL 60,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 15 MINIMO
CENTRO LA CEIBA COMERCIAL 200,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 12 MENOS DEL MINIMO
CENTRO BROASTER PICOMAR COMERCIAL 60,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 13 MENOS DEL MINIMO
CENTRO GUERIA ECONOMICA 1 COMERCIAL 70,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 10 UTILIDADES
CENTRORIA LAS HORMIGUITAS COMERCIAL 250,000 NO NO FUSAGASUGA 2 MIXTO 13 MINIMO
CENTRO EL BARATILLOS COMERCIAL 100,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 10 UTILIDADES
CENTRO SALON DE ONCES J.A COMERCIAL 35,000 NO NO PASCA NO MUIJER 12 UTILIDADES
CENTRO JARIA INTERNACIONAL COMERCIAL 4,000,000 NO NO BOGOTA 2 HOMBRE 10 1,000,000
CENTRO  NOVEDADES SANDY COMERCIAL 60,000 NO NO BOGOTA NO MUIJER 12 UTILIDADES
CENTRO STAURANTE LA ESPIGA COMERCIAL 150,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 8 MINIMO
CENTROEL ORIENTE Y CIA LTDA COMERCIAL 5,000,000 NO NO BOGOTA 3 HOMBRE 10 1,000,000
CENTRO DROGAS DELTA COMERCIAL 90,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
CENTRO NUTRIPAN COMERCIAL 130,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 15 MINIMO
CENTRO 5UPERMERCADO LEITA COMERCIAL 200,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 8 MENOS DEL MINIMO
CENTRO AGROQUIMICOS LEO COMERCIAL 500,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MIXTO 12 780,000
CENTRO RMERCADO SUMAPAZ COMERCIAL 250,000 NO NO PASCA NO MIXTO 10 UTILIDADES
CENTRO CHIQUI SPORT COMERCIAL 160,000 NO NO BOGOTA 1 MUIJER 8 MINIMO
CENTRO AGROPLANETCB COMERCIAL 2,000,000 NO NO BOGOTA 2 HOMBRE 10 700,000
CENTRO SADERO PASCA POLLO COMERCIAL 400,000 NO NO FUSAGASUGA 3 MIXTO 13 MINIMO
CENTRO LA TIENDA DE SANTY COMERCIAL 300,000 NO NO PASCA NO MIXTO 10 UTILIDADES
CENTRO .MENTARIA EL TESORO COMERCIAL 200,000 NO NO FUSAGASUGA 1 MUIJER 10 MENOS DEL MINIMO
CENTRO JRANTE BUENOS AIRES COMERCIAL 150,000 NO NO PASCA 4 MIXTO 13 MENOS DEL MINIMO
CENTRO  CARNES FILADELFIA COMERCIAL 1,300,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 8 MINIMO
CENTRO GOLOSINAS EL SAGU COMERCIAL 100,000 NO NO PASCA NO MUIJER 10 UTILIDADES
CENTRO CARNES LA MEJOR COMERCIAL 700,000 NO NO PASCA 1 MIXTO 12 MINIMO
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CENTRO ' JD COMUNICACIONES SERVICIOS 100,000 NO NO PASCA 1 MUIJER 8 MENOS DEL MINIMO
CENTRO NAJAS FCN.NET SERVICIOS 100,000 NO NO PASCA 1 MUIJER 12 MINIMO
CENTRO EL ATO NUEVO COMERCIAL 1,000,000 NO NO PASCA 3 MIXTO 6 MINIMO
CENTRO {ELADERIA Y FRUTERIA COMERCIAL 60,000 NO NO PASCA NO MUIJER 8 UTILIDADES
CENTRORODUCTOS AGRICOLAS COMERCIAL 1,500,000 NO NO FUSAGASUGA 2 HOMBRE 11 MINIMO
CENTRO OCALES COMERCIALES COMERCIAL 1,500,000 NO NO BOGOTA 3 MIXTO 10 MINIMO
CENTRO TIENDA COMERCIAL 50,000 NO NO PASCA NO MUJER 14 UTILIDADES
ORIENTAL ARTE Y COLOR SERVICIOS 20,000 NO NO PASCA NO MUJER 12 UTILIDADES
ORIENTAL -OMUNICACIONES BFC SERVICIOS 20,000 NO NO PASCA NO MUJER 7 UTILIDADES
ORIENTAL  TIENDA VILLALOBOS COMERCIAL 40,000 NO NO PASCA NO MIXTO 7 UTILIDADES
ORIENTAL DORAGUTIERREZ COMERCIAL 100,000 NO NO PASCA NO MUJER 12 UTILIDADES
ORIENTAL PANASERIA COMERCIAL 50,000 NO NO PASCA 1 MIXTO 16 MENOS DEL MINIMO
ORIENTAL BAR COMERCIAL 50,000 NO NO PASCA NO HOMBRE 15 UTILIDADES
ORIENTAL RMERCADO ORIENTAL COMERCIAL 400,000 NO NO PASCA 1 MIXTO 13 MENOS DEL MINIMO
ORIENTAL CACHARERRIA COMERCIAL 120,000 NO NO BOGOTA NO MUJER 16 UTILIDADES
ORIENTAL LA PRIMAVERA COMERCIAL 50,000 NO NO PASCA NO MUJER 12 UTILIDADES
ORIENTAL SANTIAGO.NET COMERCIAL 250,000 NO NO PASCA 1 MUJER 14 MENOS DEL MINIMO
ORIENTAL  ALMACEN SAN LUIS COMERCIAL 80,000 NO NO PASCA 1 MUJER 12 MENOS DEL MINIMO
ORIENTAL NADERIA LAS DELICIAS COMERCIAL 60,000 NO NO PASCA NO HOMBRE 12 UTILIDADES
ORIENTAL EL GRITO DE LA MODA COMERCIAL 50,000 NO NO BOGOTA 1 MIXTO 10 MENOS DEL MINIMO
ORIENTAL  REMATES EL MONO COMERCIAL 10,000 NO NO BOGOTA NO MUJER 6 UTILIDADES
ORIENTAL ZONA 13 COMERCIAL 50,000 NO NO BOGOTA 1 HOMBRE 8 MENOS DEL MINIMO
ORIENTAL SASTRERIA IDEAL SERVICIOS 100,000 NO NO PASCA NO HOMBRE 12 UTILIDADES
ORIENTALALA DE BELLEZA CLARA SERVICIOS 30,000 NO NO PASCA NO MUJER 9 UTILIDADES
CHAPINERO DROGUERIA JUNIOR'S COMERCIAL 300,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 12 UTILIDADES
CHAPINERO  FAMA LA LLANERITA COMERCIAL 1,000,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 10 MINIMO
CHAPINERO REMATE EL BARATILLO COMERCIAL 80,000 NO NO BOGOTA 1 MUIJER 11 MENOS DEL MINIMO
CHAPINERO CYBERNET SERVICIOS 80,000 NO NO PASCA 1 MUIJER 12 MENOS DEL MINIMO
CHAPINERO CUNDI EXPRESS COMERCIAL 230,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 8 MINIMO
CHAPINERO VIA COMUNICACIONES SERVICIOS 100,000 NO NO PASCA NO MUIJER 10 UTILIDADES
CHAPINERO CITRIPAN COMERCIAL 200,000 NO NO PASCA 1 MIXTO 10 MENOS DEL MINIMO
CHAPINERO \FETERIA SANTA ANITA COMERCIAL 140,000 NO NO PASCA 2 MUIJER 13 MINIMO
CHAPINERO \LA DE BELLEZA MABEL SERVICIOS 60,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUIJER 9 UTILIDADES
CHAPINERO \S DESECHABLES MAYE COMERCIAL 70,000 NO NO BOGOTA NO MUIJER 12 UTILIDADES
CHAPINERO MISCELANEA ESTELITA COMERCIAL 100,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUIJER 12 UTILIDADES
CHAPINERO TECNICO (CELULARES) SERVICIOS 300,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
CHAPINERO CENTRO NATURISTA COMERCIAL 400,000 NO NO BOGOTA NO HOMBRE 6 UTILIDADES
CHAPINERO NOVITORTAS COMERCIAL 90,000 NO NO PASCA 2 MUIJER 12 MINIMO
CHAPINERO REMATE COMERCIAL 70,000 NO NO BOGOTA NO MUIJER 13 UTILIDADES
CHAPINERO PANALERIA SARITA COMERCIAL 120,000 NO NO BOGOTA NO MUIJER 12 UTILIDADES
CHAPINERO PAPELERIA TELEPASCA COMERCIAL 100,000 NO NO PASCA NO MUIJER 12 UTILIDADES
CHAPINERO J'S COMIDAS RAPIDAS COMERCIAL 100,000 NO NO PASCA NO MUIJER 8 UTILIDADES
CHAPINERO EDADES LOS MONCHIS COMERCIAL 90,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUIJER 10 UTILIDADES
CHAPINERO L SEMENTAL DE PASCA COMERCIAL 1,000,000 NO NO BOGOTA 2 HOMBRE 12 MINIMO
CHAPINERO  BILLARES EL SOCITO COMERCIAL 50,000 NO NO PASCA NO MUIJER 8 UTILIDADES
CHAPINERO TU ESPACIO.COM SERVICIOS 60,000 NO NO PASCA 1 MUIJER 12 MINIMO
CHAPINERO DONA JULIA COMERCIAL 70,000 NO NO PASCA 2 MIXTO 13 MENOS DEL MINIMO
CHAPINERO DE RIEGO ASOBOSQUE SERVICIOS 500,000 NO NO PASCA 3 MIXTO 8 MINIMO
CHAPINERO DONDE LUCHO COMERCIAL 130,000 NO NO PASCA 1 HOMBRE 14 MINIMO
CHAPINERO D&DESCA SERVICIOS 50,000 NO NO PASCA NO HOMBRE 10 UTILIDADES
CHAPINERO DONDE ARTURO COMERCIAL 60,000 NO NO PASCA NO HOMBRE 13 UTILIDADES
CHAPINERO PAPELERIA COSY COMERCIAL 65,000 NO NO PASCA NO MUIJER 12 UTILIDADES
CHAPINERO INTERNET. SERVICIOS 70,000 NO NO PASCA NO MUIJER 12 UTILIDADES
CHAPINERO  TIENDA LA NORMAL COMERCIAL 120,000 NO NO PASCA NO MUIJER 13 UTILIDADES

CHAPINERO PAPELERIA YIRETH COMERCIAL 40,000 NO NO FUSAGASUGA NO MUJER 10 UTILIDADES
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UDEC

UNIVERSIDAD DE
CUNDINAMARCA

331-

Fusagasuga 20 de Abril de 20186.

Sefiores:

COMITE OPCIONES DE GRADO
PROGRAMA DE CONTADURIA PUBLICA
UNIVERSIDAD DE CUNDINAMARCA

Respetados sefores:

Actuando como director (capitulo V articulo XV del acuerdo 001 de 2011) del
trabajo monogréfico tipo investigacién titulado: Caracterizacidon socioeconémica
de la region del Sumapaz- Municipios de “Arbeldez, Fusagasuga y Pasca”,
presentado por los estudiantes Daniel Felipe Rozo Rojas y Daniel Francisco
Montoya Palacios, informo al Comité que cumplido el proceso de asesorias,
alcanzados los objetivos y desarrollados debidamente los criterios de suficiencia
académica propuestos, se emite el concepto: APROBADO, por lo que se solicita
la designacién de jurados para si correspondiente evaluacion, con el fin de
formalizar la sustentacion (o socializacion).

4

Cordial saludq"‘.

Docente: Manuel Ricardo Gonzalez Moreno.

Perfil: MAGISTER GESTION URBANA

Celular: 320 415 4114

Correo electrénico: manuelgonzalezmoreno@hotmail.com

Construyendo la excelencia.
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