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INTRODUCCION

Al momento de crear una empresa es de suma importancia para un profesional ya
que para lograrlo debe aplicar todos sus conocimientos vistos en la carrera de
administracion de empresas de la Universidad de Cundinamarca, donde debe
realizar un estudio muy detallado enfocandose en todas las areas de: mercadeo,
técnico, operativo, organizacional, legal y financiero debe estar acorde con las
nuevas modalidades y exigencias para mantener la capacidad de competitividad
lograndolo con la mayor eficiencia y eficacia sus objetivos para que la probabilidad
de esta iniciativa de emprendimiento de las estudiantes obtenga el mayor éxito y
pueda continuar creciendo.

Con el presente estudio de creacion de empresas en la ciudad de Fusagasuga se
pretende generar empleo, desarrollo y crecimiento en la comunidad actual,
enfocandonos en ser innovadores con nuestros productos de PULPA BATIDOS vy
generando un aporte competitivo donde brindaremos un producto nuevo en el
mercado dando la mejor presentacién y satisfaciendo las necesidades de los
habitantes de Fusagasuga.



RESUMEN

La Organizacion Mundial de la Salud (OMS) define la salud como “un estado de
completo bienestar fisico, mental y social’’, lo que supone que este concepto va
mas alla de la existencia o no de una u otra enfermedad. Es por ello que para los
seres humanos de hoy en dia es fundamental tener un estilo de vida saludable,
donde la alimentacion forma parte del equilibrio y es indispensable para el
bienestar para la persona debido que si no se consume el desayuno el cuerpo no
va a responder igual durante el dia lo que con lleva una mala alimentacion y
puede ocasionar enfermedades y lo mismo se debe realizar ejercicio fisico para
gue nuestro cuerpo se encuentre mejor.

Es por ello que queremos desarrollar una bebida en la ciudad Fusagasuga que
ayude a tener una alimentacion balanceada, que aporte considerable cantidad de
calcio y frutas con la variedad de vitaminas con un sabor agradable para el paladar
de los clientes y contribuye la vitalidad en nuestro organismo. Por esto nace la
idea de negocio PULPA BATIDOS donde desarrollamos en el siguiente trabajo un
plan estratégico de marketing, un estudio técnico, operativo y financiero
evidenciando los impactos ambientales donde se analiz6 la viabilidad del negocio
consultando por medio de encuestas en lugares estratégicos en la ciudad de

Fusagasuga para demostrar la aceptacion de PULPA BATIDOS.
Ver anexo 1, Analisis encuestas PULPA BATIDOS.

! Titulo del Articulo: salud mental un estado de bienestar,
http://www.who.int/features/factfiles/mental_health/es/ tomado el 15-10-2015.
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MODULO 1: NATURALEZA DEL PROYECTO
1. PLANTEAMIENTO DE PROBLEMA

Actualmente Colombia afronta una crisis donde los egresados salimos de culminar
nuestra carrera de pregrado y no encontramos en que trabajar ya que las
empresas piden experiencia y muchos de nosotros no la tenemos asimismo la
remuneracion es baja, por ello el afio pasado se realizé un estudio de los “salarios
profesionales colombianos donde un administrador de empresas devenga desde
868.000 pesos, mientras que un médico puede recibir un salario de 2'520.000
pesos™ ya que segln las empresas nos ofrecen poco por no tener experiencia o
simplemente el mercado laboral se encuentra saturado ya que anualmente se
destacdé que en el "Gobierno del Presidente Juan Manuel Santos, los titulos
otorgados en educacion superior se incrementaron de 259.829 en 2010 a 310.229
en 2012, es decir, un aumento del 20%.”3Por tanto las estudiantes de
administracion de empresas quieren desarrollar este proyecto para que al
momento de salir de la universidad tengan un trabajo y puedan lograr el éxito de
su idea de negocio, siendo visionarias Yy con espiritu empresarial que nos
caracteriza.

“En junio del 2015 la tasa de desempleo en el pais se ubicd en 8,2 %, siendo la
mas baja de los ultimos 15 afios con la tasa de ocupacion mas alta para ese mes
en el mismo periodo, segun lo anunciado por el director del Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica- DANE, Mauricio Perfetti del Corral. La tasa
de desempleo para junio de 2014 fue de 9,2 %"*. La Secretaria de Planeacion de
Cundinamarca ha realizado algunos ejercicios de estimacién del PIB a nivel
municipal (2002, 2005, 2007), y gracias a ello se pueden elaborar tablas por ramas
de actividad por municipio. “Tres sectores se destacan en la economia de
Fusagasuga: el agropecuario, el industrial y el turistico (comercio, restaurantes y
hoteles), capturando 63% del producto.”

? Titulo del articulo: Conozca los sueldos de los profesionales recién egresados,
http://www.eltiempo.com/economia/sectores/sueldos-de-los-recien-egresados-en-colombia/16158218,
tomado el 21-02-2016.

® Titulo del articulo: Aumenta el nimero de graduados,
http://noticias.universia.net.co/actualidad/noticia/2013/11/07/1061961/aumenta-numero-graduados-
educacion-superior.html

* Titulo del articulo: Dane, tasa de desempleo, http://www.dane.gov.co/index.php/mercado-
laboral/empleo-y-desempleo, tomado el 21-02-2016.

> Alcaldia de Fusagasugd, Diagnostico municipio de Fusagasuga- Cundinamarca,
file:///C:/Users/everl/Downloads/FUSAGASUGA%20(1).pdf tomado el 21-02-2016.


http://noticias.universia.net.co/movilidad-academica/noticia/2013/10/21/1057614/educacion-superior-colombiana-promociono-mexico.html
http://www.eltiempo.com/economia/sectores/sueldos-de-los-recien-egresados-en-colombia/16158218,%20tomado
http://www.eltiempo.com/economia/sectores/sueldos-de-los-recien-egresados-en-colombia/16158218,%20tomado
http://www.dane.gov.co/index.php/mercado-laboral/empleo-y-desempleo
http://www.dane.gov.co/index.php/mercado-laboral/empleo-y-desempleo
file:///C:/Users/everl/Downloads/FUSAGASUGA%20(1).pdf

Aunque “el municipio de Fusagasuga registra el doble de establecimientos que los
municipios sabaneros de Madrid y Mosquera segun el Censo de 2005
(aproximadamente 4800 frente a 2400) no cuenta con empresas de gran escala, lo
que a la vez que limita las posibilidades de empleo, también denota las
condiciones de atraccion para este tipo de inversiones. Sin embargo esto podria
cambiar si algunas de las lineas que se han considerado como promisorias se
desarrollan con las escalas y parametros requeridos para dinamizar el empleo y la
actividad econdémica. “°

Teniendo en cuenta las oportunidades de emprender en la regidon del Sumapaz
nace este proyecto de crear empresa elaborando y comercializando PULPA
BATIDOS que tiene como objetivo hacer una bebida que se prepara en el
momento y cuyos ingredientes son frutas y proteinas que inciden positivamente
en el bienestar del cliente y suponen una auténtica revolucion en los sectores de la
salud y la restauracion y una amplia variedad, de sus propiedades nutritivas y un
sabor unico los diferencian de cualquier otro producto en el mercado.

® Titulo del articulo: Identificacion de recursos de inversién privada y potenciales para programas de empleo
y generacién de ingresos, diagnostico municipio de Fusagasuga- Cundinamarca,
file:///c:/users/everl/downloads/fusagasuga%20(1).pdf tomado el 21-02-2016.
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1.2. TITULO DE LA MONOGRAFIA

Estudio de factibilidad para la creacion de empresa en Fusagasugé, PULPA
BATIDOS.



1.3. JUSTIFICACION

Ante la necesidad de generar empleo en el municipio de Fusagasugéa se presenta
este proyecto con la idea de negocio PULPA BATIDOS que es un plan a fin con
los principios de la universidad, ya que nace de la necesidad de crear empresa y
ser emprendedor.

Con el fin de promover un producto innovador en el mercado y ofrecer un habito
saludable como lo son los batidos en la comunidad de esta misma cuidad,
aprovechando la variedad y el alcance que tenemos de las frutas en esta region.
Con este proyecto se piensa beneficiar y brindar trabajo principalmente a mujeres
cabezas de familia en la ciudad de Fusagasuga, generando empleo principalmente
a dos mujeres quienes seran la operaria, y la contadora.

Asi mismo creando una propia empresa donde genere ingreso satisfactorio, para
mejorar las ventas y los ingresos econdmicos, proporcionando igualmente al
consumidor un producto de buena calidad que le aporte los requerimientos
nutricionales adecuados.



1.4. OBJETIVOS

1.4.1. Objetivo general.

Realizar un estudio de factibilidad para la creacion de empresa en Fusagasuga,
PULPA BATIDOS.

1.4.2. Objetivo especificos.

1.

Elaborar un estudio de mercado con las caracteristicas del producto, los
proveedores, consumidores, competencia, nivel de precios, demanda y
sistemas de comercializacion.

Establecer el programa de produccion que identifique los procesos y recursos
requeridos, (materias primas, procesos de produccidén, maquinaria y equipos e
infraestructura).

Definir la estructura organizacional mediante un estudio que determine su
enfoque, politicas, marco juridico.

Determinar los recursos financieros necesarios para la creacién vy
funcionamiento de la empresa de PULPA BATIDOS, definiendo la estructura
de costos, presupuestos.

Analizar el impacto ambiental y social que tendra la creacion de la empresa
sobre el medio ambiente y la comunidad en general.



1.5. MARCOS DE REFERENCIA
1.5.1. Marco teérico.

Teoria del emprendimiento.

El término “entrepreneur fue introducido a la literatura econémica por primera vez
en los inicios del siglo XVIII por el economista francés Richard Cantillon. Su aporte
ha sido verdaderamente relevante para comenzar a comprender el concepto de
emprendedor y el rol que juega el emprendimiento en la economia (Castillo, 1999).
Cantillon define al entrepreneur como el “agente que compra los medios de
produccion a ciertos precios y los combina en forma ordenada para obtener de alli
un nuevo producto”. Distingue que el emprendedor, a diferencia de otros agentes,
no posee un retorno seguro. Y afirma que es él, quien asume y soporta los riesgos
que dominan el comportamiento del mercado (Thornton, 1998).””

“Otro autor que realizé importantes aportes a la teoria de emprendimiento es
Ludwig Von Mises. Este autor, citado por Gunning (2000), identifica tres
caracteristicas que considera esenciales para que un individuo sea considerado
emprendedor. La primera tiene que ver con que el emprendedor es un evaluador.
Es decir que calcula beneficios y costos numéricos, en base a los mismos realiza
elecciones, y al realizarlas descubre nuevas necesidades y nuevos factores de
produccién. A su vez, construye imagenes de las futuras acciones que pueden
realizar otros individuos que actien en el mercado. La segunda caracteristica es la
de empresario, el emprendedor construye la decisién de como utilizar los factores,
para producir mercaderias. Por ultimo, rescata que el emprendedor “soporta” la
incertidumbre, ya que actia en funcién del futuro y no conoce exactamente las
acciones que otros seres humanos llevaran a cabo.”

Jeffry A. Timmons habla del espiritu empresarial como habilidad de crear y
construir algo de la nada, es una actividad propia del ser humano, liberacion de
energia para la construccion de una empresa, implica tomar riesgos calculados y
lucha para evitar la falla, necesita de un grupo que complemente habilidades y
talentos del lider. Es la destreza de para percibir una oportunidad donde otros ven
caos, contradicciones, confusiones y peligros. Peter Druker, ser emprendedor
implica ser innovador, en donde, las empresas innovadoras son las que crean algo
nuevo, diferente, que cambian o evolucionan los valores. El emprendimiento no es

" Titulo del articulo: Concepto de emprendimiento y su relacién con la educacion,
http://biblioteca.municipios.ung.edu.ar/modules/mislibros/archivos/MonografiaVersionFinal.pdf, tomado
el 10-11-2015.

® Titulo del articulo: Concepto de emprendimiento y su relacién con la educacién,
http://biblioteca.municipios.ung.edu.ar/modules/mislibros/archivos/MonografiaVersionFinal.pdf, tomado
el 10-11-2015.


http://biblioteca.municipios.unq.edu.ar/modules/mislibros/archivos/MonografiaVersionFinal.pdf
http://biblioteca.municipios.unq.edu.ar/modules/mislibros/archivos/MonografiaVersionFinal.pdf

una conducta Unicamente intuitiva, de caracter, este tiene una base teorica,
conceptual; base econémica y social, para hacer algo diferente.

1.5.2. Marco conceptual.

Smoothie/ batido.

Un smoothie es un batido de fruta, cremosa no alcohdlica preparada a base de
trozos y zumos de fruta, concentrados o congelados, mezclados tradicionalmente
con productos lacteos, hielo o helado.’

Suele tener una consistencia parecida a un batido pero algo mas espeso. Se
diferencia principalmente del resto de productos del mismo sector por su
cremosidad. Se le suele afadir leche, leche de soja o bien yogur natural para
enriquecerlo con proteinas.

Los smoothies industriales contienen trocitos triturados o licuados de varias frutas,
a los que se afaden diversos zumos elaborados con deshidratados o
concentrados, pudiendo algunos ser naturales. No tiene aditivos que modifiquen
Su aspecto o su sabor, pero contiene a menudo vitaminas afadidas para
compensar la carencia de las que son naturales. La mezcla se tritura y pasteuriza
para su conservacion, pero el auténtico smoothie se elabora a base de una mezcla
de frutas frescas o congeladas, trituradas o licuadas en el momento de consumirlo.
Tradicionalmente, en Estados Unidos el smoothie se consumia mezclado con hielo
picado, por lo que era parecido a un granizado natural, pero mas cremoso, de ahi
su nombre.*

Idea.

Una “idea (del griego idéa  'aspecto, apariencia, forma, relacionado  con
€i00¢ eidos, ‘vista, visidén, aspecto’) es una representacion mental que surge a
partir del razonamiento o de la imaginacion de una persona. Esta considerada
como el acto mas basico del entendimiento, al contemplar la mera acciéon de
conocer algo.”!

La capacidad humana de contemplar ideas est4d asociada a la capacidad
de razonamiento, autorreflexion, la creatividad y la habilidad de adquirir y aplicar
el intelecto. Las ideas dan lugar a los conceptos, los cuales son la base de
cualquier tipo de conocimiento cientifico o filosofico.

° Titulo del Articulo: Smoothie, https://es.wikipedia.org/wiki/Smoothie, tomado el 15-10-2015.
% Titulo del Articulo: Smoothie, https://es.wikipedia.org/wiki/Smoothie, tomado el 15-10-2015.
" Titulo del Articulo: Wikipedia idea, https: //es.wikipedia.org/wiki/ldea, tomado el 15-10-2015.
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Emprendedor.

Se denomina emprendedor(a) aquella persona que sabe descubrir, identificar una
oportunidad de negocios en concreto y entonces se dispondrd a organizar o
conseguir los recursos necesarios para comenzarla y mas luego llevarla a buen
puerto. Generalmente, este término, se aplica para designar a las personas que de
la nada, solamente, con el capital de la idea, logran crear o fundar una empresa o
ayudan a otro a realizarlo.*?

El concepto surgié aproximadamente a principios del siglo XVI con el objetivo y la
razén de ser de denominar a aquellos aventureros que viajaban al Nuevo Mundo a
la blusqueda y caza de nuevas oportunidades, sin saber muy bien con que se
encontrarian cuando estuviesen en la meta. También, a las personas involucradas
con expediciones militares se las solia denominar emprendedores. Luego, ya en el
siglo XVIII, los franceses se aduefiaron del término porque lo utilizaban mucho
para designar a aquellos que se dedicaban a la construccidon, como ser los
arquitectos.™®

Innovacion.

Es un cambio que introduce novedades. Ademas, en el uso coloquial y general, el
concepto se utiliza de manera especifica en el sentido de nuevas propuestas,
inventos y su implementacion economica. En el sentido estricto, en cambio, se
dice que de las ideas solo pueden resultar innovaciones luego de que ellas se
implementan como nuevos productos, servicios 0 procedimientos, que realmente
encuentran una aplicacion exitosa, imponiéndose en el mercado a traves de
la difusion. *

En economia, Joseph Schumpeter fue quien introdujo este concepto en su teoria
de las innovaciones, en la que lo define como el establecimiento de una nueva
funcién de produccién. La economia y la sociedad cambian cuando los factores de
produccion se combinan de una manera novedosa. Sugiere que invenciones e
innovaciones son la clave del crecimiento econdmico, y quienes implementan ese
cambio de manera practica son los emprendedores.

2 Titulo del Articulo: Definiciones ABC, http://www.definicionabc.com/economia/emprendedor.php,
tomado el 15-10-2015.

B Titulo del Articulo: Emprendedor, http://www.definicionabc.com/economia/emprendedor.php, tomado el
15-10-2015.

“Titulo del Articulo: Wikipedia, Innovacién. https://es.wikipedia.org/wiki/Innovaci%C3%B3n, tomado el 17-
10-2015.
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1.5. ANTECEDENTES

1.6.1. Historia del consumo de smoothies/batidos.

Ante todo un batido es la mezcla de diferentes frutas a base de alguna bebida
lactea, que sirve para refrescar o ayudar a tener mejores habitos saludables
brindado a las personas que lo consumen multiples beneficios reemplazando las
bebidas artificiales. Este término proviene desde 1930 en Estados Unidos®®, sin
embargo se puso de moda en 1960 y 1970 como una comida natural que las
personas de cualquier tipo de edad podia consumir en las tiendas naturistas y
gimnasios donde se vendian. Poco a poco se fueron comercializando en
diferentes paises y a medida que crecia la demanda de productos naturales por
consumidores preocupados por la salud también crecia los batidos.

1.6.2. Tendencias del tipo de producto.

En la actualidad Colombia esta siendo reconocido por ser el primer pais en la
region en consumir la mayor cantidad de bebidas funcionales, debito a la nueva
era del fithess donde con gran variedad las personas les agrada hacer mas
ejercicio y consumir este tipo de bebidas para el cuidado adecuado de su salud y
hacerlo parte de su vida cotidiana, asimismo otra forma de explicar por qué la
aceptacion de este producto en esta nueva era seria por los buenos habitos del
consumidor y sus tendencias a conocer nuevos productos nuevos sabores.

Los batidos son promocionados como una bebida con nutrientes beneficiosos para
la salud, elaborada con fruta natural que aporta una gran cantidad energética. Su
principal caracteristica serian las vitaminas que contienen y que son bajos
en calorias.®

1.6.3. Competidores directos.

Cosechas express.

La marca “Cosechas” es una de las mayores competencias que hay en el
mercado, ya que tiene gran cantidad de clientes que la compran y que son fieles a
sus productos. Las bebidas de Cosechas Express tienen un precio determinado de

> Titulo del articulo: Historia de los smoothies, http://www.ehowenespanol.com/historia-smoothies-
sobre_73628/, tomado el 26-05-2016.
"®Titulo del Articulo: Wikipedia, Smoothies, https://es.wikipedia.org/wiki/Smoothie, tomado el 20-10-2015.

11


http://www.ehowenespanol.com/historia-smoothies-sobre_73628/,%20tomado
http://www.ehowenespanol.com/historia-smoothies-sobre_73628/,%20tomado
https://es.wikipedia.org/wiki/Smoothie,%20tomado%20el%2020-10-2015

acuerdo a su tipo (Batidos verdes, Batidos refrescantes, Batidos con helado o
Yogurt, Premium frutos exéticos, Té verde y limonada de coco).

Cosechas “Expertos en bebidas” se credé en Costa Rica en el afio 2008 para
ofrecer a sus clientes bebidas naturales a base de frutas y hortalizas. Férmulas
perfectamente creadas que buscan, no solo deleitar el paladar, sino contribuir a
conservar y mejorar la salud de los consumidores®’.

Por su alto valor nutricional, sus insumos de primera calidad y su sabor
inconfundible, Cosechas se ubica hoy como la mejor opcién en bebidas saludables
en Panama, México y Colombia, con proyectos de iniciar operaciones en mas
paises del continente Americano.

Actualmente en Colombia existen mas de 180 tiendas, en mas de 15
departamentos.

1.6.4. Competidores indirectos.
Fusagasuga

o Fruterias
« Restaurantes
o Heladerias

Region Sumapaz

e« Corral
e Mcdonals

Y Titulo del Articulo: Cosechas express, http://www.cosechasexpress.com/ , tomado el 26-05-2017.
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1.7. MARCO GEOGRAFICO

Colombia, region del Sumapaz

(r' ;ﬁfj Seleccione el municipio de interés \

ﬁsr 1-*'3_.\, BOGOTA
r}d 'ff,-lf*_ [
s
py
CGLDFﬁBIA
SAN BERNARDO
BOGOTA
L ]
’ REGION DEL
\_E.:UND[NAMARCA SUMAPAZ _/

Imagen 1. Tomado de https://es.wikipedia.org/wiki/Fusagasug%C3%A1.

La Provincia del Sumapaz estda ubicada al sur y al occidente de Bogota en el
departamento de Cundinamarca, Colombia.

Esta compuesta por 10 municipios. Su capital y centro econémico es Fusagasuga,
sus otros municipios son: Silvania, Tibacuy, Pasca, Arbelaéz, Pandi, San
Bernardo, Venecia, Cabrera, Granada. La provincia fue creada por Decreto
Nacional 489 del 7 de noviembre de 1895, a su vez ratificada por Ley 162
de 1896."°

Ademas de los diez municipios de Cundinamarca, circunscribe también el sur del
territorio del Distrito Capital, San Juan, y por el nor-oriente del departamento
del Tolima incluye a Icononzo, Villa Rica, y los corregimientos de El Palmar, Nuevo
Mundo, Alpes, El Roble, Mercadilla, Nufiez, La Colonia, La Pradera, El Duda y
otros. Como zona de influencia llega hasta Usme en las goteras de Bogota y
hasta el Pato y La Uribe en el departamento del Meta.

COLOMBIA, CUNDINAMARCA, FUSAGASUGA

' Titulo del Articulo: DANE, «Resultados y proyecciones (2005-2020) del censo 2005», tomado el 10-10-
2015.
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Fusagasugéa es un municipio y ciudad de Colombia. Ubicado en el departamento
de Cundinamarca, capital de la provincia del Sumapaz. Es la segunda ciudad mas
poblada del departamento con 134.819 habitantes en el afio 2015. La ciudad esta
ubicada a 39 kilometros al Sur-Occidente de Bogota, en una meseta enmarcada
por los rios Cuja y Chocho, los cerros Quinini y Fusacatan que conforman el Valle
de los Sutagaos.™®

Superficie: 239 km?2

Poblacion: 134.523 (2015)

Tiempo: 19 °C, viento NE a 8 km/h, 60 % de humedad

Universidad: Universidad de Cundinamarca

Volumen (ndmero de personas)
Grupos de Afos
edad 1985 1993 2005 2015 2020
<1 afio SD SD 1967 4312 2148
1 -4 afios 8.508 11.125 7822 8462 8697
5-14 aifios 12.999 17.207 20910 21298 22009
15 - 24 anos 13.503 13.821 19472 21081 21235
25 - 44 afios 16.897 22193 27300 ITNT 43156
45 - 59 afios 6.986 9.215 15203 21538 23087
60 - 79 afios 4 569 7.840 13776 18854 22485
> 80 afios 424 962 2499 4002 4834
Total 63.886 82.003 108.949 134523 147.631
Pesos relativos (porcentaje)
Grupos de Afios
edad 1985 1993 2005 2015 2020
<1 afio 5D SD 1.80 32 1.45
1 -4 afios 133 13.5 717 6,29 589
5 -14 afios 203 209 19.1 15,83 14,90
15- 24 aflos 2141 16.8 17.8 15,67 14,38
25 - 44 afios 26.4 27 25.05 27,59 29,2
45 - 59 afios 10.9 1.2 13.95 16,01 15,63
60 — 79 afios 7.1 9.5 12 64 14,01 15,21
> 80 afios 0.6 1.1 2,29 297 327
Total 100 100 100 100 100
Fuente: DANE

Cuadro N.1. Proporcion de la poblacién por grupo etario, municipio Fusagasugéa 2005, 2015, 2020.

Titulo del Articulo: Wikipedia, Fusagasuga. https://es.wikipedia.org/wiki/Fusagasug%C3%A1, tomado el
21-10-2015.
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PIRAMIDE POBLACIONAL
MUNICIPIO DE FUSAGASUGA
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Fuente: Estimaciones v Provecciones de Poblacion, DANE 2015.

Cuadro N.2. Pirdmide poblacional del municipio de Fusagasuga, afio 2015.
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MODULO 2: MERCADEO
2. ANALISIS DEL SECTOR

Delimitacion Geogréfica

La presente investigacion para la implementacion del plan de negocio para la
creacion de empresa PULPA BATIDOS, se realizara en la ciudad de Fusagasuga
en el departamento de Cundinamarca, Colombia.

2.1. CATEGORIA DEL PRODUCTO

Colombia es un pais tropical donde podemos encontrar la materia prima de
PULPA BATIDOS con altas ventajas ya que cuenta con gran diversidad de frutas,
en el afio 2014 la produccion mundial de frutas y hortalizas alcanzo los 1,575
millones de toneladas.”

El gobierno Colombiano a través del Valle del Cauca aspira convertirse hacia el
afio 2032 en uno de los principales jugadores mundiales en exportaciones
hortofruticolas teniendo como base los tratados de libre comercio y el aumento del
consumo internacional.?

Area (Has) 98.716 101.342 119.585 107.694 101.826 104.241

Produccion (Ton) 1.579.883 13.685.988 1.778.771 1.807.448 1.7838.662 1.790.822

Rendimiento Ton/Ha
16.00 16.64 16.40 17.11 17.09 17.38

Fuente: Ministerio de agricultura y Desarrollo Rural.
Cuadro N.3 Produccién de frutas y hortalizas 2006-2011, Colombia.

En materia de consumo de frutas Colombia representa poca cantidad a pesar de
gue existen 365 distintos tipos de fruta en nuestro territorio, el consumo promedio
por persona es de apenas cuarenta kilos al afio?. Poco, si se tiene en cuenta que
la Organizacion Mundial de la Salud recomienda consumir al menos ciento veinte

*°Autor: Humberto Guzman Titulo del Articulo: Ministerio de agricultura y desarrollo.
http://www.asohofrucol.com.co/archivos/biblioteca/biblioteca_203_Dr%20Humberto%20Guzman.pdf
tomado el dia 15-12-2015.

*'Autor: Redaccién de el Pafs, Titulo del articulo: Colombia trabaja por convertirse en potencia fruticola
http://www.elpais.com.co/elpais/economia/noticias/valle-cauca-busca-convertirse-potencia-fruticola
tomado el dia 15-12-2015.

%2 Autor: Mariana Velasquez, Titulo del articulo: 5 jugos naturales con frutas colombianas,
http://revistadiners.com.co/articulo/14_99 disfruta-la-fruta, tomado el 20-01- 2016.
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kilos anuales para lograr una dieta adecuada, y que en Colombia abundan, son
econOmicas. Y el trépico permite que se produzcan casi sin pausa y en mayor
cantidad que en otros lugares del mundo que pagan muy caro por incluirlas en su
alimentacion.

PULPA BATIDOS, va a utilizar la fruta para la realizacion de los batidos donde la
materia prima es sometida a un proceso de conservacion adecuado que garantiza
las caracteristicas organolépticas® de las frutas.

2.2. ANALISIS DE MERCADO
2.2.1. Mercado objetivo.

PULPA BATIDOS va a manejar un mercado objetivo de “61.975 habitantes de
ellos 29.564 son hombres y 32.411 son mujeres, que habitan en Fusagasuga entre
los 15 y 59 afios, ya que en esta edad se cuenta con poder adquisitivo segun el
Censo del afio 2005 y residen en estratos 3, 4 y 5°** donde se basara en la
concepcion del producto con una amplia aceptacion en el mercado en su conjunto,
traspasando factores como edad y género. Con este enfoque se intenta abarcar
muchos grupos sociales diferentes y el nUmero de clientes potenciales es muy alto
ya que buscamos que nuestros clientes mejoren su alimentacion incluyendo una
nutricion balanceada.

2.2.2. Necesidad, de PULPA BATIDOS.

Analogamente podemos identificar que existe una necesidad en los ciudadanos de
Fusagasuga quienes estdn empezando a cuidar su salud y su manera de
alimentarse sanamente, por esta razén la apariencia personal se vuelve un factor
muy importante donde nos gusta sentirnos bien con nuestra figura corporal es por
ellos que una buena alimentacion no solo cuidara nuestra manera de vernos bien
si no prevenir futuras enfermedades por una inadecuada alimentacion.

En la actualidad en la ciudad de Fusagasuga no se encuentra ningun de batidos
naturales hechos a base de frutas frescas es por ellos que hemos tenido esta idea
de negocio ya que actualmente las frutas son, quizas, los alimentos mas
llamativos por su diversidad de colores, formas y sabor. Ademas de lo que
muestran a simple vista, forman parte de los alimentos con mayor cantidad de

23 . . s s ;. .

Son todas aquellas descripciones de las caracteristicas fisicas que tiene la
materia en general, segun las pueden percibir los sentidos, por ejemplo su sabor, textura, olor, color.
24 .z .. . , .

Informacién suministrada en la planeacion de la Alcaldia de Fusagasuga.

17


http://www.zonadiet.com/tablas/frutas.htm
https://es.wikipedia.org/wiki/Materia
https://es.wikipedia.org/wiki/Sentido_(percepci%C3%B3n)
https://es.wikipedia.org/wiki/Sabor
https://es.wikipedia.org/wiki/Tacto
https://es.wikipedia.org/wiki/Olor
https://es.wikipedia.org/wiki/Color

nutrientes y sustancias naturales altamente beneficiosas para la salud y es de
suma importancia para PULPA BATIDOS dar a conocer los beneficios saludables
sobre el consumo de frutas y verduras para que conozcan las propiedades
nutricionales.

2.2.3. Andlisis demanda y oferta.

Del analisis de las encuestas realizadas a los distintos grupos de posibles
consumidores de PULPABATIDOS se han resumido los referentes a dichas
preferencias donde el 46% conocen que es un batido y que si les gustaria sustituir
un batido por una bebida no saludable al 40% de la poblacion encuestada.

Tomamos una muestra poblacional de 61.975 habitantes, 29.564 hombres y
32.411 mujeres en Fusagasuga entre los 15 y 59 afios, porque esta es la edad
segun fuentes del DANE los fusagasuguefios ya trabajan. Se realizaron las
encuestas a 50 personas de ellas con este perfil del posible consumidor teniendo
en cuenta sus caracteristicas, como son los estudiantes, profesionales y
deportistas que fueron encuestados. Al desarrollar el andlisis de la competencia de
PULPA BATIDOS pudimos observar que nuestro producto estara muy bien
valorado con respecto a su calidad y la intencion de compra por parte de los
ciudadanos, la cantidad de los posibles consumidores que podriamos tener en
Fusagasugd, teniendo como objetivo una proyeccion de ventas de 50 batidos
diario, 1500 batidos mensuales y 18.000 batidos vendidos en el 1 afio de
funcionamiento de la empresa. Sin embargo, hay que trabajar en el area de
mercadeo a la hora de darnos a conocer para que toda la poblacion conozca las
ventajas de consumir un PULPA BATIDOS en el cuidado de su salud.

Respecto a la percepcion que se tiene sobre PULPA BATIDOS, hay que decir que
es muy buena, si se compara con otros productos que estan en el mercado ya que
este producto reemplazara bebidas que no aportan nutrientes a nuestro cuerpo.
Sin embargo nuestro producto no compite por precio si no por la calidad y
primacias que brinda a la salud ya que podemos analizar que una gaseosa 0
bebida artificial es mucho mas econémica que PULPA BATIDOS.

La oferta que manejara principalmente PULPA BATIDOS seran 3 productos donde
se realiz6 un estudio previo en los encuestados analizando su perfil y asi mismo
el mercado potencial que se va a dirigir PULPA BATIDOS. Al analizar la
competencia que se debe enfrentar en el futuro PULPA BATIDOS cuando el
proyecto esté operando entre mayor sea el conocimiento que se obtenga sobre
los competidores, mejores elementos de juicio se tendran para disefiar las
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estrategias de comercializacion que aumente las posibilidades de éxito para
dichos productos en el mercado.

2.2.4. Andlisis de la muestra.

2.2.4.1. Ficha técnica de la encuesta.

N =

ok

oo

Solicitado por: PULPA BATIDOS.

Realizado por: Paola Garcia, Everlyn Rivera.

Unidad de muestreo: Las encuestas se realizaron a estudiantes,
profesionales, y deportistas, en distintos puntos de Fusagasuga, como la
universidad de Cundinamarca y sus alrededores; entre hombres y mujeres
de estrato 3,4 y 5 entre un rango de edad de 15 a 37 afios en adelante.
Fecha: 23 de febrero del 2016.

Técnica de recoleccion de datos: Observando a personas deportistas,
personas vanidosas, personas creativas, y de mente abierta nos enfocamos
en este perfil del posible consumidor.

Tamafio de la muestra: 61.975 habitantes en Fusagasuga / 50 personas
encuestadas

Objetivo de la encuesta: Realizar una encuesta de habitos saludables en
una parte de la poblacion de Fusagasuga para determinar las preferencias
del consumidor en un analisis del mercado.

Numero de preguntas formuladas: Se realizaron 6 preguntas abiertas
Calculo de la muestra:

Neg?z?

n=— —
e*(N—1)+oc?Z?

Nn=61.975*0,52*1,15"2
0.08"2(61.975-1)+0,5"2*1,15"2

n=52

n = El tamafio de la muestra.
N = Tamafio de la poblacion 61.975 habitantes de Fusagasuga.

% TDesviacion estandar de la poblacion, valor constante de 0,5.
Z = Valor obtenido mediante niveles de confianza 75% equivale a 1,15.
e = Limite aceptable de error muestral de 0.8.
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2.2.4.2. Tipo de encuesta.

Se realiz6 una encuesta de respuesta abierta para determinar el potencial de
mercado y las preferencias del posible cliente o consumidor, donde se tuvo en
cuenta el mercado compuesto por 50 personas, 24 hombres y 26 mujeres, de
distintas edades entre 15 y 25 afios 29 personas, entre 26 y 36 afios 16 personas
de 37 afos en adelante 5 personas. También se tuvo en cuenta la ocupacion
donde encuestamos 30 estudiantes, 8 docentes, 7 independientes otros 5, y el
Estado civil: soltero: 34 casado: 11 divorciado: 5, y un numero de 6 preguntas
abiertas.
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2.2.4.3. Disefo de la encuesta.

ENCUESTA, HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre:
Edad:
Ocupacion:
Estado civil:

1. ¢(Cbmo cuida usted su salud?

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es
saludable?

IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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2.2.4.3. Resultados obtenidos en la encuesta.

1. ¢Cbémo cuida usted su salud?

Haciendo ejercicio Alimentacion saludable | No la cuida

21 25 4

Como cuida usted su salud

No la cuida
8% 0%

Haciendo ejercicio
42%

Alimentacion
saludable
50%

m haciendo ejercicio m Alimentacion saludable = No la cuida

Grafica N.1.

En la encuesta realizada a 50 personas podemos analizar que 21 personas cuidan
su salud haciendo ejercicio y equivale a un porcentaje de 42%, 25 personas con
una buena alimentacion con un porcentaje del 50% y 4 personas no cuidad su
salud con un porcentaje del 8% para un total del 100%.
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2. ¢Qué habito saludables tiene?

Consumir agua Buena Deporte Ninguno
alimentacion
10 14 22 4

Qué habito saludables tiene
Ninguno
8% Consumir agua
20%

Deporte

44% - -
Buena alimentacion

28%

= Consumir agua m Buena alimentacion = Deporte = Ninguno

Grafica N.2.

En los habitos saludables se encontré6 que 10 personas consumen agua con un
porcentaje del 20%, 14 personas tienen buena alimentacién con un porcentaje del
28%, 22 personas hacen ejercicio con un porcentaje del 44% y 4 personas no
tienen ningun habito saludable con un porcentaje del 8% para un total del 100%
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3. ¢Con que frecuencia hace deporte?

Todos los 1 vez por 2 veces por 3 veces por Poco
dias semana semana semana
17 7 6 9 11

Con que frecuencia hace deporte

poco
22%

Todos los dias
34%

3 veces por semana
18%

1 vez por semana
2 veces por semana 14%
12%

m Todos los dias ® 1vez porsemana = 2veces por semana ® 3 veces por semana ® poco

Grafica N.3.

En cuanto a con qué frecuencia las personas hacen deportes encontramos el
mayor puntaje con un 34% de 17 personas que hacen deporte todos los dias,
luego un 22% de 11 personas que poco hacen ejercicio, seguido de un 18% de 9
personas g hacen deporte 3 veces por semana, luego con un 14% de 7 personas
gue hacen deporte 1 vez por semana, y con un 12% de 6 personas que hacen
deporte 2 veces por semana para un total del 100%.
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4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

Batidos y malteadas | Proteinasy Frutas y verduras | No consume
vitaminas
10 15 18 7

Entre sus habitos que productos saludables
consume

No consume
3%

Batidos y
malteadas
22%

Frutas y verduras
41%

Proteinasy
vitaminas
34%
m Batidos y malteadas m Proteinasy vitaminas = Frutasy verduras = No consume

Grafica N.4.

Para saber los productos saludables que las personas consumen encontramos un
41% de 18 personas que consumen frutas y verduras, un 34% de 15 personas que
consumen proteinas y vitaminas, un 22% de 10 personas que consumen batidos y
malteadas y un 3% de 7 personas que no consumen nada saludable de un 100%.
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5. ¢Conoce los beneficios de un batido natural?

Si No Algunos
23 24 3
Conoce los beneficios de un batido natural
Algunos
6%
No
48%
= Si ®mNo = Algunos

Grafica N.5.

En cuanto a si la gente conoce o0 no conoce los beneficios de un batido natural
tenemos que un 48% de 24 personas no conocen los beneficios de un batido
natural, un 46% de 23 personas si conocen los beneficios de un batido natural y
un 6% de 3 personas que conocen los beneficios de algunos batidos para un total

del 100%.
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6. ¢Consumiria un producto natural que sustituya una bebida que no es
saludable?

Si No Depende

38 5 7

Consumiria un producto natural que sustituya una
bebida que no es saludable

0%

Depende

35% Si

40%

No
25%
mSi mNo = Depende =

Grafica N.6.

También observamos en la encuesta realizada a las 50 personas encuestadas que
un 40% de 38 personas que si consumirian un batido natural, un 35% de 7
personas que dependen del batido lo consumirian y un 25% de 5 personas no
consumirian un batido natural para un total del 100%.
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2.2.5. Mercado potencial.

Como primera medida, debe tenerse en cuenta que el segmento potencial que se
busca satisfacer PULPA BATIDOS reside en la ciudad de Fusagasuga, o bien se
encuentra en la ciudad por unos dias 0 semanas por cuestiones de trabajo u ocio,
se tiene un estimado de proyeccion de ventas de 50 batidos diarios, 1500 batidos

mensuales para un total de 18.000 batidos vendidos en el afio 1.

Las caracteristicas de la “segmentacion psicogréficas®
potencial.

« Profesionales: Son personas de altos ingresos, que cuentan con largas y
agotadoras jornadas de trabajo, estan acostumbrados a saborear alimentos
exquisitos y saludables y estan dispuestas tomar un PULPA BATIDOS.

% Deportistas: Son personas que mas alla de conservar su figura, buscan estar
saludables y disfrutan el deporte. Suelen practicar uno o varios deportes de forma
continua, ya sea profesionalmente o como hobbies, o suelen asistir al gimnasio de
3 a 4 veces por semana.

& Personas vanidosas: Son aquellas personas que les gusta mantener su cuerpo
de una manera armoniosa, bien sea para sentirse bien consigo mismo o porque su
trabajo lo exige.

& Personas que cuidan su salud: Son aquellas personas que son conscientes del
cuidado que deben tener con su cuerpo para que este se encuentre saludable y no
presente problemas ni a corto ni a largo plazo. También se encuentran aqui
personas gue por razones meédicas tienen restringido el consumo de azucares y
grasas y también personas vegetarianas.

& Personas creativas y de mente abierta: Son personas a las cuales les gusta
explorar nuevas posibilidades, les gusta probar nuevos sabores y combinaciones y
les gusta tomar riesgos.?®

gue presenta el mercado

2.2.6. Nicho de mercado.

Segun Philip Kotler, “un nicho de mercado es un grupo mas reducido de personas,
empresas u organizaciones, con necesidades y/o deseos especificos, voluntad
para satisfacerlos y con capacidad econOmica para realizar la compra o

% Titulo del articulo: marketing y consumo, http://marketingyconsumo.com/segmentacion-
psicografica.html, tomado el 11-11-2015.

*® Titulo del articulo: Empresa Bamboo, http://docplayer.es/10706449-Plan-de-empresa-bamboo-andrea-
benavides-hernandez-trabajo-de-grado-centro-de-estudios-empresariales-para-la-perdurabilidad.html
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adquisicion; a diferencia del segmento de mercado que se identifica por grupos de
mayor tamafio y de facil identificacién.”*’

El consumo de una nutricion saludable ya no pasa solo por cuestiones estéticas o
de estatus, claramente la tendencia muestra a consumidores mas responsables,
informados y en busca de productos que contribuyan a una calidad de vida mas
sana. Bajo este estudio de factibilidad de la creacion de PULPA BATIDOS
podemos observar una serie de nichos a explotar y que pronostican ser
auspiciosos®®; comidas vegetarianas, productos naturales o bebidas bajas en
calorias, los centros de entrenamiento, donde han cambiado su metodologia a la
hora de realizar algin deporte, asi mismo ensefiando que el 70% para que
mantengan un cuerpo saludable se debe a una alimentacion balanceada y el otro
30% se cumple realizando algun tipo de actividad fisica, donde justamente asoma
una oportunidad estratégica para el desarrollo de un mercado que aun en nuestra
region es inmaduro a comparacion de otras ciudades donde PULPA BATIDOS
buscara satisfacer las necesidades de estas personas.

2.2.7. Perfil del cliente.

La creciente demanda de consumo de batidos saludables ha cobrado fuerza en
la mayor parte de Latinoamérica. En paises como México, Chile, Brasil y Colombia
la preferencia por estos batidos, ricos en ingredientes naturales y que ofrecen
beneficios para la salud, como un mejor balance vitaminico, impulsa una nueva
dinamica del mercado alimenticio.?

Un estudio realizado por la consultora Nielsen Home Scan revel6 la alta frecuencia
de compra por parte de los colombianos en materia de bebidas saludables. La
tendencia indica que cada siete dias un consumidor colombiano adquiere un
batido funcional, como también se conocen estas bebidas; tiempo que contrasta
con los 40 dias que tarda en buscar un alimento saludable.*

De hecho, Colombia es el primer pais de la region en consumir con mayor
frecuencia bebidas funcionales, seguido por Chile, Brasil, México y Puerto Rico.**

?’ Titulo del articulo: http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/nicho-mercado-que-es.htm.

**Titulo del articulo: Significado de auspiciosos: buen

augurio, esperanzador, favorable, halagiiefio, lisonjero, prometedor, promisorio, propicio

*Titulo del articulo: Crece consumo de bebidas en Colombia,
http://www.radiosantafe.com/2014/07/31/crece-consumo-de-bebidas-saludables-en-colombia/, tomado el
10-11-2015.

**Titulo del articulo: Crece consumo de bebidas saludables en Colombia
http://www.radiosantafe.com/2014/07/31/crece-consumo-de-bebidas-saludables-en-colombia/, tomado el
15-12-2015.

' Titulo del Articulo: Consumo de saludables se sigue afianzando en las compras de los consumidores
latinoamericanos, http://www.nielsen.com/co/es/insights/news/2014/saludables.html, tomado el 15-12-
2015.
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Este panorama se ha visto influenciado por el cambio del perfil del consumidor,
motivado segun la Asociacion Nacional de Empresarios de Colombia (Andi) por la
variedad que queremos ofrecer en PULPA BATIDOS donde los clientes pueden
encontrar un producto 100% saludable.

El boom local de las bebidas con beneficios para la salud no solo se ha visto
influenciado por deportistas de alto rendimiento. No importa la edad ya todo el
mundo esta consumiendo bebidas con una alto poder nutricional, preocupados por
llevar un estilo de vida activo, que sea convertido en un buen mercado.
Especialistas de la Fundacién Colombiana de Obesidad (Funcobes)®
recomiendan que uno de los primeros pasos para tener habitos saludables sea el
consumo diario de cinco porciones entre frutas y verduras. Asi mismo, la
Asociacion de Jugos y Smoothies (batidos) de Estados Unidos define a estas
bebidas como alimentos ligeros que puede tomarse antes de la cena y que junto
con suplementos vitaminicos pueden ayudar a controlar el peso.*

2.2.8. Productos sustitutos y/o complementarios.

Los productos sustitutos que podemos encontrar en la ciudad de Fusagasuga son
los jugos naturales a base de una sola fruta, las bebidas como gaseosas, jugos en
cajas, ensaladas de frutas etc.

2.3. ANALISIS DE LA COMPETENCIA

A continuacion se presentara un cuadro en el que contiene los principales
competidores, el posicionamiento del producto y su precio.

Se determinaron 3 competidores potenciales en la ciudad de Fusagasuga en el
mercado puesto que el mercado esté dirigido a personas de todo tipo.

items Competidor 1 Competidor 2 Competidor 3
Nombre y Star Truck.(Carro | Frutales de Fusa Hamburguesas &
Ubicacién Movil) Smoothies
Frente al éxito
Horario 7:.00 pm — 12:00 | 9:00 am —7:00 pm | 4.00 pm - 10:00
pm pm
Productos Hamburguesas, Ensaladas de | Hamburguesas,
sandwich, frutas, jugos | burros, quesadillas
Smoothies naturales, batidos. | y Smoothies
Precios Smoothies $3.000 | Batidos $4.500 Smoothies $5.000

*2 Titulo del Articulo: fundacién colombiana de obesidad http://www.funcobes.org/ Tomado el 15-12-2015.
* Autores: Pilar Ballestero y Katherine Hernandez. Titulo del Articulo: Smoothies una idea jugosa.
https://sites.google.com/site/colombiansmoothies/noticias Tomado el 15-12-2015.
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Servicios Domicilio Domicilio Wifi, domicilio.
adicionales
Estrategias Manejan los | No maneja | Venden los
comerciales smoothies en | ninguna estrategia | smoothies en
combos juntos a | comercial combo para que
hamburguesas salga mas
economico
No realizan | No realizan | No realizan
Promociones promociones. promociones. promociones.
Publicidad Volantes No entregan | Entregaron
ninguna publicidad | publicidad a la
apertura del local
Infraestructura Carro movil, no |EstdA muy bien | Es un local amplio,
cuenta con sillas la | ubicado en una | donde cuenta con
gente se sienta en | esquina en el|mesas vy sillas
las gradas de la | centro de | para las personas,
calle. Fusagasuga esta ubicado en

cuenta con sillas y
mesas para las
personas.

una
transitada.

Zzona

Cuadro N.4. Competencia.

Fuente elaboracién propia con informacién recolectada de visita a la competencia. Autoras, Paola
Garcia, Everlyn Rivera.

2.3.1. Andlisis FODA de la competencia.

Fortalezas

Debilidades

Competidor 1

No paga arriendo de
ningun local.

Solo abre en las noches
para el publico y no
cuenta con sillas para
gue la gente se siente.

Competidor 2

Esta ubicado en el centro
de Fusagasuga

Por su ubicacién, el local
cuenta con bastante
polvo y contaminacion.

Competidor 3

Cuenta con una gran
variedad de smoothies y
otros productos.

No realizan publicidad por
lo tanto pocas personas
conocen del sitio

Oportunidades

Amenazas

Competidor 1

Se puede posesionar

Por su ubicacién tiene
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rapidamente el negocio | alta demanda de
ya que es moderno competencia.

Competidor 2 En el sector donde se | Puede copiar el producto
encuentra no tiene | y sacarle buen provecho
competencia directa a la ubicacion central
donde se encuentran.

Competidor 3 Su infraestructura es | Pueden desarrollar
amplia y cuenta con |estrategias para que le
ventilacion y luz natural. conozcan los productos y

lo mismo estrategias de
promocion lo que significa
gque sera un alto
competidor.

Cuadro N.5. Competidores
Fuente elaboracion propia con informacion recolectada de visita a la competencia. Autoras, Everlyn
Rivera —Paola Garcia.

Realizando el perfil de competencia se obtuvo que el competidor méas fuerte es
Hamburguesas y Smoothies, seguido de los Frutales de Fusa, y por dltimo Star
Truck.

Los aspectos evaluados fueron:

+ Calidad

& Precio

% Presentacion

& Servicio

& Ambientacion del local

+ Variedad de productos

# Ubicacion

2.4. ESTRATEGIAS DE MERCADO
2.4.1. Concepto del producto.

PULPA BATIDOS, son batidos de frutas 100% natural. “Tienen una consistencia
densa y una base de zumo de naranja, puede ser la combinacion de dos o varias
frutas, o hacerlo de una Unica fruta si el consumidor lo desea. Por su composicion,
es un alimento fresco, proteico y nutritivo, benéfico para las funciones vitales del
cuerpo. Aparte de esto, es un alimento de muy buen sabor, el cual va presentado
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de una manera muy agradable a la vista. Su precio es asequible y sera disfrutado
en un ambiente agradable, relajado y natural.”**
Los principales objetivos del producto, tienen mucha relacion con las necesidades
de los habitantes de Fusagasuga, quienes se veran beneficiados por las
propiedades de cada PULPA BATIDO.
Se ha definido un portafolio de productos que brinda dichos beneficios y que al
mismo tiempo deleitan los sentidos de los ciudadanos.
Las tres lineas de producto que empezaremos a ofrecer en PULPA BATIDOS
seran:
e Frescura: Fresa, moray pifia:
Este nutritivo PULPA BATIDO aparte de contener propiedades antioxidantes
gracias a la fresa, de brindar energia y vitamina C, gracias al mora y a la pifia
respectivamente, disminuye la posibilidad de sufrir afecciones cardiacas y de
mantener en buen estado la salud oral.

e Nutritivo: Banano, fresa y naranja:

Es un delicioso PULPA BATIDO compuesto de fresa, la fruta antioxidante por
excelencia la cual protege al cuerpo contra el cancer y fortalece el sistema
inmune; de banano, el cual es fuente natural de energia y de zumo de naranja
que brinda vitamina C necesaria para la correcta absorcion de vitaminas y
minerales y para prevenir enfermedades.

e Exético: Maracuya, pifia y mango:

Es un sabroso PULPA BATIDO gue ademas de ser fuente de energia gracias a
la pifia, tiene propiedades calmantes y adelgazantes debido a que esta
compuesto por la fruta de la pasion: Maracuya. Igualmente exético ayuda a
eliminar liquidos y a evitar la caida del cabello gracias a que contiene mango y
la pifia es una fuente rica de antioxidantes y nutrientes esenciales que mejoran
la salud.

PULPA BATIDOS, elabora su producto en el momento que el cliente lo solicite y
es recomendable consumir al momento que el consumidor lo va a tomar para que
pueda consumir todas las propiedades nutricionales de los batidos.

** Titulo del articulo: Recetas saludables, http://www.vitonica.com/recetas-saludables/batido-fresco-de-
fresa-y-naranja-receta-saludable, tomado el 15-02-2016.
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2.4.2. Slogan.
Un toque saludable para tu vida.

2.4.3. Logo, PULPA BATIDOS.

Imagen N.2. Logo.
Elaborado por las autoras.

2.4.4. Menu, PULPA BATIDOS.
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Imagen N.3. Mena 1.
Elaborado por las autoras
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Imagen N.4. Menu 2.
Elaborado por las autoras.

2.4.5. Nosotros, PULPA BATIDOS

Un toque saludable para tu vida, es una idea de negocio nace con el objetivo de
ayudar a alcanzar una alimentacion saludable equilibrando desde dentro de
nuestro cuerpo, a través de una oferta que proporcionan energia, salud y nos
ayuda a mejorar nuestra belleza exterior e interior.

2.4.6. Mision.

PULPA BATIDOS brinda bebidas saludables 100% naturales para toda la familia
preocupandose por la salud de cada uno de ellos.

Para lo anterior contamos con productos de calidad y personal calificado en la
elaboracion de los mas deliciosos PULPA BATIDOS.
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2.4.7. Vision.

PULPA BATIDOS pretende ser la empresa lider en la preparacion de los mejores
batidos naturales del mercado en la region de Sumapaz, utilizando los mejores
productos y brindando el mejor servicio para complacer a todos nuestros clientes.

2.4.8. Valores corporativos PULPA BATIDOS.

v' Respeto: Darle un buen trato y valorar a las personas que trabajen con
nosotros y también a los clientes.

v' Compromiso: Ser permanentes con nuestra labores, para tener el nivel de
responsabilidad con lo que realicemos.

v" Honestidad: Mostrar la trasformacion la transparencia con los clientes, y
colaboradores con trato justo y profesionalismo.

Los firmes compromisos de los profesionales que forman esta empresa son:
v' Establecer una estrecha colaboraciéon con nuestros clientes y fabricantes.
v Forjar practicas éticas de colaboracion y comercio.

Incorporacién de nuevos productos y tendencias.

Atender la actual demanda del mercado.

Promocidén y posicionamiento de nuevos productos.

Formacién y asesoramiento continiio de una alimentacién saludable.

A N N N A

Comprometidos con el medo ambiente.
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2.5. EMPAQUE

PULPA BATIDOS ofrece sus producto en un vaso de 12 onzas, el recipiente que
se les va a dar a los consumidores es un vaso de plastico resistente de polietileno
tereftalato que son ideales para los batidos por lo consiguiente presenta, protege y
vende lo que contiene.

Caracteristicas del envase.
v' Resistencia para garantizar la proteccién del producto.
v' Capacidad de proteger el producto que contiene.
v' Debe ser compatible con el tipo de producto que se va a
envasar ya que se debo mostrar lo que el cliente estd consumiendo.
v Debe estar disefiado para llamar la atencién del cliente.

Imagen N.5. Tomada de internet.
2.6. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION

El negocio comercializara sus PULPA BATIDOS naturales en el establecimiento
propio que inicialmente estara puesto en la ciudad de Fusagasuga. Alli se
elaborara, sin embargo se ofrecera un servicio mas adelante para llevar a
domicilio.

Por otro lado, la distribucion se dara por medio de una venta directa, en la cual el
cliente se acerca al establecimiento y ahi escoge y paga el producto, teniendo la
opcion de consumirlo ahi mismo, o de llevarlo para consumirlo en algun otro lado.
La ventaja de este tipo de distribucion es que se tiene constantemente un contacto
con el cliente lo que permite escuchar sus sugerencias y estar continuamente
mejorando para satisfacerlo de una mejor manera.
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2.7. ESTRATEGIAS DE PRECIO

Para determinar el precio de los productos, se tienen en cuenta 2 aspectos
importantes: los costos variables y los precios de la competencia en la ciudad de
Fusagasuga.®

Frescura 12 onzas: $4.500
Nutritivo 12 onzas: $4.500
Exaético 12 onzas: $4.500

Imagen N.6. Tomada de internet.

Como ya se vio en el andlisis de la competencia, los precios de los batidos de 12
onzas se encuentran entre $4.000 y $5.000.

Algunas estrategias que podemos disefiar para PULPA BATIDOS para el precio
de lanzamiento y luego mantenerlo son:

e Lanzar al mercado un nuevo producto que en este caso es PULPA BATIDOS
con un precio bajo con el fin de lograr una rapida penetracion, una rapida
acogida o hacerlo rapidamente conocido.

e Reducir los precios con el fin de atraer un mayor publico o incentivar las
ventas.

« Ofrecer descuentos por volumen o por temporada.
2.8. ESTRATEGIA DE PROMOCION

La estrategia que se disefid de promocion para PULPA BATIDOS en la ciudad de
Fusagasuga con el fin que los consumidores conozcan el producto, sus valores
nutritivos y lo saludable que es para la vida, hara lo siguiente:

e Durante los primeros 6 meses se emplearan promociones de impulso para
los consumidores para que ellos mismo se encarguen de darnos a conocer
con otras personas.

e Se proporcionaran degustaciones y muestras gratis de PULPA BATIDOS
en puntos estratégicos como centros deportivos, colegios, supermercados y

* Los precios se pueden modificar dependiendo el lugar de compra y la inflacion del momento.
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centros comerciales y afuera de nuestro local ya que contamos con un
mayor flujo de personas.

e Se realizara convenios con centros deportivos para distribuir los productos
por medio de bonos descuento.

e Concursos en las redes sociales para adquirir un PULPA BATIDO para ti y
tus amigos, subiendo la foto de tu batido y el que tenga mas “likes” sera el
ganador.

e Bonos 2x1, esta promocion se realizara una vez por semana donde el
consumidor puede comprar cualquier batido y reclamar totalmente otro en
una hora estratégica del dia.

e Se buscar tener un espacio de publicacién de bonos en ciertos medios
masivos como volantes y revistas especializadas.

e Todos los 5 primeros dias de cada mes se entregaran a los clientes un
bono junto con su compra realizada para ser redimida en la proxima
compra.

e En el sitio Web de PULPA BATIDOS se publicaran bonos los 15 dias de
cada mes que podran ser impresos y redimidos por los clientes.

Dichas promociones de venta se realizaran cada mes y dependiendo del propdsito
de dicha promocion es decir, promover un nuevo producto, atraer nuevos clientes
o simplemente mejorar las ventas ciertas épocas, dichas promociones podran ser
redimidas en los dias y en las horas que PULPA BATIDOS defina.

Se estima que estas estrategias de promocion tendran como inversion mensual
$250.000 pesos colombianos, es decir $3.000.000 anuales ya que se estima
realizar una vez al mes estas estrategias.

2.9. ESTRATEGIA DE COMUNICACION

- Se realizara una estrategia de comunicacion en PULPA BATIDOS que contenga
una comunicacion integrada de marketing basada en las relaciones publicas y en
ventas promociénales.

- Se realizara una base de datos con cada uno de los clientes cuyo fin es el
desarrollo de buenas relaciones publicas y a la misma vez, hacer seguimiento de
las compras por parte del cliente.

-Periddicamente se enviaran “brochures” para los clientes nuevos y antiguos por
medio de una pagina de Internet, con el fin de que conozcan los nuevos productos
gue se lancen al mercado y sus respectivas promociones de venta.

- La péagina de Internet operara como un sitio para realizar pedidos a través de la
Web. Por este mismo medio, se enviaran correos a clientes ciclicamente para
seguir en contacto con ellos y conocer las necesidades de los clientes.
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- Se empleara una estrategia de BTL * basada en stands en eventos y ferias para
promover e impulsar el producto con el fin de crear una recordacion de marca
entre los clientes. Aproximadamente la estrategia de comunicacion nos va a
estimar un valor de $300.000 que es el valor del disefio de la pagina web.

2.10. ESTRATEGIA DE SERVICIO

Nuestro personal sera altamente capacitado para atender a los clientes para que
ellos se sientan conformes al momento de escoger y tomar nuestros productos,
enterdndose de los multiples beneficios que trae consumir una buena
alimentacion. También se va a disefiar un protocolo de atencion al cliente por
teléfono, correo y redes sociales. El valor estimado para esta estrategia son
cursos en el Sena sobre manipulacién de alimentos y las ventajas de una buena
alimentacion que son gratis y se toman por el portal del Sena.

2.11. PRESUPUESTO DE LA MEZCLA DE MERCADO

Para cumplir nuestras estrategias en la mezcla de mercado, en PULPA BATIDOS
hemos disefiado este presupuesto que esta sujeto a cambios.

Estrategias de marketing Valor asignado anual
Disefios publicitarios $660.000
Degustaciones $100.000

Marketing digital(disefio | $300.000

pagina web)

Volantes $100.000

Total presupuesto de Mezcla | $1.160.000

de Mercado.

Cuadro N.6. Elaborado por las autoras
Ver anexo 2. Cotizaciones publicidad.

*® Titulo del articulo: Cual es tu estrategia, https://autentica.wordpress.com/2008/07/02/btl-y-atl-
%C2%BFcual-es-tu-estrategia/acronimo de Below The Line (debajo de la linea) y consiste en emplear formas
de comunicacidn no masivas dirigidas a un segmento especifico.
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2.12. ESTRATEGIA DE APROVISIONAMIENTO

Para la compra de materia prima se tendra en cuenta 3 proveedores en la ciudad
de Fusagasuga.

Materia Unidad |Disponibili
Producto Prima Proveedor Medida | dad
La cosecha
(Plaza principal
PULPA Fresa de mercado '\: :\r/fs( diz
BATIDO Mora Fusagasugd) |Libras Jde
FRESCURA |Pifa puesto 87.
mercado)
Celular:
3125492737
Tropifrutas,
Plaza principal
PULPA Erinszno de mercado Viernes,
BATIDO Zumo  de Fusagasuga) |Libras sabado vy
NUTRITIVO . puesto 184 domingo
Naranja
Celular:
3107812489
La plaza
, | campesina.
PULPA Maracuya .
BATIDO Pifia i‘;’ Palmas #5-1, iiras Zﬂéﬁfdoges y
EXOTICO Mango '
Celular:
3138489260

Cuadro N.7 elaborado por las autoras
Ver anexo 3, Cotizaciones materias primas e insumos.

41



MODULO 3: TECNICO

3. FICHA TECNICA DEL PRODUCTO O SERVICIO

Se realiz0 una ficha técnica, en la cual se brinda informacion acerca de:
descripcion y beneficios, materias primas, cantidad de materias primas e insumos,
proveedor y presentacion, de cada uno de los productos de PULPA BATIDOS vy
Sus nutrientes.

BATIDO FRESCURA

Batido frescura (batido de fruta natural) compuesto de fresa congelada, mora y
pifia. Tiene una consistencia densa, es fresco y natural. Al ser a base de fruta
aporta las proteinas y nutrientes necesarios para el buen funcionamiento del
cuerpo.

Materias primas e insumos:

e Fresa

e Mora

e Pifia

e Hielo

e Pitillo

e Vaso
Dimension 12onz Proveedor
vaso
Fresa 70 gramos aproximadamente | Tropi-frutas! Siempre en
Mora 60 gramos aproximadamente | cosechal!
Pifia 70 gramos aproximadamente
Pitillo 1 Desechables & plasticos
Vaso 1 Distribuidor mayorista.
Hielo 40 gramos

Cuadro N.8. Elaborado por las autoras, guiada por informacion, plan de empresa Bamboo, Andrea
Benavides.

BATIDO NUTRITIVO

Batido nutritivo (batido de fruta natural) compuesto de banano, fresa congelada, y
naranja. Tiene una consistencia densa, es fresco y natural. Al ser a base de fruta
aporta las proteinas y nutrientes necesarios para el buen funcionamiento del
cuerpo.

Materias primas e insumos:
e Fresa
e Banano
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e Naranja

e Hielo

e Pitillo

e Vaso
Dimension 12onz Proveedor
vaso
Fresa 70 gramos aproximadamente | Tropi-frutas! Siempre en
Banano 60 gramos aproximadamente | cosechal.
Naranja 50 gramos aproximadamente
Pitillo 1 Desechables & plasticos
Vaso 1 Distribuidor mayorista.
Hielo 40 gramos

Cuadro N.9. Elaborado por las autoras, guiada por informacion, plan de empresa Bamboo, Andrea

Benavides.

BATIDO EXOTICO

Batido exotico (batido de fruta natural) compuesto de maracuyd, pifia y mango.
Tiene una consistencia densa, es fresco y natural. Al ser a base de fruta aporta las
proteinas y nutrientes necesarios para el buen funcionamiento del cuerpo.

Materias primas e insumos:
e Maracuya

¢ Pifa

e Mango

e Hielo

e Pitillo

e Vaso
Dimension | 12onz Proveedor
vaso
Maracuya | 50 gramos aproximadamente Tropi-frutas! Siempre en
Pifia 70 gramos aproximadamente cosecha.
Mango 50 gramos aproximadamente
Pitillo Desechables & plasticos
Vaso Distribuidor mayorista.
Hielo 40 gramos

Cuadro N.10. Elaborado por las autoras, guiada por informacion, plan de empresa Bamboo,
Andrea Benavides.

Base

Hielo AzUcar

120onz

40 gramos aproximadamente | 5 gramos aproximada

43




3.1. NUTRIENTES DE LAS FRUTAS
Propiedades nutricionales del zumo de naranja.

Entre las propiedades nutricionales del zumo de naranja cabe destacar que tiene
los siguientes nutrientes: 0,15 mg. de hierro, 0,69 g. de proteinas, 10,78 mg. de
calcio, 0,70 g. de fibra, 143 mg. de potasio, 1 mg. de yodo, 0,11 mg. de zinc, 9,40
g. de carbohidratos, 10,89 mg. de magnesio, 2,58 ug. de vitamina A, 0,07 mg. de
vitamina B1, 0,02 mg. de vitamina B2, 0,27 mg. de vitamina B3, 0,23 ug. de
vitamina B5, 0,05 mg. de vitamina B6, 1 ug. de vitamina B7, 18,63 ug. de vitamina
B9, 0 ug. de vitamina B12, 39 mg. de vitamina C, 0 ug. de vitamina D, 0,25 mg. de
vitamina E, 0,10 ug. de vitamina K, 15 mg. de fésforo, 43,56 kcal. de calorias, 0
mg. de colesterol, 0,20 g. de grasa, 9,40 g. de azlcar y 0 mg. de purinas.*’

Nutrientes de la fresa®®

Nutriente Cantidad | Nutriente Cantidad
Acido fitico 0g. Fosfocolina 5,70 mg.
Grasas Grasas
saturadas 0.03 9. monoinsaturadas 0.06 9.

, Grasas
Adenina 0 mg. poliinsaturadas 0,24 g.
Agua 91,60 g. Guanina 0 mg.
Alcohol 0g. Licopeno 0 ug.
Cafeina 0 mg. Grasa 0,40 g.
Calorias 32,24 Luteina 0 ug.

kcal.

Carbohidratos 5,51 g. Proteinas 0,81 g.
Colesterol 0 mg. Purinas 21 mg.
Fibra insoluble 1,12 g. Quercetina 0 mg.
Fibra soluble 0,58 g. Teobromina 0 mg.
Fibra 1,68 g. Zeaxantina 0 ug.

Cuadro N.11. Tomado de internet.

*Titulo del Articulo: Los alimentos http://alimentos.org.es/zumo-naranja, tomado el 03-02-2016.
%8 Titulo del Articulo: Los alimentos http://alimentos.org.es/nutrientes-fresa, tomado el 03-02-2016.
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Nutrientes de la mora *°

Nutriente Cantidad | Nutriente Cantidad
Acidofitico 0g. Fosfocolina 8,60 mg.
Grasas Grasas
saturadas 0.00g. monoinsaturadas 0.409.
. Grasas
A . .. 40 g.
denina 0 mg poliinsaturadas 0409
Agua 88,40 g. Guanina 0 mg.
Alcohol 0g. Licopeno 0 ug.
Cafeina 0 mg. Grasa 1g.
Calorias 45 Kkcal. Luteina 0 ug.
Carbohidratos 6,24 g. Proteinas 1,19 g.
Colesterol 0 mg. Purinas 0 mg.
Fibra insoluble 2,24 g. Quercetina 0 mg.
Fibra soluble 0,96 g. Teobromina 0 mg.
Fibra 3,16 g. Zeaxantina 0 ug.
Cuadro N.12. Tomado de internet.
Nutrientes de la pifia *°
Nutriente Cantidad | Nutriente Cantidad
Acido fitico 0g. Fosfocolina 5,70 mg.
Grasas Grasas
. . 10 g.
saturadas 0g monoinsaturadas 0.109
. Grasas
A . .. ,10 g.
denina 0 mg poliinsaturadas 0.109
Agua 86,90 g. Guanina 0 mg.
Alcohol 0g. Licopeno 0 ug.
Cafeina 0 mg. Grasa 0,40 g.
Calorias 50,76 Luteina 0 ug.
kcal.
Carbohidratos 10,40 g. Proteinas 0,44 g.
Colesterol 0 mg. Purinas 19 mg.
Fibra insoluble 1,62 g. Quercetina 0 mg.
Fibra soluble 0,28 g. Teobromina 0 mg.
Fibra 1,90 g. Zeaxantina 0 ug.

*Titulo del Articulo: Los alimentos, http://alimentos.org.es/nutrientes-mora, tomado el 03-02-2016.
0 Titulo del Articulo: Los alimentos, http://alimentos.org.es/nutrientes-pina, tomado el 03-02-2016.
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Cuadro N.13. Tomado de internet.

Nutrientes del mango**

Nutriente Cantidad | Nutriente Cantidad
Acidofitico 0g. Fosfocolina 0 mg.
Grasas Grasas
saturadas 0.10g. monoinsaturadas 0.18g.
. Grasas
A . .. .
denina 0 mg poliinsaturadas 0.089
Agua 84,40 g. Guanina 0 mg.
Alcohol 0g. Licopeno 0 ug.
Cafeina 0 mg. Grasa 0,45 g.
Calorias 6113 Luteina 0 ug.
kcal.
Carbohidratos 12,80 g. Proteinas 0,63 g.
Colesterol 0 mg. Purinas 0 mg.
Fibra insoluble 1,07 g. Quercetina 0 mg.
Fibra soluble 0,63 g. Teobromina 0 mg.
Fibra 1,70 g. Zeaxantina 0 ug.
Cuadro N.14. Tomado de internet.
Nutrientes de la maracuya*
Nutriente Cantidad | Nutriente Cantidad
Acidofitico 0g. Fosfocolina 0 mg.
Grasas Grasas
10 g. . 10 g.
saturadas 0.109 monoinsaturadas 0.109
, Grasas
Adenina 0 mg. poliinsaturadas 0,10 g.
Agua 86,20 g. Guanina 0 mg.
Alcohol 0g. Licopeno 0 ug.
Cafeina 0 mg. Grasa 0,40 g.
Calorias 54 kcal. Luteina 0 ug.
Carbohidratos 9,54 g. Proteinas 2,38 g.
Colesterol 0 mg. Purinas 0 mg.
Fibra insoluble 0,78 g. Quercetina 0 mg.
Fibra soluble 0,72 g. Teobromina 0 mg.

* Titulo del Articulo: Los alimentos, http://alimentos.org.es/nutrientes-mango, tomado el 03-02-2016.

*2 Titulo del Articulo: Los alimentos, http://alimentos.org.es/maracuya , tomado el 03-02-2016.
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Fibra 1,45 g. Zeaxantina 0 ug.
Cuadro N.15. Tomado de internet.
Nutrientes del banano®

Nutriente Cantidad | Nutriente Cantidad
Acidofitico 0,02 g. Fosfocolina 9,70 mg.
Grasas Grasas

12 g. . 4 g.
saturadas 0.129 monoinsaturadas 0.049

. Grasas
Adenina 0 mg. poliinsaturadas 0,09 g.
Agua 75,30 g. Guanina 0 mg.
Alcohol 0g. Licopeno 0 ug.
Cafeina 0 mg. Grasa 0,27 g.
Calorias 95,03 Luteina 14,70 ug.
kcal.

Carbohidratos 20,80 g. Proteinas 1,06 g.
Colesterol 0 mg. Purinas 57 mg.
Fibra insoluble 1,75g. Quercetina 0 mg.
Fibra soluble 0,85 g. Teobromina 0 mg.
Fibra 2,55 g. Zeaxantina 0 ug.

Cuadro N.16. Tomado de internet.

3.2 ESTADO DE DESARROLLO

Actualmente PULPA BATIDOS es una idea de negocio que nace a partir del
entusiasmo de dos estudiantes de Administracién de empresas de la Universidad
de Cundinamarca sede Fusagasuga, que a lo largo de su carrera vinieron
desarrollando este proyecto y actualmente cursando decimo semestre lo
escogieron como opcion de grado. Con ganas de emprender su propio negocio,
por medio del cual pueda satisfacer las necesidades de personas que como ellas
gustan de una buena alimentacion nutritiva y saludable. Es por ello que se ha
planteado este plan de empresa necesario para poner en marcha dicha idea.

* Titulo del Articulo: Los alimentos http://alimentos.org.es/nutrientes-platano tomado el 03-02-2016.
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3.3. ESTUDIO TECNICO

3.3.1. Definicién del Producto.

Los batidos son una bebida hecha a base de ingredientes naturales; generalmente
frutas, es la combinacion de dos o mas frutas en una bebida espesa, Se asemejan
a las malteadas, en cual tienen una consistencia mas gruesa que las bebidas frias
0 congeladas como los granizados, pero se diferencian de las malteadas, en que
no son sintéticos. A continuacion se indican los procesos de elaboracién del batido
con sus respectivos pasos y tiempo, y se toma en cuenta desde el momento en
que la fruta llega al establecimiento hasta que el producto es finalizado y
entregado al consumidor final.**

3.3.2. Descripcién del proceso.

La descripcidon del proceso comienza con la entrada del cliente al establecimiento
PULPA BATIDOS, esto se hace dando a conocer el lugar por medio de publicidad
y estrategias de mercadeo, promociones entre otros, también el cliente debe
captar recordacion al observar simplemente el establecimiento desde afuera, hay
gue tener en cuenta que en el lugar debe tener visibilidad de los productos que se
ofrecen para que el cliente tenga claro y definido todo a la hora de elegir su
producto que desea obtener, luego el cliente se puede acercar a la caja donde lo
recibira el colaborador para tomarle su pedido continuamente de que el cliente
cancele su pedido, luego se procede a la elaboracion del batido seleccionado sea
batido frescura, batido nutritivo, o batido exotico; en el menor tiempo posible
cumpliendo asi todos los controles de calidad en el momento de su preparacion
por tanto el cliente tiene dos opciones ya sea que consuma el batido en el lugar o
se lo lleve.

* Titulo del articulo: Jugos curativos, http://www.jugos-
curativos.com/En_que_se_diferencia_el_smoothie_licuado_y batido.html, tomado el 20-03-2016.
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El cliente llega El cliente escoge los El cliente se
a PULPA > ingredientes que desea . acerca a la caja >
BATIDOS en el producto registradora

Espera durante la
elaboracion del
producto

l

El cliente adquiere su

pedido empacado, ya
listo para consumir

N

Alistamiento de productos
en vasos desechables, de ¥~
acuerdo al pedido del cliente

Alistamiento del producto en /
vasos propiedad de PULPA
BATIDOS, de acuerdo al
pedido del cliente.

Espera durante la
elaboracion del
producto

l

El cliente se sienta en

una silla

/

El cliente consume

su producto

El cliente paga por
el producto

El producto es
para consumir en

establecimiento

l

el

Elaborado por las autoras, guiada por informacion, plan de empresa Bamboo, Andrea Benavides
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3.3.3. Proceso del producto.
3.3.3.1. Proceso de llegada materias primas.

1. Recibo: Recibo de materia prima en el establecimiento. Esto incluye frutas,
lacteos y aditivos u otros ingredientes (20 min).

2. Cortado y pelado: las frutas iran peladas y cortadas previamente listas para su
proceso de elaboracion del batido (20 min).

& 3 , . = -

Llegada: pelédo y cbrtado: almaceﬁamiento:

20 minutos 20 minutos 10 minutos

Imagen N.7. Elaborado por las autoras.
3. Almacenamiento: Almacenamiento de frutas en ambos congeladores a una
temperatura de 18°C (10 min).

3.3.3.2. Elaboracion del producto.

El proceso de elaboracion del batido se da primero en la revision total de calidad
de las frutas que necesitamos para dicho batido seleccionado previamente por el
cliente asi mismo tener claro la fruta que se proporcionara en la licuadora donde
se mezclaran los ingredientes y la base seleccionada en este proceso se debe
tratar el menor tiempo posible se calcula que por batido terminado sean 6 minutos
maximo, por ultimo se da la entrega del batido en un vaso y con pitillo, el cliente
sale del lugar o lo consume en el establecimiento.
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1. Recibir el tiguete del cliente que se acerca al modulo del batido (10
segundos)

2. Seleccion de fruta dependiendo de la eleccion del consumidor (40 seg).

Pesado de fruta e ingredientes segun la eleccion del cliente (2 minutos).

Colocacion de frutas e ingredientes pesados en raciones en licuadora (40

segundos).

Licuado de frutas e ingredientes (25 seqg).

Servir el batido en vaso (15 segundos).

Decorado de vaso de 12 onz, pitillo, servilletas (1 minuto).

Entregado el pedido al consumidor final (10 segundos).
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Imagen N.8. Elaborado por autoras.
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3.4. NECESIDAD Y REQUERIMIENTOS
3.4.1. Recursos Técnicos:

1. Personal con experiencia en el manejo de frutas, con un previo curso de
manipulacion de alimentos, mujer cabeza de familia.

2. La fruta se empacara en una bolsa de polietileno de calibre No 4, para efectos
sanitarios y por facilidad en el transporte y almacenamiento. Se Manejara una
presentacion de 1 libra.

3.4.2. Recursos Tecnoldgicos:
1. Disefio de la pagina web y redes sociales como Facebook, Instagram que

contenga toda la informacion nutricional de las frutas, y tips de recomendaciones.
Instagram-PULPA BATIDOS.

q”btﬂg’m Buscar ¢ Q 2

pulpa batidos [ omareereL

PULPA BATIDOS Un toque saludable para tu vida.

10 publicaciones 6 seguidores 80 seguidos

Imagen N.9. Elaborado por las autoras
Fuente imagen: https://www.instagram.com/pulpabatidos/ 22-10-2015.

Facebook-PULPA BATIDOS.


https://www.instagram.com/pulpabatidos/

n Pulpa Batidos D Pulpa Inicio Buscar amigos

Actualizar informacion [i8
Ver registro de actividad =«

Amigos Fotos Mas ~

Biografia Informacion

r?: Fotos + Crear album | Agregar fotos = Agregar video Sugerencias de etiquetas s

Tus fotos  Albumes

Imagen N.10. Elaborado por las autoras
Fuente imagen: https://web.facebook.com/profile.php?id=100011792570938, 22-10-2015.

2. Se requiere de una congelacion del producto para evitar algun dafio en su
calidad. Para ello se requiere que la pulpa se mantenga a una temperatura de (-18
° C) en climas frios, para clima calido se requiere de una temperatura de (-20° C).

3.5. MATERIAS PRIMAS E INSUMOS.

3.5.1. Materias primas

Frutas Presentacién Precio Precio libra | Proveedor

Fresa Canastilla 16 libras $30.000 $1.875 Tropi-frutas!
Banano Caja 19 kilogramos $25.000 $675 Siempre en
Naranja Bulto 90 kilogramos $65.000 $361 cosechal

Pifia Caja 11 kilogramos $27.000 $1.227 Minoristas

Mango Libra $2.500 $2.500 mayoristas

Mora Libra $2.000 $2.000

Maracuya | Bolsa 10 kilogramos $42.000 $2.100

Vasos 120nz- 1000 unidades $58.000

Pitillos 1000 Unidades $18.000 Desechables

53



https://web.facebook.com/profile.php?id=100011792570938

Servilletas | 1000 Unidades $8.000 plasticos
Distribuidor
mayorista.

Cuadro N.17. Elaborado por las autoras.

3.5.2. Insumos

Presentacidn Precio Precio libra Proveedor

Hielo Bulto 30 kilos $5.000 $83 Hielo ECO.

Azlcar Bulto 50 kilos $125.000 $1250 Azlcar Makro.

Ver anexo 3, cotizaciones materias primas e insumos.

3.6. ARRIENDO LOCAL

Valor por Valor total.
Ubicacion. Extensiéon.(m2). m=2.($) ($).

Transversal 12 No. 18 a -11 Fusagasuga,

Cundinamarca 6 83.057 498.342

ARRIENDO LOCAL 498.342

Cuadro N.18. Anexo. N.4. Carta de intenciéon arriendo.

Imagen local, PULPA BATIDOS.

Imagen N.11. Tomada por autoras.

PULPA BATIDOS, estard ubicada en la direccion Transversal 12 No. 182 -11
Piedra grande, en una esquina donde existe fluidez de personas que transitan por
esta calle principal que los lleva hacia el hospital San Rafael, universidad de
Cundinamarca o el éxito y por el lado norte los lleva a la clinica Belén y al centro

de la ciudad.

54




Distribucion del local, PULPA BATIDOS.

Area de Produccion

Meson en acero inoxidable

Area de ventas

Caneca, reciclable

=]

Mesa Alta Me=sa

Caja recicsladera

A

Silla, alta

Imagen N.12. Elaborado por las autoras.
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Ubicacion del local, PULPA BATIDOS.

Bl goe

La Casona

W
P

TRANVERSAL 12

C.C. MANILA

Clinica Belen

% ’ UNIVERSIDAD CUNDINAMARCA
R

PULPA BATIDOS

Imagen N.13. Elaborado por las autoras.

3.7. MAQUINARIA'Y EQUIPOS

.l

Hospital San Rafael

Maquinari Cantida Precio
a y Marca Técnica | Capacidad de Produccién L Total
. d unitario
Equipo
Licuador 2 Licuadora con|Potente motor reversible de 600 |$ 265,000 | $530.000
a motor vatios. 2 en 1. licuadora vy
industrial reversible procesador de alimentos.
Oster® negra- | Funciones automaticas pre
Homecenter programadas. Jarra de vidrio
refractario con capacidad para 6
tazas (1,51L)
Cuchillos 3 Cuchillos en acero x 3 unidades |$17.980 |$53.940
Homecenter o
base magnética
Cucharas 5 Linio - Cuchara | tamafio: diametro | $5.363 $26.815

medidora de
acero
inoxidable de

5pcs Set Kit de
herramienta de

4.5cm/3.4cm/2.9cm/2.5cm/2.1cm
Longitud de la manija: 9-10cm

Conjunto incluida: 1/4 cucharadita
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utensilio Xmas.

(2.25 ml) 1/2 cucharadita (2,5 ml)
1 cucharadita (5 ml) 1/2 cucharada
sopera (7,5 ml) 1 cucharada (15
ml).

Recipient | 2 juegos | Linio -|Capacidad de cada recipiente:|$ 16.900 |$33.800
es de 4 |Recipiente Set|550Ml.
cada |x 4 Unidades |Apto para microondas, refrigerador
uno |0.55 Litros |y lavavaijillas.
Haixin- Indicador de medidas en onzas,
Transparente |tazasy ml.
con Azul.
Congelad 1 Homecenter. Alto: 95 cm. Frente: 52,2 cm |$854.000. | $854.000.
or Congelador 100 | .Profundidad: 57 cm
Litros Puerta
Eliptica
Blanco Challen
ger
Nevera 1 Alkosto - | Alto: 837 mm $ 903.000 | $ 903.000
Congelador Largo: 1475 mm
ECOFRIAL Fondo: 757 mm
ICC-500 Capacidad (Litro): 500
Conservador de Congelacion: -
18°C
Canastillas: 5
Puertas o tapas: 2 Corredizas
Gramera 1 Homecenter - . $79.900 |$79.900
Balanza Capgmdad
electronica 5.5 5,5 k”OS, .
kilos Bernar Caracteristic
as: Balanza
electrénica
digital, ideal
para pesar
alimentos
con mayor
exactitud en
las tareas
culinarias.
Canecas 3 Mercado libre- |Punto ecolégico 53 litros 3 |$50.000 $150.000
basura Colombia canecas reciclaje basura
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Tablas de 2 Homecenter Tabla de picar roja profesional $45.900 $91.800
picar
Botiquin 1 Extintores  “el | Carrera 5 N. 6-16 tel: 3112847570 | $15.000 $15.000
sutagao” Fusagasuga Cundinamarca
Extintor 1 Extintores  “el | Carrera 5 N. 6-16 tel: 3112847570 | $30.000 $30.000
sutagao” Fusagasuga Cundinamarca
Sefalizac 6 Extintores  “el | Carrera 5 N. 6-16 tel: 3112847570 | $2.500 $15.000
ion sutagao” Fusagasuga Cundinamarca
Filtro 1 Fito  Purficador F.I|'[I‘O Pgrlflcador .de agua | $96.000 | $96.000
bioenergética capacidad de 14
De Agua| . . .
. . litros agua pura mineralizada
Bioenergética, 14 Y )
Y caracteristicas no necesita de
Litros-linio . .
energia  eléctrica para  su
funcionamiento el método de
instalacion es sencillo
Cuadro N.19.

Ver anexo 5, Cotizaciones maquinaria y equipo.
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3.7.1. MUEBLES Y ENSERES

Muebles y
Enseres

Cantidad

Clase

Precio
Mercado

Meson acero
inoxidable

1

Meson de cocina acero inoxidable con lavaplatos
y espacio- olx

$280.000

Sillas

Sillas Altas- mercado libre

$44.000c/u (
132.000)

Mesas

Mesa alta by Cancio - Dimensiones: 120 x 65
cm, 120 x 80 cm, 160 x 65 cm, 160 x 80
cm.Homecenter

$200.000

Mueble para caja
registradora

Medidas 58cm de ancho x 100cm alto- olx

$45.900

Cajaregistradora

Linio- Caja Registradora Casio T280, 20
departamentos

1200 plus 0 memorias

4 tablas de impuestos

funcion de calculadora

no requiere sustitucion de cinta impresion de 7
lineas por segundo utiliza papel térmico 58mm.

3 llaves de seguridad para diferentes
funciones*doble pantalla actualizacion de hora y
fecha imprime sus recibos con el nombre del
local nit etc.

puede registrar hasta 1200 articulos diferentes
una pantalla integrada en el respaldo muestra a
sus clientes el total.

le permite recibir tarjeta efectivo o cheque.
Puede registrar el total de sus ventas durante el
dia o antes si lo requiere

$499.000

Total

$
1.156.900

Cuadro N.20. Ver anexo 6, Cotizaciones muebles y enseres.
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MODULO 4: ORGANIZACION
4. ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

PULPA BATIDOS, su estructura organizacional estard determinada en 4 areas
principalmente: Area de produccion, area de comercializacion, area de mercadeo y
area de fianzas y administrativa

Area de produccion:

También llamada area o departamento de operaciones, es la que investiga,
desarrolla y estandariza los productos ofrecidos en el menu. Asi mismo, determina
la cantidad de materia prima e insumos que se necesitan en un periodo de tiempo
determinado, y es la que elabora los productos que piden los clientes, que tiene
como funcion principal, la transformacion de insumos o recursos (energia, materia
prima, mano de obra, capital, informacion)*

Area de comercializacion:

La gestion comercial es un proceso donde se toman todas las decisiones
necesarias a fin de satisfacer una necesidad del cliente, a través del producto. Los
elementos de la gestion comercial a cargo del depto. De comercializaciéon*® son:

-Determinar las necesidades de los consumidores que la empresa puede
satisfacer.

-Fijar el precio al cual lo va a vender

-Establecer el canal de distribucion y la forma de dar a conocer el producto
(publicidad o promocién)

Area de mercadeo:

Es la que se encarga de planear e idear las formas de dar a conocer la empresa y
el establecimiento a los posibles clientes, de estar en continuo contacto con ellos
mismos, escuchar sus sugerencias e inquietudes y de estar a la vanguardia de lo
gue pase en el entorno de negocios.

** Titulo del Articulo: Crece negocios http://www.crecenegocios.com/el-area-de-produccion/ Tomado el 20-
03-2016.

“*Titulo del Articulo: Buenas tareas, area de comercializacion. http://www.buenastareas.com/ensayos/Area-
De-Comercializacion/2774018.html, tomado el 04-03-2016.
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Area de finanzas y administrativa:
Es la que es la que se encarga de administrar y controlar los recursos financieros
de la empresa. ¥’

4.1. ORGANIGRAMA DE PULPA BATIDOS.

GERENTE

ADMINISTRADOR

AREA DE FINANZAS AREA OPERATIVA

CONTADOR OPERARIO

Como primera medida se encuentra el gerente, que se encargara del area
comercial y mercadeo quien es el representante legal de PULPA BATIDOS,
seguido el administrador que se encargara del area de produccién y de manejar el
personal de PULPA BATIDOS. Luego esta el area operativa, la cual cuenta con un
operario que es el encargado de realizar PULPA BATIDOS vy otras funciones y el
area de finanzas donde se encuentra un contador que trabajard ocasionalmente,
el cual tendra el contrato de prestacion de servicios.

Este organigrama se dispondrd inicialmente, se modificard de acuerdo a las
ventas y requerimientos de mano de obra.

* Titulo del Articulo: centro nacional de memoria histérica, drea administrativa y financiera.
http://www.centrodememoriahistorica.gov.co/en/somos-cnmh/area-administrativa-y-financiera tomado el
04-03-2016.
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4.2. MANUAL DE FUNCIONES.

AREA: CONTRATO:
CARGO: Gerente
Gerencial Indefinido

OBJETIVO: Planear, dirigir y controlar el funcionamiento total
de la empresa, establecer objetivos y pasos para el buen|FECHA:

funcionamiento de la empresa.

VERSION No. 01

FUNCIONES

-Representa legalmente la empresa.

-Recibe y analiza la informacion de todas las unidades o departamentos.

-Toma las decisiones de mayor importancia en la compafia, establece alianzas

estratégicas con proveedores y demas personas relacionadas con la empresa.

-Realiza todas las actividades relacionadas con la direccion general, comercial y de

mercadeo.

PERFIL Y/O EXPERIENCIA REQUERIDA

Persona proactiva, responsable y
emprendedora, con liderazgo, excelentes
relaciones interpersonales, trabajo en equipo
-Administrador de empresas. y ética profesional. . Con conocimientos en

mercadeo, Psicologia del consumidor.

Cuadro N.21. Elaborado por las autoras
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AREA: CONTRATO:
CARGO: Administrador
Administrativa Indefinido

OBJETIVO: dirigir, coordinar y supervisar toda la actividad FECHA:
econdémica y administrativa, productiva y del personal de '

PULPA BATIDOS.

VERSION No. 01

FUNCIONES

- Planear, organizar, dirigir, ejecutar y retroalimentar el correcto y eficiente

funcionamiento de la empresa.

-Autoriza movimientos financieros, la vinculacion y despido del personal.

Revisa el area de produccién, materias primas, proveedores etc.

PERFIL Y/O EXPERIENCIA REQUERIDA

Persona proactiva, responsable y
emprendedora, con liderazgo, excelentes
relaciones interpersonales, trabajo en equipo

-Administrador de empresas. - .
y ética profesional.

Cuadro N.22. Elaborado por las autoras.
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CONTRATO:
AREA: Financiera | CARGO: Contador Prestacion de

servicios

OBJETIVO: Elaborar los estados financieros de la empresa FECHA:
(ganancias y pérdidas, balance general y flujo de caja). '

JEFE INMEDIATO: Gerente VERSION No. 01

FUNCIONES

-Procesar, codificar y contabilizar los diferentes comprobantes por concepto de activos,
pasivos, ingresos y egresos, mediante el registro numérico de la contabilizacion de
cada una de las operaciones, asi como la actualizacion de los soportes adecuados
para cada caso, a fin de llevar el control sobre las distintas partidas que constituyen el

movimiento contable y que dan lugar a los balances y demas reportes financieros.

-Verificar que las facturas recibidas en el departamento contengan correctamente
los datos fiscales de la empresa que cumplan con las formalidades requeridas.

-Llevar mensualmente los libros generales de Compras y Ventas, mediante el registro
de facturas emitidas y recibidas a fin de realizar la declaracién de IVA.

-Cumplir con las obligaciones fiscales.

-Cumplir con los requerimientos de informacion para la toma de decisiones por parte de

la Direccion general, tales como estados financieros y auxiliares de ciertas cuentas.

PERFIL Y/O EXPERIENCIA REQUERIDA

-El contador debe tener habilidades |- Valores éticos que reflejara en su

cuantitativas y financieras, que le |comportamiento y en todos los

permitan hacer un analisis profundo de |conceptos y andlisis que haga para
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la situacién contable de la empresa. empresas, sobre todo en la presentacion
Mujer cabeza de familia de los estados financieros.

Cuadro N.23. Elaborado por las autoras.

CONTRATO:

AREA: Operativo |CARGO: Operario o
Indefinido

OBJETIVO: Elaborar PULPA BATIDOS en condiciones de asepsia

y calidad siguiendo todos los lineamientos y técnicas aprendidas

o FECHA:
durante el proceso de capacitacion.

JEFE INMEDIATO: Gerente VERSION No. 01

FUNCIONES

-Realizar inventario semanalmente de la materia prima y almacenamiento de ella.

-Alistamiento de las materias primas e ingredientes que se exhibiran en la nevera.

- Recepcion, seleccion, despulpado, empacado y almacenamiento de las frutas. Después

de cada operacién limpiara los utensilios y herramientas utilizadas.

- Llevar al dia los registros requeridos para el control de la produccién.

- Hacer uso adecuado de los recursos (materias primas, herramientas y equipos) que la
empresa deja a su disposicion. Realizar las funciones asignadas por el jefe inmediato
(Gerente).

PERFIL Y/O EXPERIENCIA REQUERIDA

- Técnico: Bachiller,

) - Curso de manipulacion y conservacion de
Mujer cabeza de familia. _
alimento.(Sena)

Cuadro N.24. Elaborado por las autoras.
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4.3. ANALISIS DOFA, PULPA BATIDOS

INTERNOS FORTALEZAS DEBILIDADES
a) Producto 100% | a) Poco conocimiento del
natural. concepto de batido y
b) Personal competitivo sus propiedades.
c) Buena comunicacion | b) Empresa nueva en el
entre el personal y el mercado
empleador
d) Ambiente  moderno,
exclusivo y acogedor.
e) Costos asequible del
producto
f) Acceso a mejores
equipos y certificacion
de los mismos
g) Alianzas con
EXTERNOS proveedores
h) Concepto de atencion
al cliente y
relacionamiento
efectivo
OPORTUNIDADES ESTRETAGIAS FO | ESTRATEGIAS DO
(Utilizar las fortalezas | (Superar las debilidades
para aprovechas las | aprovechando las
a) Poca competencia en | oportunidades oportunidades)
la regidn a) Realizar campafas de | a) Realizar  campafas
b) incremento de la mercadeo publicitarias en
demanda aprovechando la prensa, radio, internet
c) Incremento del uso de publicidad en los y  perifoneo  para
productos naturales y medios de aprovechar el

el cuidado personal.

comunicacion para
fortalecer el proyecto
de PULPA BATIDOS.
b) Generar componentes

de accion, que
permitan potenciar
alianzas estrategias

crecimiento de este
tipo de producto.

b) Realizar investigacion
de mercados
periddicos para estar
a la vanguardia de
gustos y preferencias
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con empresas sélidas

frente a este tipo de

y en el mercado producto.
como: restaurantes, | c) Ampliar el portafolio
gimnasios, colegios. de productos
c) Posicionar el producto complementarios para
de PULPA BATIDOS generar valor
con el fin de agregado de la
incrementar la empresa.
demanda.
AMENAZAS ESTRATEGIAS FA (Usar | ESTRATEGIAS DA

a) Productos sustitutos

b) La competencia
indirecta puede
desarrollar el mismo
producto con mas
agresividad

c) Cambios drasticos del
clima

d) Estacionalidad de las
frutas que afectaria
los precios de estas

e) Cambios en moneda
extranjera afectando
precios de materias
primas e insumos.

las  fortalezas para

mitigar la amenazas

a) Disefiar sistemas de
calidad de servicio
para mejorar la
relacion con el cliente.

b) Resaltar el
conocimiento de las
capacitaciones sobre
el manejo de
alimentos y la calidad
en los equipos para
consolidar la empresa

(reducir la debilidades y
evitar las amenazas)

a) Crear alianzas
estratégicas con
proveedores.

b) Revision y consulta
permanente sobre
legislacion de

alimentos y normas
técnicas en Colombia.
c) Capacitar

constantemente al
personal enfatizando
la estrategia de

relacionamiento con el
cliente.

Cuadro N.25. Elaborado por las autoras.
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4.4. ASPECTOS LEGALES
Aspectos legales para la constitucion de una empresa
4.4.1. Requisitos comerciales

Verificar en la pagina www.rues.org.co la opcién homonimia*® que no exista un
nombre o razon social igual al que se le va a dar a la empresa a crear.

Elaborar la escritura publica de constituciéon comercial.

Obtener la escritura publica autenticada en la notaria; matricular la sociedad en el
registro mercantil de la Camara de Comercio; registrar los libros de contabilidad en
la Camara de Comercio, diario mayor y balances, inventarios, actas.

4.4.2. Requisitos de funcionamiento

Obtener el registro de Industria y Comercio.

Uso de Suelo: Es un requisito indispensable e importante para el funcionamiento
de la empresa la cual es asignado segun POT (Plan de Ordenamiento Territorial) y
lo rige la Normativa Vigente, este certificado de uso de suelo debe ser solicitado
en la secretaria de planeacién municipal de Fusagasuga, donde funcionara la
empresa.

4.4.3. Requisitos de seguridad laboral

-Inscribir a los trabajadores en la EPS y Fondo de Pensiones

-Inscribir la empresa en el Instituto Colombiano de Bienestar Familiar, Servicio
Nacional de Aprendizaje y Caja de Compensacion Familiar.

-Inscribir a los trabajadores a una A.R.L.

-Requisitos tributarios: Son tramitados en la Direccion de Impuestos y Aduanas
Nacionales (DIAN).

-Solicitar el Formulario de Registro Unico Tributario (RUT), presentando el
certificado mercantil y el documento de identidad del representante legal.

4.4.4. Conformacién de la empresa
Los permisos de funcionamiento quedaron abolidos, es obligatorio para el ejercicio

del comercio que los establecimientos abiertos al publico retnan los siguientes
requisitos, contemplados en el articulo segundo de la Ley 232 de 1995: *°

48 . . . . . . .y . . .
Homonimia: Coincidencia en la escritura o en la pronunciacion de dos palabras que tienen distinto
significado y distinta etimologia, https://www.google.com.co/#g=homonimia, tomado el 9-03-2016.
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a) Solicitar ante la Curaduria Urbana o Secretaria de Planeaciéon Municipal el
concepto de uso de suelo. Cumplir todas las normas referentes al tema,
intensidad auditiva, horario, ubicacién y destinacion expedida por la
autoridad competente del respectivo municipio.

b) Registrar ante la Camara de Comercio el establecimiento, verificando que
no exista un nombre igual o similar al que se desea inscribir.

c) Diligenciar el formulario respectivo y pagar los derechos de inscripcion que
dependen del valor de activos con los que se inicie la actividad.

d) Solicitar el concepto de bomberos, que es cada afio.

e) Cumplir las condiciones sanitarias descritas por la Ley 9 de 1979 y demas
normas vigentes sobre la materia.

Pasos para crear una empresa.

-Paso 1: Verificar la disponibilidad del nombre en la CaAmara de Comercio.
Duracion: 1 dia.

-Paso 2: Presentar el acta de constitucion y los estatutos de la sociedad en una
notaria.
Duracién: 1 dia.

-Paso 3: Firmar escritura publica de constitucion de la sociedad y obtener copias.
Duracién: 4 dias.

-Paso 4: Inscribir la sociedad y el establecimiento de comercio en el registro
mercantil.
Duracion: 1 dia.

-Paso 5: Obtener copia del certificado de existencia y representacion legal, en la
Camara de Comercio.
Duracion: 1 dia.

* Titulo del articulo: Creacién de empresa, http: //noticias.universia.net.co/movilidad-
academica/noticia/2007/10/02/246716/abc-crear-empresa.html, tomado el 10-03-2016.
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-Paso 6:

Obtener numero de identificacion tributaria (NIT) para impuestos del

orden nacional.

Duraciéon

- 1 dia.

-Paso 7: Abrir una cuenta bancaria y depositar la totalidad del capital social.

Duracion

-Paso 8:
Duracion

-Paso 9:
Duraciéon

-Paso 10:
Duracion:

-Paso 11:
Duracion:

-Paso 12:
Duracion:

-Paso 13:
Duracion:

-Paso 14:
Duracion:

-Paso 15:

Salud.

Duracion:

-Paso 16:
Duracion:

-Paso 17:

Duracion

: 1 dia.

Inscribir los libros de comercio ante la Camara de Comercio.
: 1 dia.

Inscribirse ante la Administracién de Impuestos.

: 1 dia.
Obtener concepto favorable de uso del suelo de Planeacion Municipal.
10 dias.
Inscribir compafia ante Caja de Compensacion Familiar, SENA e ICBF.
2 dias.
Inscribir la compafiia ante una Administradora de Riesgos Profesionales
1 dia.
Inscribir a los empleados al sistema de pensiones.
5 dias.
Inscribir a los empleados al sistema nacional de salud
5 dias.
Obtener certificado de higiene y sanidad de la Secretaria Municipal de
15 dias.
Obtener certificado de Bomberos.
18 dias.
Notificar apertura del establecimiento comercial a Planeacion Municipal.

: 1 dia.
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Ademas PULPA BATIDOS constituird como Sociedad por Acciones Simplificadas
siguiendo estos tres pasos:

1.

2.

Redactar un contrato o acto unilateral constitutivo de la S.A.S. Este
documento privado debe contener, al menos la siguiente informacion de la
sociedad:

Nombre, documento de identidad y domicilio de los accionistas.

Razdén social o denominacion de la sociedad, seguida de las palabras
“Sociedad por Acciones Simplificada” o de las letras S.A.S.

El domicilio principal de la sociedad y el de las distintas sucursales que se
establezcan en el mismo acto de constitucion.

El término de duracién si este no fuere indefinido. Si nada se expresa en el
acto de constitucion, se entendera que la sociedad se ha constituido por
término indefinido.

Una enunciacién clara y completa de las actividades principales, a menos
gue se exprese que la sociedad podra realizar cualquier actividad
comercial o civil, licita. Si nada se expresa en el acto de constitucion, se
entendera que la sociedad podra realizar cualquier actividad licita.

El capital autorizado, suscrito y pagado, la clase, el nimero y el valor
nominal de las acciones representativas del capital y la forma y términos
en que éstas deberan pagarse;

La forma de administracion y el nombre, documento de identidad y
facultades de sus administradores. En todo caso deberd al menos un
representante legal.

Las personas que suscriben el documento deberd autenticar sus firmas
antes que éste sea inscrito en el registro mercantil.

El documento privado debe ser inscrito en el Registro Mercantil de la
Céamara de Comercio del lugar en que la sociedad establezca su domicilio
principal. Adicionalmente, ante la camara de comercio se diligencian los
formularios del Registro Unico Empresarial (RUE), el formulario de
inscripcion en el RUT y se lleva a cabo el pago de lo atinente a matricula
mercantil, impuesto de registro y derecho de inscripcion.
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4.5. RAZON SOCIAL

La razon social o denominacion de la sociedad PULPA BATIDOS constituida como
sociedad por acciones simplificadas, “Sociedad por Acciones Simplificada” S.A.S.

La razon social de la empresa sera PULPA BATIDOS, principalmente la idea de
negocio empezo6 con el nombre de Smoothies With Love desde tercer semestre
en el nucleo tematico de Proyecto de empresa, durante toda la carrera se trabajo
el mismo proyecto alimentandolo por las diferentes areas que se ven en la carrera
de administracion, sin embargo se cambi6é el nombre ya que no era facil de
pronunciar y aun falta tener cultura en el idioma del inglés. Por eso las das
emprendedoras buscaron un nombre corto para que las personas lo pudieran
recordar y relacionar con los batidos, la palabra PULPA hace referencia a la
materia prima que son las frutas que son 100% naturales y BATIDOS a la
combinacion de frutas.

Ver anexo 7, Requerimientos legales

MODULO 5: FINANCIERO
Ver anexo N.10. Modulo Financiero.

MODULO 6: PLAN OPERATIVO E IMPACTO

6. METAS SOCIALES

PULPA BATIDOS, quiere ayudar a las madres cabezas de familia de Fusagasuga
brindandole ayuda a su estado econdémico y profesional siendo parte del equipo de
trabajo de PULPA BATIDOS.

Asimismo en épocas de navidad la empresa aportara una donacion de mercados
(anchetas) a la fundacion Angelitos en la tierra, ubicados en el municipio de
Silvania Cundinamarca, donde su objetivo es garantizar el mejoramiento de la
calidad de vida de la poblacion en condicién de discapacidad en condiciones de
alteracion del sistema respiratorio y/o discapacidad del sistema locomotor a través
de la prevencion, educacion, intervencion directa y rehabilitacion.

Ver anexo N.8.Proyecto Fundacion Angelitos.
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6.1. PLAN NACIONAL DE DESARROLLO

PLAN NACIONAL DE DESARROLLO MARQUE

LH]

“Todos por un nuevo pais, paz equidad y educacion

PROMOCION DE LA COOPERACION CIUDADANA

SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL

GENERACION DE EMPLEO

PROGRAMAS DE APOYO A LA MUJER

DESARROLLO DE LAS MIPYMES

x| x| x| x| x| x| X

CRECIMIENTO ECONOMICO

Cuadro N.26.

6.2. PLAN REGIONAL DE DESARROLLO

PLAN DE DESARROLLO REGIONAL:

MARQUE
X

“JUNTOS Si PODEMOS”

FUSAGASUGA 2016 - 2019

Garantizar la sostenibilidad del medio ambiente. X

Promover la igualdad de género y la autonomia de la muijer. X

Garantizar una vida sana y promover el bienestar para todos en

todas las edades

Adoptar medidas urgentes para combatir el cambio climatico y
sus efectos.

Cuadro N.27.
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6.3. EMPLEO
CARGOS O
MARQUE No NOMBRE
EMPLEOS DIRECTOS
X CARGOS |PUESTO DE
TRABAJO
. Gerente y
<+ JOVENES (18 A 24 ANOS) X 2 o
Administrador
+DESPLAZADO POR VIOLENCIA
Operario y
+*MADRE CABEZA DE FAMILIA X 2
Contador
$MINORIA ETNICA (INDIGENAS /
NEGRITUDES)
+RECLUIDOS CARCELES INPEC
<+ DESMOVILIZADOS O REINSERTADOS
+DISCAPACITADOS
<+DESVINCULADOS DEL ESTADO
No. EMPLEOS INDIRECTOS
Cuadro N.28.
6.4. EMPRENDEDORAS
Beneficiario | Participacion
No. [ NOMBRE del Fondo Accionaria
Emprender (%)
1 PAOLA ANDREA GARCIA CALDERON NO 50%
2 RUTH EVERLYN RIVERA PABON NO 50%

Cuadro N.29.
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6.5. IMPACTO AMBIENTAL

Los residuos PULPA BATIDOS son desperdicios provenientes de la fruta tales
como las cascaras y las semillas. Por esa razon, la recoleccién de los residuos se
realizara de acuerdo con la normatividad exigida por el Ministerio de Salud y
Medio Ambiente.

Dichos residuos organicos representan un riesgo para la salud de la comunidad
puesto que son fuente de microorganismos que al descomponerse pueden ser
causantes de enfermedades.*

Por otro lado, al descomponerse los residuos atraen animales como los insectos
qgue pueden ser portadores de dichas enfermedades para la comunidad.

La disposicion final de los residuos organicos seréd para compostaje y los residuos
no organicos como vasos desechables no se reciclaran porque son materiales que
no pesan mucho y por lo general terminan sucios y atraen moscos.

La normatividad colombiana reglamenta por medio del INVIMA.
6.5.1. Legislacion sanitaria

DECRETO 3075 DE 1997. Por el cual se reglamenta parcialmente la Ley 9 de
1979 y se dictan otras disposiciones. La salud es un bien de interés publico. En
consecuencia, las disposiciones contenidas en el presente Decreto son de orden
publico, regulan todas las actividades que puedan generar factores de riesgo por
el consumo de alimentos, y se aplicaran:

a. A todas las fabricas y establecimientos donde se procesan los alimentos; los
equipos y utensilios y el personal manipulador de alimentos.

b. A todas las actividades de fabricacion, procesamiento, preparacion, envase,
almacenamiento, transporte, distribuciobn y comercializacion de alimentos en el
territorio nacional.

c. A los alimentos y materias primas para alimentos que se fabriquen, envasen,
expendan, exporten o importen, para el consumo humano.

**Titulo del articulo: residuos, http://www.monografias.com/trabajos73/adecuado-tratamiento-residuos-
solidos-contaminados/adecuado-tratamiento-residuos-solidos-contaminados2.shtml, tomado el 20-03-
2016.
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d. A las actividades de vigilancia y control que ejerzan las autoridades sanitarias
sobre la fabricacion, procesamiento, preparacion, envase, almacenamiento,
transporte, distribucion, importacion, exportacion y comercializacion de alimentos,
sobre los alimentos y materias primas para alimentos.

CAPITULO Ill. PERSONAL MANIPULADOR DE ALIMENTOS
Articulo 13. ESTADO DE SALUD.

El personal manipulador de alimentos debe haber pasado por un reconocimiento
médico antes de desempefar esta funcion. Asi mismo, deber efectuarse un
reconocimiento médico cada vez que se considere necesario por razones clinicas
y epidemiolégicas, especialmente después de una ausencia del trabajo motivada
por una infeccion que pudiera dejar secuelas capaces de provocar contaminacion
de los alimentos que se manipulen. La direccion de la empresa tomar las medidas
correspondientes para que al personal manipulador de alimentos se le practique
un reconocimiento médico, por lo menos una vez al afo.

6.6. NORMA TECNICA SECTORIAL COLOMBIANA
6.6.1. Requisitos sanitarios para los manipuladores de alimentos

Todo manipulador de alimentos para desarrollar sus funciones debe recibir
capacitaciéon basica en materia de higiene de los alimentos y cursar otras
capacitaciones de acuerdo con la periodicidad establecida por las autoridades
sanitarias en las normas legales vigentes.

Todo manipulador de alimentos se debe practicar examenes médicos especiales:
Frotis de garganta con cultivo, KOH de ufias (para detectar hongos), coprocultivo y
examen de piel antes de su ingreso al establecimiento de la industria
gastronomica y de acuerdo con las normas legales vigentes.

PULPA BATIDOS, se compromete a cumplir las leyes que ordena el gobierno
Colombiano.
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6.6.2. Calidad e inocuidad de alimentos

La inocuidad de los alimentos puede definirse como el conjunto de condiciones y
medidas necesarias durante la produccion, almacenamiento, distribucion y
preparacion de alimentos para asegurar que una vez ingeridos, no representen un
riesgo para la salud.

Para cumplir con un control integral de la inocuidad de los alimentos a lo largo de
las cadenas productivas se ha denominado de manera genérica la expresion: de
la granja y el mar a la mesa.

‘La inocuidad en dichas cadenas agroalimentarias, se considera una
responsabilidad conjunta del Gobierno, la industria y los consumidores. El
primero cumple la funcion de rectoria al crear las condiciones ambientales y el
marco normativo necesario para regular las actividades de la industria alimentaria
en el pleno interés de productores y consumidores.

Los productores, por su parte, son responsables de aplicar y cumplir las
directrices dadas por los organismos gubernamentales y de control, asi como de la
aplicacibon de sistemas de aseguramiento de la calidad que
garanticen la inocuidad de los alimentos.

Los transportadores de alimentos tienen la responsabilidad de seguir las
directrices que dicte el Gobierno para mantener y preservar las condiciones
sanitarias establecidas cuando los alimentos y productos estén en su poder con
destino al comercializador o consumidor final.

Los comercializadores cumplen con la importante funcidbn de preservar las
condiciones de los alimentos durante su almacenamiento y distribucion, ademas
de aplicar, para algunos casos, las técnicas necesarias y lineamientos
establecidos para la preparacion de los mismos. **

6.7. POLITICA DE RESIDUOS

Los residuos se manejaran en un contenido de color verde en el que contenga un
rotulo que diga “material biodegradable”, este contenido debe ser liviano de modo
gue sea facil su transporte, el material debe ser impermeable para realizarle
limpieza evitando asi la corrosion. Ademas de las especificaciones anteriormente
comentadas, es de gran importancia que los contenidos tengan una tapa ajustable
con el fin de que una vez cerrado, no le entre agua ni expele malos olores.

>Titulo del Articulo: Calidad e inocuidad de alimentos,
https://www.minsalud.gov.co/salud/Paginas/inocuidad-alimentos.aspx, tomado el 15-03-2016.
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* El contenido destinado a los residuos debera situarse cerca del operario en el
momento de su labor y asi mismo debera ser retirado en el momento en que se
termine su labor.

* El sitio donde se ubicara el contenido con los residuos, estara ubicado en la parte
interna de la planta totalmente aislada del &rea de produccién y sin contacto con el
exterior.

Los residuos no deberan permanecer por mas de tres dias en la planta; cada tres
dias como maximo, se debera dejar los residuos a disposicion del carro de
basuras de la ciudad de Fusagasuga

6.7.1. Compostaje.

Como otra de las politicas de PULPA BATIDOS se procederd a recolectar los
desperdicios originados por el proceso para luego ser vendidas como Compostaje
que es un proceso de transformacibn de la materia organica para
obtener compost, un abono natural.

Imagen N.14. Tomada, http://www.purotigre.gov.ar/images/fotos/manual-de-compost-
compostaje.png

Esta transformacion se lleva a cabo en cualquier casa mediante un compostador,
sin ningan tipo de mecanismo, ningn motor ni ningln gasto de mantenimiento.

La basura diaria que se genera en los hogares contiene un 40% de materia
organica, que puede ser reciclada y retornada a la tierra en forma de humus para
las plantas y cultivos.

De cada 100kg de basura organica se obtienen 30 kg de compost.
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De esta manera se contribuye a la reduccién de las basuras que se llevan a los
vertederos o a las plantas de valorizacién. Al mismo tiempo se consigue reducir el
consumo de abonos quimicos.>?

La empresa Biolodos que esta ubicada en Fusagasuga sera la encargada de
recoger semanalmente los residuos para realizar el compostaje para PULPA
BATIDOS no tendra ningun costo esta estrategia porque habrd un convenio entre
estas dos empresas donde donaremos los residuos organicos.

*2 Titulo del Articulo: Sostenibilidad en estado puro. http://www.compostadores.com/descubre-el-
compostaje/que-es-el-compostaje.html tomado el dia 20-03-2016.
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. CONCLUSIONES

Mediante el estudio de factibilidad para la creacion de empresa PULPA
BATIDOS que se realizé en la ciudad de Fusagasuga, se pudo evidenciar
que es factible desarrollar esta sociedad ya que el estudio de mercado
concluyo gue existe una demanda potencial en los productos ofrecidos.

El proyecto es atractivo ya que se enfoca en un mercado innovador y
actualmente Fusagasugéa no cuenta con mucha competencia para estos
productos lo que hace de PULPA BATIDOS se pueda desarrollar en un
lugar estratégico al crecimiento y posicionamiento en la cuidad.

En la actualidad en Fusagasugad existe un crecimiento acelerado de
personas que buscan cuidar su salud igualmente de tener mejores habitos
saludables, es por esto que los batidos que brinda PULPA BATIDOS tienen
mayor posibilidad de acogida en el mercado.

Igualmente en el estudio financiero para ver la factibilidad y viabilidad del
proyecto tomando en cuenta los indicadores financieros, VPN que dio un
resultado de $13.955.487 y la TIR reflejo una tasa de 33.91%, lo que
significa que el VPN es positivo y la TIR es mayor a la TIO que es del 10%
lo que significa que es rentable.
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RECOMENDACIONES

Aprovechar la aceptacion de los consumidores a los que segun las
encuestas realizadas, les gustaria que exista una bebida que proponga una
combinacion de frutas para la adaptacion de gustos y preferencias del
mercado potencial de PULPA BATIDOS.

Al ser un producto innovador y un producto natural con propiedades
nutritivas se recomienda expandir el estudio de mercado a nivel de
Cundinamarca para asi determinar la aceptacion del producto en otras
regiones.

El presente proyecto podria servir como iniciativa para promover nuevos
estudios de emprendimiento como realizar un plan de negocio.

Presente al fondo emprender, la universidad no tiene acceso para la
inscripcion de los estudiantes, se recomienda tener actualizaciones para
casos futuros de inscripcion.
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9. CRONOGRAMA, ver anexo N.12.

Cronograma de actividades

. . Observaciones
Tiempo destinado ‘
Octubre Nov Diciembre ene-16 Febrero Marzo Abril Mayo Junio |
Descripcién de la
Fases del trabajo actividad S1 | S2 [S3|S4|S1|S2|S3[S1|S2|[S3|S4|S1|S2|[S3|S4|S1|S2|S3|S4|S1|S2|S3(S4|S1|S2|S3([S4|S1|S2|S3[S4|S1|S2]|S3|s4
Primera fase Iniciacion Elaboracion y
presentacion del
anteproyecto al comité
opcién de grado.
Identificar las
caracteristicas de PULPA
BATIDOS, analizando el Se realizé
sector, andlisis del encuestas a
mercado. N S
ciudadanos en
Fusagasuga.
Realizar una investigacion
a la competencia, en
_ Fusagasuga, analisis Se realizo visita a
Segunda Fase Estudio de DOFA. las competencias,
mercado analizando los
batidos.
Desarrollar el marketing ezlt?:tgo gi
Mix en la creacion de la analizangdo I’a
emp;fraatdelsieansando poblacién de
gas. Fusagasuga.
Creacion de la empresa,
misioén, vision, valores Creacion y disefio
corporativos, logo, slogan, de logo, mend,
mend. mision y vision.
Prueba con las
Conocer e identificar la materias primas,
materia prima que se va a para determinar el
Tercera fase utilizar, ficha técnica del valor de materia
Desarrollar un estudio técnico producto, necesidades y prima en los
requerimientos. batidos.
Identificar las materias Cotizaciones
primas, insumos, arriendo, reales en
maquinaria y equipo, diferentes
muebles y enseres. distribuidores,
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Cuarta fase Estudio

organizacional

Determinar el enfoque y la
estructura de la empresa,
manual de funciones y el

diferentes
entidades para la
creacion de
marco juridico legal para empresa en
la creacion de ésta. Colombia.

Se visito las

Quinta fase Estudio

Financiero

Elaborar la estructura de
costos y anélisis
indicadores econémicos.

Se realiz6 un
estudio financiero
con base a los
conocimientos
vistos en la

Analizar si es viable crear
la empresa.

carrera.

Se consulté
analistas
financieros para la
revision de dicho

proyecto

Sexta fase Plan operativo e
impacto

Evaluar el impacto
ambiental, social y
econdmico del proyecto.

Andlisis ambiental
e impactos para el
desarrollo de la
empresa.
Presentacion de la Sehizoa
- . creacion de empresa,
Sepnmg;zﬁgulggzemamon (Smoothies With Love)

PULPA BATIDOS a la
feria EXPOUDEC.

presentacion a la
feria recibiendo
resultados
positivos frente al
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MODULO 5: FINANCIERO VENTAS E INGRESO

1. PROYECCION DE VENTAS (UNIDADES).

Cantidad 5 5 5 5 5
Producto o Servicio Mensual ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
(Unidades)
PULPA BATIDOS
1.500 18.000 18.540 19.096 19.669 20.259
PRECIO DE VENTA POR
UNIDAD ($) 4.500 4.500 4.635 4.774 4.917 5.065
PRECIO DE VENTA POR
UNIDAD ($) 4.500 4.500 4.635 4.774 4.917 5.065
PROYECCIONES DE INGRESOS POR VENTAS ($).
Cantidad N N N N N
. ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Producto o Servicio Mensual ($)
PULPA BATIDOS
6.750.000 81.000.000 85.932.900 91.166.214 96.718.236 102.608.377
TOTAL ($) 6.750.000|  81.000.000 85.932.900 91.166.214 96.718.236 102.608.377




Ipoconsumo 8%

540.000

6.480.000

6.874.632

7.293.297

7.737.459

8.208.670

Total con Ipoconsumo($)

7.290.000

87.480.000

92.807.532

98.459.511

104.455.695

110.817.047

Aumento produccion
Aumento Precios
[poconsumo

3%
3%
8%




2. MATERIA PRIMAS E INSUMOS

. . ColsLinD por. Cantidad Aprox. Margen de Prec .
Al TR [Pl INSUIOTE Unlda_d de 1SV @) RUEITE Gr mensuales Presentacion. | desperdicio. Sy PIEELD () Precio libra
REQUERIMIENTO medida prima pglr?batldo, por batido % Grfimé%s X | total./mes
Insumos.
Hielo Gramos 40 60000 | Bulto 30 kI 0 $0,16 $9.600 | $83
Azlcar Gramos 5 7500 | Bulto 50 kI 0 $2,50 $18.750 | $1250
0 0 $0,00 $0
0 0 $0,00 $0
Materia Prima.
Fresa Gramos 70 105000 Eg‘”aSta de 16 0 $0,37 38_85§ $1875
Banano Gramos 60 90000 | Caja 19 Kl 0 $1,30 117.005 $657
Naranja Gramos 50 75000 | Bulto 90 K 0 $0,72 54_00?)5 $361
Pifa Gramos 70 105000 | Caja 11 KI 0 $2,40 252005 $1227
Mango Gramos 50 75000 | Libra 0 $5,00 375.005 $2500
Mora Gramos 60 90000 | Libra 0 $4,00 360.00% $2000
Maracuya Gramos 50 75000 | Bolsa de 10 kI 0 $4,20 $ $2100

315.000




TOTAL DE MATERIA PRIMA

MATERIA PRIMA, O INSUMO

PULPA BATIDOS

TOTAL DE MATERIA

PRIMA.($)

Insumos.
Hielo 9.600 9.600
Azlcar 18.750 18.750

0 -

0 -
Materia Prima.
Fresa 38.850 38.850
Banano 117.000 117.000
Naranja 54.000 54.000
Pifia 252.000 252.000
Mango 375.000 375.000
Mora 360.000 360.000
Maracuya 315.000 315.000
COSTO DE LA MATERIA PRIMA / MES. ($/Mes) 1.540.200 1.540.200




3. PROYECCION DE COMPRAS

Cantidades requeridas de materia prima por afio. (Proyeccioén en unidades por Gramos).

MAZ)EF';{['E%EFE“R'\’I'QI’&%MO Unidad. Agﬁang?n?gs. ARIO 1 ARIO 2 ARO 3 ARIO 4 ARO 5
Insumos.

Hielo Gramos 60.000 720.000 741.600 763.848 786.763 810.366
Azlcar Gramos 7.500 90000 92700 95481 98345 101296
Materia Prima.

Fresa Gramos 105000 1.260.000 1297800 1336734 1376836 1418141
Banano Gramos 90000 1.080.000 1112400 1145772 1180145 1215550
Naranja Gramos 75000 900.000 927000 954810 983454 1012958
Pifia Gramos 105000 1.260.000 1297800 1336734 1376836 1418141
Mango Gramos 75000 900.000 927000 954810 983454 1012958
Mora Gramos 90000 1.080.000 1112400 1145772 1180145 1215550
Maracuya Gramos 75000 900.000 927000 954810 983454 1012958




Proyeccion de precios de las materias e insumos por 1 Gramo ($).

MATERIA PRIMA, _ Pr\?ginot;e . . N - -
INSUMO O Unidad. Mensual. ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
REQUERIMIENTO ().
Insumos.
Hielo Gramos o,1§ 1,9§ 1,92 2,o§i 2,13 2,1§
Azucar Gramos 2,53 30,03 30,93 31,82 32,72 33,737;
Materia Prima.
Fresa Gramos O,3$ 4,4i 4,5$ 4,7? 4,82 5,0:(1‘);
Banano Gramos 1,33 15,6% 16,0? 16,5§ 17,02 17,5§
Naranja Gramos 0172 8,6i 8,93 9,1? 9,43 9,72
Pifia Gramos 2,4§ 28,8§ 29,6§ 30,52 31,4? 32,4?
Mango Gramos 5,03 60,0?)s 61,89([); 63,6? 65,52 67,5§
Mora Gramos 4,0§ 48,0§ 49,4i 50,92 52,42 54,02
Maracuya Gramos 4,23 50,43 51,9? 53,42 55,02 56,7§




Proyeccion del total de compras de materias primas. ($).
Costo
MATERIA PRIMA, INSUMO . Mensual de - - - - .
O REQUERIMIENTO Unidad. i ARO 1 ARO 2 ANO 3 ARNO 4 ARO 5
Prima.($).
Insumos.
. $ $ $
Hielo Gramos $9.600 $115.200 118.656.00 | 122.215.68 12588215 | ® 129.658,61
, $ $ $
AzUcar Gramos $18.750 $225.000 231.750.00 238.702.50 245.863,58 $ 253.239,48
Materia Prima.
$ $ $
Fresa Gramos 38.850 $466.200 480.186,00 | 494.591 58 50042033 | ° 524.712,21
$ $ $
Banano Gramos 117.000 $1.404.000 1 44612000 | 1.489.503,60 | 1.534.18871 |  1.580.214.37
. $ $ $
Naranja Gramos 54.000 $648.000 667.440,00 | 687.463,20 708.087.10 | ° 729.329,71
N $ $ $
Piha Gramos 252.000 $3.024.000 | 5194720.00| 3.208.161,60 | 3.304.406,45 |  3-403.538,64
$ $ $
Mango Gramos 375.000 $4.500.000 | 4 535 000,00 | 4.774.050,00 | 4.917.27150 |  5:064.789.65
$ $ $
Mora Gramos 360.000 $4.320.000 | 4 449.600,00 | 4.583.088,00 | 4.720.580,64 | 486219806
, $ $ $
Maracuya Gramos 315.000 $3.780.000 | 5 393 400,00 | 4.010.202,00 | 4.130.508,06 | > 425442330
TOTAL DEL CONSUMO DE MATERIA PRIMA. 20.802.104
$). 1.540.200 18.482.400 | 19.036.872 | 19.607.978 20.196.218 -002.




4. INVENTARIOS
INVENTARIO, METODO PEPS HIELO

FECHA DE COMPRA ENTF;?)Z,-IA_E sg:sg(s) INVENTARIO
MP
UNIDADES GR UNITARIO | COSTO TOTAL | UNIDADES | \itanio | VALOR | UNIDADES VALOR

01/01/2017 30.000 $0,16 $4.800 $4.800
16/01/2017 30.000 $0,16 $4.800 $9.600
01/02/2017 30.000 $0,16 $4.800 $14.400
16/02/2017 30.000 $0,16 $4.800 $19.200
01/03/2017 30.000 $0,16 $4.800 $24.000
16/03/2017 30.000 $0,16 $4.800 $28.800
01/04/2017 30.000 $0,16 $4.800 $33.600
16/04/2017 30.000 $0,16 $4.800 $38.400
01/05/2017 30.000 $0,16 $4.800 $43.200
16/05/2017 30.000 $0,16 $4.800 $48.000
01/06/2017 30.000 $0,16 $4.800 $52.800
16/06/2017 30.000 $0,16 $4.800 $57.600
01/07/2017 30.000 $0,16 $4.800 $62.400
16/07/2017 30.000 $0,16 $4.800 $67.200
01/08/2017 30.000 $0,16 $4.800 $72.000
16/08/2017 30.000 $0,16 $4.800 $76.800
01/09/2017 30.000 $0,16 $4.800 $81.600
16/09/2017 30.000 $0,16 $4.800 $86.400
01/10/2017 30.000 $0,16 $4.800 $91.200
16/10/2017 30.000 $0,16 $4.800 $96.000
01/11/2017 30.000 $0,16 $4.800 $100.800
16/11/2017 30.000 $0,16 $4.800 $105.600
01/12/2017 30.000 $0,16 $4.800 $110.400
16/12/2017 30.000 $0,16 $4.800 $115.200




INVENTARIO, METODO PEPS AZUCAR

ENTRADAS SALIDAS INVENTARIO
FECHA DE COMPRA MP COSTO COSTO PRECIO
UNIDADES GR UNITARIO TOTAL UNIDADES | UNITARIO | VALOR |UNIDADES VALOR
01/01/2017 3.750 $2,50 $9.375 $9.375
16/01/2017 3.750 $2,50 $9.375 $18.750
01/02/2017 3.750 $2,50 $9.375 $28.125
16/02/2017 3.750 $2,50 $9.375 $37.500
01/03/2017 3.750 $2,50 $9.375 $46.875
16/03/2017 3.750 $2,50 $9.375 $56.250
01/04/2017 3.750 $2,50 $9.375 $65.625
16/04/2017 3.750 $2,50 $9.375 $75.000
01/05/2017 3.750 $2,50 $9.375 $84.375
16/05/2017 3.750 $2,50 $9.375 $93.750
01/06/2017 3.750 $2,50 $9.375 $103.125
16/06/2017 3.750 $2,50 $9.375 $112.500
01/07/2017 3.750 $2,50 $9.375 $121.875
16/07/2017 3.750 $2,50 $9.375 $131.250
01/08/2017 3.750 $2,50 $9.375 $140.625
16/08/2017 3.750 $2,50 $9.375 $150.000
01/09/2017 3.750 $2,50 $9.375 $159.375
16/09/2017 3.750 $2,50 $9.375 $168.750
01/10/2017 3.750 $2,50 $9.375 $178.125
16/10/2017 3.750 $2,50 $9.375 $187.500
01/11/2017 3.750 $2,50 $9.375 $196.875
16/11/2017 3.750 $2,50 $9.375 $206.250
01/12/2017 3.750 $2,50 $9.375 $215.625
16/12/2017 3.750 $2,50 $9.375 $225.000




INVENTARIO, METODO PEPS FRESA

ENTRADAS SALIDAS INVENTARIO
FECHA DE COMPRA MP COSTO COSTO PRECIO
UNIDADES GR UNITARIO TOTAL UNIDADES | UNITARIO | VALOR |UNIDADES VALOR
01/01/2017 52.500 $0,37 $19.425 $19.425
16/01/2017 52.500 $0,37 $19.425 $38.850
01/02/2017 52.500 $0,37 $19.425 $58.275
16/02/2017 52.500 $0,37 $19.425 $77.700
01/03/2017 52.500 $0,37 $19.425 $97.125
16/03/2017 52.500 $0,37 $19.425 $116.550
01/04/2017 52.500 $0,37 $19.425 $135.975
16/04/2017 52.500 $0,37 $19.425 $155.400
01/05/2017 52.500 $0,37 $19.425 $174.825
16/05/2017 52.500 $0,37 $19.425 $194.250
01/06/2017 52.500 $0,37 $19.425 $213.675
16/06/2017 52.500 $0,37 $19.425 $233.100
01/07/2017 52.500 $0,37 $19.425 $252.525
16/07/2017 52.500 $0,37 $19.425 $271.950
01/08/2017 52.500 $0,37 $19.425 $291.375
16/08/2017 52.500 $0,37 $19.425 $310.800
01/09/2017 52.500 $0,37 $19.425 $330.225
16/09/2017 52.500 $0,37 $19.425 $349.650
01/10/2017 52.500 $0,37 $19.425 $369.075
16/10/2017 52.500 $0,37 $19.425 $388.500
01/11/2017 52.500 $0,37 $19.425 $407.925
16/11/2017 52.500 $0,37 $19.425 $427.350
01/12/2017 52.500 $0,37 $19.425 $446.775
16/12/2017 52.500 $0,37 $19.425 $466.200




INVENTARIO, METODO PEPS BANANO

ENTRADAS SALIDAS INVENTARIO
FECHA DE COMPRA MP COSTO COSTO PRECIO
UNIDADES GR UNITARIO TOTAL UNIDADES | UNITARIO | VALOR |UNIDADES VALOR

01/01/2017 45.000 $1,30 $58.500 $58.500
16/01/2017 45.000 $1,30 $58.500 $117.000
01/02/2017 45.000 $1,30 $58.500 $175.500
16/02/2017 45.000 $1,30 $58.500 $234.000
01/03/2017 45.000 $1,30 $58.500 $292.500
16/03/2017 45.000 $1,30 $58.500 $351.000
01/04/2017 45.000 $1,30 $58.500 $409.500
16/04/2017 45.000 $1,30 $58.500 $468.000
01/05/2017 45.000 $1,30 $58.500 $526.500
16/05/2017 45.000 $1,30 $58.500 $585.000
01/06/2017 45.000 $1,30 $58.500 $643.500
16/06/2017 45.000 $1,30 $58.500 $702.000
01/07/2017 45.000 $1,30 $58.500 $760.500
16/07/2017 45.000 $1,30 $58.500 $819.000
01/08/2017 45.000 $1,30 $58.500 $877.500
16/08/2017 45.000 $1,30 $58.500 $936.000
01/09/2017 45.000 $1,30 $58.500 $994.500
16/09/2017 45.000 $1,30 $58.500 $1.053.000
01/10/2017 45.000 $1,30 $58.500 $1.111.500
16/10/2017 45.000 $1,30 $58.500 $1.170.000
01/11/2017 45.000 $1,30 $58.500 $1.228.500
16/11/2017 45.000 $1,30 $58.500 $1.287.000
01/12/2017 45.000 $1,30 $58.500 $1.345.500
16/12/2017 45.000 $1,30 $58.500 $1.404.000




INVENTARIO, METODO PEPS NARANJA

ENTRADAS SALIDAS INVENTARIO
FECHA DE COMPRA MP COSTO COSTO PRECIO
UNIDADES GR UNITARIO TOTAL UNIDADES | UNITARIO| VALOR |UNIDADES| VALOR

01/01/2017 37.500 $0,72 $27.000 $27.000
16/01/2017 37.500 $0,72 $27.000 $54.000
01/02/2017 37.500 $0,72 $27.000 $81.000
16/02/2017 37.500 $0,72 $27.000 $108.000
01/03/2017 37.500 $0,72 $27.000 $135.000
16/03/2017 37.500 $0,72 $27.000 $162.000
01/04/2017 37.500 $0,72 $27.000 $189.000
16/04/2017 37.500 $0,72 $27.000 $216.000
01/05/2017 37.500 $0,72 $27.000 $243.000
16/05/2017 37.500 $0,72 $27.000 $270.000
01/06/2017 37.500 $0,72 $27.000 $297.000
16/06/2017 37.500 $0,72 $27.000 $324.000
01/07/2017 37.500 $0,72 $27.000 $351.000
16/07/2017 37.500 $0,72 $27.000 $378.000
01/08/2017 37.500 $0,72 $27.000 $405.000
16/08/2017 37.500 $0,72 $27.000 $432.000
01/09/2017 37.500 $0,72 $27.000 $459.000
16/09/2017 37.500 $0,72 $27.000 $486.000
01/10/2017 37.500 $0,72 $27.000 $513.000
16/10/2017 37.500 $0,72 $27.000 $540.000
01/11/2017 37.500 $0,72 $27.000 $567.000
16/11/2017 37.500 $0,72 $27.000 $594.000
01/12/2017 37.500 $0,72 $27.000 $621.000
16/12/2017 37.500 $0,72 $27.000 $648.000




INVENTARIO, METODO PEPS PINA

ENTRADAS SALIDAS INVENTARIO
FECHA DE COMPRA MP COSTO COSTO PRECIO
UNIDADES GR UNITARIO TOTAL UNIDADES | UNITARIO | VALOR |UNIDADES VALOR

01/01/2017 52.500 $2,40 $126.000 $126.000
16/01/2017 52.500 $2,40 $126.000 $252.000
01/02/2017 52.500 $2,40 $126.000 $378.000
16/02/2017 52.500 $2,40 $126.000 $504.000
01/03/2017 52.500 $2,40 $126.000 $630.000
16/03/2017 52.500 $2,40 $126.000 $756.000
01/04/2017 52.500 $2,40 $126.000 $882.000
16/04/2017 52.500 $2,40 $126.000 $1.008.000
01/05/2017 52.500 $2,40 $126.000 $1.134.000
16/05/2017 52.500 $2,40 $126.000 $1.260.000
01/06/2017 52.500 $2,40 $126.000 $1.386.000
16/06/2017 52.500 $2,40 $126.000 $1.512.000
01/07/2017 52.500 $2,40 $126.000 $1.638.000
16/07/2017 52.500 $2,40 $126.000 $1.764.000
01/08/2017 52.500 $2,40 $126.000 $1.890.000
16/08/2017 52.500 $2,40 $126.000 $2.016.000
01/09/2017 52.500 $2,40 $126.000 $2.142.000
16/09/2017 52.500 $2,40 $126.000 $2.268.000
01/10/2017 52.500 $2,40 $126.000 $2.394.000
16/10/2017 52.500 $2,40 $126.000 $2.520.000
01/11/2017 52.500 $2,40 $126.000 $2.646.000
16/11/2017 52.500 $2,40 $126.000 $2.772.000
01/12/2017 52.500 $2,40 $126.000 $2.898.000
16/12/2017 52.500 $2,40 $126.000 $3.024.000




INVENTARIO, METODO PEPS MANGO

ENTRADAS SALIDAS INVENTARIO
FECHA DE COMPRA MP COSTO COSTO PRECIO
UNIDADES GR UNITARIO TOTAL UNIDADES | UNITARIO | VALOR |UNIDADES VALOR

01/01/2017 37.500 $5,00 $187.500 $187.500
16/01/2017 37.500 $5,00 $187.500 $375.000
01/02/2017 37.500 $5,00 $187.500 $562.500
16/02/2017 37.500 $5,00 $187.500 $750.000
01/03/2017 37.500 $5,00 $187.500 $937.500
16/03/2017 37.500 $5,00 $187.500 $1.125.000
01/04/2017 37.500 $5,00 $187.500 $1.312.500
16/04/2017 37.500 $5,00 $187.500 $1.500.000
01/05/2017 37.500 $5,00 $187.500 $1.687.500
16/05/2017 37.500 $5,00 $187.500 $1.875.000
01/06/2017 37.500 $5,00 $187.500 $2.062.500
16/06/2017 37.500 $5,00 $187.500 $2.250.000
01/07/2017 37.500 $5,00 $187.500 $2.437.500
16/07/2017 37.500 $5,00 $187.500 $2.625.000
01/08/2017 37.500 $5,00 $187.500 $2.812.500
16/08/2017 37.500 $5,00 $187.500 $3.000.000
01/09/2017 37.500 $5,00 $187.500 $3.187.500
16/09/2017 37.500 $5,00 $187.500 $3.375.000
01/10/2017 37.500 $5,00 $187.500 $3.562.500
16/10/2017 37.500 $5,00 $187.500 $3.750.000
01/11/2017 37.500 $5,00 $187.500 $3.937.500
16/11/2017 37.500 $5,00 $187.500 $4.125.000
01/12/2017 37.500 $5,00 $187.500 $4.312.500
16/12/2017 37.500 $5,00 $187.500 $4.500.000




INVENTARIO, METODO PEPS MORA

ENTRADAS SALIDAS INVENTARIO
FECHA DE COMPRA MP COSTO PRECIO
UNIDADES GR UNITARIO COSTO TOTAL |UNIDADES |UNITARIO| VALOR |UNIDADES| VALOR

01/01/2017 45.000 $4,00 $180.000 $180.000
16/01/2017 45.000 $4,00 $180.000 $360.000
01/02/2017 45.000 $4,00 $180.000 $540.000
16/02/2017 45.000 $4,00 $180.000 $720.000
01/03/2017 45.000 $4,00 $180.000 $900.000
16/03/2017 45.000 $4,00 $180.000 $1.080.000
01/04/2017 45.000 $4,00 $180.000 $1.260.000
16/04/2017 45.000 $4,00 $180.000 $1.440.000
01/05/2017 45.000 $4,00 $180.000 $1.620.000
16/05/2017 45.000 $4,00 $180.000 $1.800.000
01/06/2017 45.000 $4,00 $180.000 $1.980.000
16/06/2017 45.000 $4,00 $180.000 $2.160.000
01/07/2017 45.000 $4,00 $180.000 $2.340.000
16/07/2017 45.000 $4,00 $180.000 $2.520.000
01/08/2017 45.000 $4,00 $180.000 $2.700.000
16/08/2017 45.000 $4,00 $180.000 $2.880.000
01/09/2017 45.000 $4,00 $180.000 $3.060.000
16/09/2017 45.000 $4,00 $180.000 $3.240.000
01/10/2017 45.000 $4,00 $180.000 $3.420.000
16/10/2017 45.000 $4,00 $180.000 $3.600.000
01/11/2017 45.000 $4,00 $180.000 $3.780.000
16/11/2017 45.000 $4,00 $180.000 $3.960.000
01/12/2017 45.000 $4,00 $180.000 $4.140.000
16/12/2017 45.000 $4,00 $180.000 $4.320.000




INVENTARIO, METODO PEPS MARACUYA

ENTRADAS SALIDAS INVENTARIO
FECHA DE COMPRA MP COSTO PRECIO
UNIDADES GR UNITARIO COSTO TOTAL |UNIDADES |UNITARIO | VALOR |[UNIDADES VALOR

01/01/2017 37.500 $4,20 $157.500 $157.500
16/01/2017 37.500 $4,20 $157.500 $315.000
01/02/2017 37.500 $4,20 $157.500 $472.500
16/02/2017 37.500 $4,20 $157.500 $630.000
01/03/2017 37.500 $4,20 $157.500 $787.500
16/03/2017 37.500 $4,20 $157.500 $945.000
01/04/2017 37.500 $4,20 $157.500 $1.102.500
16/04/2017 37.500 $4,20 $157.500 $1.260.000
01/05/2017 37.500 $4,20 $157.500 $1.417.500
16/05/2017 37.500 $4,20 $157.500 $1.575.000
01/06/2017 37.500 $4,20 $157.500 $1.732.500
16/06/2017 37.500 $4,20 $157.500 $1.890.000
01/07/2017 37.500 $4,20 $157.500 $2.047.500
16/07/2017 37.500 $4,20 $157.500 $2.205.000
01/08/2017 37.500 $4,20 $157.500 $2.362.500
16/08/2017 37.500 $4,20 $157.500 $2.520.000
01/09/2017 37.500 $4,20 $157.500 $2.677.500
16/09/2017 37.500 $4,20 $157.500 $2.835.000
01/10/2017 37.500 $4,20 $157.500 $2.992.500
16/10/2017 37.500 $4,20 $157.500 $3.150.000
01/11/2017 37.500 $4,20 $157.500 $3.307.500
16/11/2017 37.500 $4,20 $157.500 $3.465.000
01/12/2017 37.500 $4,20 $157.500 $3.622.500
16/12/2017 37.500 $4,20 $157.500 $3.780.000




TOTAL INVENATRIOS I $18.482.400

5. MAQUINARIA'Y EQUIPOS

Afos de

Nombre Cantidad Precio/Unidad ($) Precio Total ($) depreciacion

Licuadora 2 $ 265.000 530.000 3 176.667

Cuchillos 3 $17.980 53.940 3 17.980

Cucharas 5 $5.363 26.815 3 8.938

Recipiente en plastico 8 $4.225 33.800 3 11.267

Congelador 1 $ 854.000 854.000 5 170.800
Nevera $903.000

1 903.000 180.600

Gramera 1 $ 79.000 79.000 15.800
Filtro de agua $ 96.000

96.000 19.200

Caneca basuras 3 $50.000 150.000 50.000
Tablas para picar 2 $ 45.900

91.800 3 30.600

Botiquin 1 $ 15.000 15.000 3 5.000

Extintores 1 $ 30.000 30.000 3 10.000

Sefializacion $ 2.500 15.000 3 5.000

TOTAL MAQUINARIA' Y HERRAMIENTAS 2.367.968 2.878.355 | Total por afio 701.852




MUEBLES Y ENSERES

Nombre Cantidad PreC|o({$L)Jn|dad Precio Total ($)
Caja registradora 1 499.000 499.000
Meson Acero inoxidable 1 280.000 280.000
Sillas altas 3 44.000 132.000
Mesas Acero inoxidable 2 100.000 200.000
Mueble para caja registradora 1 45.900 45.900
0 -
TOTAL EQUIPO DE OFICINA 1.156.900




DEPRECIACIONES

La depreciacion se llevara a cabo por el método de linea recta, de acuerdo con la legislacion

nacional y estableciendo la vida util.

Valor Periodo a
depreciar. Valor Anual.($).
_ total.($). o
Elemento o equipo. (ANO).
Dependiendo
de la vida util
2.878.355 de cada
Maquinaria y herramientas. elemento 701.852
Equipo de oficina. (Muebles y enseres.). 1.156.900 5 231.380
TOTAL DEPRECIACION. 933.232

Valor Anual.($).

701.852

231.380

933.232




6. NOMINA

Mano de obra directa

Aportes Aportes Parafiscales
Eelae Pension Salud ARP Caja I.C.B.F Sena
basico Valor
Nomina mensual 12,00% 8,5% 0,52% 4% 3% 2% Mensual
Operario 689.455 82.735 58.604 3.599 27.578 20.684 13.789 206.988
Total 689.455 82.735 58.604 3.599 27.578 20.684 13.789 206.988
Prestaciones Sociales Directas
Cesantia Prima Vacaciones Interés
Salario
basico Auxilio de
Nomina mensual | Transporte Total 8,33% 8,33% 4.17% 12%
Operario 689.455 77.700 767.155 63.904 63.904 31.990 7.668 934.622
Total 689.455 77.700 767.155 63.904 63.904 31.990 7.668 934.622




Proyeccion mano de obra directa

) SALARIO . . . . .
NOMINA BASICO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
MES ($)
Operario 689.455 8.273.460 8.521.664 8.777.314| 9.040.633 9.311.852
Total salarios 689.455 8.273.460 8.521.664 8.777.314| 9.040.633 9.311.852
Auxilio de transporte 77.700 932.400 960.372 989.183 1.018.859 1.049.424
Pension 82.735 992.815 1.022.600 1.053.278 1.084.876 1.117.422
Salud 58.604 703.244 724.341 746.072 768.454 791.507
ARP 3.599 43.187 44.483 45.818 47.192 48.608
Caja 27.578 330.938 340.867 351.093 361.625 372.474
I.C.B.F 20.684 248.204 255.650 263.319 271.219 279.356
Sena 13.789 165.469 170.433 175.546 180.813 186.237
Vacaciones 31.990 383.884 395.401 407.263 419.481 432.065
Prima de servicios 63.904 766.848 789.854 813.549 837.956 863.094
Cesantias 63.904 766.848 789.854 813.549 837.956 863.094
Intereses de cesantias 7.668 92.022 94.782 97.626 100.555 103.571
Total Nomina 1.141.610 13.699.321| 14.110.300| 14.533.609| 14.969.617 15.418.706




7. NOMINA ADMINISTRATIVA

Valor
Aportes Aportes Parafiscales Mensual
Salario | Pension Salud ARP Caja I.C.B.F Sena
basico
Nomina mensual 12,00% 8,5% 0,52% 4% 3% 2%
Gerente 900.000 108.000 76.500 4.698| 36.000 27.000| 18.000 270.198
Administradora 900.000 108.000 76.500 4.698| 36.000 27.000| 18.000 270.198
Total 1.800.000 216.000| 153.000 9.396| 72.000 54.000| 36.000 540.396
Prestaciones Sociales
Directas
Sgle_mo . Cesantia Prima |Vacaciones | Interés
basico | Auxilio de
Nomina mensual | Transporte| Total 8,33% 8,33% 4.17% 12%
Gerente 900.000 77.700| 977.700 81.442| 81.442 40.770| 9.773| 1.191.128
Administradora 900.000 77.700| 977.700 81.442| 81.442 40.770| 9.773| 1.191.128
Total 1.800.000 155.400 | 1.955.400 162.885|162.885 81.540| 19.546| 2.382.256




8. PROYECCION DE MANO DE OBRA INDIRECTA

SALARIO

, e s ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
NOMINA $)
Gerente 900.000 10.800.000| 11.124.000| 11.457.720| 11.801.452 12.155.495
Administradora 900.000 10.800.000| 11.124.000| 11.457.720| 11.801.452 12.155.495
Total salarios 1.800.000 21.600.000| 22.248.000| 22.915.440| 23.602.903 24.310.990
Auxilio de transporte 155.400 1.864.800 1.920.744 1.978.366 2.037.717 2.098.849
Pensién 216.000 2.592.000 2.669.760 2.749.853 2.832.348 2.917.319
Salud 153.000 1.836.000 1.891.080 1.947.812 2.006.247 2.066.434
ARP 9.396 112.752 116.135 119.619 123.207 126.903
Caja 72.000 864.000 889.920 916.618 944.116 972.440
I.C.B.F 54.000 648.000 667.440 687.463 708.087 729.330
Sena 36.000 432.000 444.960 458.309 472.058 486.220
Vacaciones 81.540 978.482 1.007.837 1.038.072 1.069.214 1.101.290
Prima de servicios 162.885 1.954.618 2.013.256 2.073.654 2.135.864 2.199.940
Cesantias 162.885 1.954.618 2.013.256 2.073.654 2.135.864 2.199.940
Intereses de cesantias 19.546 234.554 241.591 248.838 256.304 263.993
Total Némina 2.922.652 35.071.824| 36.123.979| 37.207.698| 38.323.929 39.473.647




9. COSTOS DE PRODUCCION

Costos indirectos de fabricacion

Valor Mensual

CONCEPTO. ). ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Mantenimiento de Equipos. 10.000 120.000 123.600 127.308 131.127 135.061
Dotaciones cada 4 meses 30.000 360.000 370.800 381.924 393.382 405.183
Montajes y Asistencia Técnica. 10.000 120.000 123.600 127.308 131.127 135.061
Servilletas 16.000 192.000 197.760 203.693 209.804 216.098
Vasos plasticos 12 Onz 87.000 1.044.000 1.075.320 1.107.580 1.140.807 1.175.031
Pitillos 27.000 324.000 333.720 343.732 354.044 364.665
TOTAL CONSUMO CIF. 180.000 2.160.000 2.224.800 2.291.544 2.360.290 2.431.099




Total de costos de produccion

Valor Mensual

CONCEPTO. ($). ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
TOTAL DEL CONSUMO DE MATERIA PRIMA. ($). 1.540.200 18.482.400 19.036.872 19.607.978 20.196.218 20.802.104
Total Némina 4.064.262 48.771.145 50.234.279 51.741.307 53.293.546 54.892.353
TOTAL CONSUMO CIF. 180.000 2.160.000 2.224.800 2.291.544 2.360.290 2.431.099
TOTAL COSTO DE PRODUCCION 5.784.462 69.413.545 71.495.951 73.640.829 75.850.054| 78.125.556
Depreciaciones
Depreciaciones 933.232 933.232 933.232 933.232 933.232 933.232

Aumento de precios

3%




10.GASTOS PREOPERATIVOS

Gastos de constitucién de la empresa

Concepto

Valor Estimado.

(%)
Registro el 0,7% 70.000
Juego de formularios Camara de Comercio. 9.300
Derechos de matricula mercantil 138.000
Derecho de inscripcién 32.000
Inscripcién de los libros. 10.300

TOTAL

259.600




Gastos Anuales de preoperativos

CONCEPTO.

Valor Mensual.

($).




Servicio de Agua. 75.000 900.000 927.000 954.810 983.454 1.012.958
Servicio de Luz. 75.000 900.000 927.000 954.810 983.454 1.012.958
Arriendo 500.000 6.000.000 6.180.000 6.365.400 6.556.362 6.753.053
Contador 180.000 2.160.000 2.224.800 2.291.544 2.360.290 2.431.099
TOTAL GASTOS ANUALES DE
PREOPERATIVOS. 830.000 9.960.000 10.258.800 10.566.564 10.883.561 11.210.068
11. GASTOS DE VENTAS
Gastos Anuales de Ventas
Valor 5 5 5 5 N
CONCEPTO. Mensual. ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
$).
Disefio Publicitarios 63.333 760.000 782.800 806.284 830.473 855.387




Comunicacion 25 000 300.000 309.000 318.270 327.818 337.653
Promocion 8.333 100.000 103.000 106.090 109.273 112.551
TOTAL GASTOS ANUALES DE VENTAS. 1.194.800 1.230.644| 1.267.563| 1.305.590

96.667| 1.160.000

12. INVERSION

Inversion inicial

Concepto. Valor ($).
Capital de trabajo 4.978.910
Dos meses de gastos generales. 1.660.000
Maquinaria y equipo. 2.878.355
Muebles y enseres. 1.156.900
Puesta en Marcha 259.600




Montajes y asistencia técnica.

10.000

Materia prima e insumos para tres meses 4.620.600

Arriendo 500.000

TOTAL INVERSION ($). 16.064.365

13.ESTADO DE RESULTADOS
Estado de resultados proyectados
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

VENTAS 87.480.000 92.807.532 98.459.511 104.455.695 110.817.047
Costo de materia prima 18.482.400 19.036.872 19.607.978 20.196.218 20.802.104
Mano de Obra Directa 13.699.321 14.110.300 14.533.609 14.969.617 15.418.706
Mano de Obra administrativa. 35.071.824 36.123.979 37.207.698 38.323.929 39.473.647
Depreciacion 933.232 933.232 933.232 933.232 933.232
Otros Costos 2.160.000 2.224.800 2.291.544 2.360.290 2.431.099




Total costos de operacion 70.346.776 72.429.183 74.574.061 76.783.286 79.058.788
Utilidad Bruta 17.133.224 20.378.349 23.885.450 27.672.409 31.758.259
Gasto de Ventas 1.160.000 1.194.800 1.230.644 1.267.563 1.305.590
Gastos Preoperativos 9.960.000 10.258.800 10.566.564 10.883.561 11.210.068
Gastos de constitucion 0 0 0 0 0
Utilidad Operativa 6.013.224 8.924.749 12.088.242 15.521.285 19.242.601

Intereses 0 0 0 0 0
Utilidad antes de impuestos 6.013.224 8.924.749 12.088.242 15.521.285 19.242.601
Impuestos Renta 25 % 1.503.306 2.231.187 3.022.060 3.880.321 4.810.650
Utilidad Despues de impuestos 4.509.918 6.693.562 9.066.181 11.640.964 14.431.951
Reservas 10% 450.992 669.356 906.618 1.164.096 1.443.195
Utilidad del Ejercicio 4.058.926 6.024.206 8.159.563 10.476.867 12.988.756

14.FLUJO DE CAJA
Flujo de caja proyectado
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

SALDO INICIAL EN CAJA 12.029.110 18.975.565 27.330.241 38.120.527 51.552.982
INGRESOS
VENTAS 87.480.000 92.807.532 98.459.511 104.455.695 110.817.047
APORTE COOPERADOS 0
CREDITO 0
TOTAL INGRESOS 87.480.000 92.807.532 98.459.511 104.455.695 110.817.047
EGRESOS




Puesta en Marcha 0 0 0 0 0
Materia Prima 18.482.400 19.036.872 19.607.978 20.196.218 20.802.104
Mano de Obra Directa 13.699.321 14.110.300 14.533.609 14.969.617 15.418.706
Mano de Obra administrativa 35.071.824 36.123.979 37.207.698 38.323.929 39.473.647
Otros costos 2.160.000 2.224.800 2.291.544 2.360.290 2.431.099
Gasto de Ventas 1.160.000 1.194.800 1.230.644 1.267.563 1.305.590
Gastos Preoperativos 9.960.000 10.258.800 10.566.564 10.883.561 11.210.068
Amortizacion 0 0 0 0 0

Intereses 0 0 0 0 0
Impuestos 0 1.503.306 2.231.187 3.022.060 3.880.321
TOTAL EGRESOS 80.533.545 84.452.857 87.669.225 91.023.239 94.521.535
DISPONIBLE 6.946.455 8.354.675 10.790.286 13.432.456 16.295.512
FLUJO DE CAJA NETO 18.975.565 27.330.241 38.120.527 51.552.982 67.848.494

15.BALANCE GENERAL
Balance general proyectado
ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

ACTIVO
ACTIVO CORRIENTE

Caja 12.029.110 18.975.565| 27.330.241| 38.120.527| 51.552.982 67.848.494
Inventarios Materias Primas e Insumos - 0 0 0 0
Inventarios de Producto en Proceso - 0 0 0 0
Inventarios Producto Terminado - 0 0 0 0
Total Activo Corriente: 12.029.110| 18.975.565| 27.330.241| 38.120.527| 51.552.982 67.848.494
ACTIVO FIJO

Maguinaria y Equipo de Operacion 2.878.355 2.878.355 2.878.355 2.878.355 2.878.355 2.878.355
Muebles y Enseres 1.156.900 1.156.900 1.156.900 1.156.900 1.156.900 1.156.900




Depreciacion acumulada 0 933.232 1.866.463 2.799.695 3.732.927 4.666.158
Total Activo Fijo 4.035.255 3.102.023 2.168.792 1.235.560 302.328 -630.903
TOTAL ACTIVO 16.064.365| 22.077.589| 29.499.032| 39.356.087| 51.855.311 67.217.591
PASIVO
Impuestos X Pagar - 1.503.306 2.231.187 3.022.060 3.880.321 4.810.650
Obligaciones Financieras - 0 0 0 0 0
TOTAL PASIVO 0 1.503.306 2.231.187 3.022.060 3.880.321 4.810.650
PATRIMONIO
Capital Social 16.064.365 16.064.365| 16.064.365| 16.064.365| 16.064.365 16.064.365
Reserva Legal Acumulada - 450.992 1.120.348 2.026.966 3.191.062 4.634.258
Utilidades Retenidas - 0 4.058.926| 10.083.132| 18.242.695 28.719.562
Utilidades del Ejercicio - 4.058.926 6.024.206 8.159.563| 10.476.867 12.988.756
TOTAL PATRIMONIO 16.064.365| 20.574.283| 27.267.845| 36.334.026| 47.974.990 62.406.941
TOTAL PAS + PAT 16.064.365| 22.077.589| 29.499.032| 39.356.087| 51.855.311 67.217.591
0 0 0 0 0 0
16.INDICADORES FINANCIEROS
INDICADORES FINANCIEROS
INDICADORES FORMULA 2 3 5
LIQUIDEZ
ACTIVO CORRIENTE-PASIVO
CAPITAL DE TRABAJO CORRIENTE 17.472.259 25.099.053 35.098.466 47.672.661 63.037.844
ACT CORRIENTE/PASIVO
LIQUIDEZ CORRIENTE 12,62 12,25 12,61 14,10
ACT COR -INVENTARIOS/PASIVO
PRUEBA ACIDA CORR 12,62 12,25 12,61 14,10
ACTIVIDAD
VENTAS NETAS/ CAP DE
ROTACION CAPITAL DE TRABAJO TRABAJO 5,01 3,70 2,81 1,76




ROTACION PATRIMONIO VTAS NETAS/PATRIMONIO 4,25 3,40 2,71 2,18 1,78
ROTACION CARTERA VTAS NETAS/CUENTAS X PAGAR 0 0 0 0 0
ROTACION ACTIVO FIJO VTAS NETAS /ACT FIJOS 28,20 42,79 79,69 345,50 0,00
ROTACION ACTIVO TOTAL VTAS NETAS/ACTIVO TOTAL 3,96 3,15 2,50 2,01 1,65
ENDEUDAMIENTO
ENDEUDAMIENTO PASIVO TOTAL/ ACTIVO TOTAL 0,07 0,08 0,08 0,07 0,07
SOLVENCIA PATRI/ ACT FIJO 6,63 12,57 29,41 158,69 0
RENTABILIDAD
RENTABILIDAD DE LA INVERSION UTILIDAD NETA/ ACTIVO TOTAL 18% 20% 21% 20% 19%
RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO UTILIDAD NETA/ PATRIMONIO 20% 22% 22% 22% 21%
RENTABILIDAD OPERATIVA UTILI NETA/ VENTAS NETAS 5% 6% 8% 10% 12%
RELACION UTILIDAD COSTOS UTLID NETA/ COSTOS TOTALES 6% 8% 11% 14% 16%
17.EVALUACION
FLUJOS NETOS
DE EFECTIVO
INVERSION
INICIAL PYG1 PYG 2 PYG 3 PYG 4 PYG 5
-16.064.365 4.058.926| 6.024.206| 8.159.563| 10.476.867 | 12.988.756
TASA DE $
INVERSION VPN 13.955.487,50
TIR 33,91%




TIO 10%

INFLACION

NIVEL DE RIESGO
METODOS DE
INVERSION
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COTIZACIONES PUBLICIDAD
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Cotizacion pagina Web

Cliente: PULPA BATIDOS
Fecha: 3 de marzo 2016
Fusagasuga

Gracias por contactarnos. A continuacién les presentamos nuestra propuesta que incluye
informacién detallada de cada servicio, tanto en disefio, alojamiento en internet, asi como
programacion y soporte relacionado con su proyecto pagina web

SERVICIOS

DISENO DE WEB + DISENO GRAFICO
PROGRAMACION WEB
MANTENIMIENTO DEL SITIO WEB

HOSTING Y DOMINIO

Valor $300.000 Incluido iva.

Cordialmente

Andrés Caviares,

Ingeniero de sistemas

Cel. 3114567856
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HABITOS SALUDABLES

Encuestados: 50 personas

Hombres:24 Mujeres:26

Ocupacion: Estudiantes: 30 Docentes: 8 Independientes: 7 Otros: 5
Estado civil: Sotero: 34 Casado: 11 Divorciado: 5

Edad: Entre 15 y 25 afios:29 Entre 26 y 36 afios:16 De 37 afios en adelante:5

1. ¢Cbémo cuida usted su salud?

Haciendo ejercicio Alimentacion saludable No la cuida

21 25 4

Como cuida usted su salud

No la cuida
8%

haciendo ejercicio
42%

Alimentacion
saludable
50%

= haciendo ejercicio m Alimentacion saludable = No la cuida

En la encuesta realizada a 50 personas podemos analizar que 21 personas cuidan
su salud haciendo ejercicio y equivale a un porcentaje de 42%, 25 personas con
una buena alimentacion con un porcentaje del 50% y 4 personas no cuidad su
salud con un porcentaje del 8% para un total del 100%.



2. ¢Qué habito saludables tiene?

Consumir agua Buena alimentacion Deporte Ninguno

10 14 22 4

Qué habito saludables tiene
Ninguno
8% Consumir agua
20%

Deporte
44%
Buena alimentacion
28%

= Consumir agua = Buena alimentacion = Deporte = Ninguno

En los habitos saludables se encontré que 10 personas consumen agua con un
porcentaje del 20%, 14 personas tienen buena alimentacion con un porcentaje del
28%, 22 personas hacen ejercicio con un porcentaje del 44% y 4 personas no
tienen ningun habito saludable con un porcentaje del 8% para un total del 100%
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3. ¢Con que frecuencia hace deporte?

Todos los dias | 1 vez por semana | 2 veces por semana | 3 veces por semana Poco

17 7 6 9 11

Con que frecuencia hace deporte

poco

Todos los dias
34%

3 veces por semana
18%

1 vez por semana

2 veces por semana 14%
12%

= Todos los dias = 1 vez por semana = 2 veces por semana ® 3 veces por semana = poco

En cuanto a con qué frecuencia las personas hacen deportes encontramos el
mayor puntaje con un 34% de 17 personas que hacen deporte todos los dias,
luego un 22% de 11 personas que poco hacen ejercicio, seguido de un 18% de 9
personas g hacen deporte 3 veces por semana, luego con un 14% de 7 personas
gue hacen deporte 1 vez por semana, y con un 12% de 6 personas que hacen
deporte 2 veces por semana para un total del 100%.



4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

Batidos y malteadas Proteinas y vitaminas Frutas y verduras No consume

10 15 18 7

Entre sus habitos que productos saludables consume

No consume
3%

Batidos y malteadas
22%

Frutas y verduras
41%

Proteinas y vitaminas
34%

= Batidos y malteadas = Proteinas y vitaminas = Frutas y verduras = No consume

Para saber los productos saludables que las personas consumen encontramos un
41% de 18 personas que consumen frutas y verduras, un 34% de 15 personas que
consumen proteinas y vitaminas, un 22% de 10 personas que consumen batidos y
malteadas y un 3% de 7 personas que no consumen nada saludable de un 100%.
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5. ¢Conoce los beneficios de un batido natural?

No Algunos

24 3

Conoce los beneficios de un batido natural

Algunos
6%

Si
46%

No
48%

uSi mNo = Algunos =

En cuanto a si la gente conoce o no conoce los beneficios de un batido natural
tenemos que un 48% de 24 personas no conocen los beneficios de un batido
natural, un 46% de 23 personas si conocen los beneficios de un batido natural y
un 6% de 3 personas que conocen los beneficios de algunos batidos para un total
del 100%.



6. ¢Consumiria un producto natural que sustituya una bebida que no es
saludable?

No Depende

Consumiria un producto natural que sustituya una bebida que
no es saludable

Depende
35%

Si
40%

No
25%

uSi mNo =Depende =

También observamos en la encuesta realizada a las 50 personas encuestadas
que un 40% de 38 personas que si consumirian un batido natural, un 35% de 7
personas que dependen del batido lo consumirian y un 25% de 5 personas no
consumirian un batido natural para un total del 100%.
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CARTA INTENCION DE ARRIENDO

Fusagasuga, febrero 25 de 2016

Seioras
Paola Andrea Garcia Calderon

Ruth Everlyn River Pabon

Fusagasuga

ASUNTO: PROPUESTA ARRIENDO

Cordial saludo,

colocar a su disposicién tomar en arriendo
de ancho del supermercado LA OLIMPICA
ubicado en la transversal 12 # 18° — 11 barrio piedra grande municipio de

al de arrendamiento sera de $500.000, y sus

fusagasuga. El precio mensu
servicios como agua y luz tendréan un precio de $150.000 mensual.

Por medio del presente me permito
3,06 metros de largo por 2,96 metros

Atentamente,

EWAS A%ON DICELIZ

ropietario supermercado LA OLIMPICA
Cel: 3143729294



SISIIIIIIIIIIIIIIIIIIIY
s ¥ & 3

COTIZACIONES MUEBLES Y ENSERES

Mesdn en acero inoxidable

@ meson-cocina-acero-inoxidable Q, Ingresar Registrarse 0 Publica un anuncio gratis

’ . l' Plancha, freidora, Estufa de 4puestos con poceta
industrial, marca CACINO, 2 mesas de trabajo en
acero inoxidable, 1bafio Maria frio con entrepafios en
acero inoxidable, 2 neveras Challenger, menaje....

Almace!

5- Oficinas - Bogota

Meson de cocina en acero inoxidable §270.000 4 Mar
Negociable

Ieson en acero inoxidable en perfectas condiciones
medidas: Largo: 1.60mts Ancho:0.60mm Se vende
con griferia

Montaje De Restaurante §25.000.000 3 ar

Negociable

Se vende montaje de restaurante cocina en acero
inoxidable con mesones, lavaplatos doble, estufa
industrial, bbg, campana, mesas silleteria y demas
menaje

Mesdn en acero inoxidable cocina $300.000 29 Feb
i Negociable
Vendo meson en acero inoxidable para cocina,

excelente estado, es de 2.47 mis tiene la canilla y las
mangueras. Informacion: 3128720716 - 5865158

icebook.com... Frinnlnin Mainenr T Anna biadailic

Minicomponente

@ m?iré:raedo Q Inscribete | Ingresa | Vender

Volver al listado | Electronica, Audio y Video > Audio para el Hogar > Minicomponentes > Sony Publicacion #421512075 Denurw

Minicomponente Sony Bluetooth® - Cmt-sbt100

1o $499.000

== 1 cuotade$ 499.000 con Ty e
visa 2@

Mas opciones

Entrega a acordar con la tienda
Funza (Cundinamarca)
Ver costos de envio

Cantidad:

S Comprar

Compra 100% protegida por el Programa de Proteccidn al Comprador.




Mueble caja registradora

mercado Q
libre

Inscribete Ingresa Vender

Vitrinas Excibidores Caja Registradora

Articulo usado

$ 120.000

B= 1 cuota de $ 120.000 con Gy s
- vsde

Més opciones

¢ Entrega a acordar con el vendedor
Ibagué (Tolima)
Consultar costos

iUnico disponible!
Comprar

~' Compra protegida por el Programa de Proteccion al Comprador.

Termofijadora 6 En 1 Paquete Para Mudanzas Y

Somos Sun-Fly Colombia Click Aqui  Trasteos Full &#40; Cajas De

Para Entrar A Nuestra Web - Carton8#41; Trasteos Full-8#40;-Gajag
www.sfc.com.co De Cartond#41; -

articulo. mercadolibre.comteo:

Mesas altas

(D) decolounge.com.co

Filtrar por 310 8609114

Categorias Precio De Hasta Q Promociones Localizacién Sillas altas
Mesas y sillas altas para eventos. Mobiliario nuevo
para fiestas

Tipo de empresa . - .
Eventos exclusivos - servicio al cliente

J [ . Muebles Vela L9 LIamar & @ empresa cra 50 n 1- 61, Bogota
Proveedor de Mobiliario en Gtz NS B oo s
Bares
Mesa alta bar 229,90 € /ud Ei!;é]::sr Borrary Beber. Encuentra tu punto més
Mesa alta Barcino para uso interior y exterior, altura 110 cm y diametro 60 cm. Estructura de Pedido minimo: 1 unidad

aluminio y sobre de 3 mm de grosor, base de 35 cmy tubo de 6 cm. Disponible en color () zapmeta.ws

blanco, negro
Mesa Alta Bar
Find Mesa Alta Bar In 6 Search Engines at Once.

Real Hosteleria L Uamar a la empresa ‘ -
(@ traumimmobilien_es

Distribuidor Mayorista de Mobilario en Barcsiona ——
@ Empresa validada = e e Immobilien Teneriffa

Ob Villa, Finca oder Apartment - Wir bieten die

T Mesa alta Bar en madera de pino con terminacian basé en aluminio. Podemas dar color Pedido minimo: 1 unidad -
_—

Mesa alta bar pie central 80 199,33 € u optimale Immobie
acabado sequn nuestro catdlogo (ver imagenes) del modo que se adapte mejora su u ~ (<]
establecimiento. Excelente. A d t
# - ANade tu empresd
In
Real Hosteleria (% Liamar a la empresa D
Distribuidor Mayorista de Mobiliario en Barcelona e Ti
@ crprc st ’
Q
Mesa alta bar pie central 70 194,88 € ud Vi

Mesa alta Bar en madera de pino con terminacian hasé en aluminia. Podemos dar calor Pedido minimo: 1 unidad

acabado segun nuestro catdlogo (ver imagenes) del modo que se adapte mejor a su
establecimiento. Excelente. AP']NTMEY PRUEBA
Vaso pet ( zumos, ..
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Sillas

@ m?irbcfgdo Q Inscribete Ingresa Vender o

Volver al listado | Industrias y Oficinas > Industria Gastronomica > Mobiliario Café Bar Publicac

8521 Denunciar | Vender uno igual

Muebles Bar, Sillas Altas, Sillas Restaurante, Silla Barra

Articulo nuevo 1 vendido

$ 45.240

it &= 1 cuotade$ 45.240 con Gy meiced
VIsA 2 @
Mas opciones
;ﬁ P
= Entrega a acordar con el vendedor
ne Bogota (Bogota D.C.)
Consultar costos

jUltimo disponible!

Compra protegida por el Programa de Proteccion al Comprador.

Caja registradora

IGINIO o

5o

Caija Registradora Casio Alfanumerica Termica Per 7280 Negro

resefias | Escribe w resed

$469.900

Ahorra $60.100

Recibe un 20% de descuento ol sager con 1
Tarjeta Linio Colpatric.

&

Si no la fienes, solicitala ahora

Enviado y Vendido por COMPRAR AHORA
MAIO TIENDA ONUINE SAS [MKP _

&




COTIZACIONES MAQUINARIA'Y EQUIPO

Licuadora

0»»);»»»»»»»»>>>>

HOMECENTER (

Inicia sesion & Registrate ‘ _E ‘

Buscar por
Proyectos e ldeas

SODIMAC COTOND
w CUNDINAMARCA v

Buscar por

Homecenter.com.co * Cocinas * Utensilios de Cocina » Complementos de cocina » Utensilios * Cuchillos en acero x 5 unidades base magnética

Cuchillos en acero x 5 unidades base magnética

Al

SKU: 228274 f W @

ARCA

Mostrar precio en: | CUNDINAMARCA v

*
5129.900

Acumules: 120 CMR Puntos

Calcula el valor de tu cuota CMR

1

HETON0S OE ENViD ¥ RETIRO
™ Envio a domisilio
W Retira tu compra en tienda

=, Disponibilided en tiendas

1 Imagen

Cuchillos

N* de cuotas

Valor de la cuota
5| | 5120800

Ver opciones
‘Wer opoiones

“er disponibilidad

HOMECENTER

SODIMAC COrONa

! Buscar por v
Proyectos e |deas

Buscar por

Categorias

Inicia sesién Registrate

Homacentar.com.co » s » Pequefios cos » Licusdoras, batidorss, . exp

Licuadora con Motor Reversible Oster

SKU: 201924 f 9w @

Mostrar precio en: | CUNDI

w
$265.000

Acumulas: 265 CMR Puntos

Agregar al camo W

N° de cuotas
1

Calcula el valor de tu cuota CMR

HETO0S DE ENVIO Y RETIRD
™ Envio a domicilio
¥ Retira tu compra en tienda

@, Disponibilided en tiendas

Imaaen

dores > Oster Licuadora con Motor Reversible

Valor de la cuota
$285.000

Ver opciones
Ver opciones

Ver disponibilidad



Cucharas

iSUSCRIBETE Y GAMNA $20.0001 UNIOPIUS  VENTAS CORPCRATIVAS — TARJETAUNIO  VEMDEEN UMD AYUDA  PEDIDOS @ NI
MNno =3 -

Inicie Articulos Cocina Cuchare med

herramienta de utensilic ¥mas Christmas la Navidad

Cuchara medidora de acero inoxidable de 5pes Set Kit de herramienta de
utensilio Xmas Christmas la Navidad

Marca Best Choice Wk ki No hay resefias | Escribe 1 resefia

®©

a7 - 29%
$26.815
>

Ahorra $10.953

iDisfruta lo mejor del munde con Garantia Linic! Recibe un 20% de descuento ol cagar con

Tarieta Linio Colpatria.

Si no la tienes, solicitala chora

o

Garantia Linio: Satisfaccién Linio de 5 dias habiles

Develucienes: 5 dios habiles. Aplican restricciones.

Cancelaciones: Antes de confirmar &l envio

Garantia adicienal: Sujeta a la marca o vendedor COM R AHORA
Disponibilidad de envio sujefo a zona postal

Preductos sujetos a inspeccion aduanal

o

o

Factura fiscal: No disponible

o
€5
L
4
h\

@ PROTECCION AL COMPRADCR
Mas informacisn. A .

Recipientes plasticos

jSUSCRIBETE Y GANA $20000i  LINIO PLU

&

Recipiente Set x 4 Undidades 0.55 Littos Haixin-Transparente con Azul

Marca Hoixin -+~ de sk de ke No hay resefias | Escribe nu resefio

01%)

$4050 -65%
$5.950
Ahorra $11.000

2 DISPONIBLES

N
°

Materiat: Plastico

°

Setx 4 recipientes cuadrados
Recibe un 20% de descuento ol pager contu

°

|deal para alimentos
Tarieta Linio Colpatria.

°

Capacided de cada recipiente; S50MI

A [ i no la fienes, solicitala ahora
o Apto para microondas, refrigerador y lavavajlas. Sinelatenes 0

o |ndicador de medidas en onzas, tazos y ml

Enviado y Vendido por: COMPRAR AHORA

HOME SENTRY

Entrega estimoda en 7 dias habiles (2)

@ PROTECCION AL COMPRADOR
i -_—- AREPEER. o~ 0o
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Nevera 1

Unicas

HOMECENTER’

SODMAC COrOna Inicia sesién & Registrate !

Buscar por E'"S"B’ por v [ cunpmamARCA v
Categorias oyectos e ldeas

com.co ¥ Linea ituci * Mensje y Cocina » Electrodomésticos » Challenger Congelador vertical, 130 Litros, V425, Blanco

Congelador vertical, 130 Litros, V425, Blanco Challenger

SKu: 207027 f 9w @

Mostrar precio en: | CUNDINAMARCA v

5$854.000 uno

Acumulss: 854 CMR Puntos

Valor de la cuota

1 i 5 854.000
METOD0S OE ENVID Y RETIRD
™ Envio a domicilio “Wer opoiones
W Retirs tu compra en tiends Mo disponible
mm, Disponibilidad en tiendas Mo disponible

Nevera 2

CATEGORIA CONGELADORES ECOFRIAL

ICC-500 IDEAL PARA REFRIGERAR

Tuberia de unbm para asegurar una

larga vida a su inversidn. 8 ()
Gabinete exterior e interior en ' Y
lamina galvanizada recubierta con

pintura epoxi-poliéster con

aplicacion electrostatica en color

Blanco. Nuestras marcas

Aislamiento en poliuretano que
aumenta la eficiencia y reducen los
consumos de energia.

Congeladores con puertas de cristal
comedizas con cerradura
incorporada.

Congeladores con puertas sdlidas
batientes en lamina galvanizada
inyectadas con poliuretano.

Agente expansivo Ciclopentano que
contribuye a la proteccion del
medio ambiente.

ofrecen los mejores
equipos para
mantener sus
productos en las
condiciones ideales
de refrigeracion,
gracias a su modemo
y vanguardista
componente
tecnoldgico.
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Gramera

Unicas

(@R HOMECENTER

Inicia sesion o  Registrate !

Homecenter.com.co > Linea Institucional > Mensje y Cocins > Mensje pars cocinar > Bernar Balanza electronica 5.5 kilos
Balanza electrénica 5.5 kilos Bernar

24 Unidades disponibles

SKU: 214875 f ¥ @

SR Mostrar precio en: | CUNDINAMARCA v
-

¥
$79.900.

Acumuias: 78 CMR Puntos

1 Pl Agregar sl camo W
Calcula el valor de tu cuota CMR N° de cuotas Valor de la cuota
1 4 $72.000
ETO00S DE ENVIO Y RETIRO
w Envio a domicilio Ver opciones
W Retira tu compra en tiends Ver opciones
m, Disponibilidad en tiendas Ver disponibilidad
Canecas de reciclaje de basuras
mercado Q Inscribete | Ingresa | Vender | @

libre
Punto Ecoldgico 53 Litros 3 Canecas De Reciclaje Basura

Articulo nuevo % 8 vendidos

$ 280.000

1 cuota de $ 280.000 con Gy 8L
VIsALL &

Mas opciones

Entrega a acordar con el vendedor
Bogota (Bogota D.C.)
Consultar costos

iUttimo disponible!

Compra protegida por el Programa de Proteccion al Comprador.




Tabla para picar frutas

Onicas.

HOMECENTER' e ’
SODIMAL COTONG Inicia sesion o Registrate
Buscar par Buscar por
v
c fias M s e ldeas CUNDINAMARCA  w

Homecenter.com.co » Linea Institucional » Menaje y Cocina > Tabla para picar roja profesional

Tabla para picar roja profesional

B5 Unidades dizponibles

SKU: 185443 f 9 @

Mostrar precio en: | CUNDINAMARCA ¥

L
<45.900

Acumulss: 45 CMR Puntos

Cantidad
1 Pl Agregar al camo
v

Calcula el valor de tu cuota CMR N de cuotas Valor de la cuota
1 s 545000
HETONGS OE ENVIO Y RETIRD
™ Envio a domicilio Ver apciones
i Retira tu comprs en tienda ‘Ver opoiones
m, Disponibilidad en tiendas Ver disponibilidad
Filtro de agua
SUSCRIBETE Y GAMNA 8200000 UNIOPIUS ~ VENTAS CORPORATIVAS — TARETAUMIO  VENDEENUMIC  AYUDA  PEDIDOS O INIC
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FUNDACION ANGELITOS EN LA TIERRA

Resolucion 240 del 13 de septiembre de 2011
“De tu corazon depende mi Felicidad

NIT: 900460963-5

FUNDACION ANGELITOS
EN LA TIERRA

PROYECTO DE ATENCION A LA
POBLACION EN CONDICION
DE DISCAPACIDAD Y VULNERABILIDAD
DEL MUNICIPIO DE SILVANIA
CUNDINAMARCA.
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1. ENTORNO

El panorama general de atencion de la infancia y adolescencia en Colombia, se
caracteriza por una serie de factores, que deben ser tenidos en cuenta para orientar
de la mejor manera, cualquier iniciativa social encaminada a satisfacer las
necesidades de la poblacion con discapacidad y el restablecimiento de sus derechos
vulnerados. Los factores principales son:

e La discapacidad.

e Fundamentos socio-politicos de la regidbn del Sumapaz, programas
encaminados a la poblacion en condicion de discapacidad de la zona de
influencia.

e Marco legal: Normativa nacional e internacional para la atencion de esta
poblacién objetivo.

1.1 La Discapacidad
En Colombia es comUn encontrar

e Condiciones de rechazo y desaprobacion que hacen que sea una situacion
problemética y dificil para la familia.

e Condiciones de riesgo: involucra factores de riesgo familiar, condiciones de
pobreza, dinAmica familiar, ubicacién en zonas de conflicto armado y practicas
de crianza.

e Condiciones de maltrato o abuso: uso intencionado de fuerza fisica,
manipulacion emocional o negligencia de cuidado por parte de los padres, que
pueden ocasionar heridas o mutilaciones e incluso la muerte del menor; que
pueden ser ocasionados por bajo nivel educativo y falta de informacion acerca
de la discapacidad.

Y no se trata solamente del impacto humano sino del impacto social y sus
consecuencias dentro de la familia, la comunidad y la economia de un pais, ya que
propicia el aumento de las tasas de mortalidad, aumentando los costos para el sistema
de salud y seguridad social, reduce las posibilidades de erradicar la pobreza y limita
las posibilidades de desarrollo personal de las familias.
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1.3 Marco legal

Una normatividad rigurosa ha sido emitida por el Gobierno Nacional, a favor de la
proteccion de los nifios, nifias y adolescentes, la cual beneficia todo tipo de proyecto
social que tenga como enfoque el restablecimiento de los derechos de esta poblacion.
Desde el mismo Plan Decenal 2004 — 2015, el Gobierno Nacional hace un llamado a
la sociedad civil a hacer parte de redes sociales asi como a consolidar programas que
se ejecuten bajo una coordinacion interinstitucional, aplicando siempre el principio de
interés superior de la nifiez.

De otro lado, la normativa nacional e internacional determina conceptualmente los
derechos de la nifiez, nombrando como corresponsables de su cumplimiento a la
familia, la sociedad y el Estado, teniendo éstos la obligacion de asistir y proteger al
nifio para garantizar su desarrollo arménico e integral y el ejercicio pleno de sus
derechos. Asi, dentro de este contexto normativo, hacemos referencia a las siguientes
postulaciones legales, gque se convierten en los lineamientos base para la creacion y
puesta en marcha de iniciativas sociales que busquen el bienestar de poblaciones
vulnerables:

Constitucion politica de Colombia: El articulo 44 consagra los derechos fundamentales
de los nifios, nifias y adolescentes, nombrando los siguientes: la vida, la integridad
fisica, la salud y la seguridad social, la alimentacion equilibrada, su nombre y
nacionalidad, tener una familia y no ser separados de ella, el cuidado y amor, la
educacion y la cultura, la recreacion y la libre expresion de su opinién. Seran
protegidos contra toda forma de abandono, violencia, fisica o moral, secuestro, trafico
de personas, abuso sexual, explotacion laboral o econémica y trabajos riesgosos.
Gozaran también de los demas derechos consagrados en la Constitucion, en las leyes
y en los tratados internacionales ratificados por Colombia.

2. NUESTRA FUNDACION
2.1 Nuestra Inspiracion

La FUNDACION ANGELITOS EN LA TIERRA, es una organizacion sin animo de
lucro, legalmente constituida con resolucion 240 de septiembre 13 de 2011; creada
después de visitar, acompafar y ayudar como voluntarios a personas en condicion de
discapacidad y vulnerabilidad en el campo y en la zona urbana de nuestro municipio.

El desconocimiento y el olvido a la que estd sometida esta poblacion por habitar en
sitios donde no llega ninguna entidad publica ni privada y la necesidad de desarrollar
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programas sociales de inclusion, habilitacion, rehabilitacion, educacion y salud para
esta poblacién son las razones que nos animo a crear la fundacion.

Silvania cuenta con mas de seiscientas (600) personas en condicion de discapacidad
y vulnerabilidad, encontrando diagnoésticos como: Discapacidad cognitiva, autismo,
pardlisis cerebral, Down, entre otras; en esta poblacion se encuentran campesinos de
estratos muy bajos que carecen de medios econdmicos para movilizarse y realizar
cualquier actividad o tratamiento terapéutico que requieran.

2.2 Nuestra Imagen

2.3 Nuestra ideologia
VISION

LA FUNDACION ANGELITOS EN LA TIERRA, en 20 afios se convertird en un
modelo de empresa prestadora de servicios integrales a la poblacion discapacitada
siendo reconocida en Cundinamarca por su alto nivel de gestion social, administrativa
gue brinde los instrumentos de apoyo necesarios para mejorar la condiciones de vida
de la poblacién, liderando alianzas estratégicas con entidades municipales,
departamentales, nacionales, internacionales y de caracter publico o privado. Esto a
través de la ejecucidén de planes, programas y proyectos que permitan el crecimiento
y desarrollo integral de las familias y la comunidad y asi dar soluciébn a las
necesidades de la poblacion.
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MISION

LA FUNDACION ANGELITOS EN LA TIERRA, es una organizacion sin animo de
lucro que brinda servicios integrales a la poblacion con discapacidad, a nivel
Municipal, a través de una gestion financiera eficiente, contando con tecnologia y con
un equipo humano comprometido, calificado, con actitud de servicio y vocacién para
el entrenamiento a los discapacitados, familiares, comunidad, instituciones publicas y
privadas.

VALORES
e Amor
e Transparencia
e Honestidad
e Constancia
2.4 Nuestros Objetivos Corporativos

Contribuir al desarrollo social del pais y a la promocién social de los derechos de la
poblacién en condicion de discapacidad a fin de minimizar su vulneracién y abuso.

Promover iniciativas innovadoras de atencién terapéutica  acordes con las
necesidades

Posicionar la Fundacion como una entidad que cubre necesidades y no como una
organizacion que tiene necesidades.

Centrar la operacion en los resultados de los programas y no Unicamente en los
resultados financieros.

2.5 Estructura Organizacional

Nuestro sistema de gobierno se basard en un sistema participativo y de féacil
administracion, contando con la siguiente estructura organizacional:
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2.6 Ubicacioén e Infraestructura

La Fundacion, cuenta con una sede ubicada en el Municipio de Silvania
Cundinamarca.

Clima saludable.

Ciudad polo de desarrollo y crecimiento donde se pueden implementar acciones para
la integracion laboral de los jovenes.

Un municipio con una politica social coherente con nuestra mision.
Caracteristicas:

La sede cuenta con todos los servicios publicos basicos.

% Agua: Empresa Empusilvania

% Energia Servicio prestado por Empresa de energia de Cundinamarca

R/
*

» Teléfono

>

R/
*

Internet: Empresa movistar

D)

>

R/
*

Gas: Empresa Alcanos

)

X/
°

Manejo de basura: Empresa Empusilvania
Distribucién de la planta fisica: La casa esta conformada por:

% Direccion y Coordinacién

K/

AS

Consultorio de apoyo en terapia Fisica

>

K/
*

Consultorio de apoyo en Fonoaudiologia

D)

>

K/
*

Consultorio de apoyo en Terapia Ocupacional
% Consultorio de apoyo en educacion especial
% Aula de clase

% Aula multiple

*

< Cocina
«+ 2 bafos
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2.7 Poblacion Titular Objeto de Atencién

Conforme a las necesidades detectadas, el enfoque de nuestros recursos humanos y
capacidad instalada se destinara atender poblacion en condicién de discapacidad.

2.10 Modalidad de Atencién

Centro dia: Angelitos en la tierra opera bajo la modalidad de centro dia De Atencién
Especializada, consistente en un servicio en jornada 8 horas diarias durante 3 dias de
la semana, y segun su desarrollo y crecimiento operara 5 dias a la semana.

Esta modalidad fue escogida en funcion de los siguientes aspectos:

Se cuenta con la infraestructura fisica para atender en consulta, tratamiento de
habilitacion y rehabilitacion a la poblacion objeto

Se cuenta con la disponibilidad del personal para la atencion de la poblacion.

Se constituye en la oportunidad de crear un entorno familiar a seres humanos que en
algunas circunstancias no tienen esa posibilidad o viven con miembros de su familia
pero con ausencia de lazos de amor.

2.11 Licencia de Funcionamiento
Resolucion certificada 240 septiembre 13 de 2011 Alcaldia Municipal de Silvania.
3. MODELO DE ATENCION INTEGRAL

Se concibe como la expresién sistematica e integral de un conjunto de acciones
interrelacionadas que responden a una concepcion, filosofica y ética, de acuerdo a
unos lineamientos preestablecidos por la institucion

3.1 Perspectiva General de Atencion
3.2. Objetivo General Del Plan De Atencion Integral

Garantizar la atencion integral a la poblacidon en condicion de discapacidad, que
requiera de atencién terapéutica, con el fin de fortalecer sus factores de generatividad,
posibilitar su efectiva inclusion socio familiar, aportar en la construccion de su
proyecto de vida y restablecer el ejercicio de sus derechos.
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3.3 Contenido del modelo de atencioén

3.3.1 Enfoque del Modelo de Atencién la Fundacidn se acoge al enfoque sistémico,
como actor relevante dentro del modelo de atencién De esta manera, se logra la
atencion integral de la poblacion en condicién de discapacidad desde sus redes de
apoyo, potenciando su desarrollo humano en todas sus dimensiones, a partir de un
equipo interdisciplinario capaz de facilitar la intervencion, desde el aqui y el ahora.

3.3.2 Derechos y deberes: Los derechos fundamentales estan claramente definidos en
la perspectiva general de atencion, desde la cual se garantizara la aplicacién de todos
y cada uno de ellos en la atencion integral de la poblacion, en el desarrollo integral de
las diferentes dimensiones humanas. Es vital para la Fundacién trabajar en la
apropiacion de derechos, de tal manera que se consolide su pensamiento como ser
participe de una sociedad con quien tienen que relacionarse.

3.3.3 Principios del modelo de atencion:
Principio de Integralidad:

Fundacion en el programa de atencion a la poblacion en condicién de discapacidad,
establece una correspondencia total entre su modelo de atencién integral con la
mision establecida por sus fundadores cuando determina que la institucion esta
orientada a brindar un manejo terapéutico, de proteccién y rehabilitacion integral a la
poblacién en condicion de discapacidad gque requiera de nuestros servicios, por
encontrarse en peligro fisico, psicolégico, pobreza extrema, explotacion econdémica y
exclusion social, protegiéndolas, habilitdndolas , rehabilitandolas capacitandolas y
formandolas integralmente, para que obtengan una mejor calidad de vida a nivel
personal, familiar y social mediante la puesta en marcha del Plan de Atencion Integral.
Se espera lograr esta meta audaz mediante el desarrollo de un trabajo de equipos
interdisciplinarios, asi como la coordinacion interinstitucional con entidades de salud,
centros educativos, centros de formacion artistica, vocacional, laboral, cultural,
recreativa y demas organismos estatales o privados.
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~
ﬂalleres y practicas \

Honestidad, justicia, = Vh
/ respetoy responsabilidad experienciales para
desarrollo de habilidades
= relacionales.
~
Amor propio, Autoimagen, Estudios de caso sobre
/ Reconocimiento lideres que caracterizan
) los valores
fundamentales
~
" Identificary Visitas y conferencias de
Cognitivo ) -
resolver problemas personajes que encarnen
) principios vitales parala
convivencia
~
icipati Juegosy materiales
Par'tIC|pat|vo 0 Derechosy Deberes & . y
\ Ciudadano , especializados con foco
) en las diferentes

potencialidades J

Principio de

Principio de Enfoque

diferencial

Integralidad atencion P—N

personalizada

Principio de Atencién Especializada: La atencion especializada se lleva a cabo a
través de la siguiente modalidad:
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3.3.4 Potenciales de Desarrollo Humano y Construccion del Proyecto de Vida:
Aunque las vivencias de cada una de las etapas de la vida determinan las condiciones
y la forma de vivir de las personas, podemos, asumiendo la influencia que estas nos
han generado, anticiparnos un poco al futuro, es decir prever oportunidades y aplicar
correctivos a tiempo que nos permitan acercarnos a la realizacion personal en cada
uno de los campos donde el ser humano interactua.

Este anticiparse, elaborar un plan, trazarse un camino seguro que garantice en gran
medida el éxito personal es establecer un proyecto de vida.

El proyecto de vida es la direccion que el hombre se marca en su vida, a partir del
conjunto de valores que ha integrado y jerarquizado vivencialmente, a la luz de la cual
se compromete en las multiples situaciones de su existencia, sobre todo en aquellas
en que decide su futuro, como son el estado de vida y la profesion.

La elaboracion de un proyecto de vida, debe considerar aspectos tales como: el
entorno y conocimiento de la persona; la busqueda de informacion para satisfacer las
inquietudes y posibilidades que nos rodean para alcanzar las metas propuestas; y la
flexibilidad, que no debe faltar, pues los seres humanos poseen multiples intereses,
habilidades y la capacidad de rectificar, ademas los resultados no dependen soélo de la
persona.

La dificultad mayor para trazar el proyecto de vida reside en tener que tomar una
decisién, en tener que elegir una direccion fundamental con exclusion de otra u otras
direcciones fundamentales. Frecuentemente ante este compromiso se adopta una
actitud de huida que conduce a la persona a un estado de indecision, es decir, hacia
un "conflicto existencial" que, al no ser resuelto, se convierte en crénico.

El miedo a la responsabilidad, la incapacidad de renunciar a alguna de las
posibilidades presentadas, la influencia del ambiente social contrario a los
compromisos definitivos son frecuentemente las causas de este conflicto no resuelto.

Sin embargo, al definir un proyecto de vida las personas podran defender lo que
piensan, sus intereses y formarse un caracter menos vulnerable al medio.

Tener un proyecto de vida es fundamental. De lo contrario se vive sin rumbo, a la
deriva; se vive sin sentido. Este es el drama en el que vive hoy mucha gente. Muchos
viven sin saber para qué viven, viven sin un sentido, sin un rumbo que encamine sus
vidas. Por eso mucha gente se estrella con la vida.
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El desarrollo un proyecto de vida, entendido como el establecimiento de planes por
escrito para alcanzar el éxito, genera por si mismo un “descontento inspirativo” con las
cosas como son. La energia, el entusiasmo y la emocién son todos estimulados por
planes de accién por escrito.

En un proyecto de vida deben establecerse metas en todas las dimensiones humanas:
Lograr el desarrollo emocional, afectivo, espiritual, familiar, econdmico, intelectual,
politico y social con el fin de mantener un equilibrio en todos los aspectos de la vida.

4. SERVICIOS DE HABILITACION Y REHABILITACION

La FUNDACION ANGELITOS EN LA TIERRA, en su propésito de generar una
oportunidad de vida sana, ha disefiado una completa plataforma de planes y
programas a fin de proveerles las mejores condiciones para su bienestar y las
herramientas clave para su desarrollo integral.

4.1 SERVICIO DE FISIOTERAPIA
OBJETIVO

Garantizar el mejoramiento de la calidad de vida de la poblacién en condicion de
discapacidad en condiciones de alteracion del sistema respiratorio y/o discapacidad
del sistema locomotor a través de la prevencion, educacion, intervencion directa y
rehabilitacion.

VISION

Brindar la mejor atencion fisioterapéutica de forma oportuna mediante la prestacion del
servicio con calidad humana, de manera personalizada, caracterizandose por ser
equitativa, solidaria logrando asi la excelencia en la prestacion del servicio en los
niveles de prevencién promocién y a nivel asistencial.

MISION

Continuar en el mejoramiento de la calidad de vida de la poblacion en condicion de
Discapacidad, protegiendo y optimizando la fisiocinética humana, y manteniendo su
estado pulmonar mediante la educacion y la prevencién de aquellos eventos que la
afectan negativamente a través de una intervencion terapéutica eficaz y eficiente,
teniendo en cuenta las necesidades individuales y colectivas basadas en los principios
del servicio profesional e institucional.
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FUNCIONES

Valoracion fisioterapéutica de los usuarios y elaboracion de epicrisis en el momento
del egreso

Toma de decisiones con respecto al tratamiento mediante andlisis de los resultados
obtenidos y evolucion del usuario.

Seguimiento y control del usuario para efectuar terapia de mantenimiento y/o
correcciéon de la capacidad residual, teniendo en cuenta sus necesidades familiares,
laborales y sociales

Identificacion de la necesidad de remisién del usuario al nivel de atencién
correspondiente o a otras disciplinas de la salud segun necesidad.

Participar como miembro del equipo interdisciplinario, evaluacion y toma de decisiones
segun el caso.

Presentar al area la solicitud de elementos necesarios para un adecuado desempefio
ACTIVIDADES A DESARROLLAR

A NIVEL ASISTENCIAL

VALORACION:

Se da inicio a la valoracién del paciente en el consultorio y/ o habitacibn de manera
personalizada e individualizada retirando toda las prendas de vestir y aditamentos que
interfieran con la apreciacion del usuario ubicandolo muy comodamente, determinando
caracteristicas individuales, se inicia con un interrogatorio de manera sencilla y clara 'y
enfatizando en el motivo de consulta, se debe buscar apoyo a través de la palpacion y
movilizacion asistida especialmente en personas que se dificulte su comunicaciéon y
gue precisen posibles puntos de dolor. Si es necesario se deben utilizar instrumentos
gue permitan medir y determinar caracteristicas mas exactas que faciliten el
diagnostico. Todo debe quedar consignado en el formato especifico para valoracion de
Terapia Fisica.
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INTERVENCION FISIOTERAPEUTICA INDIVIDUAL

Después de realizada la valoracion se procede a determinar el plan de tratamiento a
seguir y el tiempo que se requiere para el mismo. Debe quedar claro que el
tratamiento, debe tener continuidad con el fin de observar resultados mas notorios.
Los medios a utilizar deben ser preparados con anterioridad con el fin de facilitar la
intervencién, igualmente la preparacion del usuario y la posicion mas comoda para
recibir tratamiento. De acuerdo a la patologia a tratar se utilizaran los procedimientos
técnicos que el profesional estime convenientes.

SEGUIMIENTO Y CONTROL

Finalizada cada sesion se debe constatar si el usuario esta aplicando las
recomendaciones brindadas enfatizando su importancia como complemento al
tratamiento en curso. Finalizado proceso terapéutico se deben dar al usuario
instrucciones para realizar plan casero con el fin de obtener resultados méas duraderos
y supervision constante en la aplicacion del mismo.

NIVEL ADMINISTRATIVO
REGISTRO DE HISTORIA

Se debe realizar lectura de historia clinica y consignacion de formato de valoracion
inicial con los datos encontrados debe anexarse hoja de evolucion en la cual se
escriben los cambios que han presentado el usuario o las intervenciones realizadas
elaboracién de Epicrisis en el momento del egreso de acuerdo al motivo del mismo.

» Ubicar historia
» Consignacion de formato de valoracion inicial con los datos encontrados.

» Debe anexarse hoja de evolucion en la cual se escriben los cambios que han
presentado el usuario o las intervenciones realizadas.

REUNIONES DE EQUIPO:

Seran realizadas mensualmente con apoyo del area administrativa y todo el equipo
interdisciplinario con el fin de actualizar informaciones, dar sugerencias acerca del
trabajo y la interaccion profesional en beneficio de usuarios y de la institucion.
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Convocatoria con fecha, hora y lugar de la reunion:
> Asistencia participativa de toda el area profesional
> Intervencion si amerita el caso
> Elaboracién de acta con compromisos claros.
CASOS CLINICOS:

Son reuniones de tipo interdisciplinario con el fin de evaluar y determinar conductas a
seguir en cuanto condicion fisica y mental de usuarios que han presentado algun
deterioro a nivel general de la cual debe quedar constancia por escrito en formato de
estudio de caso, para esto cada profesional debe plantear el manejo que ha brindado
en cada caso Yy los procesos y/ 0 sugerencias a desarrollar

» Revision Historia Clinica, Historia Social y las que se ameriten.

> Planteamiento de observaciones o0 sugerencias segun su manejo y seguimiento
realizado.

» Ejecucion de acciones encaminadas al Bienestar del Usuario.

» Seguimiento y control peridodico a nivel profesional o en Equipo
Interdisciplinario.

> Elaboracion de informe de manejo y archivo en Historia clinica y social.
REUNIONES FAMILIA:

Debe realizarse una reunion mensual involucrando las familias activas en el proceso
de atencion a usuarios con el fin fortalecer lazos familiares, y dar apoyo a todas la
actividades que la institucion realiza en beneficio de los usuarios residentes.

» Programar con anterioridad la ejecucion de la reunion segan cronograma

» Informar a cada area para que se organice posibles recomendaciones o
inquietudes a comunicar

» Organizar programa a desarrollar y formato de asistencia

> Inicio puntual de la actividad y desarrollo del programa
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» Abordaje del tema con retroalimentacion determinando la comprension de la
misma por parte de los asistentes y lograr de esta manera el objetivo propuesto.

> Informacién varios, segun lo entregado por cada area

» Diligenciamiento por parte de los asistentes del soporte asistencial que
respalde la actividad.

> Elaboracion de acta
4.2 SERVICIO DE EDUCACION ESPECIAL

MISION

Gerenciar el proceso educativo para la atencion de estudiantes con necesidades
educativas especiales en el medio menos restringido posible, propiciando condiciones
efectivas de Integracion, para lograr el maximo desarrollo de sus potencialidades
educativa, social y laboralmente.

VISION:

Pretendemos, integrar a nivel educativo, social y laboral a todos los nifios, nifias y
jovenes a la escuela regular y al trabajo con Necesidades Educativas Especiales
(N.E.E) con y sin discapacidad facilitando el méximo desarrollo de sus capacidades,
contribuyendo a formar hombres y mujeres con autonomia, que les permitan vivir en
sociedad, siendo Utiles a si mismos y a los demas con igualdad de derechos a través
del trabajo colaborativo con el equipo interdisciplinario, familia y sociedad.

Los objetivos actuales de la Educacion Especial son:

- Brindar una atencion educativa de calidad para lograr el maximo desarrollo de las
potencialidades de los estudiantes con necesidades especiales.

- Normar y reglamentar los procedimientos necesarios que permitan la participacion,
atencion y permanencia de los estudiantes con necesidades especiales en el sistema
educativo.

- Ampliar la cobertura de atencién educativa para los estudiantes con necesidades
especiales.

- Proporcionar las herramientas educativas necesarias para aquellos que tienen
necesidades diferentes a la media.
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- Desarrollar acciones de investigacion y evaluacion para los estudiantes con
necesidades especiales.

- Desarrollar acciones de coordinacion entre los sectores de educacién, salud y
bienestar social y otros, para el logro de una atencion integral de la persona con
necesidades especiales.

- Iniciar la integracion de los alumnos con discapacidad en aulas de educacién regular.

FUNCIONES DE LA EDUCACION ESPECIAL?:

e Proveer a los alumnos con necesidades educativas especiales de las
prestaciones necesarias para hacerles posible el acceso al curriculo,
contribuyendo a que logren el maximo de su desarrollo personal y social, desde
gue estas necesidades son detectadas, y en tanto la persona realice alguna
actividad educativa o de capacitacion, en cualquier momento de su vida.

o Implementar estrategias para la deteccion y atencién temprana de nifios con
alteraciones del desarrollo o dificultades del aprendizaje, con el fin de intervenir
lo antes posible, evitando su agravamiento.

o Promover y sostener estrategias de integracion y participacion de las personas
con necesidades educativas especiales en los ambitos educativo, social y
laboral.

o Extender estos recursos y apoyos a todos los sectores de la comunidad
educativa, a fin de mejorar la calidad de la oferta pedagdgica, potenciando la
inclusividad de las instituciones, o sea su capacidad para educar
adecuadamente a sus alumnos, independientemente de sus condiciones
personales o de otro tipo.

o Propiciar la participacién activa de los padres, quienes estaran involucrados y
compartirdn el compromiso por las acciones previstas en el proyecto educativo
de sus hijos.
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ACTIVIDADES A DESARROLLAR ASISTENCIAL:

% Habilidades Sociales

- Habilidades de conversacion

- Habilidades de interaccion con el juego

- Habilidades de relacién y comunicacion con los iguales y adultos.

% Habilidades Afectivas:

- Expresion de sentimientos propios

- Comprension de sentimientos ajenos.
- Control de emociones.

X4

Habilidades de Autonomia:
Tomar su propia decision
- Realizaciéon de protocolos: Auto-cuidado y salud.

o

% Habilidades Psicomotoras:

- Desplazamiento en el espacio: rodar, sentarse, pararse, caminar, correr, saltar
y bailar.

- Habilidades manipulativas: amasar, cortar, colorear, pintar, picar, etc.

% Habilidades Cognitivas:

- Explora, observar e investigar a traves de la accion

- Desarrollar habilidades académicas: Lectura, escritura. Numérica, etc.
- Planificar con antelacién la actividad

- Recordar y seguir la secuencia de una actividad

- Activar el juego Simbdlico

% Habilidades Sensoriales:

- Integracion Sensorial: Tacto, olfato, gusto, auditivo y visual

- Integraciéon Motorica: actividades de movimiento que integren la coordinacién,
ritmo, melodias y acompafiamientos

- Juego Libre.
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ACTIVIDADES A NIVEL ADMINISTRATIVO

% Realizar diagnosticos a estudiantes con necesidades educativas, a grupos de

estudiantes y a las familias de acuerdo a necesidades y normativa.

Elaborar informes de resultados de evaluaciones de acuerdo a especialidad y

formatos que correspondan.

Aportar sugerencias especificas al establecimiento, a los docentes y familias

de acuerdo a resultados del diagnadstico.

% Realizar las reevaluaciones cuando corresponda de acuerdo a necesidades y
normas establecidas.

% Incorporar en los planes de trabajo, acciones bajo el enfoque de prevenciéon de
problemas, dificultades para aprender y areas a mejorar.

% Decidir y planificar las acciones de apoyo al establecimiento, a los alumnos y
sus familias

% Planificar el trabajo a realizar y coordinar la organizacion de apoyos con
docentes técnicos y administrativos del establecimiento u otras instituciones.

% Realizar tratamientos de habilitacién y rehabilitacion en forma integral a través

de planes y programas de apoyo individuales y grupales.

Talleres para la familia.

Desarrollar planes curriculares para favorecer la integracion de los estudiantes.

Integrar a las familias y profesores en los trabajos con los estudiantes.

Participar en reuniones con docentes, padres y apoderados asesorandolos en

temas técnicos y de apoyo a los estudiantes.

% Participar en talleres de perfeccionamiento docente, aportando estrategias para
mejorar la situacion escolar de los alumnos en condiciones de apoyo.

% Realizar reuniones multidisciplinarias en funcion del mejoramiento y desarrollo
de los estudiantes.

% Realizar acciones de seguimiento de los alumnos en el aula.

% Evaluar la evolucién de apoyos en trabajos de equipo con docentes de aula,
técnicos y directivos del establecimiento.

% Elaborar informes de evolucion de apoyos especializados.

% Participar con equipos multidisciplinarios en la construccion de Informes de
sintesis sobre la evolucion del desarrollo de los estudiantes.

% Incorporar en las Reuniones de Evaluacién, elementos que afecten el desarrollo
de su funcioén, con el propdsito de mejorarlas.

X/
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SERVICIO DE LUDOTECA

Uno de los grandes desafios de la Fundacion, es el fomento de acciones gratificantes
derivadas de las transformaciones socio educativas y culturales que pueden generarse
a través de la ludica. Es por esto que existe la politica clara para la creacion de
contextos de aprendizaje y desarrollo que integren el juego y la actividad creadora de
la poblacion en condicion de discapacidad, facilitando dinamicas, actividades ludicas,
artisticas y creativas en el entorno familiar y comunitario para promover entre otras
cosas la comunicacion y la sana resolucion de conflictos a través del juego.

Por otra parte se establecen las areas de la Ludotecas de la siguiente manera:

Psicomotricidad: en este espacio se fomentara el trabajo psicomotriz por medio de la
utilizacién de diversos materiales, tales como pelotas, bastones, aros, cubos y tineles
de goma espuma, colchonetas, etc.

Bebés: se tendera al desarrollo temprano, a través de material sensorio, entre otros.

Juegos: habra estantes con juegos y juguetes con libre acceso para ser explorado
libremente o coordinado por el ludo educador.

Musical: se estimulara la percepcion auditiva por medio de instrumentos
convencionales y artesanales.

Experimentos: se fomentara la exploracién de los fendmenos fisicos, mediante el uso
de guias con experimentos sencillos de tipo ambiente.

Actividades: en forma a la cual se puedan reunir para realizar todo tipo de juegos de
mesa en forma grupal e individual.

Dramatizacion: constara de titeres, un baul para disfraces, maquillajes, accesorios y
un retablo mévil, para que los participantes puedan crear historias y manejar titeres.

Botiguin _de Juguetes: con materiales necesarios para la restauraciéon de juegos y
juguetes dafiados.

Cosoteca: variedad de material reciclable para la construccion de juguetes.

Botiguin de Auxilios: con elementos de primeros auxilios.

Administracion: caja con ficheros de juegos / juguetes. Carpeta de actividades
ludicas realizadas. Fichero de préstamo.
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Cartelera de Comunicaciones: donde puedan ser colocados informes, noticias sobre
las actividades de la Ludotecas o simplemente avisos de rutina. Reglamento.

Biblioteca: espacio que incluye todo tipo de cuentos y libros (para todas las
Interactividad y multimedia: Desarrollo habilidades manuales, el desarrollo de las
habilidades mentales abstractas y el desarrollo de la coordinacién viso-motriz. Todo
esto se refuerza con el concepto de software y juguete.

4.3 SERVICIO DE TERAPIA OCUPACIONAL

OBJETIVOS

e Fortalecer y/o mantener en los nifios, nifias y adolescentes con discapacidad
cognitiva atendidos en la Fundacién Angelitos en la Tierra, habilidades y destrezas
gue les permitan maximizar niveles de independencia y funcionalidad.

e Promover actividades de tipo ocupacional, acorde con los niveles de funcionalidad,
gue mejoren niveles de independencia fomentando una buena calidad de vida.

e Mantener habilidades motoras gruesas y finas.

e Crear estrategias ocupacionales acordes con el perfil de los nifios, nifias y
adolescentes con discapacidad cognitiva.

e Aumentar niveles de tolerancia a las actividades.

e Establecer y/o mantener habitos y rutinas ocupacionales y de autocuidado.

MISION

El area de Terapia Ocupacional genera estrategias de intervencion individual y grupal
encaminadas a mantener y/o recuperar los niveles de independencia funcional en los
nifios, nifias y adolescentes con discapacidad cognitiva atendidos en la Fundacion
Angelitos en la Tierra, promoviendo su bienestar fisico, cognitivo y psico-social en un
medio terapéutico, propiciando bienestar integral, mejor calidad de vida y una mayor
interaccién social.
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VISION

En los préximos cinco afios la Fundacién Angelitos en la Tierra estara a la vanguardia,
dentro de la region, en el disefio, implementacion y ejecucién de proyectos
terapéuticos y productivos que permitan la integracion de los nifios, nifias y
adolescentes con discapacidad cognitiva en actividades ocupacionales, de la vida
diaria, ladicas y culturales que contribuyan a promover y optimizar sus habilidades y
destrezas afectivas, sociales, fisicas, cognitivas y psicologicas.

PROYECTO DE TALLERES PRODUCTIVOS

METODOLOGIA ESPECIFICACIONES

NOMBRE DEL
PROYECTO TALLER DE BOLSAS PLASTICAS
DESCRIPCION Las personas con discapacidad cognitiva de la Fundacion Angelitos en
DEL PROBLEMA | la Tierra requieren la promocién de su funcionalidad, independencia y
productividad las cuales se potencializan con la realizacion de
actividades ocupacionales productivas.

El taller productivo de elaboracion de bolsas plasticas para la
recoleccién de basura, a ejecutarse en la Fundacién Angelitos en la
Tierra esta dirigido a personas con discapacidad cognitiva leve a
moderada y/o con discapacidad fisica, quienes manifiesten gusto e
interés por este y hayan adquirido las habilidades y destrezas
necesarias para su adecuado desempefio ocupacional.

Este taller estd encaminado a desarrollar, mantener y/o mejorar las
habilidades y capacidades fisicas y mentales existentes, conservando
su rol ocupacional y social.

METAS Vincular a la mayor cantidad de personas con discapacidad cognitiva
leve y moderada y/o con discapacidad fisica de la poblacion existente
en la Fundacion Angelitos en la Tierra  brindando motivacion
capacitacion, supervision y apoyo continuos, con el fin de mantener y
mejorar la participacion, el nivel de tolerancia a las actividades y el
desemperio en las mismas.

OBJETIVO Promover en la poblacion con discapacidad cognitiva leve a moderada
GENERAL y/o con discapacidad fisica existente en la Fundacién Angelitos en la
Tierra las habilidades fisicas y mentales existentes.

OBJETIVOS -Mejorar y/o mantener habilidades fisicas y mentales.
ESPECIFICOS -Mantener y/o reforzar rol ocupacional.

-Establecer habitos y rutinas ocupacionales.
-Mejorar relaciones interpersonales.
-Crear estrategias ocupacionales acordes a la poblacion.
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ASPECTOS Espacio necesario:

TECNICOS Para la ejecucion del taller se ubicara de un sitio cerrado, ventilado y
claro, con la disponibilidad de enseres y material adecuado para su
ejecucion de forma tranquila y limpia, teniendo la oportunidad de
trabajar en grupo.

Tecnologia:

Se realizara capacitacion, orientacion y supervision por parte de la
Terapeuta Ocupacional y la auxiliar de aula, asi como la orientacion en
el manejo de los insumos y herramientas.

Insumos: Maquina selladora de bolsas plasticas, mesa de madera,
bisturis metalicos, delantal de carnaza, guantes de carnazas, regla de
madera de 1 mts., base metalica de soporte, plastico de calibres
acorde a reglamentacioén, bolsas transparentes para empaque.

PLAN DE Capacitacion e induccién por parte de la Terapeuta Ocupacional y la
TRABAJO auxiliar de aula a los usuarios involucrados en el taller, seguimiento
orientacién, apoyo y supervision durante el proceso de produccion y
en cada una de las tareas a ejecutar, hasta la comercializacién del

producto.
INDICADORES El control de impacto en la poblacion de la Fundacion, la aceptacion y
DE GESTION la evaluacion del taller de bolsas plasticas, se haran mediante el

registro diario de asistencia y el seguimiento individual del desempefio
de habilidades y destrezas de los usuarios, el reporte de estos
parametros se dara de la siguiente manera.

N°_de usuarios participantes x100
Total de la poblaciéon con discapacidad cognitiva leve a moderada y/o
con discapacidad fisica de la Fundacion

NUMERO DE Participaran las personas con discapacidad cognitiva leve a moderada

USUARIOS A y/o con discapacidad fisica en un porcentaje del 75% del total de la

INCLUIR poblacion, elaborando bolsas plasticas en cualquiera de las tareas a
realizar.

SOSTENIBILIDAD | El taller productivo de bolsas plasticas iniciara con los recursos
DEL PROYECTO | econémicos provenientes de las donaciones realizadas por los
distintos benefactores de la Fundacién Angelitos en la Tierra; y
generara a partir de alli capital que le permita ser auto sostenible.

Los productos elaborados se comercializaran en los almacenes, las
entidades oficiales y el publico en general del municipio de Silvania,
conocedores del proyecto y que desean aportar al mismo. Se
mantendra en bodega un numero determinado de producido para
comercializaciones futuras.
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4.4 SERVICIO DE FONOAUDIOLOGIA

MISION:

Integrar equipos multidisciplinarios que promuevan la calidad comunicativa de la
poblacién en condicién de discapacidad, efectuando en esta poblacion el fomento de
las habilidades comunicativas con las que cuentan y la prevencién/rehabilitacion de
desordenes comunicativos en los procesos de habla, lenguaje y audicién.

VISION:

En la Fundacién Angelitos en la Tierra, desde el area de Fonoaudiologia,
pretendemos disminuir las dificultades que presentan nuestros nifios y adultos con
discapacidad que impiden una comunicacion efectiva en sus contextos familiares,
educativos y sociales. Esto a través de intervenciones terapéuticas que involucren
activamente a los actores de influencia en los diferentes contextos: padres, maestros,
amigos, autoridades laborales y demas, de tal forma que se satisfagan necesidades
comunicativas en los diferentes contextos a traves de los medios que se ameriten.

OBJETIVOS:

e Identificar habilidades comunicativas a ser potenciadas en los usuarios en
condicion de discapacidad

e |dentificar riesgos potenciales a un desorden comunicativo de origen biologico,
social 0 ambiental para crear estrategias de prevencion.

e Identificar y caracterizar desordenes comunicativos en los usuarios.

e Eliminar o disminuir comportamientos comunicativos que contravengan a un
mejor proceso de comunicacion.

e Mantener e Incrementar las habilidades comunicativas con las que cuenta el
usuario.

e Desarrollar habilidades en los usuarios con las que no contaba y que
promuevan la eficiencia comunicativa en sus contextos sociales.

e Promover ambientes (familiares, escolares y sociales) que fortalezcan la
eficiencia comunicativa del usuario con los actores influyentes en estos
contextos (padres, maestros, amigos).

e Fortalecer los enfoques y lineamientos interdisciplinarios con los cuales se
abordard el proceso de intervencion de cada usuario.
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FUNCIONES:

o Desarrollar acciones orientadas a favorecer la generacion de condiciones de
comunicacion normal 6ptima, analizando, a fin de impulsarlas, las condiciones
sociales y ambientales que favorecen y en las que se dan procesos de
adquisicion, desarrollo y funcionamiento comunicativo 6ptimo.

e Prevenir en el sentido de eliminar o inhibir la aparicion y desarrollo de un
desorden comunicativo a través de reducir la susceptibilidad o la exposicion a
factores de riesgo esta poblacién vulnerable.

o Determinar, a través de un proceso de evaluacion/diagnéstico, la existencia de
un desorden comunicativo, revelar relaciones causa-efecto, describir
manifestaciones comportamentales, establecer grado de severidad,
fundamentar la toma de decisiones acerca del manejo fonoaudiologico y la
pertinencia de un abordaje interdisciplinar, y establecer lineas de base contra
las cuales evaluar los resultados de la intervencion terapéutica, cuando esta
sea indicada.

« Realizar intervencion terapéutica con el objetivo de modificar comportamientos
comunicativos a fin de optimizar la competencia social de los nii@s y adult@s
en condicion de discapacidad. Esta funcién se cumple a través de actividades
clasificadas en tres categorias: 1. Actividades dirigidas al dominio de
componentes especificos de los procesos “tipicos o normales” de la
comunicacion, 2. actividades dirigidas a desarrollar habilidades y medios
compensatorios en aguellos casos en los cuales no es posible la generacién de
procesos normales de comunicacion, y 3. estrategias para crear contextos
optimos e intervenir sobre condiciones ambientales que favorezcan la
interaccion comunicativa eficiente.

« Realizar servicio de consejeria a personas, grupos familiares y comunidad, con
el objetivo de promover la solucibn de problemas relacionados con las
diferencias comunicativas o que se deriven de ellas.

« Brindar asesoria especializada a otros profesionales de servicios humanos en
los sectores de educacion, bienestar social y salud con el fin de interpretar el
impacto de las diferencias comunicativas en el desempefio social de nuestra
poblacién y de planear y ejecutar programas de atencion.
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ACTIVIDADES A DESARROLLAR ASISTENCIAL:

A nivel asistencial se ejecutan las funciones de promocion de bienestar comunicativo,
prevencion de desordenes comunicativos, evaluacion/diagndstico, intervencion
terapéutica, consejeria y asesoria, en las siguientes areas:

Miofuncional (como prerecurrente a procesos de habla)

Habitos en procesos de alimentacion

Estado en reposo de los 6rganos orofaciales (integridad, proporcién, tamafio,
movilidad pasiva, movilidad activa, tonicidad a la observacion y a la palpacion)
Funcionalidad de los d6rganos orofaciales en los procesos alimenticios de
succion, mordedura, masticacion y deglucion

Habla (como proceso motor)

Tipo y modo y permeabilidad en la respiracion.
Resonancia nasal

Fonacién y coordinacion fonorespiratoria
Fluidez Verbal

Articulacion de las palabras

Cualidad de voz

Prosodia

del uso del lenguaje

Funciones cognitivas superiores (prerecurrentes a los procesos de comprension
y formulacién de lenguaje oral y escrito)

Sensacion

Percepcion

Atencién

Asimilacion / acomodacion
Analisis

Clasificacion

Memoria

Interpretacion / Comprension
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e Razonar (inferenciar, argumentar, plantear hipétesis, deducir)

e Pensamiento divergente (creatividad, toma de decisiones, resolucion de
conflictos, valoracién)

e Formulacion de la expresion

Lenguaje (involucra lenguaje oral y escrito)

e Habilidades semanticas, determinantes del contenido del lenguaje

e Habilidades fonético-fonolégicas, sintacticas y morfologicas, determinantes de
la forma de expresion del lenguaje

e Habilidades pragméticas, determinantes del uso del lenguaje en contextos
sociales

Audicion:
e Busqueda de fuente sonora
e Respuesta a estimulos sonoros
e Remisién al sistema de salud para examenes especializados ante sospecha de
pérdida auditiva

ACTIVIDADES A NIVEL ADMINISTRATIVO

e Realizar anamnesis con familia del usuario

e Evaluar /diagnosticar el desempefio comunicativo del usuario.
e Disefiar el plan de intervencion

e Realizar las sesiones terapéuticas planteadas

e Realizar informes de evolucion.

e Realizar actas de consejeria a padres y actores sociales.

e Realizar actas de reuniones interdisciplinarias.

Reportar remisiones sugeridas a otras disciplinas.
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5. ¢éconoce los beneficios de un batido natural?

Y

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

S

S

"IDEA D

£ NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.



ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre K,
Edad 72
Ocupacion 3\3\,\‘.“)4_,

Estado civil  Sellero

1. ¢Como cuida usted su salud?

d‘w\('&)u\"\\“-

2. ¢Qué habitos saludables tiene?
Vefo e

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
(ado € das

4. (Entre sus habitos que productos saludables consume?

fvv\UQ

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

No

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

51

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre woﬂcv EﬂMVe-L
Edad 20
Ocupacion & shed \¢ “V"‘«lﬁ
Estadocivil o lcru ’

1. ¢Coémo cuida usted su salud?
Wocey sleporde.
CGM \nQar .
2. ¢Qué habitos saludables tiene?

Do mir
\&dce' J{‘p[),- k

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
3 veces a lo demona

4. (Entre sus habitos que productos saludables consume?

frAs
¢noloc
5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

no

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

Si

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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NN A S A e A SAGUET S S ATOA & T A T

ENCUESTA HABITOS SALUDABLES

UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre ) Mo ¢ (ciin
Edad LS

Ocupacion  pitidi o
Estado civil L; , Gy 0

1. ¢Como cuida usted su salud?
‘l‘(v( (2 ;;.k‘ o @& E 74§ o)
AW en} (eao
2. ¢Qué habitos saludables tiene?

“apmYar

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
oV
[ wn 13 O N

4. (Entre sus habitos que productos saludables consume?

Tv JHO0A
\ pu’qu(/‘O.

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

no

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

Si

" |DEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA HABITOS SALUDABLES

UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre Fe\:cﬁ' Be\ )!Jn
Edad 22

Ocupacion €5ty Lionle
Estado civil SQ H e 0

1. ¢Coémo cuida usted su salud?

Ractendo  defoite, Comicnde Sulvdalle.

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

Do‘m'.{ «LfQV\I Hacey JQ?M{'C_

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
Constantemenie .

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

\)e{)e\ul ez, Ylu’:uj .

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

NoO.

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

or.

" IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS
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ENCUESTA HABITOS SALUDABLES

UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre KOIQV\ ? QMQS('A 3
Edad

Ocupacion E,]oc;lg/ﬂa >
Estado civil _pﬂo_(q

‘fvuo; 0 ﬁz(br( 3 Cotclow\() M A\)Men/\AUOV‘

1. ¢Como cuada usted su salud?

2. ¢Qué habitos saludables tiene?
* Noife te o Hlcer !?Jeidc\o,t(oce« ToJo lo (bmbfe pe
(onsomit lo mos sono MM‘ Qeeifb‘

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
o
’Foo'o al I\emPO
4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

< Domoor o, (erocles. Vei0orag

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

. 50, JW\PU E&pﬁb

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutuya una bebida que no es saludable?

fbn Joe z que el ()| odedd wfora\

e vat hacer w\eor en m %pmswo 900 Jos
bebuds Goe S@n wy wlor oo noegf (o

salod

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre OJ?G @obaddzo QO(J’IG.
A6

Edad

Ocupacion /)J Wiente
Estado civil Q asadce .

1. ¢Como cuida usted su salud?

‘ et PruU 0.
hau dl! Q . q?‘uuo

2. ¢Qué habitos saludables tiene? - grmaetos
didedo em g d'tm”‘}a‘jmt'ﬂd'w e B

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

Qada 2 diq.

4. ¢(Entre sys habitos que productos saludables consume?
U 01 cpufa )/ G I,

Oun;v‘"‘f" a7uu,-

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

’"‘(q”‘OJ(/’.

¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

J(. po Gue otana degera Lo Su Tt

6.

'IDEA D/NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES

UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

— W Gallemo Caviedes Campos

gdad 29
Ocupacion ln1¢mao Je 5\5“(!"05

Estadocivil SoMtero

1. ¢Como cuida usted su salud?
-(Con la d\men acon

- §aaao fustco
= actwNas
2. ¢Qué habitos saludables tiene?

- A\mmimo’n con Jeraras
_ Caenamienlo Gisio

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

~$emanal

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?
teotos vecdras | gi0os | apd

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?
A"UMS

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

S lo sstituna

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA, HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre /LL;/ U ngA/C
Edad (T
Ocupacion Esroda W

Estado civil SO f?‘ 10

1. ¢Cémo cuida usted su salud?
/i ‘/ / /,
f’/(ufn/‘) é} Kabilt) épm dm/v (WU,(”Z(
/

2. ¢Qué habitos saludables tiene?
=Aaler ¢l
-( coner N

- 1 ﬂ’(’f’ﬂ//ﬂ"“\’ Vo WOL/O_
3. ¢con que frecuencia hace deporte?
Sdw a te ey

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?
/
Fru’) verdoras , Pocas Grend,

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?
no

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que noes saludable?

I

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre me &lkm

Edad
Ocupacion Cb\ui xC

Estado civil DO“e\O\

1 J.Cémocui 51“ %,\D“m& Cgﬂ Cab&m*e"\é’ﬂ“f

2. ¢Qué habitos saludables tiene?
~lomon ogu \m
- coomo” de T
3. ¢con que frecuencia hace deporte?

a’UC\CM&Mﬂ\\C

4. (Entre sus habitos 3ue productos saludables consume?
- ulomings C

5. ¢co Iospeneﬁ' un batido natural?
r'r‘:oc‘ncu\. imenaQion, LIUMIND.

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA, HABITOS SALUDABLES
l.JDEC.FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre / A—.- '{ ) / / % ~ )/{ /,()/\/’( @
~ O = VA il 4 RS /
Edad 7 i O

/

Ocupacion ¢ 5ty an?C

N
Estado civil )«-" Cre

1. ¢Cémo cuida usted su salud?
T = /a”.vw r Jerdsres
\/‘_-«'( Jet en Ao e jevel cle
2. ¢Qué habitos saludables tiene?
g Loronar AGves Fvranr™ roclr of 4 e

-

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
- 1 ver r ¥

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?
o Veword agea
Frol™
5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

pa T iners

o By Ve Gure  Loriin AT Jas FryTas

oAl jagtenTE - i (omve.nc-./"‘(

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

» #
15 5. /7n’ /u’ov,rfd 72’0/0 S en /97 / {o//

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre eS8 ~ Villa\s i Cro2c e
Edad 2
Ocupacion  © 3 ludu T
Estadocivil N i \c o

1. ¢Cédmo cuida usted su salud?

WAL\

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

P

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

Y7L unY
~

4, (Entre sus habitos que productos saludables consume?
V‘& igy de Coce

S. ¢conoce los beneficios de un batido natural?
Ve, i eSS

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

Obvio .

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
e (Lo Covac (¢ ddean
Edad 77 :
Ocupacion C‘;j(ud{,l t;’\\ 2
Estado civil dﬂ all

1. ¢Cémo cuida usted su salud?
- e\ v
- e Alua \h N

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

_holed

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
- heceenl e

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?
- N wendacdt Boera

VA o 0oy

=R R0
5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

- 21

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?
-2

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
CULTAD DE CIE ECONOMICAS Y CONTABLES

N
o ((om f1eNe

UDEC
\
Edad Z)

Ocupacion Evrk;ohe( ALQ_
Estado civil b;{(erO _

1. ¢Cémo cuida usted su salud?

Cen acfy *dq(,j STaY SR ‘ﬁéd Jdacd cn.

2. ¢Qué habitos saludables tiene?
Pleveiero§
eulionctmeentos 4 Qhaifrcacien,

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

wdo) by dwal.
Ca v (Wensidool. ¢ wa lova deavieq,

4. ¢Entre sus habitos qu%roductos saludables consume?

P‘O\eileSJ Ny o) \b\)q&ox\c\dd/ Cnreqq, 2 .
(.'d\(ao(*o‘hq Y; "F“*l‘“), le)vw\b:e.ﬁ.

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural? ( 101 0‘(’
(’19c51'o e \No‘?lvla._) X wiodio. d¢ oL vmetr -
'—'fw)u). U?je.l.c(\el) ) Quina. <ivled SQC =)

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

%i CenG -

1 IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre Ke_v(\ ‘ \oges
Edad 2 {_
Ocupacion (_s\ud u\\e
Estado avil S, L((O-

1. ¢Como cuida usted su salud?

“,’?) ® O\« 0 A\(R\\O\f"‘(ﬂ\(

2. ¢Que habitos saludables tiene?

?(:\‘\ e &R fo(\( ALK ‘_,,.,\\.-,M\(_

3. écon que frecuencia hace deporte?

H'\U‘D N ‘-w\"l v eces "\\’* S Ywrana

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?
\
%u K e, Hald *0:(;\ <3

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?
? Qr)u\'\ y @ \T, de amentener 6.l L,AG‘Q)Q-

6. ¢Consumina un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable ”

Bl Jones

' IDEA DF NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre /\\ (Q Nso (_C?(; E
€Edad 3

Ocupacion “ M ¢t O Al e
estado civil (O OO

1. ¢Cémo cuida usted su salud?
NO\ a(uld 6
2. ¢Qué habitos saludables tiene?
‘ \
N.n j\, 410)
3. ¢con que frecuencia hace deporte?
NN a
4. (Entre sus habitos que productos saludables consume?
Noba
5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?
NO
6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

N

/I[

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES

UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre -’_gm|‘° Q,-:‘:(CT N\Or;,rc-{

Edad AS
ocupacion € 3lod o Y.

Estado civil S-:,\ \ crs

1. ¢Cémo cuida usted su salud?
G =i\ —e ~ X, A(-(.;._v 'L(

2. ¢Qué habitos saludables tiene? \
-px“:l" ‘“‘i).l»'l ‘“\/‘\(.\ x’ NWrver \'s//'(_

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
lees o wierre¥, dos Werres

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?
= \’erc“"‘-ag - ‘: ::cl"c '\T'S \l~'\( ')4 [N
T

\c\

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

/\.‘C.

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

AN

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.




ENCUESTA HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULIAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre /‘//.‘w. ,"10 \&. Qrecan ", ) OLE i
Edad L D |
Ocupacion (‘ ) & o c> (QREN \-3 «

Estadocivil <1\ 5~

1. ¢Como cuida usted su salud? |
L{.)ax\(‘u\D A& \”“'.\‘ v LA -~ 4 O

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

\ ; .oy v . S @
._":5\\"(&\,‘\'4«-’«“-‘,‘\0 - ?\ ’ )
kl\MI\“L\’:\t"‘\ alon cea gy

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
C veews Do 5¢ A gh e

4. (Entre sus habitos que productos saludables consume?
Qredevng £ averd

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

Docobon [ enerqingre aideouy © i
6\ [lL ‘\:."‘. S fc.n\t/ug '[_{) /* e

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que noes saludable?

e

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA HABITOS SALUDABLES

UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
5 o o
Nombre owd avdke .

Edad 2€ awnos
Ocupacion  ESTUOIZANTE
Estadocivil  olterzy

1. ¢Cémo cuida usted su salud?

“OQ\Q\M’)(:- €\EﬁQlQ|C | Bue na q\‘\Me“m(,( n

2. ¢Queé habitos saludables tiene?
Boewa  aliwentnoion
QSQ\Q\Q\O

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

3 veles A la Dewgunar

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?
Fas , avevia, Towios  secos
A ATV

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

NQ

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

Ne los  Cowozeo

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre L,{(lm‘ S‘ f\'\ﬂ‘(’\& ';‘\'ﬂ\’CgOV
€dad Z

Ocupacion P‘U(CL\CX
Estado civil ol e 1

1 é/C\émo cuida usted su salud?
B g alaen Yo

2. ¢Qué habitos saludables tiene?
Cyeucrcr O
3. {con que frecuencia hace deporte?
NO teccent ¢
4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

U demine S
\\') Aot e
S. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

Si

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que noes saludable?

Sl

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA, HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre xretdﬁ Sequewd
Edad 3l
Ocupacion  CCOITOLOGH
Estado civii  COSENPD

1. ¢Cémo cuida usted su salud?
Ry OETH, N0 CONSMO QGAwRILLO, ALCoHO L
YN S

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

- CseRC\QN©

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

-CabA R O

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

RSOS VTonepS

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

NO

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

5

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre ;\‘)u\oio« 5 @;m \J)J &l
Edad 8 ¢W0S
Ocupacion M\ m"\'-\hm’!u c 4 ”‘r"”“s

Estado civil Tars ada

1. ¢Cémo cuida usted su salud?
/ !
(o',\ bUQﬂa a_l, W"-\h"d‘; < ‘-L((.' Qc n.)‘/

2. ¢Qué habitos saludables tiene?
A Micion S-Jut‘lzl:lt
\’\(l Ced &«,w .'f¢

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

50M¢ nv‘ww't&.

)

4. (¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

N\ﬂfj\MO 50\0 ‘f‘l\&j’ \/t’k‘]u/(.)7 V\’UJ ‘\'i(k-‘—(l rO(lr l'él"‘em

S. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

Ne

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

-D(’Y‘-“d( ‘7)5‘ ‘)U\Gf\'( 1 1;\ Pw,q,m

| IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES

UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre 20 Qs&\\um/’

Bd S qnd®
Ocupacion HQS,O’"

Estadocivil < Dy o¢ ctado—

1. ¢Cémo cuida usted su salud?

Cn ICI a\.’vuen'lac'&:n

2. ¢Qué habitos saludables tiene?
Rocer gjwcic 10,

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
o Uecer +odo- \a Bemance o

&Fv.m;e Qe,\ -"lemru (ive Cuente
bl

4. (Entre sus habitos que productos saludablés consume?

Uerduras, ;f,,a\m <

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?
NO

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

=51

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA, HABITOS SALUDABLES

UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre \}i\)ﬂm R)Y\CI'O
Edad Q4 M
Ocupacion e ‘gMdﬂ‘c

Estado civil (| ‘e Qa

1. ¢Como cuida usted su salud?
Me gfa (ogf cadtblemente, verduat, Frgand, o908 nbales;
POQIO mddeozmo t‘nda' 215 meses, Laode esto

J
2. ¢Qué habitos saludables tiene?
| mismo

Bebo ostarie a0, pOLI0 coner Siemple ¢\ €
Yoano.

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

Normalmore, dof deresa b emara

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

damna €, leche e arendal

s. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

2

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

S

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.



ENCUESTA, HABITOS SALUDABLES

UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre Y olete Me® RodviCuez
Edad (3

Ocupacion E:)\LX“\\C\V\\'Q .

Estado civil (Qm\

1. ¢Como cuida usted su salud?

KOO cbx\e M e wontener (o
heran Alimemad) en las mannas

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

desoyune  on hka
edoa A awvere .

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

mey poa d & hemO -

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

©@mides v

5 ¢conoce los beneficios de un batido natural?

w0, esLuthodo my poco e VO,

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

[STRRY (o1 q&rg\oml,

IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.




IDIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIDD
O
+

ENCUESTA HABITOS SALUDABLES
UDEC FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS ¥ CONTABLES

Nombre S 3eCany voola Salcech O 2
Edad 23

Ocupacion & :‘3*0({ AN Q.
Estadoavil - UNTon i bre.

1 ¢Como cuida usted su salud?

Hacieedo e, ;
< 'SQ YC N eV ~' \j \(\’W \I._A(\r:b P '1,‘0’\"

\ nof
ANy Men AaCi on koo \ance e lex
2. ¢Que habitos saludables tiene?

e aliwenre fvixea, . ‘:\ A v e
3 (con que frecuencia hace deporte?
Aodes \oo dias
4 (Entre sus habitos que productos saludables consume?
.\‘( D S ~NO
S ¢conoce los beneficios de un batido natural? r

reo N conmSoO

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable’

S

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre. MANIC) (Oend  Camacno

Edad 33

Ocupacion _).\'tE;pC'Y\d \ed@ ’

esadociviit So\lero

1. ¢Cémo cuida usted su salud?

VO Wago Q)0 diono i cllimentaCior

A cuicld basranle
2. ¢Qué habitos saludables tiene?

haet epoco alimentacion  saludoble

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

o ion dios .

4. (Entre sus habitos que productos saludables consume?

Consomo mocst%émg AJetdova con

\0S PreEaNGs crented
5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?
S

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?
S eqoian MOCKO Y €on de
mocko “ohments  Suiodabll-

1 |DEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre \AJV\ (3\;(,(‘,,(‘\&

Edad 2_}
Ocupacion f}\% CﬂC\

Estado civil % C‘)\ ’kQ YA

1. ¢Cémo cuida usted su salud?

PRAGO MOER IO 3 MR AN rpdo
0 )

2. ¢Qué habitos saludables tiene?
Cono FWAD
3. ¢con que frecuencia hace deporte?
2 \kees O Seanyty
4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

Noleada el

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

‘ 5\
6. ¢Consumiria un producto

h

natural que sustutiya una bebida que noes saludable?

| IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.



ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
. 1
nemre Oir Thola €.
Edad

Ocupacion &“\dm‘b

Estado civil @l‘}ﬁ({]

1. ¢Cémo cuida usted su salud? l )
‘nc\(iﬁ MO @GO Y ormend
<qodekde,

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

Me opsta comer verdos . ya  Gue
D \jeagh nana

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

Todos los dias Us minulos

4. (Entre sus habitos que productos saludables consume?
Gohds RS de e bolife

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

.

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que noes saludable?

<.

| IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre {Heonicn, o —_—
Edad 2 &

Ocupacion = xfle~tz

Estado civil Sl e

1. ¢Cémo cuida usted su salud?

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

b"“- c.«\\‘\"cr(‘\'&(_,(% %C-\Q'ﬁCQQAQ

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

(*Jlm 2&10)

4. (Entre sus habitos que productos saludables consume?

Totod, Vo

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?
~

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?
N0

1 IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre T\\dt*‘ “ﬁ* mida A—hj) el
gdad 41 QA0O3
Ocupacion IV\-AQ ,h‘nd en tl-z—-

sadocvil  Cadada ,

1. ¢Cémo cuida usted su salud?

comiendo  Soludeble

2. ¢Qué habitos saludables tiene? |

Comay ; Ccondumif {lu.uh), Vedural , ©mar
d}*u A

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
eru loy .

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

Aaua. utal | uavdunal.

; 5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

=0

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que noes saludable?
S, Sempe N u.u.\ndo Seq bmef-mé
pova la dud ) uePO Yy wmenle

1 IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES

UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre MieevA Romer o

Edad Iec aves
Ocupacion Docenrr TEe -

Estado civil SetreeA -

1. ¢Cémo cuida usted su salud?
ComieND O SAlvOoOARLE

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

F o A\s/vezo-\,z*\b) AC v A
Dok Mm@ e,
Came e

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

Poc o

4. (Entre sus habitos que productos saludables consume?
Ao [ FTRUOTAS  VerDwe AS

S. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

Si, A4ueA o Meyoeag 1A
CauoAo Oe Vo A 4 eV TAYZL
eNtermeERARCE S

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

Si, 1A,

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.




ENCUESTA HABITOS SALUDABLES

UDEC FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre P°°l°('L GS‘Lw :
Edad 25
Ocupacion Q‘LO)'G“ '}‘-e .

Estado cwil & ll o

3 b <C0mocundaustcdsu f’%
(on Na \s-;o s

&alv &;.L,

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

haGY ?JotCl(lD“

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

A \eGs \?br Comaund -

4. c_Qtre SUS habltos que productos saludables consume?

h")‘ JofaS Cor jrotfa-

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

Ao

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

a0

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA. PULPA BATIDOS
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

nemere U, Qwvd Rowng Hanmidg.

€dad12

Ocupacion M
Estado civil MLW

1. ¢Cédmo cuida usted su salud? . =
rovan tnlnd ahlo xj 1"»/\1‘» ’{P’" FILAT.

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

Camman ) Lorawmin ﬁmJew,WWM/ Toman 0qu, 4 dovriiy Ui

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

7

ftodor oo Ao
4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?
fua) fuates; vndwas, mani .

S. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

AL

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

/(}'(/) ﬂjﬂ/ﬂf’?}, (/l{)/d{a /A 6 /’qi//‘;_,‘;f[ﬁ/ /‘»3!,"4 /J
Mj/"-j ) ,_/l.?j'/éﬂ A VY B
U

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA HABITOS SALUDABLES

UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

L
Nombre {):_(%(‘) Cw }‘MO( a4
Edad Z3

Ocupacion Cap.e\c.m\ <

Estado civil c)o\ ‘(\d

1. ¢Como cuida usted su salud?
Laveded " (oo 2ncio

2. ¢Que habitos saludables tiene?
‘,wm“ ‘O(\‘}Ov‘é O\(»).X\

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

+ A
&‘.‘f) VRS al s i\""—. ‘Qy {--‘y\"\A

4. ¢(Entre sus habitos que productos saludables consume?
V:'\;\J@C,l \V \ow “wad 2\,

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?

Vo

6. ¢Consumina un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

S

|DEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS
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ENCUESTA HABITOS SALUDABILES

UDEC FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Edad 2| (\
Ocupacion £\ o i annte ARSI

Estadocvil O ol ‘f\'c

1. ¢Como cuida usted su salud?
Cowx ang, no (» WA
F\\e’c LAl

L\ W\ oD \ LWVAC L

2 ¢Que habitos saludables tiene?

Pepaite Geekadd)

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
Cada A o ACAL O

¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

% ooy VeJAU\‘()-S ‘

5 ¢conoce los beneficios de un batido natural?

N o arocho . Oon a\ se \m‘wa\

L en *\CI'\&( C_Rt(' (S \A—‘\A\ k\% no

¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?
S, Sepa \ow(‘cu N

IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS




ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre te(ix (cRTeS
Edad 1L

Ocupacion  EGTuD (ANTQ
Estado civil SovteRo

1. ¢Cémo cuida usted su salud? ";\J
L

Por Heni© Det Oe Conre Y Unh BLewn ALiHenTRE

2. ¢Qué habitos saludables tiene? .
ENTREwAMRNTO, D uena ALINEUTRLION o AoOre OF
UUTRENTES, ) Ruen TeMdfPo De DESCANS O

3. ¢con que frecuencia hace deporte?
ReBLAO opePoRT€  <tonos (08 O 5

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?
cuPredevyTac SN Prosucces (ow Lo
PRore ks Y caRBOs

evh Tuewste OC

5. ¢conoce los beneficios de un batido natural?
(05 QaCi0OS ~ATURRLES Se peat RAN D€ Ac0eROO
A LA RCESIBAD D€ (AS FERSTWAS

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?
cLagee  /ue St HDePeNdie®O (of auteve vt eg
QUE Me  aAPpRTE

| IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS.
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ENCUESTA HABITOS SALUDABLES
7 uD! FACU TAD PE CIENCIAS EGONOMICAS ¥ CONTABLES
Nombre | U/ ) , dare ALY Er/tfe
Edad
/ ! / /5/0«
Ocupacion /J/f(A(U v
Estadocivil | ¢ /(,(0

/
1 ¢Como cuda usted su salu / / ; / /
] ‘/ M /] /i('/ /lﬁ(l b/t “a ///‘7{ )7L1r‘r)
Ikt

A J( / //J/(d En /jd\ S }\»7'“[ /‘J L
¢Qué habitos sadables tiene?
)(j 9 dc¢ VJQ/MM Y. // »/'J /’N /v L)y

n (eeqy  optehae Swfakfle 7 io /M,.,/gb 4

)3 j;o’n uefrecu;cnah;;‘;i%f’fJ/(,cé / / /‘(///70 //
fens y (ebmik mat

4. ¢(Entre sus habitos que productos saludables consume?

x) ’naﬂ!u 2] Lf?(( (yfn?m q//fWﬂ/(IJ m/r (o 1) (mjuw

2007/' o(p/?fo»é/h ?/c//a lo¢ 97 67‘ (Z ﬂ/&/w' /V) Vy.[

S. éconoce los beneficios de un balldo natural? (C]”’J '-/v/yl'f/”( /"

WA X, fmf * g Hphe Lerpic 9/ ol
/ (( " vé f@d /V/azm el Man va/w(/ V/’ ;;13?)2{ (’/
6. <Consum|na un producto nE]I que sustutiya una bebida que no es saludable?

M‘I/IC’C /“/“AJ K)C(Aﬁ/:)’ y\{t( o;—.é,,f) od
ma : ifd/ 0 //S/CO o Fdo Sorfulo. £

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS



ENCUESTA, HABITOS SALUDABLES

UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Nombre Co((os S Abfcon g

Edad

22

Ocupacion e:‘LJ 0 ”1[ (i

Estadocvil S0 ({evO.

1

¢Como cuida usted su salud?

€Co, Mmendacos salodable , enos habifos

¢Qué habitos saludables tiene?

cofrecomienio Fof\aonql/ Mmen,lauo_;\ adecadq .

¢con que frecuencia hace deporte?

Todos (05 diaS

¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

Piokeve wohdvaded srasal er su oelidl configad.

v

¢conoce los beneficios de un batido natural?

wPo‘c\coq :)o5{anaus e &l cwife /!ecesh(q ra sea

A eajaY o acmedlay o ﬂ‘SG c smyjemenfe ceday
& sajud elaviq .

¢ Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?

=1

' IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS
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ENCUESTA,HABITOS SALUDABLES
UDEC,FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre C/":‘A A“’“’)‘* Z\”\""\ @
Edad 2 3%
Ocupacion E)LJ w ate
Estado civil 9 I 4 (243

1. ¢Como cuida usted su salud?
lAlImt'\\o\ﬂ’L«w Lwa ua \3.,('\ Je)m(\)o, me,\lu
S ”[Q\‘)m\o.

2. ¢Qué habitos saludables tiene?

OED—R\L\»} A(ﬂl\:)\(')‘ D> 29y \rJ e, \1\7\-’—)‘

FEn o Fosn o ) CE \J\A\ Fora
3. ¢con que frecuencia hace deporte?

TJo )\‘) \75 r} Ay

4. ¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

Fe wnsgmm 0O {u‘i'\\"”l ;\q\ona" o \l\\amu\\u) sols Commvnoy V\omq\

5. éconoce los beneficios de un batido natural?

» )0

6. ¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludabie?

3N

"IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS
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ENCUESTA HABITOS SALUDABLES
UDEC FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES
Nombre - =3 S
)e\\&:\u\ S, Casthe (,,&m\n
Edad 24 R

Ocupacion £\ y i ande SRS

Estadocvil S ol bey gy

1. ¢Como cuida usted su salud?

CC)\A(‘( ang, no
F)e’c Al

2 ¢Que habitos saludables tiene?

0"\\(\' A\ eehad)

t WA \\ VA U \ LA

3. ¢con que frecuencia hace deporte?

Cada A pore ArOA O

¢Entre sus habitos que productos saludables consume?

T ool Verdops

5 ¢conoce los beneficios de un batido natural?

\l)o avcRo - un c\\ S€1 \.\uLﬂO\

S en \\Cné{ C{\k(: s vuuj k\\)&!’\U

¢Consumiria un producto natural que sustutiya una bebida que no es saludable?
S, seda\owepy .

IDEA DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE EMPRESA, PULPA BATIDOS




Cronograma de actividades

Tiempo destinado

Octubre

Diciembre

Observaciones

marketing Mix en la
creacion de la
empresa disefiando
estrategias.

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Fases del Descripcion de la SIS S SIS |S SIS |S|[S|[S|S|S|S]|S S |S S |S S |S
trabajo actividad 2 |3 2 2 (3 |4 3(4(1 (2|3 (411123 2 |3 2 |3 2 (3
Elaboraciony
Primera presentacién del
fase anteproyecto al
Iniciacion comité opcidn de
grado.
Identificar las
caracteristicas de
PULPA BATIDOS,
analizando el sector,
analisis del Se realizé encuestas a
mercado. ciudadanos en Fusagasuga.
Realizar una
investigacion a la
competencia, en Se realizd visita a las
Segunda . s . .
Fusagasugad, analisis competencias, analizando
Fase .
. DOFA. los batidos.
Estudio de
Desarrollar el
mercado

Disefo de estrategias,
analizando la poblacién de
Fusagasuga.

Creacién de la
empresa, mision,
visidn, valores
corporativos, logo,
slogan, menu.

Creacidn y disefo de logo,
menu, mision y vision.

Tercera fase

Desarrollar

un estudio
técnico

Conocer e
identificar la
materia prima que
se va a utilizar, ficha
técnica del
producto,
necesidades y
requerimientos.

Prueba con las materias
primas, para determinar el
valor de materia prima en

los batidos.

Identificar las
materias primas,
insumos,
arriendo,maquinaria
y equipo, muebles y
enseres.

Cotizaciones reales en
diferentes distribuidores,




Cuarta fase

Determinar el
enfoqueyla
estructura de la

Estudio empresa, manual de
organizacio funciones y el
nal marco juridico legal Se visitd las diferentes
para la creacion de entidades para la creacion
ésta. de empresa en Colombia.
Elaborar la
estructura de costos Se realiz6 un estudio
y analisis financiero con base a los
indicadores conocimientos vistos en la
Quinta fase econdmicos. carrera.
Estudio
Financiero
Se consulté analistas
Analizar si es viable financieros para la revisién
crear la empresa. de dicho proyecto
Sexta fase Evaluar el impacto
Plan ambiental, social y Anélisis ambiental e
operativo e econémico del impactos para el desarrollo
impacto proyecto. de la empresa.
Presentacion de la
Séptima creacion de
fase empresa,
Presentacid (Smoothies With Se hizo la presentacion a la
n Love) PULPA feria recibiendo resultados
EXPOUDEC | BATIDOS a la feria positivos frente al

EXPOUDEC.

proyecto.




COTIZACIONES MATERIAS PRIMAS E INSUMOS

Proveedores

Tropi-frutas! Siempre en cosecha! Minoristas y mayoristas

T TROPI-Cy. T
5 Fl % =y ;,

Fot S

Siemfore anuCaoycc[;q...!

n Carlos Tique

Nit. 81.740.349.4 Régim, ~
en Simplificado
Plazade Mercade Puesto1sg 5
FEC USasasund Cel:310 71312415
CLIENTE.
NIT.
DIRECCION: TE ST
ik L:
(A:aza lais - P mJO
<
Aguacate B x - OJ.{? @ul&l 4
[ Mora (4 lo z S
B ™
anano Cq o 'qk,] ZS@ Meldn .
Badea i P~ :
— wspﬁj 4 pAfo| E5000
§ Papaya Comdn
Ci
0co : Papaya Hawayana|
Curuba E _ Patika |
AL TS+ Py oo
Fresa’ 2000 LG .9 71 2 ¥
O . Pifa > D
: o~ (2
Feyoa . | Pitahaya C ‘ l = m
Granadilia 3 Tomate Arbot /.
Guayaba Uvas ¥ 8
Guanabana « ) e 3 Uva Chitena
- : -~
> Zapote it}
o o
. T 3 TOTAL $ : <"
1102 82 e (1 14 gl Chgn e Comece compade ‘nnmh — |
: d-(‘d:~‘k‘\'\‘M.m)bﬁﬂm;zgmmmm.w'uhm“‘:‘m::
VENDEDOR TS
.
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La cosecha, del campo a su mesa.

p——
- GUEZ * NIT 83091726-1 |
FA - La (osocha e smmonmonow |
r{fi*f-“ Del Campo a su Hesa  pycs10 07 PLAZA DE MERCADO * FUSAGAS /’
\Pommrm ¥ s e o
Fecha: No_‘
NOMbIe, —
Acelga Lechu Crespa
Aguacate Limon
Ahuyama Lulo
Ajo Mango 3000 |b
Alcachofa Mandarina
Apio Manzana
Arracacha Maracuya 20
Arveja Mazorca
Banano ‘Z o000 K Mora
Berenjena Melén <
Brocoli Naranja Zoaod [S000
Cabezona Platano
Calabaza Papa Pastusa
Carambolo Papa Saban.
Cebolia L. Papaya
Ceb. Puerro Papayuela
Cilantro Patilla
i Ciruela Pepino Co.
!‘ _Cg:_gn Pepino Coh.
, Colicero Peras i
i Coliflor Perejil .
| Criolia Pimentén
{ Cubios Pifa RS~ _@2
| Curuba Pitahaya =k |
,i_“..nuguas ’ Rabanos :
:;Dur:)znu Ralces Chinas i
| Espinaca Remolacha i
| Fresa 2000 Repollo
i Frijol Tallos
Granadilla Tomate Arbol
Cuayaba Tomate Ch
Guascas Tomate M. .
Gualila Tomillo Ib
Guanabana Uvas i
Haba Uchuvas 1
Habichuela Yuca |
Kiwi Zanahoria
Lechuga TOTAL $ !
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Desechables & plasticos

Distribuidor mayorista

O —

|

[ s
NOHBRE\ ?(_))5\\ 2’ a CV\%J\A

DIRECCION:
L CANT. ARTICULOS ¥ VR. TOTAL
. \D\ \rl‘\% 4 ‘(Z)d \9 C\f i ‘
ZC)OE% \Zehz x| 552 (OO0
=N Seolled e{ﬂ(r E000
b
% QJMLSN\
(IATCZRA Yo \\«Zm
L e
° °
* ° ¢
., 9. P -
o ¢

oo B

d-sechable.p&plasucns
" Distribuidor mayorista

Sempertex

Alvaro Ramirez Guidet

Avenida Las Palmas 10-05
Tel: 867 3061  Telefax: 867 5571

311 887 3344

Fusagasugé
desechablesyplasticosarg@hotmail.com

PRODUCTOS ToRK




Azucar makro, azucar blanca

INICIO ACERCADEMAKRO LEYDATOSPERSONALES OFERTAS SERVICIOS SUGERENCIAS PREGUNTASFRECUENTES

BUSCADOR MAKRO INICIO > VIVERES Y ABARROTES >
AZUCAR, PANELA Y OTROS ENDULZANTES >
AZUCAR BLANCO ARO BULTO X 50 Kg
Buscar... -
PRODUCTOS POR CATEGORIA

Alimentos Perecederos [+]
Aseo y Limpieza [+]

Cuidado Personal [+]
Desechables Icopor Plastico [+]
Equipo Elementos Industrial [+
Equipos Eléctricos y de Gas [+
Ferreteria y Otros [+]

Papeleria y Oficina [+]

Sillas Mesas Otros Muebles [+]

Super Combos [+]

Tecnologia [+]

Textiles y Lenceria Hotel [+]

Utensilios de mesa y cocina [+

Viveres y Abarrotes [-]

Bienve
Usted

Iniciar
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AZUCAR BLANCO ARO
BULTO X 50 Kg
Codigo: 48971

Sea el primero en opinar sobre este producto

PrecioconIVA $ 125.000,00

PUM. 25Clg

Comparar >>




